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TOP EVENT CLUB 

Il Club presente al Promotion Expo 2010 con un proprio stand dall' 10 al 12 marzo

Anche quest’anno il Club avrà il proprio stand al Promotion Expo, ormai giunto alla diciannovesima edizione. 
Una manifestazione di grande risonanza nazionale che prevede la partecipazione di oltre 8.400 manager alla ricerca di idee e prodotti per le proprie esigenze di marketing e comunicazione. 
(www.promotionexpo.it ). 
Ti invitiamo al Nostro Stand, dove avrai la possibilità di incontrare non solo i partecipanti alla fiera, ma anche tutti i soci che verranno a visitarci. 
Inoltre il Club organizzerà CONTINUA >>   INFO DALLA PRESIDENZA Nuovo 

Presidente sezione Veneto del Club
Il Consiglio Direttivo del Club, presieduto dal nostro Presidente Danilo Arlenghi, ha nominato Presidente della sezione Veneto, Simona Audino: 
Art director con esperienza decennale in pubblicità sia sul web che sulla stampa. 
Il suo successo quotidiano è il risultato del mix di esperienza, velocità, intuizione, originale creatività, e uno sguardo attento e continuo sui nuovi media, i nuovi linguaggi e le nuove tendenze 
socio-culturali. 
Inizia a lavorare come art director in rinomate web agency di Milano quali Gandalf Interactive Media e Tribal DDB che in poco tempo le affidano l'immagine e la creatività di brand importanti come Coca-Cola e Knorr. Nel 2002 fonda la Audino ADV, agenzia di comunicazione specializzata in CONTINUA >>   E

VENTO PATROCINATO DAL CLUB - da non perdere 

2010@IDEE non-convenzionali per conquistare il consumatore


Grazie alla testimonianza di alcune tra le più strutturate e solide aziende consumer del panorama italiano: 
FIAT - BARILLA - GRANMILANO - TELECOM ITALIA - NIKE - COCA COLA - NOKIA - ARTSANA - BONDUELLE - DUCATI 
il Convegno “Marketing non-convenzionale” organizzato da IIR Istituto Internazionale di Ricerca, offrirà numerosi spunti di riflessione, utili all’impostazione di campagne non convenzionali dal 24 al 25 Febbraio. CONTINUA >>   UTILE A SAPERSI

 Partyround Unconventional
Tutto è in costante divenire. La società si trasforma: cambiano i consumatori, i comportamenti di acquisto e di consumo, gli stili di vita, i bisogni, i desideri e le aspettative degli individui, necessariamente anche i punti vendita. Non sono più soltanto superfici espositive o vetrine. Oggi ad essi si richiede di trasmettere emozioni, di fare attrazione e di offrire intrattenimento ai clienti, di essere la casa delle marche. 

E’ fondamentale dunque e consequenziale che alla luce di ciò anche le imprese adeguino le loro tattiche e strategie di marketing e le tecniche di comunicazione alla nuova società in essere, ai nuovi mercati e scenari che si profilano all’orizzonte. Nella mar-com e business community le vie del marketing e della comunicazione sono (quasi) infinite. E soprattutto in questi anni di profonde e sostanziali evoluzioni di queste stesse discipline, non smettono di aprirsi nuovi percorsi. Logico quindi che fra tante e nuove rotte si finisca a che fare con una comunicazione ed un marketing CONTINUA >> 

Convenzione - Ristorante L’Assassino: Incontro di sapori, eleganza e sobrietà


L’Assassino, storico e tra i più noti ristoranti milanesi, affacciato sulla corte rinascimentale dello stupendo palazzo 
Recalcati del XVI secolo ed in pieno centro città, ha riaperto i battenti dopo una sapiente ristrutturazione degli 
interni che tornano a richiamare gli splendori neoclassici propri del palazzo. 
E’ da sempre un ristorante di riferimento della borghesia milanese, politici, alta finanza stampa ed artisti, oltre ad 
essere stato meta fissa della squadra di calcio del Milan. 
Per quanto riguarda la cucina la direzione è stata affidata allo chef Fabrizio Giannattasio che propone piatti con CONTINUA >>   COMUNICAZIONI DAI SOCI 

Enterprise Communication rinnova la sua brand identity

Lo specialista della comunicazione diretta conferma la sua leadership rinnovando la sua brand identity ( logo, grafica ) e rafforzandosi in un poker di divisioni specializzate rinnova la sua presenza su Internet. Con una precisa missione: permettere alle aziende italiane di farsi conoscere con ancora più efficacia. 

Quando è il momento di comunicare con una campagna di pubblicità diretta di successo, tutto quello che serve, da oggi, è un solo indirizzo: www.enterprisecommunication.it 

Enterprise Communication, infatti, è l’agenzia CONTINUA >>   LIBRO DELLA SETTIMANA

 Communication Mix



• Autore: POLESANA M 
• Editore: Egea 
• Pagine: 182 
• ISBN: 978-88-238-4152-9 
Nella società della comunicazione, come certamente può definirsi l'attuale, l'impresa per essere realmente competitiva, deve reinventare il modo con cui comunica: non è infatti più sufficiente il ricorso alla pubblicità e alle relazioni pubbliche, che costituiranno comunque, ancora, i suoi canali privilegiati. In una società in cui non c'è, come osserva Edgar Morin, pulviscolo di spazio che non vibri di messaggi, in cui anche il consumatore si fonda su dimensioni immateriali, semiotiche, simboliche l'impresa deve riscoprire tutto il suo potenziale comunicativo, gestendo sinergicamente e consapevolmente anche la dimensione comunicativa, in parte disattesa, del mix di marketign che… [continua] 
  NUOVI SOCI Diamo il benvenuto ai nuovi iscritti
- MICHELA CATROPPA - Resp. Comunicazione - IT'S COOL EVENTS 
- VITO CASIELLO - Res. Uff. Acquisti - IT'S COOL EVENTS 
- CORRADO FURLAN - Business Mktg&Comm. - FASHION DISTRICT SERVICE 
- ANDREA GIOVANELLI - Buyer GDO - SISA 
- MONICA COLLARUVOLO - Resp. Commerciale - DV ZONE 
- CARMELO GIANCARLO AMATI - Titolare - SMARTMINDPROJECT 
- BARBARA TROTTA - Marketing Manager - PIAGGIO&C 
- SANDRO SANTI - Managing Director - 2bSMART 
- BERNARDO NICOLETTI - Sr. Consultant - GN INFORMATICA 
- FRANCESCO MANNA - Titolare - MOMA SVILUPPO&MARKETING 
- ERNESTINA AIOLFI - Strategic Marketing Manager - 3M ITALIA 
- ROBERTO CHIEPPA - Dir. Marketing - PIENATAL 
- ROBERTA MENEGON - Owner - CRAZY CABLE PROD. TELEVISIVE 
- GIUSEPPE PUCCI - Account Manager - ELAIA COMMUNICATIONS 
- RENZO VOLPATO - Account Manager - GRUPPO SALT 
- ALESSANDRA PESCALI - Giornalista 
- FRANCESCA CESATI - Owner - ALLEN CARR'S EASYWAY ITALIA 
- ANDREA GUZZO - Resp. Marketing - ELAIA COMMUNICATIONS 
- ANDREA CANTELMI - Resp. Commer. - BLUE WIRE 
- MAURIZIO NEGRISOLO - Titolare - STAMPA E COMUNICAZIONE 
- ANTONELLA LIMIDO - Sales Manager - CESPRO 
-GIANNI PESETTI - Sales Director - PHILIPS   VERTENZA 

· Per rimuovere questa newsletter cliccare "Cancellazione"
· Per visualizzare norme sulla privacy cliccare "Privacy"

· Per richiedere informazioni generiche cliccare "Info"

	
	
	
	


