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- Giusy D'Angelo presenta BEYOND the RULES 
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- Diamo il benvenuto ai nuovi iscritti 

	NOTA DALLA PRESIDENZA

	Anche i manager hanno un'anima ...e riposano

Il meritato riposo del guerriero, il meritato riposo del manager. Sovente le due figure si accostano e talvolta si sovrappongono. Soprattutto quando si parla di marketing e communication manager. Perchè le due disciplne che compongono il nostro Club utilizzano da sempre diversi vocaboli come strategia, tattica, target, mutuati dal mondo della guerra. Se non che il lavoro non è propriamente tale. E' vero che si fatica, ci si sbatte, ci si confronta con colleghi e concorrenti. Ma da lì a far vera guerra, a combattere davvero il passo è lungo. In questi tempi poi, sì difficili, meglio affinare le idee, la creatività e l'arguzia piuttosto che le armi. CONTINUA >>

	 

	ALERT

	eMessage, innovativo strumento multicanale per il communication mix, creata da Roberto Manenti Amm. Del. di Sertea, supportato e promosso dal Club

Nasce uno strumento multicanale a supporto del communication mix: una nuova piattaforma, creata da Roberto Manenti Amm. Del. di Sertea, in grado di organizzare 6 differenti modi di comunicare. eMessage gestisce sia invii di messaggi "massivi", sia invii puntuali consentendo di creare relazioni ia “one to one” con il cliente, sia fortemente personalizzate 2one to each". CONTINUA >>

	 

	CRONACA DI UN GRANDE EVENTO CLUB

	Suonata con successo la carica dei 1001 manager dal Club

Il Club del Marketing e della Comunicazione chiama, più di 1000 marketing e communication manager hanno risposto Giovedì 16 Luglio presso Villa Ca’ Bianca in via Ludovico il Moro 117 a Milano. 
La suggestiva location ha ospitato più di mille professionisti, consulenti, strateghi e creativi della Mar-Com Community. CONTINUA >>

	 

	IN EVIDENZA

	Partyround Unconventional: guerrilla - street - stealth - ambient - event marketing - PPS- Live Adv - Tour promozionali interattivi

Tutto è in costante divenire. La società si trasforma: cambiano i consumatori, i comportamenti di acquisto e di consumo, gli stili di vita, i bisogni, i desideri e le aspettative degli individui, necessariamente anche i punti vendita. Non sono più soltanto superfici espositive o vetrine. Oggi ad essi si richiede di trasmettere emozioni, di fare attrazione e di offrire intrattenimento ai clienti, di essere la casa delle marche. E’ fondamentale dunque e consequenziale che alla luce di ciò anche le imprese adeguino le loro tattiche e strategie di marketing e le tecniche di comunicazione alla nuova società in essere, ai nuovi mercati e scenari che si profilano all’orizzonte. Nella mar-com e business community le vie del marketing e della comunicazione sono (quasi) infinite. CONTINUA >>

	 

	COMUNICAZIONI DAI SOCI

	Giusy D'Angelo presenta BEYOND the RULES

Questa eclettica e dinamica struttura nasce per far fronte alle esigenze delle aziende che necessitano di figure professionali preparate, un team di consulenti selezionati per la loro esperienza e competenza, completamente a vostra disposizione, in grado di entrare in azione, ogni qual volta sia necessario un supporto efficace abbinato ad un servizio rapido ma accurato. 
Un gruppo eclettico: per offrire servizi ad ampio spettro, che spaziano dalla sfera aziendale al proprio microcosmo quotidiano: feste aziendali e private, eventi, riunioni, convegni, hotels, luxury home, corsi di formazione, progettazione e realizzazione spazi espositivi, matrimoni o gala dinner. CONTINUA >>

	Il cammino verso il catalogo perfetto - dall’analisi alla produzione

Come può riuscire a fare tutto questo un catalogo? A destare l’interesse di clienti nuovi e vecchi, a presentare la gamma di prodotti in modo sobrio ma adeguato e a veicolare allo stesso tempo un’immagine positiva della sua azienda? In quattro numeri della nostra Newsletter le indichiamo il cammino verso il catalogo di prodotti perfetto: dalla pianificazione alla stampa. CONTINUA >>

	Brividi di Brand di Luigi Irione

“Il 95% delle emozioni, dei pensieri e dei processi di acquisizione delle informazioni avviene in modo inconsapevole, nella nostra mente inconscia“- spiega Luigi Irione, General Manager di My Brand. “Questo è ancor più vero per i processi decisionali e di acquisto, fortemente influenzati dall’istintualità (e imprevedibilità) di tali dinamiche. Anche nel marketing B2B, l’elemento percettivo entra in gioco, molto spesso, più di quello razionale. Del resto, non serve essere uomini di marketing per rendersi conto nel concreto, di quanto siano determinanti gli aspetti sensoriali nella presentazione di un prodotto: udito, vista, tatto, olfatto, gusto”. La sfida oggi, è stabilire nuove frontiere nelle relazioni con il pubblico, esplorando quel sottile legame tra emozione e ragione, che detta CONTINUA >>

	 

	LIBRO DELLA SETTIMANA

	Ad un prezzo convenzionato per i soci, il libro: Passaparola

Come costruire con poco una campagna di marketing vincente.Da sempre il “passaparola” costituisce il mezzo più forte, imprevedibile e dirompente per vendere. Se la gente comincia a consigliarsi a vicenda di comprare un prodotto, quale esso sia, si può essere sicuri che quel prodotto sarà un successo di mercato, a Costo Zero. 
Il passaparola - buzz o word-of-mouth (WoM) - ha ridefinito le tradizionali strategie di marketing legate all’evoluzione dei social media. Questo libro di Emanuel Rosen (The anatomy of Buzz), considerato il testo più autorevole sull’argomento, spiega come creare campagne di passaparola esplosive e di successo assicurato utilizzando blog, social network, party ecc. Best seller, tradotto in 12 paesi, è il testo di riferimento sul marketing del passaparola. 
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	NUOVI SOCI

	Diamo il benvenuto ai nuovi iscritti
GIUSEPPE MINOIA - Presidente - GFK EURISKO 
ROCCO CANOSA - Marketing strategy analyst - DUCATI MOTOR 
ROBERTO MACAVERO - Account Manager - GRUPPO POSTE ITALIANE 
ROBERTA FONTANA - Marketing Manager - BNP PARIBAS 
LORENZO BUTTURI - Titolare - I.P.S.Promotions 
CRISTIAN PAONESSA - Account Executive - THE NIELSEN COMPANY 
NICOLA FONTANA DE CILLIS - Titolare - MARKETING & COMUNICAZIONE D'IMPRESA 
ROBERTA NATALI - Responsabile Marketing - B&G srl 
VALERIA PENNONE - Manager Director - VIA & COMUNICATION 
LAURA ALESI - Marketing Manager - BIESSE 
BARBARA CAMANDONA - Direttore - ALPINA GESTIONI 
MAURO RADICCIONI - Direttore Commerciale - SOGRAF 
LUCIANO MANCINI - Titolare - LOVEVENTS 
GIADA MICHELI - Account e Event Manager - NC 
CRISTIANO RUSSO - Export Manager - ROBOTS 
STEFANO SANTONI - Executive Partner - EFFECTIVE 
MAURIZIO CAPALDO - Partner Sales - FANTASYPROMOTION 
VITTORIO DE MARCHI - Amm. unico - VITTORIODEMARCHI 
BARBARA MORENO - Resp. Marketing - SALESMAKER 
NICOLA D'AURIA - Resp. Commerciale - PRAGMA LISBETH YEPES - Resp. settore Internazionale - CAMARGO RESEARCH 
GIAN BATTISTA - Account Manager - SILCA ETICHETTE AUTOADESIVE 
ORAZIO FABBRI - Titolare - ORAZIO FABBRI COMUNICAZIONE 

	 

	

	


