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	IN EVIDENZA

	Partyround Unconventional: guerrilla - street - stealth - ambient - event marketing - PPS- Live Adv - Tour promozionali interattivi

Tutto è in costante divenire. La società si trasforma: cambiano i consumatori, i comportamenti di acquisto e di consumo, gli stili di vita, i bisogni, i desideri e le aspettative degli individui, necessariamente anche i punti vendita. Non sono più soltanto superfici espositive o vetrine. Oggi ad essi si richiede di trasmettere emozioni, di fare attrazione e di offrire intrattenimento ai clienti, di essere la casa delle marche. E’ fondamentale dunque e consequenziale che alla luce di ciò anche le imprese adeguino le loro tattiche e strategie di marketing e le tecniche di comunicazione alla nuova società in essere, ai nuovi mercati e scenari che si profilano all’orizzonte. 
Nella mar-com e business community le vie del marketing e della comunicazione sono (quasi infinite). E soprattutto in questi anni di profonde e sostanziali evoluzioni di queste stesse discipline, non smettono di aprirsi nuovi percorsi. Logico quindi che fra tante e nuove rotte si finisca a che fare con una comunicazione ed un marketing diversi, definiti non convenzionali. Tra gli addetti ai lavori sono intesi come marketing e comunicazione alternativa, olistica, inusuale, innovativa, creativa, fuori dai canoni e dagli schemi tradizionali, insomma originale, e sono percepiti, talvolta, come addirittura estremi. Non disturbano, sono poco invasivi , sono attraenti, efficaci, stupiscono e si fanno notare e ricordare moltissimo. Il solo vecchio marketing e la sola vetusta comunicazione R.I.P (riposano in pace). CONTINUA >>

	RDM (Rolex . Dunhill . Montblanc) Luxury Club da gennaio 09 è concessionario ufficiale Dunhill

Nella splendida cornice del Palaexpo di Ginevra, in occasione del salone dell’alta orologeria (SIHH) organizzato da Richemont, il più importante gruppo mondiale del lusso, RDM Luxury Collectors & Connoisseurs International Club ha siglato l’accordo che lo qualifica quale concessionario ufficiale Dunhill posando così un’altra pietra miliare che la erge quale assoluta protagonista sul mercato degli oggetti di prestigio a livello internazionale. E’ il presidente di RDM Danilo Arlenghi che, circondato dall’elegante e lussuosa atmosfera di questo esclusiva appuntamento, ci svela i retroscena di questa importantissima trattativa. CONTINUA >>

	 


	COMUNICAZIONI DAI SOCI

	Studio Massa e Associati sceglie L’Ippogrifo®


Lo studio Massa & partners, prestigioso studio legale di Genova, leader nell'offerta di servizi per il diritto tributario, affida a L'Ippogrifo le attività di marketing operativo per il new business 

Il progetto, di durata triennale, verrà seguito dai consulenti dell’Agenzia con attività di comunicazione integrata, below the line, ufficio stampa, web marketing e direct marketing. CONTINUA >>

	 


	CONVENZIONI PER SOCI CLUB

	Gadgets e articoli promozionali personalizzati da Idea Gadget

Gentile Socio del Club del Marketing, 
sono lieta di presentarTi il catalogo degli articoli promozionali che distribuisco. 
Puoi sfogliarlo on line, provare a vedere come potresti personalizzare i gadgets di Tuo interesse con il logo della Tua azienda…. 
E’ sufficiente che ti colleghi a questo link: 
idea gadget CONTINUA >>

	 


	CORSI e RICORSI

	Master in Marketing & Web 2.0: 
per diventare i nuovi protagonisti della comunicazione digitale


Le grandi trasformazioni che stanno cambiando il mondo della comunicazione, del marketing e dei nuovi media richiedo una approfondita preparazione per tutti gli operatori e i professionisti del marketing. Il Web 2.0 ha trasformato Internet in un potentissimo strumento di relazione per le aziende ma per sfruttare a fondo tutte le opportunità che Internet oggi è in grado di offrire è indispensabile conoscere i tecniche più efficaci e attuali. Il Master in Web Marketing & Comunication di Stogea, scuola di formazione manageriale specializzata in master e formazione alle imprese, nasce proprio dall'esigenza di formare degli specialisti di comunicazione del web CONTINUA >>

	 


	LIBRO DELLA SETTIMANA

	La Libreria Scientifica A.E.I.O.U. propone ad un prezzo convenzionato per i soli soci: Societing di G. Fabris


Il marketing si trova a operare in un contesto profondamente diverso dall'epoca che lo ha visto nascere e affermarsi: dei grandi mercati di massa, della produzione seriale, dell'uniformità dei comportamenti, della subalternità del consumatore. L'avvento della società postmoderna...CONTINUA 

Prezzo di copertina: € 35.00 
Prezzo riservato ai soci: € 28.70 

Libreria Scientifica A.E.I.O.U. 
www.libreriaaeiou.eu

	 


	NUOVI SOCI

	Diamo il benvenuto ai nuovi iscritti
MASSIMILIANO PERRI - Trade Manager - PROMOTOUR 
CRISTINA VISENTIN - Sales Account - AUTOTRADE 
GENEROSO ALBANESE - Marketing Manager - DUEMME DIFFUSION 
GIANNA ACCURSI - Marketing Manager - SAECO 
AUDE BOURLIATAUX - Marketing Manager - WIF 
FREDERIL CHAILLOUX - Resp. Uff. Stampa - UBIFRANCE 
GIUSEPPE BEVILACQUA - Dir. Commerciale - VACANZE ITALIANE MEDIGROUP 
LAVINIA DENARO PAPA - Titolare - DENARO PAPA E ASS. 
MARIAELSA ADDEO - Sales Account - AD PEPPER 
VALENTINA PASOTTI - Product Manager - BOLTON GROUP 
FRANCO PILOTTO - Resp. Marketing & Vendite - IO' TRADE CONSULTING 
VALENTINA BORBONI - Resp. Mark. e Com. - UNIVET 
GIULIANA BELMONTE - Uff. Stampa - CINEWAY 
TIZIANA ROSSATO - Business Development - XPRIT 
FABIANA VUDAFIERI - Dir. Marketing - INFOCERT 
MASSIMILIANO PRATESI - Dir. Marketing - ENERGETIC 
FILIPPO MALSERVISI - WebMarketing Manager - VIRTUALISMI 
LUCA PERFETTI - Resp. Vendite - ARTEMIDATRE 
FEDERICA CORTESE - Resp. Relazioni Esterne - KEY STONE 
CARLO MANGINI - Dir. Commerciale - NOBERASCO 
TINA BADARACCO - Managing Director - B&C RICERCHE DI MARKETING 
STEFANO BIANCHI - Titolare - SPOT Marketing & Strategy

	 


	AVVERTENZA

	· Per rimuovere questa newsletter cliccare "Cancellazione" 

· Per visualizzare norme sulla privacy cliccare "Privacy" 

· Per richiedere informazioni generiche cliccare "Info" 

· Per informazioni su link pubblicitari in questa newsletter cliccare "Pubblicità" 



	

	
 


