	In questo numero:
- Marketing Journal ti aspetta come lettore e come fornitore di notizie 
- Venerdì 5 ottobre ore 15,00 COM-TEST alla Fiera di Vicenza 
- Diesis presenta il Check up della comunicazione integrata 
- Parte a ottobre corso di comucazione giornalistica Mediawatch 

	EVENTO TOP: conferma subito la tua presenza alla segreteria CLUB

	Venerdì 5 ottobre dalle ore 15,00 alla Fiera di Vicenza durante Inprinting
Il Club del Marketing e della Comunicazione in collaborazione con Mediawatch, CDVM, Club Comunicazione d’Impresa ed Assodigitale, durante Inprinting, grande evento fieristico dedicato alla comunicazione cartacea e visiva organizza Venerdì 5 ottobre dalle ore 15,00 alle ore 18,00:COM-TEST MarCom tradizionale vs MarCom Non Convenzionale 
- una tavola rotonda, coordinata da Danilo Arlenghi Presidente Nazionale Club e moderata da Andrea De Modena di Promotion Magazine, durante la quale, in un acceso dibattito su una attualissima tematica, alcuni manager di elevato spessore professionale e personalità autorevoli del comparto tra i quali: Enrica Fortunati di Intel, Daniele Rosa di Bayer, Danilo Preto di Sisa, Gabriella Moretti di HP, Paolo Carnevale Barbaglia di IBM, Gianluca Toniolo di Gruppo Zucchi Bassetti, Camillo Di Tullio di Tim Italia e Ezio Chiodini di Banca Popolare di Milano , alla presenza di circa 400 colleghi, metteranno a confronto le due scuole di pensiero che da tempo dividono la business e marcom community: quella che sostiene la pertinenza pragmatica ed ancora attiva efficacia dell’utilizzo di strategie e tattiche di comunicazione e marketing tradizionali e quella che supporta la sopravvenuta necessità, l’efficienza e la funzionalità di altrettanti iniziative, azioni e tecniche di comunicazione e marketing non convenzionali che cavalcano la sociologia del momento. 
Supporti video, case history e speech ad alto contenuto valoriale fotograferanno le tematiche e tracceranno le prossime tendenze segnalando il marketing e la comunicazione aziendale italiana di nuovo conio. 
- un test per sondare le due contrapposte realtà (“tradizione Vs. innovazione”, “convenzionale Vs. alternativo”) e, quindi, per verificare quale tra le due opzioni è più efficace in termini di risultati economici commerciali, promozionali e/o d’immagine. 
- un contest vero e proprio ( una disputa sia concettuale sia sostanziale ) per ottenere sinergicamente il massimo dei ritorni da entrambe oppure constatare il declino di una delle due e l’affermarsi dell’altra. 

L'evento è a partecipazione gratuita previa conferma anche per i propri ospiti 

Con il contributo di: 
SISA – BAYER – HP - UNIPOSTA - PARTY ROUND - PAPRIKA - ENTERPRISE COMMUNICATION - AMMIRO PARTNERS – DALE CARNEGIE ITALIA - BRAIN EMOTION –DIESIS - GRUPPO PRC – HRD TRAINING GROUP – ICT SOLUTION - L'IPPOGRIFO - RICOH IBM - KODAK 


ELENCO RELATORI confermati: 

MARCOM TRADIZIONALE 

Daniele Rosa (Bayer Italia) Direttore comunicazione globale 
Danilo Preto (Sisa - supermercati) Resp. Comunicazione e Marketing 
Ezio Chiodini – (Banca Popolare Milano) Direttore Comunicazione, Stampa e Rel Esterne 
Nicola Muraro - (Selecta) Presidente 
Gianluca Toniolo – (Gruppo Zucchi Bassetti) Direttore commerciale e marketing 
Alessandro Ferrari – Dir. Comm. Pucci- Amm Del. Fulltech-Xquà-Bright 
Paolo Duranti – Managing Director – Nielsen Media Research 

MARCOM NON CONVENZIONALE 

Paolo Carnevale Baraglia (IBM) - Manager of integrated marketing communications 
Enrica Fortunati (Intel Italia) Direttore Mktg e Comunicazione 
Gabriella Moretti (HP) Mktg Manager 
Camillo Di Tullio (dott. Who – blog professionale sull’unconventional mar-com) 
Giampiero Pelle (Ammiro partners) Titolare 
Michele Ficara ( Assodigitale) Presidente 
Giulio Valiante (Mytv) Presidente 
Alex Giordano ( Ninja Marketing)Partner e Strategic Planner 

PROGAMMA EVENTO 

Ore 15.00 – accredito visitatori 
Ore 15.30 – inizio lavori 
Ore 17.15 – conclusione tavola rotonda 
Ore 17,20 – formazione professionale a cura di Dale Carnagie Italia sul tema: 
“Le relazioni umane e professionali dal one to one al one to each” 



Per info e conferme: 

Sabina Rosa 
Segretario Generale Club 
Tel uff. 02 2610052 
mailto:info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 

NB: la partecipazione come semplice visitatore della Fiera Inprinting o come spettattore a 
COM-TEST è assolutamente gratutita per voi e per i vs. ospiti, previa conferma alla suddetta segreteria Club. 


	 

	A Com-Test potrai trovare...

	Brain Emotion: NON CONVENTIONAL PEOPLE!
Brain Emotion Vi invita ad Inprinting a Vicenza dal 4 al 6 Ottobre 2007 per partecipare a COMTEST. La grande disputa, esistente da qualche tempo, tra il Marketing detto “convenzionale” ed il “non convenzionale” sarà il tema della giornata di venerdì (ore 15) e coinvolge anche l’agenzia veronese. Ormai i soggetti sono quasi insensibili alla comunicazione canonica, il bombardamento mediatico ha abbassato la soglia di attenzione e di interesse di ognuno di noi. In un’epoca di spam, pubblicità a 360° e telemarketing, il “non convenzionale” può essere la nuova frontiera. 

La non convenzionalità per Brain Emotion sta soprattutto nella sensibilità di proposte non necessariamente aggressive ed invasive, ma studiate allo scopo di non stancare l’utente, di coinvolgerlo intimamente. 
La rana (mascotte dell’agenzia), in versione origami per Inprinting, ne è un esempio: è facilmente riconoscibile, simpatica e non invadente…giusto qualche centimetro di carta verde da tenere sulla scrivania per ricordarvi di Brain Emotion! 


	Geoanalyzer : come realizzare un sistema informatico di Geo-marketing
E’ lo strumento ideale per realizzare un sistema informativo di Geo-Marketing. GeoAnalyzer valorizza l’utilizzo della geografia per rendere più efficace ed efficienti le decisioni e le attività relative alla comunicazione, alla vendita, alla distribuzione ed al servizio clienti; l’utilizzo di questa metodologia consente alle imprese di valorizzare la dimensione spaziale di numerosi dati, continuativamente prodotti da varie fonti informative, interne e esterne. Geo Analyzer si caratterizza per la tecnologia avanzata, innovativa, semplice da usare e, soprattutto, capace di rispondere alle diverse esigenze degli operatori specializzati nel settore del marketing, nella ricerca di mercato, nell'analisi e nel monitoraggio dell'impatto sul territorio delle diverse strategie dimercato e di promozione dei prodotti da commercializzare. 
La metodologia innovativa basata sull’analisi territoriale, consente di conoscere a fondo i mercati locali di riferimento e di visualizzare direttamente su mappe i fenomeni di mercato. Il sistema consente di definire delle micro-aree territoriali che distinguono l’intero mercato per livelli quali/quantitativi di domanda e potenziali di assorbimento di prodotti e servizi. 

In particolare l’utente trova risposte a domande del tipo: 

- com’è distribuito geograficamente il potenziale del mio mercato? 
- dov’è maggiormente concentrato il potenziale del mio mercato? 
- in quali zone sono concentrate le mie vendite? 
- la mia quota di mercato è differenziata tra le diverse zone? 
- quali sono le priorità di sviluppo geografico delle mie attività? 
- quale parte delle zone assegnate è effettivamente sfruttata dalla forza vendita? 
- quanti agenti/venditori dovrei avere in ogni zona, a seconda del potenziale di mercato? 
- esiste una conflittualità intensa tra i miei distributori/filiali? 
- qual è il bacino di mercato del mio punto vendita/filiale? 
- quanti consumatori potenziali abitano all’interno del bacino di mercato del mio puntovendita/filiale? 
- qual è il profilo socio-demografico dei miei consumatori potenziali? 
- il tempo impiegato per raggiungere il mio punto vendite è omogeneo all’interno del mio bacino di mercato? 
- dove sono localizzate le migliori opportunità di vendita? 
- la redemption alle mie campagne di direct marketing è differenziata geograficamente? 

Per informazioni e contatto 

Filippo Torrini 
Ufficio Commerciale 
mobile : 3355697676 
e-mail : filippo.torrini@ipotesie.net 

http://www.geoanalyzer.it/ 

http://www.ict-solution.it/ 


	Alliance Alberghi sostiene COM-TEST
In occasione del Convegno “ COM-TEST ”, ed in collaborazione con il Club del Marketing e della comunicazione, Alliance Alberghi è lieta di presentarvi la nuova Directory Hotel 2007/2008. Alliance Alberghi, società italiana multibrand nel mondo alberghiero, opera con i marchi Crowne Plaza, Holiday Inn e Jolly Hotels, nelle principali città italiane. Le strutture alberghiere di Alliance Alberghi, per location e spazi congressuali, rappresentano la soluzione ideale sia per il segmento Business che Leisure. A dispozione degli ospiti 11.000 mq di sale convegno e 2408 camere, entrambe dotate di connesione Wi-fi Vodafone; 
I nostri ristoranti “Alla Bella Italia”, offrono specialità della cucina nazionale ed internazionale; un servizio navetta a disposizione degli ospiti per raggiungere aeroporti o il centro città; importanti programmi di fidelizzazione riconosciuti in tutta Europa e oltre Oceano, grazie ai quali è possibile ottenere pernottamenti gratuiti, vouchers premio;il programma “Double Key” che offre la possibilità di prenotare la camera e contemporaneamente un auto a noleggio a tariffe vantaggiose… .. e tanto altro tutto da scoprire. 

Alliance Alberghi con il suo staff sarà presente con un proprio stand c/o l' Area Comunicazione all'interno della Fiera Inprinting dal 4 al 6 ottobre 2007 (padiglione G Stand O 08) 


	 

	EVENTI suggeriti dal CLUB

	Check up della comunicazione integrata
Giovedì 4 ottobre presso la Fiera di Vicenza nell'ambito delle iniziative dedicate alla comunicazione del Salone Inprinting verrà presentato il "Check up della comunicazione integrata". Si tratta del primo strumento scientifico che permette di misurare i 
risultati e la coerenza dei messaggi diffusi dall'azienda, su tutti i media. I risultati consentono di capire quali sono gli investimenti che funzionano e se i messaggi diffusi sono coerenti con gli obiettivi. Il check up della comunicazione integrata risponde dall’esigenza di disporre di uno strumento globale per una corretta analisi del complesso fenomeno della comunicazione aziendale, col fine di 
migliorare i risultati degli investimenti. 
La presentazione da parte di Diesis Group si svolgerà alle ore 15 del 4 ottobre presso la sala Green della Fiera di Vicenza. 

I posti sono limitati, si invita a confermare la propria presenza all'indirizzo checkup@diesis.it 

I soci del Club del Marketing e della comunicazione hanno la priorità nella prenotazione. 


	“Play & multiplay!” : dal solitario alla comunità
“Play & multiplay!” è il primo evento in Italia dedicato alle comunità ludiche online con “case histories” e interventi di scenario. L’evento si svolge il 12 ottobre 2007 a Milano a Palazzo Mezzanotte, la sede originaria della Borsa di Milano in Piazza Affari. La mattinata è dedicata a un convegno. Ma la vera novità, che fa del format di Play & Multiplay un esempio unico in Italia, è prevista per il pomeriggio, interamente dedicato a un reality show, ossia a una comunità online che fa spettacolo semplicemente mostrando le proprie attività. Il tema è il volo, simulato naturalmente ma non per questo meno spettacolare, grazie anche a tre maxi-schermi utilizzati in parallelo. 
Il matrimonio tra attività ludica e rete ha attirato l’attenzione di soggetti economici e non, che nulla avrebbero normalmente a che fare, le aziende e certi enti non-profit come le università, che da tempo “annusavano” i videogiochi ma trovavano difficile, dopo qualche tentativo fallito, inserirvisi. 
Sulla base di due principi cardine del marketing contemporaneo, andare dove i potenziali clienti già sono per conto loro e parlare d’altro per parlare di sé, una serie crescente di aziende grandi e piccole non solo del largo consumo si sono avvicinate ai giochi e alle comunità di gioco online ai propri fini. Ci si aggancia a comunità esistenti o si tenta con maggiore o minore successo di crearne di proprie per promuovere il proprio brand, fidelizzare il cliente, lanciare prodotti e servizi, fare del co-marketing (il gioco è un campo neutro dove nessun brand cannibalizza l’altro), magari si scopre che la comunità può diventare essa stessa un business o comunque un veicolo per la propria attività principale. 
Sul sito dell’evento www.play-multiplay.com è disponibile l’agenda provvisoria ed è già possibile registrarsi gratuitamente per la partecipazione. 

www.play-multiplay.com 


	 

	CORSI consigliati dal CLUB

	Mediawatch lancia un corso di comunicazione giornalistica
L’Osservatorio Giornalistico Mediawatch, a partire dal 4 ottobre 2007, darà vita a un Corso di Comunicazione Giornalistica della durata di cinque mesi. L’offerta didattica spazia dal giornalismo redazionale a quello degli uffici stampa, dalla comunicazione d’impresa, alla creatività delle agenzie pubblicitarie, dalla televisione al giornalismo online, dalla fotografia giornalistica alla radio, dalla linguistica alla psicologia della comunicazione. Perché si riescano a formare dei validi professionisti dell’informazione, Mediawatch ha puntato su un gruppo di docenti di alto livello. 

I PATROCINI 
Il corso è patrocinato dalla Provincia di Milano, dalla Provincia di Varese e dall’Università Statale dell’Insubria di Varese. L’iniziativa di Mediawatch si rivolge a un pubblico eterogeneo: neo-laureati, laureandi, uomini di marketing e comunicazione, liberi professionisti, giornalisti o aspiranti tali. I posti disponibili sono 65 e verranno assegnati secondo l’ordine cronologico di iscrizione. 
Il costo del Master è di euro 1000. 

I DOCENTI 
Per i laureati è prevista la possibilità di accedere al Corso attraverso borse di studio, conferite per meriti scolastici, offerte dagli enti sponsorizzanti. Tra i docenti e i relatori che interverranno spiccano importanti firme del giornalismo e della docenza universitaria: Pietro Calabrese (Direttore di Panorama); Robertino Ghiringhelli, Direttore dell’Istituto di Storia Contemporanea dell’Università Cattolica di Milano; Luciano Fontana (Vice Direttore de Il Corriere della Sera); Claudio Bonvecchio, Presidente del Corso di laurea in Scienze della comunicazione dell’Insubria di Varese, Francesca Senette (Conduttrice del TG4); Ezio Trussoni (Capo redattore centrale RAI di Milano); Massimo Esposti (Responsabile coordinamento de Il Sole 24 Ore online);. In rappresentanza del mondo aziendale interverranno comunicatori d’impresa provenienti da realtà come Versace S.p.A, lo Studio Armando Testa, Enel S.p.A., Eni S.p.A., Eli Lilly. 

L’ATTESTATO 
Il percorso formativo si chiude con la discussione di una tesina riguardante argomenti trattati nel corso dei cinque mesi e col conferimento finale di un attestato di frequenza. 
Per chi lo desiderasse, infine, è previsto uno stage della durata di un mese presso redazioni, aziende o agenzie di comunicazione e pubblicità. 

“Abbiamo notato che la figura del giornalista, oggi, non può prescindere da una struttura mentale elastica e aperta a tutti i campi dell’informazione. E’ bene che il mondo redazionale e quello aziendale si conoscano a fondo, affinché la comunicazione tra essi risulti efficace e proficua. E’ altrettanto importante che, chiunque operi nel campo della comunicazione, sappia discernere e separare l’informazione dalla pubblicità. Come Osservatorio Giornalistico abbiamo trovato opportuno tentare un intervento finalizzato a dare nuova linfa vitale all’etica dell’informazione.” (CarloVittorio Giovannelli, Presidente di Mediawatch) 


Ufficio Stampa Mediawatch 

Via Monte Bianco, 8 
20149 Milano 
www.mediawatch.it 
ufficiostampa@mediawatch.it 
comunicazione@mediawatch.it 
Tel: 02 36 57 58 06 

Per informazioni e iscrizioni: 
Gea Manzi 
info@mediawatch.it 
Tel: 02 36 57 58 00 


	Roberto Ferrario presenta 4 corsi pratici e di alto profilo per manager e professionisti
PNL Isis & IN Coach Academy propongono 4 corsi pratici e di alto profilo per manager e professionisti. Tutti i corsi saranno tenuti dal Coach & Trainer internazionale di PNL Roberto Ferrario. Consulente in processi formativi presso diverse aziende multinazionali [tra cui Fiat , Alfa Romeo, Ferrari]. E’ tra i più apprezzati coach per know-how e linguaggio pratico. Già manager di aziende di prestigio nelle aree marketing, commerciale e formazione. Per chi desidera conoscere personalmente Roberto Ferrario, vi comunichiamo che sarà presente al Contest di Vicenza , venerdi 5 ottobre , presso lo stand del Club del marketing e della comunicazionE. 

- COACHING: Motivare > Delegare > Ottenere risultati in collaborazione con AICQ: ven 16/9/07 milano via m. macchi,42 [M2 Caiazzo], orari: 9.30-13.00 / 14.18.00 
- Il Venditore Coach : professionista della negoziazione in collaborazione con ADICO / mar. 30/10/07 milano – via carlo d’adda, 22 [M2 Romolo], orari: 9.30-13.00 / 14.18.00 
- Workshop pratico PNL & Coaching 
dom. 7 ottobre presso la sede di ISIS training / milano via carlo d’adda, 22 [M2 Romolo], orari: 9.30-13.00 / 14.18.00 
- Certificazione PNL Practitioner + Coaching neurolinguistico 20 ottobre / 18 luglio presso la sede di ISIS training/ milano, via carlo d’adda, 22 [M2 Romolo], orari: 9.30-13.00 / 14.18.00 

contatti: 
www.formazioneolistica.com 
isis-training@formazioneolistica.com 
02-83.58.416 / 347 – 884.33.99 

Motivare i collaboratori con la PNL & il Coaching 
corso pratico di coaching motivazionale per manager che gestiscono team[www.formazioneolistica.com] costo: 290,00 € + IVA [230,00 € + IVA / soci Adico] 

Il Venditore Coach : professionista della negoziazione corso pratico di tecniche di vendita livello avanzato per consulenti commerciali, responsabili vendite e venditori professionisti [www.formazioneolistica.com] 
costo: 475,00 € + IVA [325,00 € + IVA / soci AICQ] 

Workshop pratico PNL & Coaching [18a edizione] 
Una intensa giornata dedicata a far sperimentare le potenzialità della PNL. Verranno illustrate e dimostrate le principali tecniche, che ogni partecipante potrà sperimentare lavorando su un proprio obiettivo. Al termine della giornata ogni partecipante potrà così decidere consapevolmente se partecipare al corso intero. L'iscrizione contestuale al corso PNL Practitioner da diritto ad uno sconto del 10% sulla quota [www.formazioneolistica.com] 
costo: 90,00 € + IVA 

Percorso certificato PNL Practitioner + corso di Coaching Neurolinguistico [Roberto Ferrario è stato certificato Trainer e Consulente in PNL alla NLP University da R. Dilts] 
corso PNL Practitioner : 9 giornate 
corso pratico di Coaching Neurolinguistico metodo IN Coach : 5 gg [80% pratica di coaching ] 

2 possibilità di scelta 
corso PNL Practitioner 
corso PNL Practitioner + corso pratico di Coaching Neurolinguistico 

E’ possibile frequentare il corso di Coaching Neurolinguistico solo dopo aver frequentato con profitto le prime 7gg del corso PNL Practitioner. 
Il calendario delle 5 gg di coaching verrà fissato con i partecipanti nel periodo aprile-giugno 2008. 

Il Worksop pratico "Il potere delle parole" [giunto alla 18a edizione] è la giornata dedicata a far sperimentare le potenzialità della PNL. Verranno illustrate e dimostrate le principali tecniche, che ogni partecipante potrà sperimentare lavorando su un proprio obiettivo. 
Al termine della giornata ogni partecipante potrà così decidere consapevolmente se partecipare al corso intero. L'iscrizione contestuale al corso PNL Practitioner da diritto ad uno sconto del 10% sulla quota. 
Il corso di PNL permette di conseguire il certificato PNL Practitioner con la didattica basata sul modello della NLP University di R. Dilts . Il Corso di Coaching Neurolinguistico consente di apprendere i fondamenti pratici del Coaching e verificare le possibilità di avviarsi alla professione di Coach. Verrà rilasciato l’attestato Professional Neurolinguistic Coach . In accordo con la Federazione Italiana Coach, IN Coach Academy offre ai partecipanti al corso di Coaching l’iscrizione annuale alla Federazione Italiana Coach. 

Per ogni informazione sulla PNL , sul Coaching e sul metodo IN Coach [ principi, metodi, risultati ottenuti, clienti e credits professionali ] rimandiamo all’abbondante materiale presente sul nostro sito www.formazioneolistica.com 
Con la PNL è realmente possibile ristrutturare convinzioni limitanti e vecchie abitudini per scoprire come la realtà che ci circonda offre di continuo opportunità per espandere il proprio potenziale. 
Con il Coaching Neurolinguistico, il realmente possibile diventa realtà 
“Non esistono fallimenti, solo risultati “ [R.Dilts] 

Programma corso PNL Practitioner 
1° Modulo: SCOPRI IL TUO POTENZIALE 
GIORNO 1 : workshop pratico dove verranno illustrate e applicate le potenzialità delle principali 
tecniche di PNL [20.10.07] 
GIORNO 2: I Presupposti della PNL/Mappa e Territorio / I Livelli Logici [10.11.07] 
GIORNO 3: I Sistemi rappresentazionali / i Canali sensoriali Visivo – Auditivo – Cinestesico / Le submodalità sensoriali [1.12.07] 

2° Modulo: SVILUPPA IL TUO TALENTO 
GIORNO 4: L’Ancoraggio / Le tecniche Swish e Visual Squash / La Dissociazione V/K [12.01.08] 
GIORNO 5: Il Milton Model Rispecchiamento , Ricalco e Guida [2.02.08] 
GIORNO 6: Il Metamodello [1.03.08] 

3° Modulo: RAGGIUNGI I TUOI OBIETTIVI 
GIORNO 7: Tecniche di ristrutturazione del significato dell’esperienza / Le Posiz. percettive [15.03.08] 
GIORNO 8: Generatore di nuovo comportamento [5.04.08] 
GIORNO 9: La Ristrutturazione in 6 fasi delle esperienze limitanti / Il Quadrato magico / Test finale di valutazione per il rilascio del certificato PNL Practitioner [19.04.08] 

Programma corso PNL Practitioner 
GIORNO 1 : Il Coaching / Il Metodo IN Coach / Il Contratto di Coaching / Struttura degli interventi di Coaching 

GIORNI 2-5: Pratica , che si svolgerà nelle tre seguenti modalità: 
Dimostrazione pratica effettuata dal Trainer Coach con un cliente ospite 
Supervisioni del Trainer Coach nel lavoro tra partecipanti 
Supervisioni del Trainer Coach nel lavoro dei partecipanti con clienti ospiti 

Nelle avversità l'uomo impara a conoscersi meglio, perché è allora che gli mancano gli ammiratori. (Samuel Johnson) 

A chi è rivolto il corso di PNL 
tutti coloro che hanno deciso di affrontare coscientemente i propri problemi o di porsi nuovi obbiettivi di miglioramento nella vita privata e sul lavoro [privati / studenti / manager professionisti / imprenditori / formatori / terapeuti / psicologi] 

A chi è rivolto il corso di Coaching Neurolinguistico tutti coloro che desiderano utilizzare le tecniche apprese di PNL in chiave professionale o per consolidare quanto appreso nel corso di PNL per professionalizzare il proprio lavoro [manager / professionisti / imprenditori / formatori / terapeuti / psicologi] 

Il nostro metodo 
- 20% didattica + 80% pratica 
- 1 trainer certificato + 1 assistente certificato ogni 6 partecipanti 
- Nel corso di PNL è richiesta la partecipazione attiva degli allievi . 
- Nel corso di Coaching Neurlinguistico è OBBLIGATORIA la partecipazione attiva degli allievi [ne va del risultato finale. 

La MISSION di PNL ISIS & IN Coach Academy 
Promuovere la crescita dell’autostima nelle persone attraverso il riconoscimento e lo sviluppo del talento ancora inespresso in ciascuno, attraverso le tecniche della PNL, della dinamica mentale e della psicologia positiva. 

“E' la nostra luce, non la nostra ombra, a spaventarci di più. 
Ci domandiamo: "Chi sono io per essere brillante, pieno di talento, favoloso?" 
In realtà chi sei tu per NON esserlo?” 
[Marianne Wiliamson ] 

Info per le adesioni 

Costi PNL Practitioner : 1.200,00 € + IVA 
Coaching Neuroliguistico: 950,00 € + IVA 

Incentive 
- 2 incontri di mezza giornata con i partecipanti per praticare e fare esercizi di PNL 
- A tutti i partecipanti verrà offerta una sessione di coaching tenuta da Roberto Ferrario 
- Condizioni agevolate per un ciclo di incontri di coaching 
- Sconto 20% sul prezzo di copertina dei libri inerenti la PNL 

Agevolazioni [non cumulabili] 
- Iscrizione effettuata al termine del workshop : sconto 10% 
- Soci Club del Marketing: sconto 5%. 
- Partecipanti residenti fuori Lombardia: sconto 5% 
- Iscrizione alla federazione italiana coach per chi partecipa al corso di coaching [valore 100 €] 
- Pagamenti rateali 

Con il passare degli anni, ciascuno di noi vive in case diverse e fa lavori diversi. 
C’è però sempre un luogo che non lasciamo mai, è l’interno della nostra mente. 
Per queso , credo, che per essere veramente liberi e felici , occorre imparare a trasformare gli interni della nostra mente in un meraviglioso luogo in cui stare. 
[Richard Bandler ] 

Breve Profilo professionale di Roberto Ferrario 
Coach e Trainer professionista . Esperto in processi formativi per il Management . Certificato in PNL alla NLP University USA da R. Dilts. Libero professionista e imprenditore, 42 anni , di Milano. Laureato in Economia e Commercio. Ex marketing manager in 3 aziende multinazionali. 
Tra il 2001 e il 2003 è stato tra i protagonisti della svolta di successo del marchio Citroen come Direttore formazione commerciale. Dal 2003 al 2006 è stato Coach dei dirigenti Fiat nel periodo del grande rilancio del marchio. Collabora con diverse aziende piccole , medie e grandi e con diverse società di consulenza come executive coach e formatore. Per Ferrari ha progettato il sistema di valutazione del potenziale professionale © isis metaprofile basato sui metaprogrammi della PNL. 
Ha fondato e dirige a Milano il centro di formazione olistica ISIS Training . Ideatore del sistema di sviluppo del potenziale professionale © IN Coach, fondatore della scuola per Coach - IN Coach Academy. Svolge anche attività di Personal Coach per privati. Membro della International Coach Federation e della Federazione Italiana Coach. Parla correntemente Inglese, Francese, Spagnolo. 
Ricercatore nel campo delle discipline del benessere psicofisico e del comportamento umano. Di prossima pubblicazione il libro sullo sviluppo personale e professionale : “Reimparare dalla Natura”. 
Roberto Ferrario ha svolto consulenze, coaching e formazione per 
Fiat – Alfa Romeo – Ferrari – Getronics – Alsthom - Manpower - Watson Wyatt- Reale Mutua Assicurazioni – Toro Assicurazioni – Istituto Dirigenti Italiani – Associazione Direttori Commerciali – ENAIP- ACTL- CSI – Unioncasa. 


	 

	IN EVIDENZA

	Report sul funzionamento di Playblue al Promotion ExpoRoma
Durante la campagna di bluetooth advertising presso il palazzo dei Congressi di Roma in occasione del PROMOTION EXPOROMA, sono stati inviati contenuti informativi in formato GIF agli espositori ed ai visitatori della fiera, attraverso quella che ormai va consolidandosi come ultima frontiera del marketing ovvero, il marketing di prossimità digitale. 

I contenuti sono stati inseriti a rotazione in un palinsesto e l'utente veniva raggiunto dalla richiesta di invio più volte nell'arco dello stesso giorno. 

L'ottimo risultato è stato conseguito grazie alla presenza di personale qualificato che invitava i visitatori ad attivare il proprio dispositivo bluetooth e ad un'adeguata comunicazione a mezzo di cartellonistica posizionata nelle corsie della fiera. 

Determinante anche l'attendibilità del mittente, IL CLUB DEL MARKETING E DELLA COMUNICAZIONE, la ridotta dimensione dei files inviati e l'interesse verso i contenuti distribuiti. 

Il report ha dato risultati sorprendenti, in quanto il 30% degli utenti ha portato a termine il download e ha quindi visualizzato sul proprio display del cellulare il contenuto proposto. 


	 

	FOCUS ON

	COMPARIOR.IT, confronta i prezzi di Hotel e Bed&Breakfast in tutto il mondo!
www.comparior.it è un motore di ricerca che confronta i prezzi di oltre 200.000 tra Hotel e Bed &Breakfast (ma anche residence, appartamenti, agriturismi, guest house, ostelli) in tutto il mondo. 
Comparior.it nasce per rendere la vita facile a tutti coloro che per business o per turismo vogliono sfruttare al meglio le potenzialità di risparmio offerte dal web, ma che hanno poco tempo a disposizione. Comparior.it è gratuito, non richiede alcuna registrazione e non applica commissioni sui prezzi esposti, che sono sempre quelli effettivi di vendita. 

Il progetto è nato con la consapevolezza che sul web, con una buona dose di pazienza, fortuna e qualche malizia, è possibile trovare un’ampia scelta di strutture alberghiere a prezzi molto più competitivi che in agenzia viaggi. Certo non è facile districarsi nella giungla di siti di viaggio ed agenzie on-line che pubblicizzano la propria offerta come se fosse l’unica e la più conveniente del mercato. Come fare dunque per prenotare l’hotel per una fiera, un viaggio di lavoro, o anche solo per un weekend davvero al miglior prezzo disponibile? 
Comparior.it evita al viaggiatore, spesso confuso e frustrato dalle ricerche, di rimbalzare di sito in sito per trovare la migliore tariffa. Basta un semplice click ed ecco apparire in ordine di convenienza gli hotel venduti via Internet dai principali portali turistico alberghieri presenti sul mercato mondiale. 

La ricerca è semplice e immediata: è sufficiente inserire in homepage parametri base quali destinazione, data di partenza e numero di notti del soggiorno, ed il motore di ricerca interrogherà i database dei portali alberghieri (Alpharooms, Booking, DIY Travel, HostelBookers, HostelWorld, HotelClub, Hotelopia, ITWG, Octopustravel, Rates to Go, Travelante, Venere), restituendo in pochi secondi la lista di hotel disponibili ordinati per prezzo, con descrizione, foto e servizi relativi a ciascuno. Inoltre per ogni hotel sono elencate le tariffe proposte dai diversi portali, così da consentire al visitatore di prenotare con l’operatore che offre le migliori condizioni. 

Chi è abituato, per lavoro o per piacere, a prenotare da sè la stanza d’albergo ha già verificato, nel tempo, l’effettivo risparmio dell’acquisto on-line rispetto al canale tradizionale delle agenzie viaggio, che arriva sovente anche al 50% della tariffa, ed ha premiato questo canale di vendita che ha la peculiarità di fornire ampia scelta, nessun costo aggiuntivo o commissione, e possibilità immediata di prenotazione. 

In esclusiva per i soci del Club forniamo gratuitamente l’accesso all’area riservata di Comparior.it http://adv.comparior.com, versione PREMIUM del motore con funzionalità esclusive. 

Per ulteriori informazioni e richiedere i codici contattare: 

Alberto Unger 
MARKETING & COMMUNICATION 
e: alberto.unger@comparior.com 
m: +39 334 88 20 261 


	Partyround's angels per promozioni on field ed eventi d'immagine
Party Round, società leader da trent’anni, nella fornitura di personale professionale per eventi e promozioni sul campo è lieta di presentare le diverse tipologie del suo staff al femminile. Hostess, ragazze immagine, modelle ed indossatrici, animatrici p.v. e bambini, promotrici, venditrici, merchandiser, intervistatrici ed ancora interpreti o traduttrici simultanee. Party Round le propone per ogni differente occasione, accuratamente brieffate, di bella presenza, con spiccata propensione ai rapporti interpersonali o al contatto umano e contraddistinte da buona volontà, entusiasmo, dinamicità ed efficienza, segni distintivi di qualificazione. I nostri “Angeli in Rosa”, caratterizzati da massima serietà, impegno e puntualità, operano su tutto il territorio nazionale (selezionate in loco dalle nostre singole sedi regionali italiane) e possono coadiuvarti ad ottenere il massimo dei risultati dai tuoi investimenti durante uno special event, una convention, una fiera, un convegno, una conferenza stampa, una cerimonia, un anniversario, ma soprattutto una in store promotion, una animazione punto vendita, un tour promozionale, un road show, una azione di street, experiental, guerrilla e ambient marketing. 
Party Round inoltre seleziona, forma e coordina le seguenti figure professionali: 
Costumiste, parrucchiere, truccatrici, guardarobiere, cameriere, bar lady, addette alle pulizie 
nonchè driver, promoter, animatori, artisti, fotografi, scenografi, coreografi, addetti alla sicurezza, al carico/scarico, al montaggio/smontaggio e naturalmente controller per affiancamento, assistenza e coordinamento. 

Trattamento economico di riguardo riservato ai soli soci del Club. 

Per informazioni o preventivi: 
Lella Cusato 
tel. 02 2610052 
cell. 393 9402052 
mailto:info@partyround.it 
http://www.partyround.it 


	 

	COMUNICAZIONI DAI SOCI

	Il Socio Graziano Cipollina presenta il Gruppo Randazzo
Graziano Cipollina collabora con l'ufficio marketing della Angelo Randazzo Spa con l’obiettivo di sviluppare il prodotto/brand “lenti oftalmiche”. Il Gruppo Randazzo, operante nel settore ottica e fotografia, inizia l’attività nel 1880 e ad oggi vanta oltre 90 punti vendita di ottica sul territorio nazionale con le insegne Randazzo, Optissimo ed Ottica Romani. Inoltre conta 40 corner di ottica all’interno della barriera casse della grande distribuzione (Auchan, Carrefour, Coop, Iper), 8 Cash & Carry e 30 Agenti facenti parte della società Infoto, specializzata nella distribuzione all’ingrosso di prodotti fotografici. Nel complesso il Gruppo occupa 900 addetti e sviluppa circa 140 milioni di fatturato. Una quota azionaria di minoranza è detenuta dall’equity fund MCC Sofipa SGR del Gruppo Capitalia. Il posizionamento dei punti vendita del Gruppo Randazzo si basa sui valori di professionalità, centralità del cliente, innovazione ed attenzione verso il prodotto. 


PROFILO PROFESSIONALE GRAZIANO CIPOLLINA 
Laurea in Relazioni Pubbliche, Master in General Management. Principali aziende per cui ho lavorato: Gruppo Averna, Euro Park Roccella S.p.A. Da qualche mese collaboro con l’Ufficio Marketing della Angelo Randazzo S.p.A., in affiancamento al Product Manager di Palermo, con l’obiettivo di sviluppare il prodotto/brand “lenti oftalmiche”. 


	 

	NUOVI SOCI

	Diamo il benvenuto ai nuovi iscritti
- PAOLA BATTOCCHI - Ufficio Mktg - SISA 
- ROBERTO MESSINI - Direttore Commerciale - MEVES 
- MELISSA COGO - Resp. mktg - FINANCIAL INNOVATIONS 
- SIMONA BONOMI - Account/Org. eventi - AS U AR 
- NICOLA MURARO - Presidente - SELECTA 
- BENEDETTA NOCERA - Resp. Com. - GRUPPO SINERGIE 
- VERUSKA MESSE - Titolare - O KAY AD 
- ANDREA RIGAMONTI - Commerciale/Marketing - OFFICINE RIGAMONTI 
- MARCO GALVANO - Docente di Mktg e Ricercatore -UNIV STUDI CATANIA 
- GIULIETTA CIACCHI - Titolare - MODO DI GIULIETTA CIACCHI


