	In questo numero:
- Marketing Journal ti aspetta come lettore e come fornitore di notizie 
- Il Club al PromotionExpoRoma 19-20-21 Settembre 
- "COM-TEST marcom tradizionale vs marcom non convenzionale" Venerdì 5 ottobre 
- Il Club sceglie Play Blue per il proximity marketing 
- Donatella Strocchi presenta Studio 82 
- I CYKLOP rivoluzionano il mondo della comunicazione outdoor 
- Party Round: gli angeli per promozioni ed eventi d'immagine 

	TRA DUE GIORNI PROMOTION EXPO ROMA

	I manager della marcom a Roma per la fiera delle promozioni
Da mercoledì 19 a Venerdì 21 Settembre, il Club del Marketing e della Comunicazione avrà un proprio stand espositivo presso PROMOTION EXPO ROMA che si terrà al Palazzo dei Congressi di Roma Eur. 
L'occasione sarà significativa per ogni azienda o società dei soci come imperdibile vetrina per i propri prodotti o servizi, per allacciare contatti di new-business o per promuovere la propria brand o corporate image. 
Il Club infatti ha predisposto, all'interno del proprio stand, desk espositivi a condizioni assolutamente agevolate per i soli soci. 

Per info e prenotazioni desk: 

Sabina Rosa 
Segretario Generale Club 
Tel Uff 02 2610052 
info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 


in allegato una presentazione PPS 

Promotion Expo Roma 2007 

	 

	EVENTO CLUB da non perdere assolutamente

	Mar-Com tradizionale vs Mar-Com non convenzionale
Il Club del Marketing e della Comunicazione in collaborazione con Mediawatch, CDVM, Club Comunicazione d’Impresa ed Assodigitale, durante Inprinting, grande evento fieristico dedicato alla comunicazione cartacea e visiva organizza Venerdì 5 ottobre dalle ore 15,00 alle ore 18,00:COM-TEST MarCom tradizionale vs MarCom Non Convenzionale 
- una tavola rotonda,moderata da Danilo Arlenghi Presidente Nazionale Club, durante la quale, in un acceso dibattito su una attualissima tematica, alcuni manager di elevato spessore professionale e personalità autorevoli del comparto tra i quali: Enrica Fortunati di Intel, Daniele Rosa di Bayer, Danilo Preto di Sisa, Gabriella Moretti di HP, Paolo Carnevale Barbaglia di IBM, Gianluca Toniolo di Gruppo Zucchi Bassetti, Camillo Di Tullio di Tim Italia e Ezio Chiodini di Banca Popolare di Milano , alla presenza di circa 400 colleghi, metteranno a confronto le due scuole di pensiero che da tempo dividono la business e marcom community: quella che sostiene la pertinenza pragmatica ed ancora attiva efficacia dell’utilizzo di strategie e tattiche di comunicazione e marketing tradizionali e quella che supporta la sopravvenuta necessità, l’efficienza e la funzionalità di altrettanti iniziative, azioni e tecniche di comunicazione e marketing non convenzionali che cavalcano la sociologia del momento. 
Supporti video, case history e speech ad alto contenuto valoriale fotograferanno le tematiche e tracceranno le prossime tendenze segnalando il marketing e la comunicazione aziendale italiana di nuovo conio. 
- un test per sondare le due contrapposte realtà (“tradizione Vs. innovazione”, “convenzionale Vs. alternativo”) e, quindi, per verificare quale tra le due opzioni è più efficace in termini di risultati economici commerciali, promozionali e/o d’immagine. 
- un contest vero e proprio ( una disputa sia concettuale sia sostanziale ) per ottenere sinergicamente il massimo dei ritorni da entrambe oppure constatare il declino di una delle due e l’affermarsi dell’altra. 

L'evento è a partecipazione gratuita previa conferma anche per i propri ospiti 

Con il contributo di: 
SISA – BAYER – HP - UNIPOSTA - PARTY ROUND - PAPRIKA - ENTERPRISE COMMUNICATION - AMMIRO PARTNERS – DALE CARNEGIE ITALIA - BRAIN EMOTION –DIESIS - GRUPPO PRC – HRD TRAINING GROUP – ICT SOLUTION - L'IPPOGRIFO - 


ELENCO RELATORI confermati: 

MARCOM TRADIZIONALE 

Daniele Rosa (Bayer Italia) Direttore comunicazione globale 
Danilo Preto (Sisa - supermercati) Resp. Comunicazione e Marketing 
Ezio Chiodini – (Banca Popolare Milano) Direttore Comunicazione, Stampa e Rel Esterne 
Nicola Muraro - (Selecta) Presidente 
Gianluca Toniolo – (Gruppo Zucchi Bassetti) Direttore commerciale e marketing 
Alessandro Ferrari – Dir. Comm. Pucci- Amm Del. Fulltech-Xquà-Bright 
Paolo Duranti – Managing Director – Nielsen Media Research 

MARCOM NON CONVENZIONALE 

Paolo Carnevale Baraglia (IBM) - Manager of integrated marketing communications 
Enrica Fortunati (Intel Italia) Direttore Mktg e Comunicazione 
Gabriella Moretti (HP) Mktg Manager 
Camillo Di Tullio (dott. Who – blog professionale sull’unconventional mar-com) 
Giampiero Pelle (Ammiro partners) Titolare 
Michele Ficara ( Assodigitale) Presidente 
Giulio Valiante (Mytv) Presidente 

PROGAMMA EVENTO 

Ore 15.00 – accredito visitatori 
Ore 15.30 – inizio lavori 
Ore 17.15 – conclusione tavola rotonda 
Ore 17,20 – formazione professionale a cura di Dale Carnagie Italia sul tema: 
“Le relazioni umane e professionali dal one to one al one to each” 



Per info e conferme: 

Sabina Rosa 
Segretario Generale Club 
Tel uff. 02 2610052 
mailto:info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 

NB: la partecipazione come semplice visitatore della Fiera Inprinting o come spettattore a 
COM-TEST è assolutamente gratutita per voi e per i vs. ospiti, previa conferma alla suddetta segreteria Club. 


	 

	IN EVIDENZA

	GIORNALISTI: PARTE A OTTOBRE CORSO COMUNICAZIONE MEDIAWATCH
Con l'inizio dell'anno accademico a Milano, parte il 4 ottobre un corso di comunicazione giornalistica dell'Osservatorio Mediawatch che durerà 5 mesi ed sarà rivolto a neo-laureati, laureandi, uomini di marketing, liberi professionisti, giornalisti o aspiranti tali. 
Il corso - viene spiegato in una nota - è patrocinato dalla Provincia di Milano, da quella di Varese e dall'Università Statale dell'Insubria. I posti disponibili sono 65 (le iscrizioni sono aperte, il sito è www.mediawatch.it) e verranno assegnati secondo l'ordine cronologico di iscrizione. Il costo del master è di 1.000 euro. Per i laureati sono previste borse di studio conferite per meriti scolastici grazie a offerte di sponsor. Le lezioni saranno tenute da giornalisti e docenti universitari e interverranno anche comunicatori d'impresa (di aziende come Versace, Enel, Eni, Eli Lilly e Studio Armando Testa). Il percorso formativo si chiuderà con la discussione di una tesina e un attestato di frequenza. E' anche previsto, a richiesta, uno stage di un mese in redazioni di giornali, aziende o agenzie di comunicazione e pubblicità. 
Il presidente dell'Osservatorio giornalistico Mediawatch, CarloVittorio Giovannelli ha sottolineato "la necessità, in un mondo sempre più competitivo e globale, di una adeguata preparazione e formazione anche dal punto di vista etico degli operatori della comunicazione ed è questo l'obiettivo del master". 

CarloVittorio Giovannelli 
Via Monte Amiata, 6 
20149 Milano 
carlogiovannelli@cigiova.it 
www.carlogiovannelli.it 


	Paprika Software invita i manager al Promotion Expo Roma 2007
In collaborazione con il Club del Marketing e della Comunicazione Paprika Software partecipa e vuole dare risalto ad un evento che durante le giornate del 19,20 e 21 settembre radunerà un pubblico selezionato per informare ed aggiornare circa il mondo della comunicazione (Promotion ExpoRoma). 
Come si presenta un gestionale all’interno di un evento come il Promotion Expo Roma? 
“Il Promotion Expo – commenta Elisa Bernasconi, business development manager per Paprika Software – non solo è un evento molto specifico di settore, ma è anche incentrato sull’elemento dell’innovazione. In quanto gestionale esclusivo per i creativi, Paprika Software ha il compito di riportare l’innovazione nel settore della comunicazione al suo vero cuore. Per proporsi come innovativa un’agenzia di comunicazione deve anzitutto pensare in modo innovativo, operare internamente in modo innovativo e sapersi relazionale ai suoi clienti con metodologie innovative.” 

Al lato pratico quindi in che modo direbbe che un gestionale porta innovazione? 
Chiaramente in molti modi – continua Bernasconi – immagini solo la capacità di gestire i flussi di lavoro ottimizzando le risorse disponibili, di sapere in qualunque momento chi sta lavorando su cosa e a che punto ci troviamo nello sviluppo di un progetto. Pensi all’effetto di tanta precisione ed agilità sulla percezione che il cliente ha dell’agenzia. Un cliente che si rivolge ad un’agenzia per la sua capacità di essere avanti nei tempi e lungimirante si aspetta lo stesso approccio nel modo in cui il suo account viene gestito. Se poi guardiamo anche alla minimizzazione dei costi e ottimizzazione dei processi allora i benefici dell’innovazione interna si moltiplicano in termini di immediati incrementi di profitto.” 

Dunque pare che al Promotion Expo Roma avrete di che parlare... 
“Parlare e mostrare – risponde Bernasconi - , l’idea è di permettere a coloro che ci verranno a visitare di vedere e provare in prima persona il reale potenziale di Paprika. Possiamo parlare per ore ma un sistema della portata di Paprika Software va visto. Aspettiamo tutti coloro che vogliano informarsi al Promotion Expo Roma, all’interno dello spazio del Club del Marketing e della Comunicazione.” 


Per informazioni circa Paprika Software: 
t 02 2941 9080 
e info.it@paprika-software.com 
w www.paprika-software.com 


	“Vecchia” Tv digitale contro web Tv?
Se ne parlerà a VIDEO ON THE NET – 26-27 Settembre, Roma 
Video on the Net, l’evento sulle TV digitali, è la prima edizione Europea di un format internazionale, esordito con successo a Marzo in Silicon Valley. L’evento affronterà la tematica dell'industria della TV e le sperimentazioni in corso. In particolare, tra i temi caldi in conferenza: Web TV vs IP-TV; Digitale Terreste e Mobile TV: stato dell’arte e prospettive future; DRM e creazione / protezione nuovi contenuti; Web 2.0: Video Sharing, P2P Video e Social Networking; Politics 2.0: rapporto tra politici e le nuove TV. 
Info e registrazione gratuita su: 
http://www.wirelessforum.it/go.php?ID=MarketingJournal_VIDEONET_NL 

	 

	FOCUS ON

	I CYKLOP sbarcano in Italia per rivoluzionare il mondo della pubblicità outdoor
Ecco a Voi il media più innovativo del momento: il Cyklop,il mezzo di comunicazione e di immagine che sta rivoluzionando l'Europa e che garantisce il massimo ritorno dagli investimenti pubblicitari. Il Cyklop è il supporto di comunicazione mobile che permette di raggiungere il pubblico con video, filmati, spot pubblicitari con un fortissimo impatto e con un’immagine estremamente innovativa, futurista ed elegante allo stesso momento.E’ un media che consente quindi di sfruttare al massimo le potenzialità di un video animato (piuttosto di un messaggio statico) e l’interazione del modello che lo indossa e che viene preparato appositamente prima di ogni operazione. 

L'attrezzatura utilizzata è composta solamente da un supporto di grande design e da un monitor di grandissima qualità di ultima generazione. 
E tutto questo senza fili, senza accessori ingombranti aggiunti, il che fanno del CyklopTM Il migliore media-umano del mercato mondiale sia per funzionalità che immagine. 

Già in Europa, sono già state effettuate oltre 200 operazioni per moltissimi grandi brand che hanno scelto i CyklopTM per fare pubblicità, sponsorizzazioni e/o per promuovere i propri brand, prodotti e servizi, effettuare operazioni di street marketing, etc etc 

I Cyklop possono essere vestiti a tema o scegliendo tra le nostre proposte (Elegante, Futurista, Casual) e possono intrattenere il pubblico con alcuni “optional” come ad esempio una consolle di videogiochi od una telecamera che riprende e registra in diretta quello che sta accadendo, 
oltre che tramite l’utilizzo di un videoproiettore ed un diffusore di profumi. 

Insomma, un media completo che garantisce certamente il massimo della visibilità, dell'interesse e dello stupore del pubblico con massimi ritorni pubblicitari. 


	Il CLUB sceglie il Bluetooth di Play Blue
Sempre più spesso si parla di Proximity Marketing e di New Advertising sviluppato mediante le nuove applicazioni quali, ad esempio, la tecnologia Bluetooth, legata al mondo della trasmissione di dati, senza fili, per i cellulari ed altri dispositivi elettronici. Il Marketing di Prossimità è una tecnica di trasmissione di informazioni di diverso formato (audio, video, ecc...), che permette di divulgare messaggi in una determinata area e verso utenti specifici. 
Il Marketing di Prossimità può integrarsi perfettamente nella strategia di comunicazione aziendale poiché, in un mercato competitivo come quello odierno, è necessario ricercare nuovi strumenti per raggiungere il proprio target con un’offerta personalizzata, efficace ed economica. Il Bluetooth Advertising risponde perfettamente a questa necessità e potrebbe essere un’eccezionale risorsa per molte realtà aziendali in quanto permette di creare una comunicazione personalizzata, che raggiunge l’utente direttamente sul proprio cellulare, rendendolo osservatore unico del contenuto ricevuto e offrendogli la possibilità di consultarlo in qualsiasi momento e quante volte lo desidera. La peculiarità di questo nuovo modo di concepire il Marketing è nell’assenza di un limite alle possibili applicazioni – ovunque esista passaggio o permanenza di persone è possibile applicare questa tecnologia – e soprattutto l’opportunità di generare un effetto virale. Il concetto di Proximity Marketing si sposa, infatti, con quello di Viral Marketing, secondo cui l’utente che riceve il contenuto può inoltrarlo ad altri, diffondendo così il messaggio tra gli utenti in maniera assolutamente gratuita. 
“Nessun’altra strategia di marketing ha un potere di crescita paragonabile, lo sforzo effettivo è soltanto in fase di start-up. Adesso i contenuti viaggiano attraverso il cellulare, ed è estremamente facile inviarli e riceverli utilizzando la funzione del Bluetooth.- dichiara Stefano Cocconcelli, dopo l’applicazione di Playblue alla fiera di Roma (FORUM P.A.) all'interno dello stand della Presidenza del Consiglio dei Ministri“Siamo soddisfatti dei risultati ottenuti, una conferma che la conoscenza del Marketing di Prossimità è ormai alla portata di tutti e che il mercato è in forte espansione. Dal 2005, quando per primi abbiamo utilizzato il software in una multisala di Roma e l’anno successivo Nike ha scelto l’applicazione come strumento per diverse campagne, lo scenario è profondamente cambiato. Oggi le aziende iniziano a richiedere spontaneamente il servizio per promuovere i propri prodotti tramite il Bluetooth Advertising” . 

Installeremo il ns applicativo PLAYBLUE, durante il Promotion ExpoRoma all’interno dell’area dedicata al Club del Marketing e della Comunicazione. In tal modo potremo inviare gratuitamente a tutti i visitatori della fiera che transiteranno in prossimità dello stand, interessanti contenuti multimediali. 


	Partyround's angels per promozioni on field ed eventi d'immagine
Party Round, società leader da trent’anni, nella fornitura di personale professionale per eventi e promozioni sul campo è lieta di presentare le diverse tipologie del suo staff al femminile. Hostess, ragazze immagine, modelle ed indossatrici, animatrici p.v. e bambini, promotrici, venditrici, merchandiser, intervistatrici ed ancora interpreti o traduttrici simultanee. Party Round le propone per ogni differente occasione, accuratamente brieffate, di bella presenza, con spiccata propensione ai rapporti interpersonali o al contatto umano e contraddistinte da buona volontà, entusiasmo, dinamicità ed efficienza, segni distintivi di qualificazione. I nostri “Angeli in Rosa”, caratterizzati da massima serietà, impegno e puntualità, operano su tutto il territorio nazionale (selezionate in loco dalle nostre singole sedi regionali italiane) e possono coadiuvarti ad ottenere il massimo dei risultati dai tuoi investimenti durante uno special event, una convention, una fiera, un convegno, una conferenza stampa, una cerimonia, un anniversario, ma soprattutto una in store promotion, una animazione punto vendita, un tour promozionale, un road show, una azione di street, experiental, guerrilla e ambient marketing. 
Party Round inoltre seleziona, forma e coordina le seguenti figure professionali: 
Costumiste, parrucchiere, truccatrici, guardarobiere, cameriere, bar lady, addette alle pulizie 
nonchè driver, promoter, animatori, artisti, fotografi, scenografi, coreografi, addetti alla sicurezza, al carico/scarico, al montaggio/smontaggio e naturalmente controller per affiancamento, assistenza e coordinamento. 

Trattamento economico di riguardo riservato ai soli soci del Club. 

Per informazioni o preventivi: 
Lella Cusato 
tel. 02 2610052 
cell. 393 9402052 
mailto:info@partyround.it 
http://www.partyround.it 


	 

	COMUNICAZIONI DAI SOCI

	Intervista a Donatella Strocchi - titolare Studio 82
Studio 82 S.r.l. è società leader dal 1982 nella consulenza direzionale di marketing e di comunicazione con l'obiettivo di suggerire innovativi e vincenti modelli di sviluppo strategico e di incremento commerciale, alle imprese che vogliono vincere le nuove sfide competitive. 
Lo Studio 82 S.r.l. supporta le aziende nelle decisioni strategiche al fine di guidare le scelte di sviluppo marketing, commerciale, comunicazione e organizzazione aziendale. 
Il gruppo ha compiuto, fin dai primi esercizi, una scelta coraggiosa, ma motivata, cercando di coniugare strettamente le esigenze della propria Clientela con l’offerta e la disponibilità dei più noti ed originali Fornitori. Questa strategia si è dimostrata appagante, anche se non di facile attuazione, dal momento che comporta una continua ricerca di prodotti e sistemi che costituiscano una novità ed una opportunità per il mercato ed i loro protagonisti. 
“E’ una selezione continua – afferma Donatella Strocchi – da una parte di prodotti di alta gamma e di originalità e novità, in modo da offrire qualcosa di assolutamente diverso e nuovo anche ai Clienti più avanzati nel settore ed esigenti, dall’altra occorre affiancare una Clientela aziendale spesso in fase di ingresso in questo mercato, che bisogna assistere con suggerimenti, proposte, idee e metodologie organizzative che costituiscono quasi sempre una novità assoluta e di non facile inserimento anche in azienda collaudate ed affermatissime”. 
“In definitiva – conclude l’Amministratrice dello Studio 82 – si tratta di una consulenza completa e di una ricerca di mercato continua, che raggiunge momenti di incredibile e frenetica attività: ma è un lavoro che dà soddisfazioni, che ho scelto e che amo”. 


	 

	RIDE BENE CHI RIDE QUI

	Piccola antologia della battuta ( parte settima)
- L'orchestra del mio paese è molto povera. Non ha neanche una lira. 
- Mio zio era così grasso, ma così grasso che mentre stava prendendo il sole in spiaggia arrivarono gli attivisti di Green Peace e lo riportarono in mare aperto. 
- Quest'estate ho perso ben dieci chili. Sono sempre più sbadato. 
- Conoscevo uno di Bergamo che aveva cinque sorelle: Pata, Peta, Pita, Pota e una che non ho mai conosciuto perchè la sera non c'era mai. 
- Mi sono sempre chiesto a cosa pensa una donna quando prende il sole. Probabilmente a niente. Non può fare le due cose contemporaneamente. 
- Era così sicuro di andare all'inferno che prima di morire stipulò un'assicurazione contro l'incendio. 
- Era così sozzo che aveva un sogno nel cassonetto. 
- Le donne col seno piccolo sono intelligenti, ma io preferisco le brutte. 
- Come si chiama un uomo a cui si è rotto il preservativo? Papà. 
- E' talmente nota la mia sfortuna che ieri mi ha attraversato la strada un gatto nero e si è toccato lui. 
- "Io ho i nervi di acciaio" come diceva Robocop. 
- Giuliano Ferrara è così grosso che quando appare in tivù lo si vede in tutti i canali. 
- Gli avvocati in fondo sono delle prostitute: se non li paghi profumatamente in anticipo, bisogna supplicarli perchè si muovano. 
- Chi ha ucciso Brandon Lee? E' un giallo. 
- Dimmi come ti chiami, così potrò dare un nome ai miei incubi. 
- Inutile nasconderselo: il clima è cambiato, non è più quello di una volta. Le mareggiate in Val d'Aosta oggi sono più frequenti. 
- Cercasi apprendista part time, scopo riempire i tempi morti. (Funeraria Tomba srl). 
- La chiromante decise di leggere la mano del clown. Dopo tante previsioni tristi, aveva proprio voglia di una lettura divertente. 
- Durante l'ultimo cda, parlando dell'odg il pr ha detto che la spa dovrebbe comunicare a cicr e consob l'intenzione di entrare nel mibtel, e il dg ha incaricato l'up di formalizzare l'odg in accordo coi ddl. Io allora ho detto: rotfl e tutti mi hanno guardato strano. 
- Sei talmente negativo che se vai a una festa, tutti si guardano attorno e dicono: "Chi se ne è andato?". 
- Mi dispiace, ma il capitale e' esaurito. E' pur vero che ha sempre riscosso un certo interesse. 
- Nell'ultimo anno, si è registrato un aumento dei sequestri di siti internet. Ad oggi, non si sono ancora avute richieste di riscatto. 
- A fronte delle critiche per i 500 soldati americani caduti in Iraq, Bush ha detto che la causa è da addebitarsi alla nuova strategia di guerriglia dei terroristi: lo sgambetto. 
- C'e' un bicchiere d'acqua sul tavolo, riempito per meta'. Tre tizi lo osservano. "E' mezzo pieno" disse l'ottimista. "E' mezzo vuoto" disse il pessimista. "Il bicchiere e' troppo grande" disse il consulente. 
- Io sono un uomo di princìpi. Comincio molte cose, ma non le finisco mai. 
- Prima delle ultime elezioni, la sinistra non ha saputo ascoltare il grido degli italiani: "Basta realta'. Vogliamo promesse". 
- Smetterò di fumare quando il governo avrà esteso il divieto di fumo anche alle ciminiere di Marghera. 
- Il boss dei boss, il capo della mafia, nega di aver mai conosciuto politici italiani. Evidentemente non vuole aggravare la sua posizione. 
- Bigamo: idiota al quadrato. 
- Risolvere i problemi economici è semplicissimo. Basta solo avere un bel po' di soldi. 
- Dopo i sessantacinque, tutti gli uomini appartengono al sesso debole. 
- Ultima dichiarazione del Presidente del Consiglio: "La crisi economica ormai può dirsi superata. Ora stiamo preparando la prossima". 
- Ho saputo che Berlusconi ha anche un fratello. E' proprio vero che le disgrazie non vengono mai sole. 
- Bertinotti e soci sono, in realtà degli scaldabagno. Se togli la resistenza rimane solo un bidone. 
- Ricordo quella volta che mio padre mi comprò i coriandoli. Fu un carnevale bellissimo, mi divertii un casino. Fu l'unica volta, perché l'anno dopo mio padre non mi volle più comprare i coriandoli. Mi rimproverò che l'anno prima li avevo buttati tutti. 
- Beati gli ubriaconi, perchè vedranno Dio, due volte. 
- Le cinture di sicurezza negli aerei sono molto utili: servono per tenere uniti i pezzi del cadavere. 
- "Mamma, mamma, cos'è un travestito?". "No, figliolo, dovresti domandarlo al papà". 
- Quest'anno l'ambito premio Strega è andato alla matrigna di Biancaneve. 
- Il comune dove abito ha deciso di istituire nei pressi dell'ospedale una zona del silenzio. Il provvedimento ha fatto molto rumore. 
- Arrestato il ladro che aveva rubato un'intera partita di carta igienica dal supermercato. Pare abbia giustificato il suo gesto dicendo che è stato spinto dal bisogno. 
- Ho sentito Bill Gates esprimersi in parole povere. 
- "Pronto, parlo con la pizzeria La Capricciosa?" "No, no e no!" 
- Solo il 10% delle suocere vanno in paradiso. Perchè se ci andasse il 90% sarebbe un inferno. 
- Conobbi un giocatore d'azzardo così sfigato che quando nella macchinetta si allinearono i tre limoni, invece del denaro gli cadde uno spremiagrumi. 
- Ho visto un cimitero chiuso per lutto.

	 

	NUOVI SOCI

	Diamo il benvenuto ai nuovi iscritti
- MARIO ATTALLA - Amministratore Delegato & Ceo - GREY GROUP ITALY 
- ROSALIA GIORDANO - Marketing Manager - VCSTIMELESS 
- CHIARA MARTINATO - Marketing department - TECRES 
- GERMANO GUERRIERO - Account Director - GREY WORLD ITALIA 
- ERICA MONTI - Titolare - TRES CHIK 
- PAOLA RUSSO - Titolare - TRES CHIK 
- FRANCESCO PAOLO BRUNI - Responsabile editoria e pubblicità - SVILUPPO ITALIA 
- GIOVANNI PAPAGNO - Amministratore Unico - SAN MARINO MAIL ITALIA 
- BARBARA BERSANI - Sales Manager - SAN MARINO MAIL ITALIA 
- MASSIMO DEL MONACO - Copy Writer Senior Supervisor - WUNDERMAN 
- SAMANTHA CAVICCHI - Titolare - COMUNICATTIVE 
- GIUSEPPE TAMBURINO - Presidente - PRONTO SHOW 
- ELISA ZORZELLA - agente di Vendita - LEADERFORM 
- SALVATORE INFURNA - Consulente esperto in comunicazione istituzionale e d'impresa 
- PAOLA FACELLI - Consulente aziendale - STUDIO FACELLI 



