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	EVENTI CLUB da segnare in agenda

	"COM-TEST marcom tradizionale vs marcom non convenzionale" a Inprinting
PROPOSTA di collaborazione come "socio benemerito ed espositore" tra il CLUB e la vostra azienda 
Il Club del Marketing e della Comunicazione, offre l’opportunità di partecipare in qualità di “Socio Benemerito ed Espositore Club” all’evento " COM-TEST, mar-com tradizionale vs. mar-com non convenzionale" che si terrà Venerdì 5 Ottobre 2007 dalle 15,00 alle 18,00 presso la Fiera di Vicenza durante InPrinting (4/5/6 Ottobre), grande evento fieristico della comunicazione cartacea e visiva. 

Concept: 
Come per ogni settore concorrenziale anche il mondo del marketing e della comunicazione necessita di un esclusivo punto di incontro ideato per attivare e unificare momenti professional-culturali, di networking e di scambio commerciale e culturale. L’evento "Com-Test mar-com tradizionale vs. mar-com non convenzionale", connotato da una forte attenzione alla professionalità e alle competenze, nasce con lo spirito e l’obiettivo di rispondere alle esigenze d’informazione, formazione, aggiornamento e nuova conoscenza delle imprese rispetto alle naturali e costanti evoluzioni della società e del mercato attraverso la realizzazione di una tavola rotonda,moderata da Danilo Arlenghi Presidente Nazionale Club, sull’attualissimo e dibattuto tema, ormai da tempo, all’interno della mar-com community, della opportunità e dell’efficacia di nuove forme di comunicazione e di paradigmi di marketing innovativo spesso considerati anomali ed alternativi rispetto, ovviamente, ai modelli “classici” consolidati , tradizionali e consuetudinali. 
Tali esigenze e finalità vengono soddisfatte grazie a tre peculiari caratteristiche: 

1- pubblico selezionato ed in target, composto esclusivamente da operatori qualificati del settore, professionisti, consulenti, creativi, dirigenti associazioni, imprenditori, e giornalisti; 

2- completezza della trattazione attraverso un acceso dibattito, durante il quale alcuni manager di elevato spessore professionale e personalità autorevoli di settore, alla presenza di circa 400 colleghi, metteranno a confronto le due scuole di pensiero che da tempo dividono la business e marcom community: quella che sostiene la pertinenza pragmatica ed ancora attiva efficacia dell’utilizzo di strategie e tattiche di comunicazione e marketing tradizionali e quella che supporta la sopravvenuta necessità, l’efficienza e la funzionalità di altrettanti iniziative, azioni e tecniche di comunicazione e marketing non convenzionali che cavalcano la sociologia del momento. 
Supporti video, case history e speech ad alto contenuto valoriale fotograferanno le tematiche e tracceranno le prossime tendenze segnalando il marketing e la comunicazione aziendale italiana di nuovo conio 
Inoltre tutti i presenti nell ’”Arena” nella quale si sfideranno a “singolar tenzone i manager della tavola rotonda “avranno la possibilità di partecipare interattivamente votando in diretta per l’una o l’altra tesi. 

3- unica area espositiva e dimostrativa dedicata alle ultime novità delle aziende associate al Club che potranno presentare i propri servizi/prodotti (tradizionali/non convenzionali) da loro proposti al mercato. L’area espositiva, promossa dal Club sarà chiamata Viale Comunicazione e Piazza Marketing. 

"COM-TEST, mar-com tradizionale VS. mar-com non convenzionale" sarà: 
° un test per sondare le due contrapposte realtà (“tradizione Vs. innovazione”, “convenzionale Vs. alternativo”) e, quindi, per verificare quale tra le due opzioni è più efficace in termini di risultati economici e/o d’immagine e reputazione. 
° un contest vero e proprio ( una disputa sia concettuale sia sostanziale ) per ottenere sinergicamente il massimo dei ritorni da entrambe oppure constatare il declino di una delle due e l’affermarsi dell’altra. 

Timing e Location: 
Com-Test mar-com tradizionale vs. mar-com non convenzionale si terrà Venerdì 5 Ottobre 2007 dalle 15,00 alle 18,00 presso Piazza Marketing, area riservata al Club all’interno della fiera InPrinting. 

Proposta: 
Nessuno strumento di vendita è più efficace di un incontro reale con il proprio potenziale cliente. Il Business ruota attorno a te ed il Club ti aiuta a centrarlo. L’evento "Com-Test, mar-com tradizionale VS. mar-com non convenzionale", come ogni evento del Club, consentirà di entrare in contatto con prospect mirati e veramente interessati ai prodotti, ai servizi e alle soluzioni dei soci partecipanti. 
Il Club dà la possibilità ai propri soci di dare un contributo a COM-TEST, mar-com tradizionale VS. mar-com non convenzionale, tavola rotonda rivelatrice di una tendenza d’azione vincente, in qualità di “Socio Benemerito ed Espositore” ottenendo così grande visibilità ed innumerevoli contatti professionali con gli altri soci, con i 400 manager partecipanti all'evento e con i 6000 professionisti visitatori. 

Il costo (risibile) per la partecipazione sarà concordato ad hoc in fase di definizione. 

I vantaggi offerti sono numerosi ed indiscutibili: 
• dare visibilità in anteprima ai propri prodotti 
• incontrare direttamente potenziali clienti e capirne esigenze e desideri 
• sviluppare rapidamente il brand associato a questo mercato 
• usufruire di forte visibilità pre e post evento 

Il “Socio Benemerito ed Espositore” avrà la possibilità di beneficiare dei seguenti ritorni di comunicazione: 
- pubblicazione vs comunicato in una newsletter Club in rubrica Focus On 
- invio n° 1 alert personalizzato con contenuti da voi forniti (data da concordare) a circa 10.000 iscritti al Club 
- pubblicazione (in home page su Marketing Journal) di un’intervista realizzata ad un vs responsabile 
- inserimento vs link su Marketing Journal in area siti consigliati dalla firma dell’accordo al 31 Dicembre 2007 
- visibilità su materiale di presentazione dell’evento Com-Test 
- visibilità in location durante evento Com-Test (da definire) 
- visibilità sul sito dedicato alla manifestazione fieristica www.inprinting.it 
- visibilità sulla newsletter di Inprinting inviata a 12.500 contatti 
- presenza nel catalogo espositori dedicato alla Fiera Inprinting 
- presenza logo su n° 1 pagina di Digital Document Magazine in distribuzione durante Inprinting www.digitaldocument.it 

ED IN OMAGGIO (a chi aderirà entro il 10 settembre) 

- all’interno di Viale Comunicazione e Piazza Marketing nell’area dedicata al Club per tutti i tre giorni di Inprinting, uno stand espositivo personalizzato di dimensioni 4x3 mt di significativo valore economico e commerciale (fornitura standard: desk reception, scrivania, 2 sedie, presa di corrente 220 Volt, magazzino 1x1 mt, cestino, appendiabiti) 
- 100 biglietti d’ingresso gratutito all’evento fieristico per i propri invitati 

Per info ed adesioni come socio Benemerito ed Espositore contattare: 

Sabina Rosa 
Segretario Generale Club 
Tel uff. 02 2610052 
mailto:info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 

NB: la partecipazione come semplice visitatore 
è assolutamente gratutita per voi e per i vs. ospiti, previa conferma alla suddetta segreteria Club. 


	Il Club con un proprio stand al Promotion Expo Roma
Da mercoledì 19 a venerdì 21 Settembre, il Club del Marketing e della Comunicazione avrà un proprio stand espositivo presso PROMOTION EXPO ROMA che si terrà al Palazzo dei Congressi di Roma Eur in via Kennedy 1. 
L'occasione sarà significativa per ogni azienda o società dei soci come imperdibile vetrina per i propri prodotti o servizi, per allacciare relazioni di new-business o per promuovere la propria brand o corporate image, in particolar modo, verso i manager e le imprese del Centro Sud. 
Il Club infatti ha predisposto, all'interno del proprio stand, desk espositivi a condizioni assolutamente agevolate per i soli soci. 
La manifestazione con il Patrocinio del Comune e della Provincia di Roma e della Regione Lazio, giunta al terzo anno di vita, mette in contatto d'affari i manager aziendali con gli operatori del settore promozionale, dei servizi marketing e della comunicazione sul punto di vendita. E' un evento a 360° per lo sviluppo aziendale suddiviso in 3 aree specilizzate: Gift & Premium - In Store - B2b Service. 

Per info e prenotazioni desk: 
Sabina Rosa 
Segretario Generale Club 
Tel Uff 02 2610052 
mailto:info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 

	 

	EVENTI CONSIGLIATI DAL CLUB

	Inprinting torna a Vicenza dal 4 al 6 Ottobre 07 con la partecipazione del Club
Inprinting è l'Open House del digital printing e della comunicazione personalizzata quale momento di confronto e di aggiornamento. L'appuntamento è previsto dal 4 al 6 ottobre 2007 presso la fiera di Vicenza. E' l'unica rassegna fieristica italiana dedicata alla gestione documentale, la stampa digitale e le applicazioni grafiche per la comunicazione d'impresa. 

Inprinting è per le aziende che vogliono mostrare soluzioni innovative, far riconoscere opportunità ai clienti e aggiornare le competenze del mercato. 


Questo anno la manifestazione torna a Vicenza per festeggiare il suo decimo anniversario e confermarsi il luogo dove discutere, mostrare alle aziende e divulgare al mercato l'importanza strategica di una gestione innovativa del documento elettronico e dei suoi derivati cartacei, multimediali e grafici. 

Il successo di Inprinting risiede nell'approccio scelto dalla manifestazione che ha sempre voluto privilegiare le applicazioni sui prodotti. 

Seguendo filoni tematici quali la stampa digitale di alti volumi, la stampa in ufficio, la visualizzazione e il grande formato, Inprinting ha sempre sottolineato l'importanza di offrire ai visitatori aree dimostrative, laboratori di creazione del documento, opportunità di aggiornamento con numerosi convegni e contatti commerciali e networking nelle aree business e meeting point. 

Da quest'anno ci sarà un'area in collaborazione con il Club del Marketing e della Comunicazione denominata Viale comunicazione e Piazza marketing che ospiterà le aziende e le agenzie del comparto. 
A tal proposito il Club ha incaricato 4it Group società organizzatrice di Inprinting di contattare i singoli soci per proporre soluzioni ad hoc di partecipazione alla fiera in qualità di espositore, a costi assolutamente agevolati. 

Inprinting lavora per condividere le competenze specialistiche dei tecnici, il know-how degli esperti e delle associazioni nazionali e internazionali, le esperienze applicative degli utilizzatori. 
Da sempre offre un programma di convegni e seminari fitto di occasioni di approfondimento e di temi innovativi. 

La manifestazione è organizzata da Asso.It e Xplor Italia e gestita da 4it Group. 

Il ritorno a Vicenza, dopo l'esperienza di Bologna nel 2005, significherà riproporsi in una delle aree ancora più frizzanti dal punto di vista imprenditoriale e ancora tra le più ricettive nel settore dell'innovazione tecnologica e delle sue applicazioni. Inoltre la Fiera di Vicenza garantirà una location accurata, elegante ed adeguata al target di Inprinting, mantenendo condizioni di costo per gli espositori particolarmente vantaggiose. 

Molte le novità. Un rilancio dell'internazionalizzazione dell'evento che diverrà sede per un Forum Europeo sulla Postalizzazione , come pure un approfondimento dei temi relativi al Direct Marketing, all' ottimizzazione dei costi documentali e dell'archiviazione sostitutiva e document management in generale . 

Partecipare a Inprinting vuole dire giocare un ruolo da protagonista in termini di innovazione di prodotti e soluzioni applicative. Se sei qui è perché il tuo business ruota intorno al mondo della stampa digitale, della gestione documentale e della comunicazione cartacea. 

Partecipare significa mettere in evidenza il valore della tua offerta, approfittando di una fiera che mette in mostra le applicazioni reali in un'area geografica che rappresenta il 70% degli investimenti in attrezzature informatiche e di stampa digitale in Italia. 
In tre giorni di manifestazione raggiungi 6.000 contatti altamente qualificati che visitano Inprinting perché sentono la necessità di incontrarsi e confrontarsi. 

per info: 
4IT Group 
www.4itgroup.it 
tel: 02 26927081 
Dott. Enrico Barboglio 
info@4itgroup.it 


	 

	IN EVIDENZA

	Tramezzino.it - per i Soci del Club consegna Gratuita
Fondata nel 2000 e presente a Milano e a Torino, Tramezzino.it produce e consegna a domicilio tramezzini artigianali di alta qualità, dolci, piatti freddi e bevande. 
Tramezzino.it offre per il lunch: 
• Tramezzini artigianali di alta qualità in 24 varietà, incartati singolarmente e presentati in eleganti scatole-vassoio 

• Box fast cocktail: scatola da 48 piccoli tramezzini in quattro varietà 
• Piatti freddi a base di riso, orzo e farro 
• Dolci in monoporzione e crostate in fette 
• Bevande alcoliche e analcoliche 
Mentre per il coffee break: 
• Servizio prima colazione e coffee break: brioches, caraffe di spremuta fresca, thermos di caffè, pasticceria secca, agrumi canditi, frutta fresca 
• Consegnati corredati di bicchieri plastica tipo crystal, tovaglie di fiandra, zucchero e palettine caffè 

Il servizio di Tramezzino Itì è caratterizzato da 
• Rapidità, praticità puntualità 
• Ordini con preavviso limitato (fino al giorno prima) 
• Presentazione elegante e pratica 
• Evidente vantaggio di costo rispetto a catering tradizionale 
Tramezzino.it è la soluzione innovativa e di prestigio che offre la possibilità di creare un rinfresco raffinato e di tendenza da gustare nel comfort del proprio ufficio. Ingredienti selezionati e freschissimi, rapidità del servizio, cura del particolare e prezzi competitivi fanno di Tramezzino.it il self-catering più apprezzato nel mondo del fashion. 
Tramezzino.it dà il massimo della flessibilità per un menu sempre diverso. 
Classici o etnici, semplici o ricchi, saporiti o delicati, sostanziosi o dietetici… una varietà di tramezzini così ampia che non può non soddisfare i gusti di tutti. Preparati artigianalmente subito prima della consegna, impacchettati singolarmente in carta idroresistente e recapitati in scatole-vassoio in stile minimal-chic, i nostri tramezzini sono sinonimo di moderna eleganza ed originalità. 
Ma oltre ai tramezzini, per i fast-cocktail di classe Tramezzino.it propone i "Risi e Grani", piatti freddi a base di cereali elaborati con cura e creatività dai nostri Chef. Il tutto impreziosito da una selezione di dolci, frutta e bevande alcoliche ed analcoliche. 
Tramezzino.it è veloce, puntuale, affidabile: è sufficiente confermare il proprio ordine fino a 2 ore prima della consegna. Ogni giorno in azienda puoi organizzare un pranzo di lavoro, un coffee break o un rinfresco. Tramezzino.it saprà regalare a te e ai tuoi ospiti un momento di relax raffinato e gustoso. 
Visita il nostro sito www.tramezzino.it e scopri la varietà delle nostre proposte, scegli ogni giorno un menu diverso e chiama lo 02 76006168 saremo pronti ad offrirti un preventivo personalizzato. 

PER I SOCI DEL CLUB DELLA COMUNICAZIONE MENZIONANDO IL CLUB AL MOMENTO DELL’ORDINE CONSEGNA GRATUITA 
http://www.tramezzino.it/ita/index.asp?id_link=MTAwMTEtLS0xMQ%3D%3D 


	Socio azienda: un'opportunità per comunicare il tuo business
L' OSSERVATORIO GIORNALISTICO MEDIAWATCH ti dà la possibilità di per poter usufruire della straordinaria opportunità di inizio estate che ti consentirà di diventare SOCIOAZIENDA per tutto il 2007 a soli 250 € + IVA * 
Quali sono i vantaggi? 
Pubblicazione di tutti i vostri comunicati stampa aziendali sul sito di Mediawatch (sito visitato da 35.000 persone al mese di cui 45% sono colleghi giornalisti ed il restante 55% sono buyers nazionali dei vari settori e liberi professionisti) 
Opportunità di utilizzare Mediawatch come ufficio stampa accessorio e come amplificatore della comunicazione per la promozione di un’iniziativa o di un prodotto 
Inserimento di un banner sul sito Mediawatch nella pagina SocioAzienda 
Possibilità di essere sponsor dei nostri eventi a quote agevolate 
Ricezione via mail degli alert sulla finanza agevolata 
Qualifica di socio per il titolare/responsabile e per altri due collaboratori 
http://www.mediawatch.it 

Mediawatch – Osservatorio Giornalistico è un’associazione senza scopo di lucro. 
Con un numero di soci in continua crescita, una newsletter di 5600 unità (giornalisti, agenzie di stampa, redazioni, imprenditori, liberi professionisti, personaggi dello spettacolo e della cultura) e un sito consultato mensilmente da circa 35000 visitatori (con la possibilità di partecipare ai sondaggi su tematiche d’attualità), l’Osservatorio Giornalistico Mediawatch si pone ai più alti livelli di eccellenza come amplificatore di comunicazione per i propri soci. 
La rete capillare di contatti che Mediwatch vanta presso le più importanti redazioni a livello nazionale e la presenza di giornalisti qualificati all’interno dell’ufficio stampa, permettono all’Osservatorio di garantire una proficua attività di relazione coi media per la comunicazione di prodotto e di brand, nelle riviste di settore e nelle testate nazionali. 
Le aziende, inoltre, si possono avvalere della consolidata esperienza di CarloVittorio Giovannelli e Mario Furlan (rispettivamente Presidente e Presidente onorario di Mediawatch) nell’organizzazione di eventi. Da 17 anni, infatti, operano nel settore della comunicazione, promuovendo momenti di divulgazione e dibattito aperti ai protagonisti dell’informazione e della cultura. 
Consapevole di quanto la comunicazione sia uno degli aspetti prioritari della realtà aziendale, Mediawatch progetta e realizza coi propri partner percorsi di promozione mirati e altamente qualitativi, facendo dei risultati una garanzia. 
L’iscrizione entro il 16/7 Luglio da diritto alla partecipazione GRATUITA ad una delle cene mensili organizzate da MEDIAWATCH con i protagonisti dell’informazione. 
MediaWatch Osservatorio Giornalistico 
Via Monte Bianco, 8- 20149 Milano 
http://www.mediawatch.it - mailto:comunicazione@mediawatch.it 
Tel: 02 36.57.58.00/03 – Fax 02 93.65.09.23 

Capo Ufficio Stampa: Lorenzo Foti 3475220486 
Direzione Commerciale: Stefano Mascali 3922754895 
* L’offerta è valida fino al 25/07/2007. 
* La quota annuale di iscrizione è di € 1000 + IVA 
-------------------- 
CarloVittorio Giovannelli 
Via Monte Amiata, 6 
20149 Milano 
mailto:carlogiovannelli@cigiova.it 
http://www.carlogiovannelli.it 
cellulare: +39 347.22.10.451 
cellulare: +42 336.32.26.650 (Estero) 
fax: +39 02.48.18.397 
----- 
MediaWatch osservatorio Giornalistico 
Via Monte Bianco, 8 
20149 Milano 
tel: +39 02.36.57.58.00-04 
fax:+39 02.93.65.09.23 
mailto:presidenza@mediawatch.it 
http://www.mediawatch.it 
----- 
Club del Marketing e della Comunicazione 
Vice Presidente Nazionale 
V. Andrea Costa, 7 
20131 Milano 
http://www.clubdelmarketingedellacomunicazione.com 

--------------------------------------------- 

Coordinate Bancarie: 
Banca Agricola Popolare di Ragusa 
ABI: 05036 
CAB: 01600 
CONTO: CC0851565297/93 
BIC: POPRIT31085 
IBAN: IT81U0503601600CC0851565297 
CIN: U 
Intestato a: 
MEDIAWATCH OSSERVATORIO GIORNALISTICO 
Via Monte Bianco, 8 
20149 Milano -Mi 

---------------------------------------------- 

In allegato alla newsletter la Domanda di Iscrizione alla Mediawatch Card 


	 

	FOCUS ON

	Crowne Plaza Milan Linate
Per affari o per piacere, lo stile Crowne Plaza è semplicemente perfetto per ogni occasione. 
Crowne Plaza Milan Linate accoglie gli ospiti nel suo inconfondibile stile: elegante, funzionale e con alti standard di qualità. 
Location strategicamente privilegiata: a pochi minuti dal cuore della città, dal rinomato 
quadrilatero della moda, in prossimità dell’aeroporto di Milano Linate e dei principali collegamenti autostradali. Le 436 camere, di cui 26 suite e 70 superior, sono moderne e funzionali,tutte dotate di 
connessione internet WI-Fi, curate nei dettagli per garantire tutti i comfort di un hotel 4 stelle superior. 
Il ristorante a buffet “Il Buongustaio” abbina con estro creativo i sapori tipici della cucina italiana e le specialità internazionali; il ristorante “Il Giardino” propone un raffinato menù à la carte ed un’ampia scelta di vini. Il bar “La Galleria” offre una piacevole atmosfera, con musica dal vivo e stuzzicanti aperitivi; luogo ideale per informali incontri d’affari o momenti di relax. 
L’offerta congressuale è costituita da 16 sale meeting, tra cui l’avveniristico Expo Plaza con i suoi 2.300 metri quadrati in grado di accogliere fino a 1.800 persone. 


	Partyround: Banqueting & Catering e non solo, per comunicare ed emozionare
La società Party Round, da più di 25 anni specializzata in servizi catering & banqueting per eventi aziendali, pubblici e privati, diretti personalmente da Danilo Arlenghi, esperto gourmet, è in grado di realizzare su tutto il territorio nazionale , ricevimenti, banchetti, pranzi e cene sedute, buffet o demi-buffet, rinfreschi, cocktail, degustazioni, colazioni di lavoro, coffeè break, e feste speciali a domicilio e tailor made, che suscitano immagini, sensazioni, stati d'animo, emozioni e percezioni.Il cibo è infatti di per sè comunicazione polisensoriale spontanea ma implementa questo suo potenziale se trattato con amore, con passione e con perizia come è nel costume di Party Round. 
Ogni occasione: convention, fiera, conferenza, convegno, special party o gran galà, è motivo di espressione della propria creatività e interazione. Dalla ideazione alla organizzazione completa pensa a tutto Party Round proponendo 
cucina sempre espressa in loco, con prodotti di stagione e di prima qualità, controllati igienicamente all'origine, per garantire bontà, freschezza e fragranza. Grazie alla grande esperienza e specificità di tutti gli chef e dello staff di cucina, è in grado di soddisfare qualsiasi circostanza e palato con menù differenziati e personalizzati, attenti anche ad eventuali intolleranze e allegie alimentari degli ospiti: 
- internazionale: i classici evergreen di alta scuola gastronomica serviti negli hotel luxury e 5 stelle di tutto il mondo. 
- mediterranea: un viaggio tra i vari gusti caratteristici italiani anche in tutte le declinazioni regionali. 
- fusion: per mixare colori, sapori, profumi, prodotti, cotture di differenti peculiarità gastronomiche dei vari continenti. 
- etnica: espressione della cultura culinaria tipica di ogni nazione( brasiliana, giapponese, russa, cinese, indiana, caraibica, francese, thailandese, spagnola e di altre 20 nazionalità) 
- storica rievocativa: per rivivere epoche o particolari periodi dei secoli addietro 
( medievale, antica Roma, risorgimento, belle epoque, rivoluzione francese, ed altri...) 
- innovativa: una rivisitazione in chiave moderna della tradizione 
- creativa: dagli accostamenti originali e food design 
Naturalmente anche il servizio sala, accurato e solerte, all'inglese, alla francese o all'italiana, è garantito da un alto livello professionale del personale selezionato ed utilizzato: maitre, capi reparto, camerieri, barman, anche acrobatici indosseranno smoking, coreana, gilet, grembiuloni o una divisa a richiesta confezionata appositamente. 
La mise-en-place realizzata con stile e buon gusto comprende sempre tovagliato in fiandra o lino, bicchieri in cristallo, piatti in ceramica pregiata, vasellame e posateria in argento, sottopiatti in materiali a scelta(cristallo, limoges, argento, midollino, legno) 
e può essere allestita con tavoli rotondi e rettangolari di diverse dimensioni e con sedie di svariate forme, ombrelloni, pagode, gazebi e tensostrutture termoraffredate o riscaldate 
sino a 4.000 persone sedute. Una elevata capacità ricettiva resa possibile dalle innumerevoli strutture ed apparecchiature tecnico-logistiche di proprietà. 
Ma non è tutto. Party Round si interessa anche dello spettacolo con artisti affermati o emergenti ma di sicuro e collaudato successo, e delle animazioni con giochi di società e attrazioni originali ed in esclusiva. Inoltre non c’è nessun problema per decorare tavoli e mobili con trionfi, ghirlande, cascate o composizioni di fiori freschi abbinati anche a seta, foglie, frutti, o ricreare un allestimento particolare nella location. Ed ancora Party Round si occupa del servizio fotografico e delle riprese video in digitale per avere un ricordo dell’evento e poter regalare agli ospiti un dvd o un album fotografico personalizzato. Party Round provvede anche agli impianti audio, luci e video, al servizio ricevimento con hostess qualificate, al guardaroba, agli allestimenti a tema e scenografie ad hoc. Insomma un servizio completo a 360° per far risparmiare tempo e denaro. Tempo perché funge da unico referente per ogni necessità e desiderio; Denaro perché essendo propietaria di tutti i servizi offerti, i prezzi sono di prima mano, senza ricarichi. 
Party Round ed è subito festa. 

Trattamento economico di riguardo riservato ai soli soci del Club. 

Per informazioni o preventivi: 
Lella Cusato 
tel. 02 2610052 
cell. 393 9402052 
mailto:info@partyround.it 


	 

	SOCIO IN VETRINA

	Marco Cenderelli: Country Manager Italia - Expand International AB
Marco Cenderelli e’ il Country Manager per il mercato italiano, e segue la pianificazione strategica delle filiali estere Expand. 
Laureato in economia, con MBA al Henley Management College, e’ entrato in Expand da circa due anni, e lavora nella sede centrale di Stoccolma. 

La Expand e’ la maggiore produttrice europea di display portatili per pubblicità visiva, tra i quali espositori e stand modulari per fiere, punto vendita e corner promozionali. 
Con sede a Stoccolma (Svezia) vende in oltre 40 nazioni tramite propri uffici commerciali nazionali, o tramite una rete di migliaia di distributori. 
I suoi espositori pubblicitari sono assolutamente unici, sia nel design che nella funzionalità. 
Sono infatti articoli esclusivi, prodotti dalla Expand stessa. 
Il sito della Expand e’: www.expandmedia.com/it 


	 

	COMUNICAZIONI DAI SOCI

	Luciano Anelli, direttore di "Dirigenti in Puglia" comunica che
Lunedì 9 luglio u.s. si è concluso il Progetto D.I.P. - Dirigenti in progress, un progetto di formazione e consulenza destinato a dirigenti di PMI locali, finanziato da Fondirigenti, gestito da SPEGEA, in collaborazione con Confindustria BARI e Federmanager Puglia 
Il Progetto, partito il 16 marzo u.s., è stato finalizzato a fornire strumenti personali e manageriali per lo sviluppo di percorsi di innovazione nelle aziende. 
Il percorso si è così articolato: 
- Attività di "Assessment" nella forma del "Outdoor Training", che ha coinvolto il gruppo di dirigenti sul piano fisico, cognitivo ed emozionale . 
In linea con il profilo elevato dei partecipanti, ha previsto lo sviluppo delle competenze trasversali, quali lavorare in gruppo, ascolto attivo, empowerment. 
- Attività di "Auto-diagnosi", nell’ambito della quale il Coach ha aiutato ogni dirigente a identificare le tappe dell’itinerario di formazione e a formulare un progetto di innovazione gestionale da sviluppare durante il percorso. 
- Attività di formazione: 5 seminari di approfondimento nelle seguenti tematiche: 

1) Cambiamento e flessibilità con le tecniche di improvvisazione teatrale 
2) La creatività applicata all'organizzazione 
3) Leadership, coinvolgimento e comunicazione interna per facilitare il processo di cambiamento 
4) La gestione dell'attuazione 
5) Motivazione e responsabilizzazione delle persone 

- "Study tour" presso la Delegazione di Confindustria all’Unione Europea dove si è avuta la possibilità di confrontarsi e dibattere direttamente con gli addetti ai lavori sui temi europei dell’innovazione e delle opportunità di finanziamento per l’impresa. 

Il progetto si è concluso con il “Premio all’innovazione”, riconosciuto a Luigi APRILE Direttore di FORMEDIL - BARI secondo il giudizio di una commissione presieduta dalla direzione di Fondirigenti nazionale. 

Sono intervenuti Alessandro LATERZA - Presidente di Confindustria BARI e Spegea, Domenico BARONE di Fondirigenti, Vincenzo MARUCCI - Presidente di Federmanager- Puglia, Elisa CAPOZZI-Responsabile del Piano Progetto, e i dirigenti delle aziende coinvolte nel progetto: CEZANNE SOFTWARE S.p.A., FORMEDIL-BARI, GETRAG S.p.A., GIUS. LATERZA & FIGLI S.p.A., MASSERIA IL FRANTOIO, MORANDO S.p.A, PLANETEK ITALIA s.r.l., SALVATORE MATARRESE S.p.A., TUBINSUD s.r.l.. 



	Cristiano Nicolaj Elli presenta OK Club
L’idea OK nasce nel 2003, quando, dopo oltre 15 anni di esperienza nel campo della vendita di servizi, il presidente e fondatore di OK Club, Cristiano Nicolaj Elli ha una prima intuizione, e cioè quella di avvalersi di colleghi più bravi e con più anni di esperienza di lui, anche in settori diversi dal suo e scambiare i propri portafogli clienti con tutti i colleghi in modo organizzato. E’ vero sembra semplice, ma è proprio questo OK CLUB, l’insieme strategico di aziende leader nei settori di appartenenza, proposte dai medesimi PERSONAL AGENT. Quindi con un notevole risparmio sui servizi acquistati, un risparmio di tempo e un importante NOVITA’, il pagamento dei servizi è a consuntivo, cioè paghi solo sugli utili generati dai servizi OK . Bello no! Io ho sempre lavorato tanto e mi sono sempre divertito vendendo prodotti e servizi di ogni genere regalando quando potevo anche delle ottime idee, in parecchi paesi del mondo delle volte mi fermavo in quel paese anche 3 o 6 mesi. Il mio migliore maestro è sempre stato il mio cliente, è anche per questo che è nato OK Club, ma dopo anni, azienda dopo azienda ho notato due cose che non mi piacevano: la prima è che quando inizi a guadagnare bene c’è sempre un taglio, di zone, di provvigioni o addirittura dei prodotti; la seconda è che per le aziende sei un numero non una persona, almeno per le aziende che ho conosciuto in passato. Rimaneva solo la mia clientela a darmi manforte e la gioia di continuare un lavoro che mi piaceva tanto, che non facesse solo spendere dei denari ai miei clienti una volta per questo e un’altra volta per quello, ma che li facesse sorridere anche gratis delle volte. Io come venditore ho necessità di essere entusiasta della mia azienda, concedetemelo ne ho pieno diritto, visto che come dicono quelli che ne capiscono di vendita, noi venditori siamo i primi clienti di una azienda. OK club ha nel suo organico oltre 60 persone tutti agenti sorridenti e preparati e regolarmente iscritti alle rispettive camere di commercio, di diversa formazione, i quali possono offrire ai propri clienti una gamma di oltre 20 servizi, programmi, novità nel rispettivo mercato, eventi e prodotti e non solo. OK Club opera nella distribuzione di prodotti e servizi sul segmento "business to business" così come su quello "business to consumer" e le sinergie messe in campo con fornitori, aziende, clienti e consumatori dimostrano concretamente quanto sia importante per l’azienda operare seguendo la logica "win-win: vinco io vinci tu" . 
Siamo sempre alla ricerca di nuovi Partenrs , se anche tu come noi credi che “l’unione fa la forza”, noi Offriamo e cerchiamo CONVENZIONI, mettiti in contatto con: Cristiano Elli 393 9846773 – Fax/T 0383 870578 oppure info@clubok.it. 


	 

	NUOVI SOCI

	Diamo il benvenuto ai nuovi iscritti
- LUDOVICA REINA - International Mktg Man. - ILLVA SARONNO 
- ALICIA MATILDA LUBRANI - Communication Manager/Business&Interactive - SKY 
- ROBERTO MARANO - Dir. Trade Mktg - CONSERVE ITALIA 
- GIANNI MARCO ROVELLI - Resp. Mktg canali e Comunicazione - BANCA MEDIOLANUM 
- EVITA BARRA - Mktg Man. - MICROSOFT E&D Division 
- CINZIA COLAPINTO - Ricecatrice economia della Comunicazione - UNIV. di MILANO 
- ANDREA TRABUIO - Direttore Commerciale - CHALLENGE 
- PAOLO MERLI - Direzione - TOWER SERVICES 
- GAETANO GROSSI - Direttore Marketing e Sviluppo Tecnologico - LEADERFORM SPA 
- MARCO CENDERELLI - Country Manager - EXPAND INTERNATIONAL AB 
- GIORGIO LUCIFORA - Titolare - STUDIO PUBBLICITA' MARJETING 
- GIUSEPPE LEPRI - Direttore Generale - NEWTOURS 
- BARBARA LUCIFORA - Amministratore - LUCIFORA MARKETING 
- GUIDO GROPPI - Direttore Generale - TTG ITALIA 
- STEFANIA CEDRANGOLO - Head of Marketing & Products - AFFINION INTERNATIONAL 
- GABRIELLA SALA - General Manager - TPS ITALY 
- CHIARA RICCHI - Junior Sales - FOUR POINTS BY SHERATON 



