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	EVENTI CLUB da segnare in agenda

	Il Club con un proprio stand al Promotion Expo Roma
Da mercoledì 19 a venerdì 21 Settembre, il Club del Marketing e della Comunicazione avrà un proprio stand espositivo presso PROMOTION EXPO ROMA che si terrà al Palazzo dei Congressi di Roma Eur in via Kennedy 1. 
L'occasione sarà significativa per ogni azienda o società dei soci come imperdibile vetrina per i propri prodotti o servizi, per allacciare relazioni di new-business o per promuovere la propria brand o corporate image, in particolar modo, verso i manager e le imprese del Centro Sud. 
Il Club infatti ha predisposto, all'interno del proprio stand, desk espositivi a condizioni assolutamente agevolate per i soli soci. 
La manifestazione con il Patrocinio del Comune e della Provincia di Roma e della Regione Lazio, giunta al terzo anno di vita, mette in contatto d'affari i manager aziendali con gli operatori del settore promozionale, dei servizi marketing e della comunicazione sul punto di vendita. E' un evento a 360° per lo sviluppo aziendale suddiviso in 3 aree specilizzate: Gift & Premium - In Store - B2b Service. 


Per info e prenotazioni desk: 
Sabina Rosa 
Segretario Generale Club 
Tel Uff 02 2610052 
mailto:info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 


	 

	EVENTI CONSIGLIATI DAL CLUB

	Inprinting torna a Vicenza dal 4 al 6 Ottobre 07 con la partecipazione del Club
Inprinting è l'Open House del digital printing e della comunicazione personalizzata quale momento di confronto e di aggiornamento. L'appuntamento è previsto dal 4 al 6 ottobre 2007 presso la fiera di Vicenza. E' l'unica rassegna fieristica italiana dedicata alla gestione documentale, la stampa digitale e le applicazioni grafiche per la comunicazione d'impresa. 

Inprinting è per le aziende che vogliono mostrare soluzioni innovative, far riconoscere opportunità ai clienti e aggiornare le competenze del mercato. 


Questo anno la manifestazione torna a Vicenza per festeggiare il suo decimo anniversario e confermarsi il luogo dove discutere, mostrare alle aziende e divulgare al mercato l'importanza strategica di una gestione innovativa del documento elettronico e dei suoi derivati cartacei, multimediali e grafici. 

Il successo di Inprinting risiede nell'approccio scelto dalla manifestazione che ha sempre voluto privilegiare le applicazioni sui prodotti. 

Seguendo filoni tematici quali la stampa digitale di alti volumi, la stampa in ufficio, la visualizzazione e il grande formato, Inprinting ha sempre sottolineato l'importanza di offrire ai visitatori aree dimostrative, laboratori di creazione del documento, opportunità di aggiornamento con numerosi convegni e contatti commerciali e networking nelle aree business e meeting point. 

Da quest'anno ci sarà un'area in collaborazione con il Club del Marketing e della Comunicazione denominata Viale comunicazione e Piazza marketing che ospiterà le aziende e le agenzie del comparto. 
A tal proposito il Club ha incaricato 4it Group società organizzatrice di Inprinting di contattare i singoli soci per proporre soluzioni ad hoc di partecipazione alla fiera in qualità di espositore, a costi assolutamente agevolati. 

Inprinting lavora per condividere le competenze specialistiche dei tecnici, il know-how degli esperti e delle associazioni nazionali e internazionali, le esperienze applicative degli utilizzatori. 
Da sempre offre un programma di convegni e seminari fitto di occasioni di approfondimento e di temi innovativi. 

La manifestazione è organizzata da Asso.It e Xplor Italia e gestita da 4it Group. 

Il ritorno a Vicenza, dopo l'esperienza di Bologna nel 2005, significherà riproporsi in una delle aree ancora più frizzanti dal punto di vista imprenditoriale e ancora tra le più ricettive nel settore dell'innovazione tecnologica e delle sue applicazioni. Inoltre la Fiera di Vicenza garantirà una location accurata, elegante ed adeguata al target di Inprinting, mantenendo condizioni di costo per gli espositori particolarmente vantaggiose. 

Molte le novità. Un rilancio dell'internazionalizzazione dell'evento che diverrà sede per un Forum Europeo sulla Postalizzazione , come pure un approfondimento dei temi relativi al Direct Marketing, all' ottimizzazione dei costi documentali e dell'archiviazione sostitutiva e document management in generale . 

Partecipare a Inprinting vuole dire giocare un ruolo da protagonista in termini di innovazione di prodotti e soluzioni applicative. Se sei qui è perché il tuo business ruota intorno al mondo della stampa digitale, della gestione documentale e della comunicazione cartacea. 

Partecipare significa mettere in evidenza il valore della tua offerta, approfittando di una fiera che mette in mostra le applicazioni reali in un'area geografica che rappresenta il 70% degli investimenti in attrezzature informatiche e di stampa digitale in Italia. 
In tre giorni di manifestazione raggiungi 6.000 contatti altamente qualificati che visitano Inprinting perché sentono la necessità di incontrarsi e confrontarsi. 

per info: 
4IT Group 
www.4itgroup.it 
tel: 02 26927081 
Dott. Enrico Barboglio 
info@4itgroup.it 


	 

	IN EVIDENZA

	Pronto volantinaggio: il Franchising, a costo zero, della distribuzione di materiale pubblicitario
Pronto volantinaggio nasce da un’iniziativa di Enterprise Communication, azienda leader nei servizi di comunicazione Door to Door, nella distribuzione non indirizzata, nell’organizzazione di eventi e iniziative promozionali, con sedi a Torino e Milano. 
Con oltre un decennio di esperienza nella comunicazione diretta e decine di case history di successo al proprio attivo, Enterprise Communication dispone di professionalità e di risorse orientate a trasformare ogni strategia di marketing in una campagna di successo. 

Pronto volantinaggio è la traduzione operativa del ruolo di leadership conquistato sul campo da Enterprise Communication: è il network italiano di distribuzione pubblicitaria Door to Door, promozione non indirizzata, leafleting e sampling. 

Diventare franchisee di Pronto volantinaggio non comporta costi: gli operatori del settore che intendono beneficiare della visibilità e del prestigio del marchio Pronto volantinaggio possono chiamare gratuitamente il numero verde 800.979722 per conoscere i vantaggiosi piani di franchising rigorosamente a costo zero e per diventare protagonisti di una storia di successo che cresce giorno dopo giorno. 

Con Pronto volantinaggio, le campagne pubblicitarie hanno rapidamente al proprio fianco un partner affidabile, capace e veloce per arrivare all'attenzione dei potenziali clienti nelle aree dei servizi Door to Door, Hand to Hand, Sampling. 

Door to Door: ottimizzazione dei tempi di distribuzione, limitazione delle mancate consegne, controllo di qualità costituiscono il più qualificante valore aggiunto del servizio. 

Hand to Hand: scelta delle location di distribuzione, del volume di materiale da diffondere e delle mansioni esatte del personale di distribuzione consentono di raggiungere in modo estremamente efficace i destinatari della campagna. 

Free Press: Pronto volantinaggio offre qualificati servizi per la distribuzione del materiale Free Press, assicurando agli editori copertura territoriale, affidabilità del personale ed ampia flessibilità. 

Sampling: selezione strategica delle hostess o di personale generico, consulenza ed assistenza durante tutta la campagna e ottimizzazione del rapporto investimenti/risultati garantisco alla campagna i più alti livelli di redemption. 

Pronto volantinaggio offre anche un servizio consulenziale di supporto per le questioni burocratiche connesse a questa specifica tipologia di comunicazione per avere sempre la certezza di rispettare le leggi ed i regolamenti comunali vigenti. Inoltre, Pronto volantinaggio osserva una rigorosa politica di contenimento del materiale abbandonato al suolo: un contributo indispensabile per qualificare l'azienda con un'immagine rispettosa sia dell'ambiente che del decoro urbano. 

“A voi la comunicazione, a noi la distribuzione” 

Per informazioni: 
Chiamata gratuita al numero verde 800.979722 
http://www.prontovolantinaggio.it 
mailto:info@prontovolantinaggio.it 


	Socio azienda: un'opportunità per comunicare il tuo business
L' OSSERVATORIO GIORNALISTICO MEDIAWATCH ti dà la possibilità di per poter usufruire della straordinaria opportunità di inizio estate che ti consentirà di diventare SOCIOAZIENDA per tutto il 2007 a soli 250 € + IVA * 
Quali sono i vantaggi? 
Pubblicazione di tutti i vostri comunicati stampa aziendali sul sito di Mediawatch (sito visitato da 35.000 persone al mese di cui 45% sono colleghi giornalisti ed il restante 55% sono buyers nazionali dei vari settori e liberi professionisti) 
Opportunità di utilizzare Mediawatch come ufficio stampa accessorio e come amplificatore della comunicazione per la promozione di un’iniziativa o di un prodotto 
Inserimento di un banner sul sito Mediawatch nella pagina SocioAzienda 
Possibilità di essere sponsor dei nostri eventi a quote agevolate 
Ricezione via mail degli alert sulla finanza agevolata 
Qualifica di socio per il titolare/responsabile e per altri due collaboratori 
http://www.mediawatch.it 

Mediawatch – Osservatorio Giornalistico è un’associazione senza scopo di lucro. 
Con un numero di soci in continua crescita, una newsletter di 5600 unità (giornalisti, agenzie di stampa, redazioni, imprenditori, liberi professionisti, personaggi dello spettacolo e della cultura) e un sito consultato mensilmente da circa 35000 visitatori (con la possibilità di partecipare ai sondaggi su tematiche d’attualità), l’Osservatorio Giornalistico Mediawatch si pone ai più alti livelli di eccellenza come amplificatore di comunicazione per i propri soci. 
La rete capillare di contatti che Mediwatch vanta presso le più importanti redazioni a livello nazionale e la presenza di giornalisti qualificati all’interno dell’ufficio stampa, permettono all’Osservatorio di garantire una proficua attività di relazione coi media per la comunicazione di prodotto e di brand, nelle riviste di settore e nelle testate nazionali. 
Le aziende, inoltre, si possono avvalere della consolidata esperienza di CarloVittorio Giovannelli e Mario Furlan (rispettivamente Presidente e Presidente onorario di Mediawatch) nell’organizzazione di eventi. Da 17 anni, infatti, operano nel settore della comunicazione, promuovendo momenti di divulgazione e dibattito aperti ai protagonisti dell’informazione e della cultura. 
Consapevole di quanto la comunicazione sia uno degli aspetti prioritari della realtà aziendale, Mediawatch progetta e realizza coi propri partner percorsi di promozione mirati e altamente qualitativi, facendo dei risultati una garanzia. 
L’iscrizione entro il 16/7 Luglio da diritto alla partecipazione GRATUITA ad una delle cene mensili organizzate da MEDIAWATCH con i protagonisti dell’informazione. 
MediaWatch Osservatorio Giornalistico 
Via Monte Bianco, 8- 20149 Milano 
http://www.mediawatch.it - mailto:comunicazione@mediawatch.it 
Tel: 02 36.57.58.00/03 – Fax 02 93.65.09.23 

Capo Ufficio Stampa: Lorenzo Foti 3475220486 
Direzione Commerciale: Stefano Mascali 3922754895 
* L’offerta è valida fino al 25/07/2007. 
* La quota annuale di iscrizione è di € 1000 + IVA 
-------------------- 
CarloVittorio Giovannelli 
Via Monte Amiata, 6 
20149 Milano 
mailto:carlogiovannelli@cigiova.it 
http://www.carlogiovannelli.it 
cellulare: +39 347.22.10.451 
cellulare: +42 336.32.26.650 (Estero) 
fax: +39 02.48.18.397 
----- 
MediaWatch osservatorio Giornalistico 
Via Monte Bianco, 8 
20149 Milano 
tel: +39 02.36.57.58.00-04 
fax:+39 02.93.65.09.23 
mailto:presidenza@mediawatch.it 
http://www.mediawatch.it 
----- 
Club del Marketing e della Comunicazione 
Vice Presidente Nazionale 
V. Andrea Costa, 7 
20131 Milano 
http://www.clubdelmarketingedellacomunicazione.com 

--------------------------------------------- 

Coordinate Bancarie: 
Banca Agricola Popolare di Ragusa 
ABI: 05036 
CAB: 01600 
CONTO: CC0851565297/93 
BIC: POPRIT31085 
IBAN: IT81U0503601600CC0851565297 
CIN: U 
Intestato a: 
MEDIAWATCH OSSERVATORIO GIORNALISTICO 
Via Monte Bianco, 8 
20149 Milano -Mi 

----------------------------------------------

	 

	FOCUS ON

	Partyround: Banqueting & Catering e non solo, per comunicare ed emozionare
La società Party Round, da più di 25 anni specializzata in servizi catering & banqueting per eventi aziendali, pubblici e privati, diretti personalmente da Danilo Arlenghi, esperto gourmet, è in grado di realizzare su tutto il territorio nazionale , ricevimenti, banchetti, pranzi e cene sedute, buffet o demi-buffet, rinfreschi, cocktail, degustazioni, colazioni di lavoro, coffeè break, e feste speciali a domicilio e tailor made, che suscitano immagini, sensazioni, stati d'animo, emozioni e percezioni.Il cibo è infatti di per sè comunicazione polisensoriale spontanea ma implementa questo suo potenziale se trattato con amore, con passione e con perizia come è nel costume di Party Round. 
Ogni occasione: convention, fiera, conferenza, convegno, special party o gran galà, è motivo di espressione della propria creatività e interazione. Dalla ideazione alla organizzazione completa pensa a tutto Party Round proponendo 
cucina sempre espressa in loco, con prodotti di stagione e di prima qualità, controllati igienicamente all'origine, per garantire bontà, freschezza e fragranza. Grazie alla grande esperienza e specificità di tutti gli chef e dello staff di cucina, è in grado di soddisfare qualsiasi circostanza e palato con menù differenziati e personalizzati, attenti anche ad eventuali intolleranze e allegie alimentari degli ospiti: 
- internazionale: i classici evergreen di alta scuola gastronomica serviti negli hotel luxury e 5 stelle di tutto il mondo. 
- mediterranea: un viaggio tra i vari gusti caratteristici italiani anche in tutte le declinazioni regionali. 
- fusion: per mixare colori, sapori, profumi, prodotti, cotture di differenti peculiarità gastronomiche dei vari continenti. 
- etnica: espressione della cultura culinaria tipica di ogni nazione( brasiliana, giapponese, russa, cinese, indiana, caraibica, francese, thailandese, spagnola e di altre 20 nazionalità) 
- storica rievocativa: per rivivere epoche o particolari periodi dei secoli addietro 
( medievale, antica Roma, risorgimento, belle epoque, rivoluzione francese, ed altri...) 
- innovativa: una rivisitazione in chiave moderna della tradizione 
- creativa: dagli accostamenti originali e food design 
Naturalmente anche il servizio sala, accurato e solerte, all'inglese, alla francese o all'italiana, è garantito da un alto livello professionale del personale selezionato ed utilizzato: maitre, capi reparto, camerieri, barman, anche acrobatici indosseranno smoking, coreana, gilet, grembiuloni o una divisa a richiesta confezionata appositamente. 
La mise-en-place realizzata con stile e buon gusto comprende sempre tovagliato in fiandra o lino, bicchieri in cristallo, piatti in ceramica pregiata, vasellame e posateria in argento, sottopiatti in materiali a scelta(cristallo, limoges, argento, midollino, legno) 
e può essere allestita con tavoli rotondi e rettangolari di diverse dimensioni e con sedie di svariate forme, ombrelloni, pagode, gazebi e tensostrutture termoraffredate o riscaldate 
sino a 4.000 persone sedute. Una elevata capacità ricettiva resa possibile dalle innumerevoli strutture ed apparecchiature tecnico-logistiche di proprietà. 
Ma non è tutto. Party Round si interessa anche dello spettacolo con artisti affermati o emergenti ma di sicuro e collaudato successo, e delle animazioni con giochi di società e attrazioni originali ed in esclusiva. Inoltre non c’è nessun problema per decorare tavoli e mobili con trionfi, ghirlande, cascate o composizioni di fiori freschi abbinati anche a seta, foglie, frutti, o ricreare un allestimento particolare nella location. Ed ancora Party Round si occupa del servizio fotografico e delle riprese video in digitale per avere un ricordo dell’evento e poter regalare agli ospiti un dvd o un album fotografico personalizzato. Party Round provvede anche agli impianti audio, luci e video, al servizio ricevimento con hostess qualificate, al guardaroba, agli allestimenti a tema e scenografie ad hoc. Insomma un servizio completo a 360° per far risparmiare tempo e denaro. Tempo perché funge da unico referente per ogni necessità e desiderio; Denaro perché essendo propietaria di tutti i servizi offerti, i prezzi sono di prima mano, senza ricarichi. 
Party Round ed è subito festa. 

Trattamento economico di riguardo riservato ai soli soci del Club. 

Per informazioni o preventivi: 
Lella Cusato 
tel. 02 2610052 
cell. 393 9402052 
mailto:info@partyround.it 


	Diesis: La comunicazione cambia tono
Diesis Group riunisce società e marchi che operano nel settore della comunicazione. 
Le aziende, le istituzioni, i media, trovano in Diesis Group un unico interlocutore in grado di definire le strategie di comunicazione, di attuarle e di creare direttamente i mezzi con cui diffonderle. 

L'organizzazione è divisa in tre aree: 

- Consulenza strategica: Le attività realizzate dal cliente, il contesto in cui opera e i risultati raggiunti sono analizzati da Diesis Group per definire lo scenario di riferimento in cui agire, gli obiettivi da raggiungere e le azioni da intraprendere. Il progetto di comunicazione di Diesis Group è lo strumento strategico e operativo che, in piena sintonia con le politiche dell’azienda, contiene l'analisi, la sintesi e la metodologia di intervento, con indicazioni chiare sui tempi e sui risultati attesi. 

- Uffici stampa: L'area Comunicazione di Diesis Group sviluppa e realizza le attività che permettono di raggiungere gli obiettivi strategici del cliente. Il valore aggiunto offerto in questo settore da Diesis Group è molto elevato in quanto vengono ottimizzati i rapporti e le competenze che fanno di Diesis Group un protagonista anche nel settore delle strategie per le imprese e dei contenuti editoriali. Un cliente Diesis Group si trova immediatamente al centro di un sistema di comunicazione che gli permette di ottenere risultati concreti in tempi particolarmente brevi. Diesis Group è la struttura scelta nei momenti di rilancio e di sviluppo delle attività d'impresa, di riposizionamento, nelle situazioni di crisi e quando vengono definite o ridefinite le strategie di marca e di prodotto. 

- Produzione di contenuti e media: Diesis Group è l'unica struttura in Italia in grado di assicurare direttamente l'intera gestione del processo di comunicazione, dalla strategia alla realizzazione diretta dei mezzi. 

L'attività si suddivide in tre aree di intervento: la gestione di mezzi propri con l'agenzia stampa televisiva Telepress, 
il settimanale on line Broadcast & Video; la realizzazione di mezzi e contenuti per altri editori; la realizzazione di mezzi e contenuti per aziende: house organ, VNR, canali televisivi... 

Diesis Group ha riunito in modo sinergico queste esperienze e queste competenze per ottenere una razionale e integrata visione delle opzioni strategiche per la comunicazione competitiva. Vengono così offerti servizi adeguati alle esigenze del mercato e alle potenzialità dei media. 

www.diesis.it 


	 

	SOCIO IN VETRINA

	Danilo Preto: Responsabile Comunicazione e Marketing SISA
Danilo Preto Nato a Vicenza il 27 febbraio 1950, coniugato con 2 figli, dopo gli studi in Scienze Politiche presso l’Università patavina, inizia la propria attività professionale occupandosi di advertising e comunicazione anche con proprie strutture. Fra i clienti assistiti anche Sisa che figura fra le aziende a cui viene fornita la consulenza nei settori comunicazione e marketing. Dapprima per i punti vendita dell’attuale presidente e negli ultimi 15 anni con la Centrale bolognese. Sisa attualmente conta quasi duemila punti vendita con insegne SISA, ISSIMO, NEGOZIO ITALIA, SISASUPERSTORE e IPERSISA per un fatturato 2006 di 4.010 mio di €. E’ la prima catena della D.O. italiana ad essere presente all’estero. A lui vanno ascritte l’introduzione della fidelity e la politica di gestione dei dati. Da lui dipendono le strategie legate ai collezionamenti, la realizzazione e la direzione dell’house organ, lo studio e la realizzazione del packaging del prodotto a marca commerciale, l’ufficio stampa, l’advertising, i materiali P.O.P. sia in Italia che all’estero e la cura degli eventi. 
Attualmente gli incarichi svolti a livello nazionale comprendono le funzioni di responsabile comunicazione e MKTG e di responsabile dei rapporti politico/istituzionali. Siede stabilmente nel cda aziendale. Autore e co-autore di articoli e volumi dedicati al retail e all’ambiente. 
E’ iscritto all’ordine dei giornalisti dal 1978. 

SISA nasce a Carpi il 22 maggio 1975. L’idea parte da un gruppo di commercianti che avevano trasformato i propri negozi in superette o supermercati e che volevano costituire un gruppo per fare acquisti in comune. E così venivano poste le basi che ancora oggi animano il gruppo, coesione e spirito di squadra, confronto aperto nel rispetto reciproco tra i soci. 
Il gruppo sente la necessità di divenire una realtà a livello nazionale e non interregionale con la necessità di avere una insegna comune, immediatamente identificabile con il gruppo. I soci raggiungono rapidamente quota 169 con 260 punti di vendita. Intanto i numeri di SISA crescono: i soci arrivano a 213 e i punti di vendita aumentano di 44 unità diventando così 304. 
Lo sviluppo progressivo dei vari Cedi, con maggior potere contrattuale con l’industria e approvvigionamenti tempestivi consentono un miglioramento delle performance dei supermercati. Rimane comunque il problema dell’insegna comune: molti soci con piccole realtà locali e per evitare il possibile allontanamento dei loro clienti con un cambio totale dell’insegna, si è giunti alla soluzione, ove richiesto, di affiancare l’insegna SISA a quella storica del punto vendita. 
Nel contempo vengono lanciati sul mercato i primi prodotti a marchio SISA. Una evoluzione continua e un ammodernamento del marchio SISA fino all’introduzione del claim che caratterizza l’insegna: I Supermercati Italiani. 
Con le insegne IPERSISA,SISASUPERSTORE, SISA, ISSIMO e NEGOZIO ITALIA, il Gruppo garantisce una presenza e una copertura capillare su tutto il territorio nazionale. 
Il segreto del successo di SISA è da ricondursi al forte spirito di squadra presente a tutti i livelli aziendali - dai soci, al Consiglio di Amministrazione, dal personale dei CEDI (centri di distribuzione), ai collaboratori - che tiene saldamente unita tutta la struttura. 
Il vero punto nevralgico di SISA è costituito dai sei centri distributivi, che formano la struttura portante del Gruppo: 
il CEDI SISA Centro Nord, a Grisignano di Zocco (VI), con le piattaforme di Pomezia (RM) e Mosciano (TE); 
il CEDI SISA Nord Ovest, a Siziano (PV); 
il CEDI SISA Campania, a Gricignano di Aversa (CE), con la piattaforma di Modugno (BA); 
il CEDI SISA Sardegna, con sede a Codrongianus (SS); 
il CEDI SISA Sicilia, a Carini (PA), con la piattaforma di Milazzo (ME); 
il CEDI SISA Calabria, a San Ferdinando (RC). 
E’ proprio attraverso questi suoi presidi che SISA, garantendo la distribuzione sull’intero territorio nazionale, ha conquistato posizioni di rilievo in tutte le regioni. Strutture con una elevata efficienza operativa, altamente tecnologiche e in grado di garantire rapidi tempi di consegna. 
Il CEDI SISA è una moderna realtà che offre eccellenti servizi per rispondere con efficienza e professionalità alle esigenze dei punti vendita in materia di consulenza e di assistenza tecnica coordinata, finalizzate ad ottimizzare la gestione interna e l’organizzazione commerciale 
Il successo di SISA ruota attorno alla capacità di rispondere in maniera flessibile e precisa alle specifiche esigenze dei consumatori, all’elevato standard qualitativo dei prodotti e alla completezza dell’offerta. 
In ogni sua attività SISA opera all’insegna della qualità e del miglior servizio. La massima soddisfazione del cliente è alla base dei valori aziendali. 
Per mantenere fede alla sua mission, SISA offre un ampio assortimento di prodotti completato da una vasta offerta di prodotti a proprio marchio, per soddisfare tutte le esigenze dei consumatori sempre molto attenti al rapporto qualità - convenienza. 


	 

	COMUNICAZIONI DAI SOCI

	BusinessFinder
Businessfinder è un servizio di Direct Marketing business to business (B2B) finalizzato 
a generare contatti commerciali qualificati in Italia e nel mondo attraverso l’email. 
I FATTORI DI SUCCESSO DI BUSINESSFINDER PER AIUTARE LE AZIENDE A TROVARE NUOVI CLIENTI 
Qualità del Database 
Businessfinder conta ad oggi un Database Marketing di oltre 2.000.000 di Operatori Economici, di cui circa 420.000 in Italia, costantemente aggiornato e classificato per area geografica, settore merceologico e tipologia di operatore. 
Strategia di comunicazione 
Businessfinder insieme al cliente, elabora una strategia di comunicazione ad hoc mirata a colpire il target di riferimento. 
Qualità del contatto 
Businessfinder differenzia la campagna promozionale in base alla tipologia di prospect e procura al cliente contatti commerciali in target. 
Trasparenza del servizio 
Businessfinder mette a disposizione di ogni cliente un pannello di controllo (accessibile da Internet con User Name e Password) che consente un monitoraggio costante sull’azione di marketing. 

I VANTAGGI DI BUSINESSFINDER 
Redemption (contatti commerciali) quantificabile e mediamente più elevata rispetto ai tradizionali sistemi di direct marketing 
Abbattimento dei costi Rapporto tra costo del servizio e ritorno economico vantaggioso e costi ridotti per campagne anche sostanziose 
Abbattimento dei tempi in 24 ore dall’inizio delle spedizioni i clienti Businessfinder ricevono già i primi contatti di possibili clienti 
Misurabilità dell’investimento i clienti Businessfinder misurano in tempo reale l’effettivo andamento della campagna. 

LA SOLUZIONE BUSINESSFINDER: OUTSOURCING 
Businessfinder dal 1999 propone alle Aziende un servizio completo con risultati misurabili e verificabili, come testimoniano i quasi 1000 clienti, tra cui Aziende Leader del proprio settore, quali Fastweb, De Cecco, Fiera Milano International, Bosh, Messe Frankfurt, De Longhi e molti altri. 

Contatto 
sito: www.businessfinder.it 
email: marketing@businessfinder.it 


	 

	IL LIBRO DELLA SETTIMANA

	La nuova comunicazione di marketing - di Marzio Bonferroni
Philip Kotler, da sempre riconosciuto come il “padre”del marketing, scrive con chiarezza: “i giorni della pubblicità di massa, con i suoi sprechi e la sua invadenza, sono ormai finiti. Molti cambiano canale al momento della pubblicità. Il suo limite più evidente è che si tratta di un monologo”. 
L’autore, sulla base di esperienze maturate in molti anni, propone in questo libro un nuovo metodo per la comunicazione di marketing, quale nuova Scienza Economica, con la collaborazione di autorevoli esperti in alcune aree strategiche: Furio Camillo, Simonetta Caresano, Giacomo Manara, Ferdinando Pillon, Paolo Pugni (Prefazione di Marco Vitale). 
Questo metodo, innovativo e per certi aspetti rivoluzionario, si chiama Multicreatività, ed ha la funzione di consentire alla marca di sviluppare la propria notorietà e il proprio posizionamento, grazie alla pur sempre necessaria tecnica pubblicitaria, ma nello stesso tempo di creare una relazione misurabile per un’attività di costruzione della fedeltà fra la marca e le persone-clienti che costituiscono il suo mercato attuale e potenziale. 
La parte alta della piramide di mercato viene identificata quale “comunità di marca”, che rappresenta per un’impresa la massima quota di mercato e di fatturato, sia nel B2C che nel B2B, ed è fonte di emulazione per tutto il mercato potenziale. 
L’autore si basa su tre elementi che giudica fondamentali: 
a)la HUMAN SATISFACTION, sia esterna che interna all’impresa, quale visione evolutiva rispetto alla customer satisfaction, considerata ormai limitativa, per “ascoltare” e comprendere a fondo le necessità globali dell’essere umano nelle sue istanze emozionali, ma anche razionali ed etiche che, nel loro insieme, indicano gli obiettivi per una completa soddisfazione da parte di una marca. 
b)La MULTIDISCIPLINARIETA’, da cui prendono corpo la Multicreatività e il Triangolo Creativo, per ottenere, con un nuovo DNA creativo, strategie e messaggi orientati e volti a ottenere comunicazione a due vie e quindi dialogo, relazione e fidelizzazione, oltre alla sempre necessaria brand awareness, da produrre non più come fine della creatività e della comunicazione, ma come “ponte” per passare alla relazione e alla loyalty senza dispersioni e senza il rischio di far ricordare esclusivamente le ideecreative. 
c) La LOGICA DI PROCESSO, per collegare in modo unitario i diversi momenti della comunicazione (impatto-relazione-loyalty), e per evitare che ogni tecnica di comunicazione tenda a considerarsi preminente rispetto alle altre, creando problemi non soltanto finanziari per un’impresa, ma anche di frazionamento e dispersione, con messaggi non coordinati allo stesso obiettivo. 


	 

	RIDE BENE CHI RIDE QUI

	Piccola antologia della battuta (parte settima)
- Perchè l'Euro è moneta unica? Perchè alla fine del mese è difficle che te ne restano due. 
- Sono stato due ore per riempire la saliera. C'è voluta molta pazienza per infilare i granelli nei buchi. 
- Can che abbaia non dormi. 
- Napoli, una città tra mare e montagna. Si un mare di guai e una montagna di monnezza! 
- Ieri sera non me ne andava bene una. L'altra, invece, funzionava benissimo. 
- Scena: un appartamento in piena notte. Moglie: "Aiuto!!! Presto!!! La casa sta andando a fuoco!!!". Marito: "Cara, non fare tutto 'sto casino, altrimenti tua madre si sveglia". 
- Ho tolto una decina di spine a un povero animale e questo, invece di ringraziarmi, ha cominciato a rincorrermi. Che ingrato! Per fortuna che corro più forte di un riccio. 
- L'altra sera, al ristorante c'era un casino tale che non riuscivo nemmeno a capire quello che stavo mangiando. 
- Ho un amico con cui vado molto d'accordo, ci completiamo a vicenda. Si chiama Walter Ego. 
- "Aspetta l'autobus?". "Si, si ferma ogni dieci minuti". "Caspita, la manutenzione deve fare proprio schifo". 
- Mia suocera è convinta che un circolo vizioso è una casa di appuntamenti rotonda. 
- Ieri mia moglie mi ha detto: "Adesso ti dico quello che ho in mente". E se ne è andata. 
- L'altro giorno ero in libreria quando è entrato un ragazzo e ha chiesto al libraio: "Scusi, ha qualcosa di Hemingway?" E il libraio: "Si, il vecchio e il mare" "Uhm... allora mi dia il mare". 
- Un cartello nel parco: "Per favore, non calpestate l'erba. Chi non sa leggere, chieda. Grazie". 
- Due bimbi, parlando dei rispettivi padri: "Conosci il Canale di Panama?". "Si". "Ebbene, l'ha scavato il mio papà". "E tu conosci il Mar Morto?". "Si". "Ebbene, l'ha ammazzato il mio papà". 
- Mia moglie è scappata con il mio migliore amico. In realtà non ho la più pallida idea di chi sia, ma da oggi lo è diventato. 
- Ho visto un carabiniere spargere aglio sulla strada, per migliorare la circolazione. 
- Non è vero che col matrimonio ci si fossilizza. Io per esempio, dopo vent'anni di matrimonio, ho ricominciato a fare l'amore come quand'ero giovane. Da solo!. 
- Cosa fa una donna dopo aver parcheggiato? Tira fuori i documenti dell'assicurazione. 
- "Nonno, nonno, hai visto per caso quelle pastigliette bianche che tenevo qui, sul comodino?". "No, figliolo, e tu hai visto quel tremendo drago che passeggiava nel cortile?". 
- Oggi ho rottamato la mia cara bici. E' la fine di un ciclo. 
- Il mio paese ha crescita zero. Ogni volta che una ragazza resta incinta, c'è uno che scappa. 
- Mia moglie è uscita tre giorni fa a prendermi le sigarette e non è più tornata. Sono davvero disperato, tre giorni senza fumare. 
- Mamma, mamma, a scuola mi chiamano tutti solitario. Mamma, mamma, mammaaaaaaaaaaa! 
- Era un numero eccezionale: ogni volta che l'acrobata si esibiva al trapezio, il musicista si esibiva al triangolo. 
- Ad essere sincero, odio la boxe. Dipendesse da me, i pugili li prenderei tutti a pugni. 
- Ai miei spettacoli il pubblico faceva a gara. Per uscire più in fretta. 
- 10 modi originali per lasciarsi: 
MI SPIACE, MA è meglio se ci prendiamo un po’ di tempo per pensare... diciamo 10 anni. 
MI SPIACE, MA il dottore mi ha detto che sono allergico/a alla tua faccia. 
MI SPIACE, MA l’oroscopo di oggi ha detto che avrei avuto sfortuna in amore. Purtroppo sono costretto/a a lasciarti. 
MI SPIACE, MA ho promesso a mio padre che l’avrei accompagnato per un viaggio in Africa di sei anni, ti lascio per non farti soffrire. 
MI SPIACE, MA ho fatto voto di castità. 
MI SPIACE, MA tu non meriti una persona come me… (QUESTA E' LA PIU' COLLAUDATA) 
MI SPIACE, MA è meglio se per qualche termpo stiamo un po' lontani...almeno 100 Km. 
MI SPIACE, MA mio padre non vuole più che esca con te perchè non sei abbastanza ricco/a. 
MI SPIACE, MA io in verità non sono chi pensi tu. In verità sono l'unità XPR3652beta del pianeta Sphix e ho preso delle sembianze umane, ma ora sono costretto a ritornare sul mio pianeta. 
ERAVAMO MESSI INSIEME DICI? MI SPIACE MA ieri sono caduto dalle scale e ho perso la memoria. Non vorrei che tu mi stessi imbrogliando. Facciamo finta che non sia successo niente.

	 

	NUOVI SOCI

	Diamo il benvenuto ai nuovi iscritti
- LUCA CORSOLINI - Head of Communication - SKY 
- DAMIANO GORNATI - Resp. Comunicazione - SOLVAY CHIMICA ITALIA 
- SIMONA SENNA - Responsabile della Comunicazione - SYSNET 
- ALBERTO VALLA - Marketing & Sales - 4IT GROUP 
- CRISTIANO NICOLAJ ELLI - Area Manager - CIRCUITO INTERNAZIONALE COMPANY CLUB 
- STEFANIA BOLESO - Marketing Manager - RED BULL 
- FRANCESCO MANZO - Marketing Specialist - POSTEITALIANE 
- PAOLA VALENTE - Amministratore Unico - HOTELME 
- LUISA POLLINI KOMMU - International Mktg Manager - AGENCY SOFTWARE WORLDWIDE 
- NATALY OLMETTI - Sales & Marketing Manager - LEONARDO DA VINCI 
- GIUSEPPINA CARNIMEO - Responsabile Sviluppo Gestione Raccolto - CIAL CONSORZIO IMBALLAGGI ALLUMINIO 
- PAOLA TOURNOUR VIRON - Giornalista - TRAVEL TRADE GAZETTE 
- ALESSANDRO MATAROZZO - Amministratore - EASYCOM 
- ROBERTO TIPALDI - Imprenditore - T.D. DI TIPALDI ROBERTO & C. 
- LUIGI RIZZI - Titolare - STUDIART 
- DANIELA PANDINI - Acconut - STUDIO LEVATI 
- FEDERICA SCORZONI - Direttore - IMPRESA COMUNICAZIONE 
- PIERLUIGI CASSANI - Resp. Ufficio Export - RIMINI FIERA 
- ANDREA TROIFINI - Titolare - ATOM SCENOGRAFIE 
- MONICA NUCERA MANTELLI - Giornalista 
- ARIANNA COCCO - Titolare - STUDIO ARCHITETTURA COCCO 


	 


