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	EVENTO CLUB da segnare in agenda

	Il Club con un proprio stand al Promotion Expo Roma
Da mercoledì 19 a venerdì 21 Settembre, il Club del Marketing e della Comunicazione avrà un proprio stand espositivo presso PROMOTION EXPO ROMA che si terrà al Palazzo dei Congressi di Roma Eur in via Kennedy 1. 
L'occasione sarà significativa per ogni azienda o società dei soci come imperdibile vetrina per i propri prodotti o servizi, per allacciare relazioni di new-business o per promuovere la propria brand o corporate image, in particolar modo, verso i manager e le imprese del Centro Sud. 
Il Club infatti ha predisposto, all'interno del proprio stand, desk espositivi a condizioni assolutamente agevolate per i soli soci. 
La manifestazione con il Patrocinio del Comune e della Provincia di Roma e della Regione Lazio, giunta al terzo anno di vita, mette in contatto d'affari i manager aziendali con gli operatori del settore promozionale, dei servizi marketing e della comunicazione sul punto di vendita. E' un evento a 360° per lo sviluppo aziendale suddiviso in 3 aree specilizzate: Gift & Premium - In Store - B2b Service. 
Per info e prenotazioni desk: 
Sabina Rosa 
Segretario Generale Club 
Tel Uff 02 2610052 
mailto:info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 


	 

	EVENTI CONSIGLIATI DAL CLUB

	I 20 anni della rivista CONVEGNI
Mercoledì 11 Luglio 2007, dalle ore 19.30, presso il Salone dei Tessuti di Via San Gregorio 29, Milano, la Casa Editrice CONVEGNI festeggerà i suoi… primi 20 anni. 
La serata è per festeggiare questa felice ricorrenza e per sottolineare la presenza di Convegni nel settore del turismo congressuale e degli eventi, punto di riferimento per informazioni, notizie e comunicazione. 

L’evento avrà un taglio leisure, con aperitivo, cena, musica e danze. 

Per maggiori informazioni: 
Giulio Mercalli 
Relazioni Esterne 
02/34992255 
mercalli@convegni.it 

Luana Gentile 
Progetti Speciali ed Eventi 
02/34992250 
lgentile@convegni.it 


	Misurare l'efficacia promozionale nel mercato grocery
Giovedì 12 Luglio 2007 ore 11.00 
presso sala riunioni 3° piano 
Via Chiaravalle, 2 – Milano 
Introducono: 
Fidelio Perchinelli – Direttore Generale AssoComunicazione 
Alessandro Barbieri - Presidente della Consulta della Promozione 
Marco Gualdi - Responsabile Ricerche Settore Promozione 
Presentano: 
Antonella Dassié – Senior Consultant ACNielsen Italia 
Giorgio Ferrari – Media & Durables Industry Manager ACNielsen Italia. 
Scopo della ricerca è quello di analizzare le tipologie promozionali presenti nei punti vendita della grande distribuzione Grocery, misurarne l’efficacia ed il ritorno degli investimenti. 
L’indagine presenta lo scenario ed il trend dei consumi Grocery, il ruolo della promozione, le strategie in atto, le promozioni di prezzo e quelle di comunicazione, la resa delle varie meccaniche e di alcune forme di pubblicità sul punto vendita. 

Nel 2006 i consumi sono cresciuti a valore del 3,9%. 
Nella D.M. in media 1 referenza su 5 è in promozione. 
I tagli di prezzo perdono di efficacia economica oltre il 20%. 
Le promozioni in-store con promoter si confermano tra le più efficaci. 
La Consulta della Promozione di AssoComunicazione è lieta di presentare questa indagine che contribuisce a valorizzare e diffondere la “cultura della misurazione” nel mercato della promozione, e conferma ancora una volta il ruolo strategico del punto vendita nel marketing mix. 
Augurandomi di avervi con noi, vi porgo i miei più cordiali saluti. 

Alessandro Barbieri 
Presidente della Consulta della Promozione 
R.S.V.P. – 02.58307450 – Rosalba Ghelfi 
La partecipazione è gratuita 


	 

	IN EVIDENZA

	Socio azienda: un'opportunità per comunicare il tuo business
L' OSSERVATORIO GIORNALISTICO MEDIAWATCH ti dà la possibilità di per poter usufruire della straordinaria opportunità di inizio estate che ti consentirà di diventare SOCIOAZIENDA per tutto il 2007 a soli 250 € + IVA * 
Quali sono i vantaggi? 
Pubblicazione di tutti i vostri comunicati stampa aziendali sul sito di Mediawatch (sito visitato da 35.000 persone al mese di cui 45% sono colleghi giornalisti ed il restante 55% sono buyers nazionali dei vari settori e liberi professionisti) 
Opportunità di utilizzare Mediawatch come ufficio stampa accessorio e come amplificatore della comunicazione per la promozione di un’iniziativa o di un prodotto 
Inserimento di un banner sul sito Mediawatch nella pagina SocioAzienda 
Possibilità di essere sponsor dei nostri eventi a quote agevolate 
Ricezione via mail degli alert sulla finanza agevolata 
Qualifica di socio per il titolare/responsabile e per altri due collaboratori 
http://www.mediawatch.it 

Mediawatch – Osservatorio Giornalistico è un’associazione senza scopo di lucro. 
Con un numero di soci in continua crescita, una newsletter di 5600 unità (giornalisti, agenzie di stampa, redazioni, imprenditori, liberi professionisti, personaggi dello spettacolo e della cultura) e un sito consultato mensilmente da circa 35000 visitatori (con la possibilità di partecipare ai sondaggi su tematiche d’attualità), l’Osservatorio Giornalistico Mediawatch si pone ai più alti livelli di eccellenza come amplificatore di comunicazione per i propri soci. 
La rete capillare di contatti che Mediwatch vanta presso le più importanti redazioni a livello nazionale e la presenza di giornalisti qualificati all’interno dell’ufficio stampa, permettono all’Osservatorio di garantire una proficua attività di relazione coi media per la comunicazione di prodotto e di brand, nelle riviste di settore e nelle testate nazionali. 
Le aziende, inoltre, si possono avvalere della consolidata esperienza di CarloVittorio Giovannelli e Mario Furlan (rispettivamente Presidente e Presidente onorario di Mediawatch) nell’organizzazione di eventi. Da 17 anni, infatti, operano nel settore della comunicazione, promuovendo momenti di divulgazione e dibattito aperti ai protagonisti dell’informazione e della cultura. 
Consapevole di quanto la comunicazione sia uno degli aspetti prioritari della realtà aziendale, Mediawatch progetta e realizza coi propri partner percorsi di promozione mirati e altamente qualitativi, facendo dei risultati una garanzia. 
L’iscrizione entro il 16/7 Luglio da diritto alla partecipazione GRATUITA ad una delle cene mensili organizzate da MEDIAWATCH con i protagonisti dell’informazione. 
MediaWatch Osservatorio Giornalistico 
Via Monte Bianco, 8- 20149 Milano 
http://www.mediawatch.it - mailto:comunicazione@mediawatch.it 
Tel: 02 36.57.58.00/03 – Fax 02 93.65.09.23 

Capo Ufficio Stampa: Lorenzo Foti 3475220486 
Direzione Commerciale: Stefano Mascali 3922754895 
* L’offerta è valida fino al 25/07/2007. 
* La quota annuale di iscrizione è di € 1000 + IVA 
-------------------- 
CarloVittorio Giovannelli 
Via Monte Amiata, 6 
20149 Milano 
mailto:carlogiovannelli@cigiova.it 
http://www.carlogiovannelli.it 
cellulare: +39 347.22.10.451 
cellulare: +42 336.32.26.650 (Estero) 
fax: +39 02.48.18.397 
----- 
MediaWatch osservatorio Giornalistico 
Via Monte Bianco, 8 
20149 Milano 
tel: +39 02.36.57.58.00-04 
fax:+39 02.93.65.09.23 
mailto:presidenza@mediawatch.it 
http://www.mediawatch.it 
----- 
Club del Marketing e della Comunicazione 
Vice Presidente Nazionale 
V. Andrea Costa, 7 
20131 Milano 
http://www.clubdelmarketingedellacomunicazione.com 

--------------------------------------------- 

Coordinate Bancarie: 
Banca Agricola Popolare di Ragusa 
ABI: 05036 
CAB: 01600 
CONTO: CC0851565297/93 
BIC: POPRIT31085 
IBAN: IT81U0503601600CC0851565297 
CIN: U 
Intestato a: 
MEDIAWATCH OSSERVATORIO GIORNALISTICO 
Via Monte Bianco, 8 
20149 Milano -Mi 

---------------------------------------------- 

In allegato alla newsletter la Domanda di Iscrizione alla Mediawatch Card 


	Pronto volantinaggio: il Franchising, a costo zero, della distribuzione di materiale pubblicitario
Pronto volantinaggio nasce da un’iniziativa di Enterprise Communication, azienda leader nei servizi di comunicazione Door to Door, nella distribuzione non indirizzata, nell’organizzazione di eventi e iniziative promozionali, con sedi a Torino e Milano. 
Con oltre un decennio di esperienza nella comunicazione diretta e decine di case history di successo al proprio attivo, Enterprise Communication dispone di professionalità e di risorse orientate a trasformare ogni strategia di marketing in una campagna di successo. 

Pronto volantinaggio è la traduzione operativa del ruolo di leadership conquistato sul campo da Enterprise Communication: è il network italiano di distribuzione pubblicitaria Door to Door, promozione non indirizzata, leafleting e sampling. 

Diventare franchisee di Pronto volantinaggio non comporta costi: gli operatori del settore che intendono beneficiare della visibilità e del prestigio del marchio Pronto volantinaggio possono chiamare gratuitamente il numero verde 800.979722 per conoscere i vantaggiosi piani di franchising rigorosamente a costo zero e per diventare protagonisti di una storia di successo che cresce giorno dopo giorno. 

Con Pronto volantinaggio, le campagne pubblicitarie hanno rapidamente al proprio fianco un partner affidabile, capace e veloce per arrivare all'attenzione dei potenziali clienti nelle aree dei servizi Door to Door, Hand to Hand, Sampling. 

Door to Door: ottimizzazione dei tempi di distribuzione, limitazione delle mancate consegne, controllo di qualità costituiscono il più qualificante valore aggiunto del servizio. 

Hand to Hand: scelta delle location di distribuzione, del volume di materiale da diffondere e delle mansioni esatte del personale di distribuzione consentono di raggiungere in modo estremamente efficace i destinatari della campagna. 

Free Press: Pronto volantinaggio offre qualificati servizi per la distribuzione del materiale Free Press, assicurando agli editori copertura territoriale, affidabilità del personale ed ampia flessibilità. 

Sampling: selezione strategica delle hostess o di personale generico, consulenza ed assistenza durante tutta la campagna e ottimizzazione del rapporto investimenti/risultati garantisco alla campagna i più alti livelli di redemption. 

Pronto volantinaggio offre anche un servizio consulenziale di supporto per le questioni burocratiche connesse a questa specifica tipologia di comunicazione per avere sempre la certezza di rispettare le leggi ed i regolamenti comunali vigenti. Inoltre, Pronto volantinaggio osserva una rigorosa politica di contenimento del materiale abbandonato al suolo: un contributo indispensabile per qualificare l'azienda con un'immagine rispettosa sia dell'ambiente che del decoro urbano. 

“A voi la comunicazione, a noi la distribuzione” 

Per informazioni: 
Chiamata gratuita al numero verde 800.979722 
http://www.prontovolantinaggio.it 
mailto:info@prontovolantinaggio.it 


	 

	IN VETRINA

	Chicco d'Oliva e Party Round per eventi mica da ridere!
Non c'è niente di meglio di una sana risata per rendere un evento "speciale": coinvolgente, esperienziale e memorabile! 
Un sorriso, infatti, arricchisce chi lo riceve senza impoverire chi lo dona 
Da oggi Party Round, specializzata nella spettacolarizzazione ad effetto e su misura di eventi aziendali, riesce a creare buonumore ai tuoi ospiti grazie al personaggio comico televisiso del momento: Chicco d'Oliva. 
Il simpaticissimo comedian di Colorado Cafè e di Guida al Campionato di Italia 1, recita nei suoi spettacoli, la parte di un sommerlier improbabile, del tutto fuori dalle righe, estroso e strampalato. La sua caratteristica vocina acuta e stridula, che fa sorridere sin dal primo impatto, è prodroma alle sue irresistibili gags ed alle sue bizzarre ed umoristiche battute. 
Diventando "personalized show man" per convention, special party, presentazioni di prodotto o business lunch & dinner regalerà a tutti momenti esilaranti con testi anche appositamente studiati in linea con il brand 
(previo brief e preavviso di almeno 10 giorni). 
E' possibile richiedere in tutta Italia ed anche all'estero la performance di Chicco d'Oliva ( al secolo Gianluca Impastato) il quale è anche "il fotomodello" de I Turbolenti, che dura dai 30 ai 50 minuti e necessita solo di un piccolo impianto audio con lettore CD che può essere fornito direttamente da Party Round unitamente al tecnico-suono specializzato. 

Trattamento economico di riguardo riservato ai soli soci del Club. 

Per informazioni o preventivi: 
Lella Cusato 
tel. 02 2610052 
cell. 393 9402052 
mailto:info@partyround.it 


	 

	COMUNICAZIONI DAI SOCI

	In un sabato caldo nell’agosto 2003...
L’idea OK nasce nel 2003, quando, dopo oltre 15 anni di esperienza nel campo della vendita di servizi, il presidente e fondatore di OK Club, Elli Cristiano Nicolaj ha una prima intuizione, e cioè quella di avvalersi di colleghi più bravi e con più anni di esperienza di lui anche i settori diversi dal suo e scambiare i propri portafogli clienti con tutti i colleghi in modo organizzato. E’ vero sembra semplice, ma è proprio questo OK CLUB, l’insieme strategico di aziende leader nei settori di appartenenza, proposte dai medesimi PERSONAL AGENT. Quindi con un notevole risparmio sui servizi acquistati, un risparmio di tempo e un importante NOVITA’, il pagamento dei servizi è a consuntivo, cioè paghi solo sugli utili generati dai servizi OK . Bello no! Io ho sempre lavorato tanto e mi sono sempre divertito vendendo prodotti e servizi di ogni genere regalando quando potevo anche delle ottime idee, in parecchi paesi del mondo delle volte mi fermavo in quel paese anche 3 o 6 mesi. Il mio migliore maestro è sempre stato il mio cliente, è anche per questo che è nato OK Club, ma dopo anni, azienda dopo azienda ho notato due cose che non mi piacevano: la prima è che quando inizi a guadagnare bene c’è sempre un taglio, di zone, di provvigioni o addirittura dei prodotti; la seconda è che per le aziende sei un numero no una persona, almeno per le aziende che ho conosciuto in passato. Rimaneva solo la mia clientela a darmi manforte e la gioia di continuare un lavoro che mi piaceva tanto, che non facesse solo spendere dei denari ai miei clienti una volta per questo e un’altra volta per quello, ma che li facesse sorridere anche gratis delle volte. Io come venditore ho necessità di essere entusiasta della mia azienda, concedetemelo ne ho pieno diritto, visto che come dicono quelli che ne capiscono di vendita, noi venditori siamo i primi clienti di una azienda. OK club ha nel suo organico oltre 60 persone tutti agenti sorridenti e preparati e regolarmente iscritti alle rispettive camere di commercio, di diversa formazione, i quali possono offrire ai propri clienti una gamma di oltre 20 servizi, programmi, novità nel rispettivo mercato, eventi e prodotti e non solo. OK Club opera nella distribuzione di prodotti e servizi sul segmento "business to business" così come su quello "business to consumer" e le sinergie messe in campo con fornitori, aziende, clienti e consumatori dimostrano concretamente quanto sia importante per l’azienda operare seguendo la logica "win-win: vinco io vinci tu" . 
Siamo sempre alla ricerca di nuovi Partenrs , se anche tu come noi credi che “l’unione fa la forza”, noi Offriamo e cerchiamo CONVENZIONI, mettiti in contatto con: Cristiano Elli 393 9846773 – Fax/T 0383 870578 oppure info@clubok.it 

Cristiano Nicolaj Elli 

------------------------------------------------- 

L’AZIENDA 

Circuito Alberghiero Internazionale, titolare del marchio Company Club, leader nel mondo dei servizi turistici, oggi si può ritenere il più importante gruppo mondiale nel Marketing Turistico, incontra l'esperienza di Prestige rinomata holding nel settore dell'edilizia a scopo turistico, incontra anche l’esperienza di Starhouse Finanziamenti con l’apporto di nuova esperienza nel campo della finanza a 360 gradi. Il risultato è la creazione di un nuovo, ambizioso progetto, capace di unire il meglio di tre realtà che vantano 20 anni di attività, ognuna nel proprio campo. OK club offre, in un unico prodotto, soluzioni su misura, pensate e create per i clienti più esigenti: dagli investimenti immobiliari (ad uso residenziale o a scopo di rendita) alla realizzazione di campagne a premi, concorsi e promozioni, fino a progetti-vacanza elaborati e "confezionati" fino all'ultimo dettaglio. Il tutto con la possibilità di avvalersi dei migliori strumenti finanziari proposti dai più importanti istituti bancari del paese. 


FISOLSOFIA 

La gente di OK club si impegna a migliorare il Servizio ai Clienti, accrescere i risultati ed incrementare i profitti d’impresa. 
Crediamo che il Business per eccellenza, sia l’eccellenza, nei servizi nelle performance nei risultati e nei profitti. 
E’ nostra convinzione che con un’informazione di alta qualità ed un efficace formazione personale, unite ad un impegno individuale e una forte dose di energia, ognuno raggiungerà il successo desiderato. 


	Inetitalia: esperienza americana per aziende italiane
Inetitalia e' un'agenzia di sviluppo e promozione siti web e di search engine marketing specializzata nel servire la piccola e media impresa, settore nel quale lavoriamo da sempre con ampia soddisfazione delle aziende nostre clienti (ed infatti possiamo fornire ottime referenze) 
La nostra sede e' a New York ed in Italia abbiamo due agenzie: a Monza e a Piacenza. 
A differenza di molte altre societa` di sviluppo e promozione di siti web che sono nate con un`impronta tecnologica o di puro design, InetItalia ha le sue radici in una solida esperienza di "marketing tradizionale" cui si e` in seguito aggiunta la componente di tecnologia e di realizzazione siti web. 
Siamo molto orientati al risultato e tutti i nostri progetti hanno un comun denominatore: lo sforzo di generare nuovi contatti commerciali per il nostro cliente 

Il fondatore dio Inetitalia e' Lucio Miranda. Monzese, laureato alla Bocconi, ha cominciato a lavorare nel marketing e nelle vendite dal 1989 occupando incarichi in Francia, Corea, Giappone, 
Brasile e Stati Uniti, paese in cui vive dal 1993 dopo aver conseguito nel 1995 un Master in Marketing e Finanza alla Stern School of Business - New York University. 

Autore di due libri sul web marketing pubblicati da Hoepli e di varie altre pubblicazioni, collabora con Promos Milano, Brescia Export, API Milano e API Bergamo. 

Ulteriori informazioni sui servizi offerti da Inetitalia possono essere trovate visitando il sito all'indirizzo: 
http://www.sitidisuccesso.com 


	 

	L'INTERVISTA

	Intervista a GIULIANO RICCI, Marketing Manager di Assist Informatica
Giuliano Ricci è il Marketing Manager di Assist Informatica, software house che opera su tutto il territorio nazionale e che realizza programmi gestionali sia “ad hoc” che multiclient per piccole, medie e grandi aziende appartenenti a settori diversi. 
(1) Quale definizione darebbe al marketing (a breve e medio termine)? 
Nel breve, la promozione del servizio. Nel medio, indipendentemente dal prodotto, la promozione dell'immagine aziendale e della professionalità dello staff. 
(2) Nella Sua azienda come è strutturata la funzione marketing? 
Pur essendo un'azienda di non grandi dimensioni, dedichiamo una parte importante delle nostre risorse interne alla promozione ed al marketing per ogni tipologia di cliente. 
(3) Quali ruoli e quali sottosistemi organizzativi sono coinvolti nel marketing operativo? 
Sono coinvolti direttamente i nostri commerciali. 
(4) Come è strutturata la funzione commerciale? 
È composta da un coordinatore commerciale e dai responsabili per settore. 
(5) A chi fa capo? 
Direttamente a me. 
(6) Come potrebbe definire la mission e la filosofia della Sua azienda? 
Fornire servizi ad alto valore aggiunto. 
(7) Quali sono le politiche e le strategie di marketing adottate dalla Sua azienda? 
Contatti frequenti con i clienti e organizzazione di eventi mirati. 
(8) Conosce il Club del Marketing e della Comunicazione, la cui iscrizione è assolutamente gratuita? 
Sì, lo consoco. 
(9) Come si configura nella Sua azienda il marketing tattico e quello strategico? 
Per quanto riguarda il marketing tattico, ricorrendo a contatti frequenti con i clienti potenziali e con i clienti acquisiti. Per quanto riguarda il marketing strategico, ampiando la serie dei nostri software gestionali, in modo da renderli sempre più "fatti su misura" per i clienti. 
(10) Secondo Lei, come sarà il marketing prossimo venturo? 
Sempre più orientato verso ciò che l'azienda può offrire in termini di valore aggiunto, illustrando concreti esempi di sviluppo. 
(11) Quale definizione potrebbe dare alla comunicazione aziendale? 
Divulgazione dell'essere dell'azienda. 
(12) Quali sono le politiche e le strategie di comunicazione adottate dalla Sua azienda? 
Oltre al ricorso alle nuove tecnologie, facciamo partecipare i nostri clienti ad eventi che consentono di conoscere meglio la nostra azienda e ciò che possiamo fare per loro. 
(13) Come si configura nella Sua azienda la comunicazione tattica o di brand? 
Punteremo ancora su eventi ad hoc mirati ad agevolare ulteriormente il nostro contatto promozionale e commerciale con i nostri targets clienti. 
(14) Secondo Lei, come sarà la comunicazione nel prossimo futuro (vicino e lontano)? 
Sempre più legata alla nuove tecnologie, anche se sono pienamente convinto che il contatto diretto resterà un elemento imprescindibile. 
(15) Salvatore Sagone, autore dei “Quaderni della Comunicazione”, nel suo libro, asserisce : “L’evento è il nuovo media. Le imprese e gli Enti Pubblici danno vita nell'arco dell'anno ad un numero crescente di iniziative con l'obbiettivo di costruire un rapporto sempre più stretto con i loro pubblici di riferimento. “Le stime parlano di un mercato di circa 1000 eventi al giorno, che muove risorse per più di 5 miliardi di euro.” Qual è il suo punto di vista in merito? 
Pienamente d'accordo. 
(16) Per quali ragioni concorda/dissente? 
Perché l'evento consente la conoscenza diretta. 
(17) La sua Azienda quali eventi organizza? 
Si tratta di eventi spesso legati a problematiche che accomunano diversi nostri clienti. Solitamente, organizziamo eventi tematici o settoriali e mai generici. 
(18) Con quali finalità? 
Far capire al cliente come possiamo risolvere un suo problema specifico. 
(19) A quale funzione aziendale è demandata l’organizzazione degli eventi e quale ruolo ricopre chi ne segue la realizzazione? 
A me, in quanto funzione marketing. 
(20) A quale agenzia Vi affidate? 
Al momento, a nessuna. 
(21) Quali promozioni organizzate e per quali finalità? 
Normalmente, non ne facciamo, anche se, a volte, cerchiamo di diluire il costo relativo a determinati nostri servizi tra clienti diversi. 
(22) A quale funzione aziendale è demandata l’organizzazione delle promozioni quale ruolo ricopre chi ne segue la realizzazione? 
Solitamente, a me. 

Intervista a cura di Marco Mancinelli 

ASSIST INFORMATICA 
Via delle Querce 
06083 Bastia Umbra (PG) 
Tel.: 075 800.10.62 
Fax: 075 800.66.40 
www.assistinformatica.com 
info@assistinformatica.com 


	 

	RIDE BENE CHI RIDE QUI

	Piccola antologia della battuta (parte sesta)
- Solo il 10% delle suocere vanno in paradiso. Perchè se ci andasse il 90% sarebbe un inferno. 
- Era un giocatore d'azzardo così sfortunato che quando nella macchinetta si allinearono i tre limoni, invece del denaro gli cadde uno spremiagrumi. 
- Dimmi come ti chiami, così potrò dare un nome ai miei incubi. 
- Un milanese che perde i capelli si compra un parrucchino, un genovese invece vende il pettine. 
- Le donne col seno piccolo sono intelligenti, ma io preferisco le brutte. 
- Giuliano Ferrara è così grasso che quando appare in tivù lo si vede in tutti i canali 
- Inutile nasconderselo: il clima è cambiato, non è più quello di una volta. Le mareggiate in Val d'Aosta oggi sono più frequenti. 
- La chiromante decise di leggere la mano del cabarettista. Dopo tante previsioni tristi, aveva proprio voglia di una lettura divertente. 
- Durante l'ultimo cda, parlando dell'odg il pr ha detto che la spa dovrebbe comunicare a cicr e consob l'intenzione di entrare nel mibtel, e il dg ha incaricato l'up di formalizzare l'odg in accordo coi ddl. Io allora ho detto: rotfl e tutti mi hanno guardato strano. 
- Sei talmente negativo che se vai a una festa, tutti si guardano attorno e dicono: "Chi se ne è andato?". 
- Mi dispiace, ma il capitale e' esaurito. E' pur vero che ha sempre riscosso un certo interesse. 
- Nell'ultimo anno, si è registrato un aumento dei sequestri di siti internet. Ad oggi, non si sono ancora avute richieste di riscatto. 
- Dovete ringraziare le donne che vi fanno le corna: è grazie a loro se non siete animali indifesi. 
- C'e' un bicchiere d'acqua sul tavolo, riempito per meta'. Tre tizi lo osservano. "E' mezzo pieno" disse l'ottimista. "E' mezzo vuoto" disse il pessimista. "Il bicchiere e' troppo grande" disse il consulente. 
- Ho saputo che hai anche un fratello. E' proprio vero che le disgrazie non vengono mai sole. 
- Ho visto Donald Trump esprimersi in parole povere. 
- Arrestato il ladro che aveva rubato un'intera partita di carta igienica dal supermercato. Pare abbia giustificato il suo gesto dicendo che è stato spinto dal bisogno. 
- Non aveva il coraggio di guardarsi allo specchio. Per questo si faceva la barba davanti a una sua foto. 
- Era una ragazza così grassa che non si sposò in lungo, ma in largo. 
- Avevo un cane molto intelligente, pensa che quando gli gridavo: "Fido... Attacco!" lui si buttava per terra e aveva le convulsioni. 
- Era così taccagno che quando guardava la messa alla tivù, la spegneva quando arrivava il momento dell'offerta. 
- Non ti perderai mai se ricordi che il muschio cresce nel lato nord delle bussole. 
- Dei ladri hanno rapinato una banca a Tel Aviv e sono usciti indebitati di 2000 dollari. 
- Ho un vago ricordo di mia nonna. Era molto grassa. Ricordo che una volta, per darle l'abbraccio dell'ultimo dell'anno, ho dovuto cominciare in settembre. 
- Conosci te stesso. E gli schizofrenici affetti d apersonalità multipla come fanno? Mah, ce lo siamo chiesto anche noi. 
- Quando mi chiedono perchè porto la fede nel dito sbagliato, rispondo che è perchè ho sposato la donna sbagliata. 
- Un distributore ha di base sei pompe, delle quali due a gasolio. Sapendo che e' all'altezza della tangenziale di Mestre e che il gestore e' P. Greco, calcolare l'area di servizio. 
- I carabinieri non giocano a dama perchè non amano vestirsi da donna. 
- Un gruppo di spaghetti incontrano un gruppo di vongole. "Ehi, andiamo a farci quattro salti in padella?". 
- Si', d'accordo ho investito la vecchietta... e no, non ho suonato il claxon, non volevo spaventarla. 
- "Fumare fa male, dovresti smettere". "Che dici? Mio nonno fuma come un turco e ha 90 anni". "Beh, se non fumasse adesso ne avrebbe almeno 110". 
- E' uno prudente. Pensa che la sua macchina fotografica usa il diaframma e il suo orologio la spirale. 
- M'illumino d'immenso. Chissà quanto paga di bolletta all'Enel.
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