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	EVENTO CLUB: da non perdere oggi Lunedì 2 Luglio a Torino

	Manager e professionisti Mar-Com al Cortile del Maglio per la conferenza sulla comunicazione aziendale
Il Club del Marketing e della Comunicazione in collaborazione con CDVM e il Club Comunicazione dell'Impresa, organizza Lunedì 2 Luglio alle ore 18.30 una special conference dal titolo "La comunicazione ieri, oggi e domani" presso IL CORTILE DEL MAGLIO, Via Andreis 18/6 a Torino (ingresso anche da Via Borgo d'ora). 
Interverranno relatori di elevato spessore professionale e culturale quali: 
- Lorenzo Marini - Presidente della LORENZO MARINI & ASSOCIATI 
- Gianluigi Falabrino - Storico della Pubblicità e docente universitario DAMS di Genova/Imperia e Politecnico di Torino 
- Luigi Ferrari - Presidente PEOPLE RESEARCH - Past President ASSIRM - Docente universitario IULM 
- Carlo Vittorio Giovannelli - Presidente MEDIAWATCH 
- Giampiero Pelle - Manager Ammiro Partners. 
- Antonio Matarozzo- Manager HRD Training Group 

Sei professionisti che influenzano ogni giorno comportamenti e scelte di ciascuno di noi e che hanno fatto, stanno facendo e faranno la storia della comunicazione aziendale, che è il tessuto connettivo tra il mondo della produzione e il mercato, è il terreno di coltura dei meccanismi di scambio, è lo strumento indispensabile, sia per parlare all'interno dell'impresa sia per dialogare con il mondo esterno. Un asset insostituibile e necessario per la crescita delle società italiane delle quali l'80% non comunica o lo fa in modo inefficace e sottostimato. Chi non comunica non esiste nella società dell'informazione, nell'era della comunicazione. 
Comunicare, quindi per esistere. 
Conoscere per trarre insegnamento dal passato, scandagliare il presente per anticipare, costruire e gestire il futuro della economia della comunicazione, in costante evoluzione, pare il modo migliore ed esaustivo per farlo. 

Modererà DANILO ARLENGHI, Presidente Naz. del Club, affiancato dai due presidenti delle associazioni partner: Alberto Galli e Paolo Guazzone. 

Per sapere da dove arriva la comunicazione d'azienda, per conoscere a che punto è, ed anticipare la direzione prossima ventura , l'importante è esserci, e partecipare. 
Mai più che in questa circostanza è vero l'assunto del barone Pierre De Coubertin. 

L'ingresso è gratuito e la partecipazione è estendibile anche a colleghi o amici. 

Per info e conferme: 
- Manuela Barengo 
Pres. Sez. Piemonte e Val d'Aosta Club 
tel. 011 888456 
mailto:manuela.barengo@beyonde.it 
- Sabina Rosa 
Segretario Generale Club 
tel. 02 2610052 
http:// mailto:info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 

Con il contributo di: 
PARTY ROUND - BEYONDE' - HRD TRAINING GROUP - TRAMEZZINO.IT 

	 

	IN EVIDENZA

	Il Club con un proprio stand al Promotion Expo Roma
Da mercoledì 19 a venerdì 21 Settembre, il Club del Marketing e della Comunicazione avrà un proprio stand espositivo presso PROMOTION EXPO ROMA che si terrà al Palazzo dei Congressi di Roma Eur. 
L'occasione sarà significativa per ogni azienda o società dei soci come imperdibile vetrina per i propri prodotti o servizi, per allacciare contatti di new-business o per promuovere la propria brand o corporate image. 
Il Club infatti ha predisposto, all'interno del proprio stand, desk espositivi a condizioni assolutamente agevolate per i soli soci. 

Per info e prenotazioni desk: 
Sabina Rosa 
Segretario Generale Club 
Tel Uff 02 2610052 
mailto:info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 


	Socio azienda: un'opportunità per comunicare il tuo business
L' OSSERVATORIO GIORNALISTICO MEDIAWATCH ti dà la possibilità di per poter usufruire della straordinaria opportunità di inizio estate che ti consentirà di diventare SOCIOAZIENDA per tutto il 2007 a soli 250 € + IVA * 
Quali sono i vantaggi? 
Pubblicazione di tutti i vostri comunicati stampa aziendali sul sito di Mediawatch (sito visitato da 35.000 persone al mese di cui 45% sono colleghi giornalisti ed il restante 55% sono buyers nazionali dei vari settori e liberi professionisti) 
Opportunità di utilizzare Mediawatch come ufficio stampa accessorio e come amplificatore della comunicazione per la promozione di un’iniziativa o di un prodotto 
Inserimento di un banner sul sito Mediawatch nella pagina SocioAzienda 
Possibilità di essere sponsor dei nostri eventi a quote agevolate 
Ricezione via mail degli alert sulla finanza agevolata 
Qualifica di socio per il titolare/responsabile e per altri due collaboratori 
http://www.mediawatch.it 

Mediawatch – Osservatorio Giornalistico è un’associazione senza scopo di lucro. 
Con un numero di soci in continua crescita, una newsletter di 5600 unità (giornalisti, agenzie di stampa, redazioni, imprenditori, liberi professionisti, personaggi dello spettacolo e della cultura) e un sito consultato mensilmente da circa 35000 visitatori (con la possibilità di partecipare ai sondaggi su tematiche d’attualità), l’Osservatorio Giornalistico Mediawatch si pone ai più alti livelli di eccellenza come amplificatore di comunicazione per i propri soci. 
La rete capillare di contatti che Mediwatch vanta presso le più importanti redazioni a livello nazionale e la presenza di giornalisti qualificati all’interno dell’ufficio stampa, permettono all’Osservatorio di garantire una proficua attività di relazione coi media per la comunicazione di prodotto e di brand, nelle riviste di settore e nelle testate nazionali. 
Le aziende, inoltre, si possono avvalere della consolidata esperienza di CarloVittorio Giovannelli e Mario Furlan (rispettivamente Presidente e Presidente onorario di Mediawatch) nell’organizzazione di eventi. Da 17 anni, infatti, operano nel settore della comunicazione, promuovendo momenti di divulgazione e dibattito aperti ai protagonisti dell’informazione e della cultura. 
Consapevole di quanto la comunicazione sia uno degli aspetti prioritari della realtà aziendale, Mediawatch progetta e realizza coi propri partner percorsi di promozione mirati e altamente qualitativi, facendo dei risultati una garanzia. 
L’iscrizione entro il 16/7 Luglio da diritto alla partecipazione GRATUITA ad una delle cene mensili organizzate da MEDIAWATCH con i protagonisti dell’informazione. 
MediaWatch Osservatorio Giornalistico 
Via Monte Bianco, 8- 20149 Milano 
http://www.mediawatch.it - mailto:comunicazione@mediawatch.it 
Tel: 02 36.57.58.00/03 – Fax 02 93.65.09.23 

Capo Ufficio Stampa: Lorenzo Foti 3475220486 
Direzione Commerciale: Stefano Mascali 3922754895 
* L’offerta è valida fino al 25/07/2007. 
* La quota annuale di iscrizione è di € 1000 + IVA 
-------------------- 
CarloVittorio Giovannelli 
Via Monte Amiata, 6 
20149 Milano 
mailto:carlogiovannelli@cigiova.it 
http://www.carlogiovannelli.it 
cellulare: +39 347.22.10.451 
cellulare: +42 336.32.26.650 (Estero) 
fax: +39 02.48.18.397 
----- 
MediaWatch osservatorio Giornalistico 
Via Monte Bianco, 8 
20149 Milano 
tel: +39 02.36.57.58.00-04 
fax:+39 02.93.65.09.23 
mailto:presidenza@mediawatch.it 
http://www.mediawatch.it 
----- 
Club del Marketing e della Comunicazione 
Vice Presidente Nazionale 
V. Andrea Costa, 7 
20131 Milano 
http://www.clubdelmarketingedellacomunicazione.com 

--------------------------------------------- 

Coordinate Bancarie: 
Banca Agricola Popolare di Ragusa 
ABI: 05036 
CAB: 01600 
CONTO: CC0851565297/93 
BIC: POPRIT31085 
IBAN: IT81U0503601600CC0851565297 
CIN: U 
Intestato a: 
MEDIAWATCH OSSERVATORIO GIORNALISTICO 
Via Monte Bianco, 8 
20149 Milano -Mi 

---------------------------------------------- 

In allegato alla newsletter la Domanda di Iscrizione alla Mediawatch Card 


	Corsi di guida sportiva e rally
Gentili Soci del Club del Marketing e della Comunicazione, 
vorrei mettere a vostra disposizione un servizio di organizzazione di incentive (giornata o week-end) basato sui corsi di guida sportiva e rally condotti da piloti professionisti con autovetture in assetto da gara in diverse location a vostra scelta; siamo in grado di organizzare corsi di guida Rally su circuito, su ghiaccio o corsi di guida su quad o fuoristrada nel deserto. 
Ogni corso prevede una parte di teoria e una serie di sessioni di pratica con affiancamento del pilota e briefing di correzione alla fine di ogni sessione di guida. 
Trova ottimo impiego nell’organizzazione di incentive aziendali volti alla motivazione della forza vendita, oppure nella creazione di team leadership per manager aziendali, oppure può essere usato per organizzare una conferenza stampa o evento aziendale un po’ fuori dagli schemi comuni. 
Date una nuova emozione ai vostri incontri aziendali! 
L’Associazione Sportiva BBSport si avvale della collaborazione di piloti professionisti del circuito E.T.C.S. uno su tutto Paolo Semeraro che dal 2003 ne detiene il titolo assoluto. 
Se siete interessati non esitate a contattarci allo 0392726130, o via mail mailto:bbsport@hotmail.it, e riceverete informazioni in merito a tempi, modi, luoghi e soprattutto costi; se volete una proposta “tailor made” saremo in grado di soddisfarvi. 


	 

	EVENTI CONSIGLIATI DAL CLUB

	VINTAGE WORKSHOP Firenze dal 4 Luglio 2007
VINTAGE WORKSHOP FIRENZE DAL 4 LUGLIO 2007 PER LA RICERCA STILE DI OPERATORI DELLA MODA E COOL-HUNTERS 
A FIRENZE, in contemporanea con Pitti Immagine Filati, da mercoledì 4 luglio a venerdì 6 luglio 2007 si svolgerà la 9a edizione di 
VINTAGE WORKSHOP - FIRENZE “on Target” evento espositivo interamente dedicato agli ACCESSORI VINTAGE, in una comodissima location allestita a show-room/salotto dove, in un ambiente informale, clienti, stilisti, product managers, stylists, buyers, costumisti e titolari di boutiques saranno ricevuti individualmente ed in riservatezza su appuntamento e a porte chiuse presso un Residence nelle immediate vicinanze della Porta al Prato, a pochi passi dalla Stazione Leopolda e dalla Fortezza Da Basso. 
Le collezioni esposte riguarderanno una grande e variegata quantità di borse, scarpe, cinture, piccoli accessori di pelletteria, bigiotteria d’epoca, ed altri accessori uomo-donna casual, giorno chic e sera provenienti da tutto il mondo, in particolare del periodo 1880/1980 proposti per la ricerca stilistica rivolta alle future collezioni AUTUNNO/INVERNO 2008/2009 e raccolte da un team di commercianti e collezionisti iscritti all’Associazione culturale “Ricercatori Moda d’Epoca”. Specializzatasi nel Vintage Fashion di ricerca, l’associazione si è data fin dal suo sorgere nel 2005 un codice di autodisciplina i cui punti principali sono riassunti in un impegno teso alla ricerca di abbigliamento e accessori Vintage assolutamente autentici e senza ricorrere a trasformazioni o rimaneggiamenti noti anche con il nome remake. Una ricerca quindi orientata alla qualità, a riscoprire esemplari insoliti o unici nel loro genere, che permettano agli stilisti una libera, creativa, ispirata e personale rielaborazione, che diano spunti concreti senza mai cadere nel banale o nel déjà-vu. 
Tutti gli operatori “vintagisti” aderenti all’Associazione proseguono senza sosta una ricerca sempre più orientata al consumatore ed alla sua fidelizzazione e danno personale garanzia anche sui noleggi impegnandosi a non “ricircolare” esemplari affittati per almeno un anno. 
A proposito di noleggi: Il Vintage Workshop è un evento consolidatosi non solo come esposizione/vendita ma anche come manifestazione con una particolare inclinazione ad esporre importanti acquisizioni e selezioni d’accessori d’archivio disponibili anche per il noleggio. 

In attesa di VINTAGE WORKSHOP ® – MILANO – I Ricercatori della moda d’epoca in edizione plenaria (senza appuntamento) e aperta anche al pubblico non specializzato, dedicata sia all’abbigliamento sia agli accessori che si svolgerà con ingresso libero presso l’Admiral Hotel dall’11 al 14 settembre prossimi, il Workshop fiorentino sarà la prima opportunità stagionale per vedere le “primizie” invernali esposte per la prima volta e che rappresenteranno un’imperdibile occasione di vedere in anteprima ciò che altrimenti risulta pressoché introvabile anche nelle fiere e mercati specializzati. 

La richiesta di appuntamento per visitare il Vintage Workshop ® Firenze, va inoltrata via e-mail, assieme a recapito telefonico e giorno prescelto, alla Segreteria organizzativa entro il 30 giugno: info@vintageworkshop.it 
Per ottenere ulteriori informazioni sulle scorse edizioni è possibile visitare il sito ufficiale dell’Associazione Ricercatori Moda d’Epoca 
http://www.vintageworkshop.it 
ed il blog sperimentale 
http://www.bloggers.it/StefanoWolf 


	MEN’S TOTAL LOOK - SpringSummer 2008 - First Edition
In occasione della prossima edizione di Milano Moda Uomo S/S 2008, 
Spazio Lattuada, in collaborazione con Abbondio bibite gassate e il 
Gruppo Smart S.C.A.City Car, sarà il punto di ritrovo per tutti coloro 
che vorranno dissetarsi e rilassarsi tra una sfilata e l’altra. 
Lo SPAZIO LATTUADA in via Lattuada 2 a Milano sarà anche il palcoscenico 
per ammirare un IDEALE TOTAL LOOK MASCHILE per la primavera 
estate 2008 grazie alle proposte di: 
Abbondio sarà lieta di rinfrescarvi con le sue ammiccanti gazzose dalla cui 
etichetta sorridono simpatiche Pin Up come richiamo agli anni ’50 periodo 
del boom della gazzosa. Vicino ai gusti più classici, la Bianca e la Rossa, vengono 
proposti anche il Chinotto, la Verde alla menta e il Pompelmo&Fragola, 
dedicando uno spazio particolare alla Folie, soft drink a base di assenzio. 
Inoltre il Gruppo Smart S.C.A.City Car mette a disposizione una Smart grazie 
alla quale un ragazzo e una ragazza Audace provvederanno a consegnare 
le gazzose all’ingresso delle sfilate. 
Un catering open day vi darà tutti i giorni il benvenuto in ogni momento della 
giornata e CAFFÈ ALBERTO offrirà il suo famoso espresso all’italiana. 
THE CLUB metterà a disposizione una BENTLEY e una ASTON MARTIN 
per il serivizio di cortesia e trasporto per i VIP diretti alle sfilate di Prada, 
Gucci e Giorgio Armani. 
Lo Spazio Lattuada sarà aperto dal 23 al 27 giugno dalle 10:00 alle 
19:30. 
Durante l’open day saranno a disposizione dei giornalisti le cartelle stampa 
di tutte le aziende partecipanti alla manifestazione. 
ALBERTO FASCIANI shoes 
AUDACE menswear 
BIONICA wellness system 
BOND N.Y. parfums 
BROSWAY jewels 
HERBARIUM cosmetics 
IKE watches 
MBC menswear 
REDE socks 
THE CLUB dream car system 
ZERO RH+ sunglasses 
R.S.V.P. PINK & CHIC COMMUNICATION - info@pinkandchic. i t 
Maria Chiar a Arona 335 6786552 - Gaia Viganò 347 3797268 


	 

	IN VETRINA

	Chicco d'Oliva e Party Round per eventi mica da ridere!
Non c'è niente di meglio di una sana risata per rendere un evento "speciale": coinvolgente, esperienziale e memorabile! 
Un sorriso, infatti, arricchisce chi lo riceve senza impoverire chi lo dona 
Da oggi Party Round, specializzata nella spettacolarizzazione ad effetto e su misura di eventi aziendali, riesce a creare buonumore ai tuoi ospiti grazie al personaggio comico televisiso del momento: Chicco d'Oliva. 
Il simpaticissimo comedian di Colorado Cafè e di Guida al Campionato di Italia 1, recita nei suoi spettacoli, la parte di un sommerlier improbabile, del tutto fuori dalle righe, estroso e strampalato. La sua caratteristica vocina acuta e stridula, che fa sorridere sin dal primo impatto, è prodroma alle sue irresistibili gags ed alle sue bizzarre ed umoristiche battute. 
Diventando "personalized show man" per convention, special party, presentazioni di prodotto o business lunch & dinner regalerà a tutti momenti esilaranti con testi anche appositamente studiati in linea con il brand 
(previo brief e preavviso di almeno 10 giorni). 
E' possibile richiedere in tutta Italia ed anche all'estero la performance di Chicco d'Oliva ( al secolo Gianluca Impastato) il quale è anche il fotomodello de I Turbolenti, che dura dai 30 ai 50 minuti e necessita solo di un piccolo impianto audio con lettore CD che può essere fornito direttamente da Party Round unitamente al tecnico-suono specializzato. 

Trattamento economico di riguardo riservato ai soli soci del Club. 

Per informazioni o preventivi: 
Lella Cusato 
tel. 02 2610052 
cell. 393 9402052 
mailto:info@partyround.it 


	 

	COMUNICAZIONI DAI SOCI

	Inetitalia: esperienza americana per aziende italiane
Inetitalia e' un'agenzia di sviluppo e promozione siti web e di search engine marketing specializzata nel servire la piccola e media impresa, settore nel quale lavoriamo da sempre con ampia soddisfazione delle aziende nostre clienti (ed infatti possiamo fornire ottime referenze) 
La nostra sede e' a New York ed in Italia abbiamo due agenzie: a Monza e a Piacenza. 
A differenza di molte altre societa` di sviluppo e promozione di siti web che sono nate con un`impronta tecnologica o di puro design, InetItalia ha le sue radici in una solida esperienza di "marketing tradizionale" cui si e` in seguito aggiunta la componente di tecnologia e di realizzazione siti web. 
Siamo molto orientati al risultato e tutti i nostri progetti hanno un comun denominatore: lo sforzo di generare nuovi contatti commerciali per il nostro cliente 

Il fondatore dio Inetitalia e' Lucio Miranda. Monzese, laureato alla Bocconi, ha cominciato a lavorare nel marketing e nelle vendite dal 1989 occupando incarichi in Francia, Corea, Giappone, 
Brasile e Stati Uniti, paese in cui vive dal 1993 dopo aver conseguito nel 1995 un Master in Marketing e Finanza alla Stern School of Business - New York University. 

Autore di due libri sul web marketing pubblicati da Hoepli e di varie altre pubblicazioni, collabora con Promos Milano, Brescia Export, API Milano e API Bergamo. 

Ulteriori informazioni sui servizi offerti da Inetitalia possono essere trovate visitando il sito all'indirizzo: 
http://www.sitidisuccesso.com 


	Digital Preziosi S.r.l..
Le sinergie tra la grande tradizione del GRUPPO PREZIOSI e le nuove tecnologie della comunicazione hanno costituito la spinta per la nascita di una realtà dinamica e in sicuro divenire: 
DIGITAL PREZIOSI S.r.l.. 
Il mercato del mobile VAS consumer (Value Added Service) e dell’e-Commerce dal luglio 2005 si 
è arricchito di un nuova società che ha come obiettivo principale quello di creare un business 
che declini le potenzialità del giocattolo fisico nelle diverse possibilità che offrono le nuove tecnologie... 
il gioco continua on line. 

www.digitalpreziosi.com , nata da un’idea di Alessandro Angilella e Andrea Vitrotti, costituisce il centro di questo progetto: portale principalmente dedicato al divertimento, si propone inoltre come negozio di riferimento per la vendita on line dei prodotti del gruppo. Una vetrina dedicata alla vendita di loghi, suonerie, videogame e prodotti fisici che acquistati online vengono consegnati direttamente all’indirizzo del cliente. 
Un target di riferimento vastissimo e trasversale, in grado di riunire al computer bambini a partire 
dai cinque anni fino all’adulto over 50. 

www.digitalpreziosi.com si propone di creare e gestire intorno al suo club un database di clienti acquisiti e potenziali attraverso l’uso dei nuovi strumenti digitali di comunicazione one-by-one quali 
ad esempio l’e-mail e gli SMS. 

www.digitalpreziosi.com cura per tutte le aziende del Gruppo le attività di mobile marketing, web marketing e in generale tutta la comunicazione connessa ai nuovi media digitali. 


	 

	L'INTERVISTA

	Competitività e gestione efficace nell’industria creativa: può la soluzione essere un software?
Un sistema informatico promette di sollevare i creativi italiani da una buona parte del lavoro gestionale, permettendo nel contempo di aggiornare la contabilitá e controllare al microscopio tempi e costi. Si chiama Paprika Software ed è stato concepito esclusivamente per agenzie di pubblicità, marketing, event, comunicazione, branding, packaging e PR. Diffuso da decenni tra le agenzie di maggior successo in Gran Bretagna, America, Spagna e Australia, Paprika è un nuovo concetto di Sistema gestionale ora disponibile anche all’industria creativa italiana. 
Siamo curiosi: in che modo possiamo parlare di maggiore competitività attraverso un gestionale? 
“Dal punto di vista degli operatori del settore – commenta Elisa Bernasconi, responsabile Marketing Italia – una gestione efficace delle risorse ottimizza sia la qualità del lavoro che i margini di profitto. Un controllo attento su costi e profitti permette all’agenzia scelte strategiche di sviluppo consapevoli per un maggiore impatto sul mercato. Dal punto di vista dei fruitori dell’industria creativa invece Paprika Software offre alle agenzie la possibilitá di far sentire ogni cliente al centro della propria attivitá, fornendo in tempo reale prove di organizzazione chiare e risultati per ogni singola fase di progetto.” 
In pratica come opera Paprika Software? 
“Le dinamiche sono in realtà semplici – prosegue Bernasconi – e disegnate intorno al ciclo vitale di ogni progetto creativo. Paprika: 

- calcola automaticamente quale tipo di preventivo presentare al cliente per ottenere il margine di profitto atteso, coprendo i costi interni ed i tempi di lavorazione 
- pianifica e organizza l’attivitá delle aree creative 
- gestisce la CRM 
- registra sul progetto le ore di lavoro e i costi di produzione da ogni terminale utente durante l'attivitá quotidiana 
- aggiorna in tempo reale la situazione di ogni progetto e i suoi margini di profitto 
- stampa automaticamente fatture al cliente secondo la propria tipologia di contratto e le effettive spese incorse 
- aggiorna simultaneamente contabilitá e assetto finanziario dell’impresa 
- fornisce informazione aggiornata e comparativa, secondo criteri personalizzabili. 

È così possibile sapere con precisione quali tipi di progetti, settori di mercato, dipartimenti interni e clienti apportano un reale profitto, quali aspetti dell’attività disperdono costi e come. 

Nulla va piú perso lungo il processo, nè tempo, nè informazione, nè denaro. E la creativitá del personale è piú libera di spaziare, senza tediosi oneri amministrativi.” 

A quali dimensioni di agenzia si rivolge Paprika Software? 
“Paprika Software è disponibile in versione Slim per agenzie medio-piccole – chiarisce Bernasconi - e in una versione completa per agenzie con un numero illimitato di utenti. L’efficienza è un’opportunità per tutti “ 

Per informazioni circa Paprika Software: 
t 02 2941 9080 
e mailto:info.it@paprika-software.com 
w http://www.paprika-software.com 


	 

	NUOVI SOCI

	Diamo il benvenuto ai nuovi iscritti
- BARBARA RASTELLI - Grafica creativa - T&C ADVERTISING 
- EMILIANO GREGORI - Chief Networwing Officer - UNITARY 
- PASQUALE MURACA - Consulente di Direzione - BEVERFOOD 
- FRANCESCO SPANEDDA - Direttore MKTG e Retail - PASQUALE BRUNI 
- ANGELO CARAVAGGI - Web Marketing e Manager - INETITALIA 
- MARCO TINA - Presidente - COMPASS ITALIA 
- CINZIA MIRAGLIO - Titolare - CINZIA MIRAGLIO ORGANIZZAZIONE EVENTI E COM. MULTIMEDIALE 
- MARA ZANZI - Promozione - VARESE CONVENTION BUREAU 
- FABIO LAZZARINI - Crm Manager - CRIF 
- ANDREA VITROTTI - Direttore MKTG - DIGITAL PREZIOSI 
- LUISELLA PASTORI - Res. Comunicazione e Relazioni Estere - ASSITECA 
- STEFANIA COLLALTO - Account Executive - ECHO 
- VALTER CASINI - Presidente - VALTER CASININ & PARTNERS 
- VALERIO GINNASI - Direttore commerciale - YAM112003-ENDEMOL 
- FULVIO PENATO - Titolare - ANOVA 
- MARILENA TOMASI - Responsabile produzione - DM GROUP 
- NICOLETTA BONZANO - Resp. Immagine e Comunicazione - VISENTIN 



