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	EVENTO SPECIALE CLUB A TORINO: l'importante è esserci e partecipare

	La comunicazione ieri, oggi e domani - Lunedì 2 Luglio a Torino
Il Club del Marketing e della Comunicazione in collaborazione con CDVM e il Club Comunicazione dell'Impresa, organizza Lunedì 2 Luglio alle ore 18.30 una special conference dal titolo "La comunicazione ieri, oggi e domani" presso il rinomato Grand Hotel a 5 stelle GOLDEN PALACE in via dell'Arcivescovado, 18 a Torino. 
Interverranno relatori di elevato spessore professionale e culturale quali: 
- Lorenzo Marini - Presidente della LORENZO MARINI & ASSOCIATI 
- Gianluigi Falabrino - Storico della Pubblicità e docente universitario DAMS di Genova/Imperia e Politecnico di Torino 
- Luigi Ferrari - Presidente PEOPLE RESEARCH - Past President ASSIRM - Docente universitario IULM 
- Marzio Bonferroni - Managing Director DDB ed autore testi di Marketing e Comunicazione 
- Giampiero Pelle - Manager Ammiro Partners. 

Cinque Professionisti che influenzano ogni giorno comportamenti e scelte di ciascuno di noi e che hanno fatto, stanno facendo e faranno la storia della comunicazione aziendale, che è il tessuto connettivo tra il mondo della produzione e il mercato, è il terreno di coltura dei meccanismi di scambio, è lo strumento indispensabile, sia per parlare all’interno dell’impresa sia per dialogare con il mondo esterno. Un asset insostituibile e necessario per la crescita delle società italiane delle quali l'80% non comunica o lo fa in modo inefficace e sottostimato. Chi non comunica non esiste nella società dell'informazione, nell'era della comunicazione. 
Comunicare, quindi per esistere. 
Conoscere per trarre insegnamento dal passato, scandagliare il presente per anticipare, costruire e gestire il futuro della economia della comunicazione, in costante evoluzione, pare il modo migliore ed esaustivo per farlo. 

Modererà DANILO ARLENGHI, Presidente Naz. del Club, affiancato dai due presidenti delle associazioni partner: Alberto Galli e Paolo Guazzone. 

Per sapere da dove arriva la comunicazione d'azienda, per conoscere a che punto è, e anticipare la direzione prossima ventura , l'importante è esserci, e partecipare. 
Mai più che in questa circostanza è vero l'assunto del barone Pierre De Coubertin. 

Per info e conferme: 
- Manuela Barengo 
Pres. Sez. Piemonte e Val d'Aosta Club 
tel. 011 888456 
mailto:manuela.barengo@beyonde.it 

- Sabina Rosa 
Segretario Generale Club 
tel. 02 2610052 
mailto:info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 


	 

	EVENTI CONSIGLIATI DAL CLUB

	BOOKFORUM, Editoria e Stampa Digitale
Asso.It (Associazione Italiana Fornitori Information Technology) e Xplor Italia (Electronic Document Systems Association) in collaborazione con AIE (Associazione Italiana Editori) hanno il piacere di invitarla alla Seconda edizione BookForum.www.bookforum.it Editoria e Stampa Digitale 
Come le scelte produttive degli editori possono essere influenzate dalle opportunità e dai vincoli delle tecnologie e dei servizi di stampa digitale che si terrà Martedì, 26 giugno 2007 Ore 9.30 Jolly Hotel Milano 2, Via F.lli Cervi, Milano 2, Segrate 

Studia il percorso 

Il convegno, si propone di analizzare le dinamiche con cui il mercato digitale si intreccia con quello editoriale, osserva lo sviluppo e l’impatto economico di questo segmento in evoluzione, illustra le tendenze in atto nella produzione di libri con tecnologia digitale (dalla gestione dei dati - digital asset management, a quella dei contenuti - il diritto d'autore nella stampa digitale) e mette in luce le soluzioni tecnologiche di stampa e finishing evidenziandone opportunità e vincoli. 

Vai al programma 

Partecipazione gratuita per gli operatori di settore 

REGISTRATI 

Per informazioni telefonare allo 02 26927081 

------------------------------------------------- 
BOOKFORUM, 
Editoria e Stampa Digitale 

Come le scelte produttive degli editori possono essere influenzate dalle opportunità e dai vincoli delle tecnologie e dei servizi di stampa digitale? 

Quante sono le richieste di libri non evase dalle librerie perché 
esaurite o fuori catalogo? Nessuno oggi lo sa con certezza. Però si stima che sia un 
business non indifferente, e probabilmente una buona parte delle richieste potrebbe essere 
invece soddisfatta grazie all’impiego di tecnologie di stampa digitali, allora vale la pena 
pensarci: capire in che modo è possibile organizzarsi per recuperare quella fetta di fatturato 
latente. 
Questa la sfida lanciata con il prossimo BookForum, martedì 26 giugno al Jolly Hotel 
Milano 2, il momento di incontro per editoria e stampa digitale promosso da Asso.It 
(Associazione Nazionale Fornitori Tecnologie Informatiche) e Xplor Italia (Electronic 
Document Systems Association) in collaborazione con Aie (Associazione Italiana Editori). 
Le trasformazioni in atto nella produzione editoriale sono molte: di essere la soluzione 
migliore nel caso in cui si vogliono produrre basse tirature e o ristampe accuratamente 
calibrate sulle esigenze del mercato. Permette infatti di contenere i costi di pubblicazione, 
ma anche diminuire delle immobilizzazioni del magazzino e le perdite da invenduto. 
Inoltre, come già verificato all’estero - uno dei casi più eclatanti è quello di Amazon-, può 
diventare interessante stampare anche se la tiratura media è pari a uno. 
Se il business c’è, occorre capire come attuarlo. Stampare in digitale vuol dire ripensare il 
ciclo produttivo del libro: digitalizzazione dei contenuti e utilizzo di sistemi di asset 
management, adeguamento agli standard produttivi propri delle tecnologie digitali, quali 
il formato, e impiego di soluzioni di finitura automatizzate, attraverso cui è possibile 
ridurre il personale fino ad arrivare alla supervisione di un’unica persona. 
Il BookForum, anche tramite il contributo formativo e informativo delle associazioni, si 
conferma un evento di aggiornamento e di scambio di esperienze tra colleghi e 
professionisti del mondo della stampa digitale e dell’editoria. Non solo parole, ma anche 
fatti con la Digital Book Gallery, un’area espositiva che mostra quanto le tecnologie di 
oggi permettono nella produzione di libri stampati in digitale con la possibilità da parte dei 
visitatori di toccare con mano qualità e caratteristiche dei libri. 
Durante tutta la giornata, sono a disposizione i desk informativi dove i partecipanti hanno 
la possibilità di incontrare i fornitori di soluzioni. 

Associazioni e partnership coinvolte 

Tavolo Tecnico Stampa Digitale (TTSD) 
Le applicazioni possibili grazie alla stampa digitale stanno raccogliendo un vivo interesse da parte 
del settore editoriale, ed è per questo che AIE, Asso.It e Xplor Italia hanno creato il Tavolo 
Tecnico Stampa Digitale: un gruppo di lavoro, che coinvolge fornitori di tecnologie, stampatori 
ed editori, che lavora insieme per migliorare le occasioni di dialogo tra gli esponenti della filiera 
(partendo anche da una definizione di terminologie condivise e accettate), elaborare delle idee e 
proporle al mercato per creare nuove opportunità nel settore dell’Editoria. Il BookForum 
costituisce uno degli appuntamenti in cui i componenti del TTSD promuovono progetti elaborati in 
seno al gruppo di lavoro. 
Asso.It - Associazione Italiana Fornitori Information Technology 
Nata nel 1991, rappresenta le imprese del comparto ICT per un fatturato totale di 12 miliardi di 
euro e circa 11500 dipendenti. 
Ad oggi raggruppa in Italia le più importanti imprese di produzione e fornitura di periferiche, 
sistemi di stampa, di visualizzazione, di data processing e di soluzioni di gestione documentale. 
Promuove, divulga e dà impulso alle competenze di queste aziende e ne rappresenta e difende gli 
interessi verso le istituzioni e il mercato di riferimento. 
Asso.It è parte dell’Unione del Commercio della Provincia di Milano che raggruppa oltre 70 mila 
aziende italiane. 
X 
plor Italia - Electronic Document Systems Association 
Nata nel 2000, raggruppa i produttori e gli utilizzatori di tecnologie digitali per la stampa e per la 
gestione documentale. 
Fanno parte di questo gruppo società direttamente coinvolte in sistemi hardware e software di 
gestione dei processi di stampa e di finitura (produttori di macchine, stampatori, tipografie, arti 
grafiche) ma anche operatori coinvolti nelle applicazioni che la stampa digitale abbraccia, come 
quella del print on demand, della business communication, della comunicazione transazionale e 
direct marketing. 
Xplor Italia è parte dell’Unione del Commercio della provincia di Milano. 
AIE - Associazione Italiana Editori 
L’Associazione Italiana Editori è l’associazione di categoria degli editori italiani e stranieri 
operanti in Italia o che pubblicano in lingua italiana libri, riviste e prodotti di editoria digitale, 
multimediale e on line. Ne fanno parte più di 420 soci che coprono il 90% del mercato editoriale 
italiano. Le aziende associate operano in tutti i segmenti del mercato: editoria di varia, scolastica, 
universitaria e professionale, reference, turismo ecc. e sempre più si tratta di aziende che 
producono e gestiscono i contenuti editoriali su molti formati, attraverso diversi canali distributivi e 
su varie piattaforme tecnologiche 


	MEN’S TOTAL LOOK - SpringSummer 2008 - First Edition
In occasione della prossima edizione di Milano Moda Uomo S/S 2008, 
Spazio Lattuada, in collaborazione con Abbondio bibite gassate e il 
Gruppo Smart S.C.A.City Car, sarà il punto di ritrovo per tutti coloro 
che vorranno dissetarsi e rilassarsi tra una sfilata e l’altra. 
Lo SPAZIO LATTUADA in via Lattuada 2 a Milano sarà anche il palcoscenico 
per ammirare un IDEALE TOTAL LOOK MASCHILE per la primavera 
estate 2008 grazie alle proposte di: 
Abbondio sarà lieta di rinfrescarvi con le sue ammiccanti gazzose dalla cui 
etichetta sorridono simpatiche Pin Up come richiamo agli anni ’50 periodo 
del boom della gazzosa. Vicino ai gusti più classici, la Bianca e la Rossa, vengono 
proposti anche il Chinotto, la Verde alla menta e il Pompelmo&Fragola, 
dedicando uno spazio particolare alla Folie, soft drink a base di assenzio. 
Inoltre il Gruppo Smart S.C.A.City Car mette a disposizione una Smart grazie 
alla quale un ragazzo e una ragazza Audace provvederanno a consegnare 
le gazzose all’ingresso delle sfilate. 
Un catering open day vi darà tutti i giorni il benvenuto in ogni momento della 
giornata e CAFFÈ ALBERTO offrirà il suo famoso espresso all’italiana. 
THE CLUB metterà a disposizione una BENTLEY e una ASTON MARTIN 
per il serivizio di cortesia e trasporto per i VIP diretti alle sfilate di Prada, 
Gucci e Giorgio Armani. 
Lo Spazio Lattuada sarà aperto dal 23 al 27 giugno dalle 10:00 alle 
19:30. 
Durante l’open day saranno a disposizione dei giornalisti le cartelle stampa 
di tutte le aziende partecipanti alla manifestazione. 
ALBERTO FASCIANI shoes 
AUDACE menswear 
BIONICA wellness system 
BOND N.Y. parfums 
BROSWAY jewels 
HERBARIUM cosmetics 
IKE watches 
MBC menswear 
REDE socks 
THE CLUB dream car system 
ZERO RH+ sunglasses 
R.S.V.P. PINK & CHIC COMMUNICATION - info@pinkandchic. i t 
Maria Chiar a Arona 335 6786552 - Gaia Viganò 347 3797268 


	 

	IN VETRINA

	Party Round Angels per promozioni d'immagine
Party Round, società leader da trent’anni, nella fornitura di personale professionale per eventi e promozioni sul campo è lieta di presentare le diverse tipologie del suo staff al femminile. 
Hostess, ragazze immagine, modelle ed indossatrici, animatrici p.v. e bambini, promotrici, venditrici, merchandiser, intervistatrici ed ancora interpreti o traduttrici simultanee. Party Round le propone per ogni differente occasione, accuratamente brieffate, di bella presenza, con spiccata propensione ai rapporti interpersonali o al contatto umano e contraddistinte da buona volontà, entusiasmo, dinamicità ed efficienza, segni distintivi di qualificazione. I nostri “Angeli in Rosa”, caratterizzati da massima serietà, impegno e puntualità, operano su tutto il territorio nazionale (selezionate in loco dalle nostre singole sedi regionali italiane) e possono coadiuvarti ad ottenere il massimo dei risultati dai tuoi investimenti durante uno special event, una convention, una fiera, un convegno, una conferenza stampa, una cerimonia, un anniversario, ma soprattutto una in store promotion, una animazione punto vendita, un tour promozionale, un road show, una azione di street, experiental, guerrilla e ambient marketing. 
Party Round inoltre seleziona, forma e coordina le seguenti figure professionali: 
Costumiste, parrucchiere, truccatrici, guardarobiere, cameriere, bar lady, addette alle pulizie 
nonchè driver, promoter, animatori, artisti, fotografi, scenografi, coreografi, addetti alla sicurezza, al carico/scarico, al montaggio/smontaggio e naturalmente controller per affiancamento, assistenza e coordinamento. 

Trattamento economico di riguardo riservato ai soli soci del Club. 

Per informazioni o preventivi: 
Lella Cusato 
tel. 02 2610052 
cell. 393 9402052 
mailto:info@partyround.it 


	 

	COMUNICAZIONI DAI SOCI

	Digital Preziosi S.r.l..
Le sinergie tra la grande tradizione del GRUPPO PREZIOSI e le nuove tecnologie della comunicazione hanno costituito la spinta per la nascita di una realtà dinamica e in sicuro divenire: 
DIGITAL PREZIOSI S.r.l.. 
Il mercato del mobile VAS consumer (Value Added Service) e dell’e-Commerce dal luglio 2005 si 
è arricchito di un nuova società che ha come obiettivo principale quello di creare un business 
che declini le potenzialità del giocattolo fisico nelle diverse possibilità che offrono le nuove tecnologie... 
il gioco continua on line. 

www.digitalpreziosi.com , nata da un’idea di Alessandro Angilella e Andrea Vitrotti, costituisce il centro di questo progetto: portale principalmente dedicato al divertimento, si propone inoltre come negozio di riferimento per la vendita on line dei prodotti del gruppo. Una vetrina dedicata alla vendita di loghi, suonerie, videogame e prodotti fisici che acquistati online vengono consegnati direttamente all’indirizzo del cliente. 
Un target di riferimento vastissimo e trasversale, in grado di riunire al computer bambini a partire 
dai cinque anni fino all’adulto over 50. 

www.digitalpreziosi.com si propone di creare e gestire intorno al suo club un database di clienti acquisiti e potenziali attraverso l’uso dei nuovi strumenti digitali di comunicazione one-by-one quali 
ad esempio l’e-mail e gli SMS. 

www.digitalpreziosi.com cura per tutte le aziende del Gruppo le attività di mobile marketing, web marketing e in generale tutta la comunicazione connessa ai nuovi media digitali. 


	Inetitalia: esperienza americana per aziende italiane
Inetitalia e' un'agenzia di sviluppo e promozione siti web e di search engine marketing specializzata nel servire la piccola e media impresa, settore nel quale lavoriamo da sempre con ampia soddisfazione delle aziende nostre clienti (ed infatti possiamo fornire ottime referenze) 
La nostra sede e' a New York ed in Italia abbiamo due agenzie: a Monza e a Piacenza. 
A differenza di molte altre societa` di sviluppo e promozione di siti web che sono nate con un`impronta tecnologica o di puro design, InetItalia ha le sue radici in una solida esperienza di "marketing tradizionale" cui si e` in seguito aggiunta la componente di tecnologia e di realizzazione siti web. 
Siamo molto orientati al risultato e tutti i nostri progetti hanno un comun denominatore: lo sforzo di generare nuovi contatti commerciali per il nostro cliente 

Il fondatore dio Inetitalia e' Lucio Miranda. Monzese, laureato alla Bocconi, ha cominciato a lavorare nel marketing e nelle vendite dal 1989 occupando incarichi in Francia, Corea, Giappone, 
Brasile e Stati Uniti, paese in cui vive dal 1993 dopo aver conseguito nel 1995 un Master in Marketing e Finanza alla Stern School of Business - New York University. 

Autore di due libri sul web marketing pubblicati da Hoepli e di varie altre pubblicazioni, collabora con Promos Milano, Brescia Export, API Milano e API Bergamo. 

Ulteriori informazioni sui servizi offerti da Inetitalia possono essere trovate visitando il sito all'indirizzo: 
http://www.sitidisuccesso.com 


	…se vuoi un'opportunità: REIKI!
SE hai un lavoro che ti piace ma non sei soddisfatto/a; 
SE ami e sei amato/a ma non sei appagato/a; 
SE hai cercato nel corpo, nel cuore e nella mente la felicità che ancora ti manca; 
SE hai una fede che non basta a colmare il tuo “vuoto interiore”; 
SE hai delle paure ancore irrisolte; 
SE hai un perché che non trova risposta; 
SE cerchi “qualcosa” e non sai dove trovarlo; 
SE… 
…SE VUOI UN’OPPORTUNITA’: REIKI! 

INIZIAZIONE AL REIKI ( 1° LIVELLO ) 
Con Angiolo D’Ambrosio, Reiki Master. 
Il corso si terrà a Milano, sabato e domenica 7 – 8 luglio 2007 

Per informazioni e iscrizioni telefonare 02 98 41 347 - 3493407152 
Si prega di far pervenire la propria adesione al più presto e, comunque, non oltre il 2 luglio. 

------------------------------------------------- 
NOTA 

Reiki è una pratica naturale basata sull’applicazione delle mani. Dopo l’attivazione ( Iniziazione ), le mani, applicate sul corpo, focalizzano e trasmettono l’Energia Cosmica o Energia Vitale o Bio-Energia o comunque la si voglia chiamare, apportando al soggetto trattato sensazioni di reale benessere. 
Il trattamento può essere rivolto a sé stessi e agli altri, per la propria e l’altrui guarigione. 
Reiki agisce su tutti gli esseri viventi: persone, animali e piante. 

Il trattamento di Reiki determina una dinamizzazione dell’energia vitale individuale che porta guarigione a livelli diversi, sempre più profondi, man mano che si diventa consapevoli e si agisce sulle cause che hanno prodotto la malattia o il malessere. 
La guarigione riguarda il piano fisico (il corpo), il piano emotivo (emozioni, desideri, sentimenti), il piano mentale (pensieri). 
La guarigione di questi tre piani è l’ “unica” Via di crescita personale e, in ultima analisi, di percorso spirituale finalizzato all’evoluzione. 

Perché una iniziazione al Reiki? 
Perché, per esperienza personale, è la via di crescita e di guarigione più semplice, più efficace, più rapida e più profonda. 

Non c’è ambito personale che non venga affrontato e non c’è problema che, con il supporto dell’Energia del Reiki, non possa essere risolto. 
L’Energia Intelligente che caratterizza Reiki, crea le condizioni per le esperienze che cambiano la vita, affinché ognuno trovi il benessere, la serenità e la gioia di vivere. 
Le esperienze, maestre di vita, con il supporto del Reiki, ci portano verso il benessere psicofisico, la crescita personale e l’evoluzione spirituale. 

Le parole non servono a molto:un’esperienza vale più di mille discorsi! 
Provare per credere e credere per vedere! 

Angiolo D’Ambrosio 


	 

	FOCUS ON

	Benedetta Ruggeri presenta REITEK
Fondata nel ’90, Reitek è leader nella fornitura di Advanced Multimedia Communication solutions nell’ambito dell’industria, delle telecomunicazioni e dei mercati dei service provider. 
Il portfolio prodotti comprende: Soluzioni di Customer Interaction Management, Contact centre IP multimediale, Piattaforme multimediali per i mobile VAS (Video Portale, Video Mailbox, Video Chat, Mobile 3G TV, Video directory Enquiry). 
Innovazione tecnologica e capacità di anticipare le esigenze sono i tratti distintivi di Reitek. In oltre 15 anni di vita, l’azienda è stata in grado di anticipare le tendenze di mercato, dal diffondersi delle Customer Interaction solutions allo sviluppo delle soluzioni VAS. 

Reitek si propone di supportare lo sviluppo dei propri Clienti nei segmenti di mercato in rapida evoluzione, fornendo loro una piattaforma tecnologica evoluta ed i servizi professionali più adeguati alle loro esigenze. 

ContaCT Video Platform è la piattaforma software realizzata da Reitek con l’intento di rendere più facile, veloce e profittevole lo sviluppo di applicazioni video mobile. ContaCT Video Platform è in grado di creare una user –experience unica attraverso la combinazione dinamica di molteplici fonti di contenuto (video stream, web content, voce, audio, testo). Mediante questa piattaforma gli utilizzatori di cellulari 3G possono videochiamare e accedere a contenuti multimediali mediante interfacce intuitive: DTMF e voice recognition. 

CT Video Platform è stata utilizzata in numerosi progetti per operatori Telco e Content Aggregator. Fra questi, il servizio di Video Chat & Messaging I-screen, realizzato in collaborazione con Buongiorno, per consentire agli utenti di registrare e condividere video messaggi su reti 3G. 

Reitek vanta una lunga serie di clienti di grande rilevanza sia su scala nazionale sia internazionale, fra cui Vodafone, Telecom Italia, David 2, Buongiorno, All Net, Centax Telecom, Winning, BT, Intesa, UnicreditBanca, Santander Consumer, Ikea, Coca-Cola, Bofrost, Almaviva, Phonemedia, Datacontact. 


	 

	RIDE BENE CHI RIDE QUI

	Piccola antologia della battuta ( parte quinta)
- Non aveva il coraggio di guardarsi allo specchio. Per questo si faceva la barba davanti a una sua foto. 
- Ho conosciuto una ragazza così grassa che non si sposò in lungo, ma in largo. 
- Mia suocera ha peli dappertutto, in faccia, sul petto, sulle spalle, sulle braccia, sulle gambe... Dappertutto, tranne che sulla lingua. 
- Nella prima edizione de "I miserabili" non c'era neppure la copertina. 
- Era così goffo che inciampò nella sua ombra. 
- Era un cane molto intelligente, pensa che quando il padrone gli gridava: "Fido... Attacco!" il cane si buttava per terra e aveva le convulsioni. 
- Era così taccagno che quando guardava la messa alla tivù, la spegneva quando arrivava il momento dell'offerta. 
- Non ti perderai mai se ricordi che il muschio cresce nel lato nord delle bussole. 
- Ho un vago ricordo di mia nonna. Era molto grassa. Ricordo che una volta, per darle l'abbraccio dell'ultimo dell'anno, ho dovuto cominciare in settembre. 
- Dei ladri hanno rapinato una banca a Tel Aviv e sono usciti indebitati di 2000 dollari. 
- 'Notte' - come disse il libro - nessuna che mi rimbocchi la copertina? 
- Conosci te stesso. E gli schizofrenici come fanno? Mah, ce lo siamo chiesto anche noi. 
- Quando mi chiedono perchè porto la fede nel dito sbagliato, rispondo che è perchè ho sposato la donna sbagliata. 
- Al funerale di Agnelli, un tale in seconda fila piangeva a dirotto e si disperava. Il prelato, non conoscendo questo tizio, gli si avvicinò e gli chiese: "Mi scusi, lei è un parente del defunto?". "No" gli rispose il tale, singhiozzando. "Allora, perchè piange?". "Proprio per questo... sigh". 



