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	EVENTO CLUB

	Il salotto del business a Milano! Martedì 15 Maggio
Il Club, partner dell'evento, avrà un ampio spazio espositivo per ospitare i desk dei soci che desiderano avere ottima visibilità e innumerevoli contatti professionali con gli altri soci e con tutti i più di 1.500 manager e decision leader partecipanti. Martedì 15 maggio le Officine del Volo di via Mecenate 76/5 a Milano ospiteranno di nuovo il salotto buono e attivo degli affari. 
Dalle 18.00 alle 23.00 i professionisti del marketing e della comunicazione avranno l'occasione di incontrare, oltre ai 60 espositori capaci di fornire nuovi ed efficaci strumenti per implementare, arricchire e rinnovare le proprie strategie aziendali, anche e soprattutto 1.500 manager decision-maker, e gustare prelibatezze dal buffet non stop gratuito con drink a volontà. 
Anche quest'anno Shock the monkey farà parlare di sé e darà una scossa ai competitor: il concept dell'evento, infatti, ha rotto le vecchie regole del gioco. Shock the monkey non è una fiera, non è una party “tutto fumo, niente arrosto”: Shock the monkey è il business che diventa trasversale, è la comunicazione che si trasforma in reali e concrete occasioni per arricchire il proprio know how professionale e fare network in un ambiente raffinato e al tempo stesso divertente. Shock the monkey è l'Appuntamento: la scorsa edizione milanese, infatti, ha visto la partecipazione di oltre 1.000 direttori marketing. 

Shock the monkey è un evento BtB destinato a event manager, direttori marketing e responsabili comunicazione. Giunta alla sua settima edizione , comprese quelle romane, la scimmia è già in gioco con i suoi partner per creare un'atmosfera che realizza il pieno equilibrio tra job&leisure. Il 15 maggio l'appuntamento è, dalle 18.00 alle 23.00 alle Officine del Volo : una location prestigiosa sorta da un accurato intervento di recupero industriale. Dove un tempo si realizzavano aerei, oggi si spicca il volo per gli eventi in uno spazio perfettamente inserito nella zona di via Mecenate, sede privilegiata di studi di architetti, design e creativi. 


Ma attenzione: chi entrerà in scimmia sarà rapito! Dai sensi… Il Maestro di Casa è pronto per addolcire, per dare energia, per fare sognare con gusto e sapore; Brainwaves a creare un rarefatto corollario di luci e suoni; Sonatori & Partners a coinvolgere con il sorriso. Chiaramente c'è dell'altro… chiaramente lo scoprirà solo chi ci sarà! 

Shock the monkey è un evento ideato e organizzato da P5 , magazine che parla di marketing e comunicazione con nuove parole e nuove immagini. P5, edito dalla casa editrice milanese Stratego , è riuscita a imporsi, e subito, per i contenuti che ribaltano le prospettive sul mercato e per il calibrato uso del pensiero laterale. 

Shock the monkey oggi è qui: 

www.shockthemonkey.it 

Per accreditarti gratuitamente clicca qui 
e compila il form in ogni sua parte: 
http://www.shockthemonkey.it/shockthemonkey/form_visitatore.htm 


	 

	EVENTI DELLE ASSOCIAZIONI PARTNER

	Aperte le iscrizioni della seconda parte del 10° Corso Assirm sulle ricerche di mercato. Inizio 9 Maggio.
Sta per cominciare la seconda sessione, dedicata alle “Applicazioni”, del 10° Corso Assirm per le ricerche di mercato. 
Il Co Sta per cominciare la seconda sessione, dedicata alle “Applicazioni”, del 10° Corso Assirm per le ricerche di mercato. 
Il Corso, organizzato dal Centro Studi e Formazione dell'Associazione degli istituti per le ricerche di mercato, sociali, di opinione, diretto dal prof. A. Claudio Bosio, si svolgerà nella sede di via Nirone 15 dell'Università Cattolica di Milano con il seguente programma, affidato ad importanti personalità degli istituti di ricerca e delle aziende committenti: 
9 maggio, “L'approccio al mercato”, con le relazioni “ Il monitoraggio dei punti di vendita e la verifica della forza di marca” (Matilde Soregaroli); “Segmentare il mercato su base socio-culturale” (Silvio Siliprandi); “L'uso del Consumer Panel per conoscere e operare sui mercati” (Maria Grazia Bolognesi); “Monitor sull'evoluzione del consumatore: come si attrezza un'azienda” (Annamaria Pierantozzi). 
10 maggio, “La gestione della marca”, con le relazioni “Come monitorare la forza e l'immagine della marca” (Enrico De Maria); Generare e testare name e logo di una marca” (Paolo Melegari); “Le ricerche di Line Extension per potenziare il patrimonio di marca” (Federico Trovato); “La storia di una comunicazione di successo: testimonianza d'azienda” (Raffaella Graziosi, Farmacia Angelini); segue il dibattito su “Come ottimizzare e rendere virtuosi i rapporti fra azienda, agenzia pubblicitaria e istituto di ricerca?” condotto da Antonio Valente e con la partecipazione di Raffaella Graziosi, Roberto Porrone (Armando Testa), Federico Trovato. 

15 maggio, “Lo sviluppo del prodotto e del servizio”: “Il ruolo delle ricerche di marketing nello sviluppo di prodotti e servizi” ( Filippo Nardi, General Mills); Differenti approcci di copyt e product test” (Massimo De Benedittis); “Clinic test per la valutazione dei prototipi nella fase di lancio di un bene durevole” (Simona Beltrame); “Le ricerche interattive e multimediali: applicazioni a pack test e shelf test” (Gennaro Di Costanzo). 

16 maggio, “Lo sviluppo di un percorso di comunicazione”: “La generazione del messaggio: contributi della ricerca” (Beniamino Stumpo); “Differenti approcci di copy testing” (Franca Ferrari); “La verifica dell'attività di comunicazione” (Massimo Cesaretti, Gruppo Ferrero); “Come misurare il below the line? Applicazioni di ricerca” (Massimo Cealti, Coca Cola Italia, Tommaso Pronunzio); segue il dibattito su “La ricerca è un supporto o un vincolo alla comunicazione?”, condotto da Luigi Ferrari, con la partecipazione di Roberto Binaghi (Centro Studi AssoComunicazione), Massimo Cealti, Massimo Cesaretti, Tommaso Pronunzio. 

Per le iscrizioni rivolgersi alla segreteria organizzativa: 

tel. 02 58100888 – mail: comim@tin.it oppure www.assirm.it - mail: info@assirm.it 


	 

	FOCUS ON

	GIOVANNA BO - Amministratore Unico di ACHTOONS prima agenzia di comunicazione italiana specializzata in studio e sviluppo di characters originali e testimonial di fantasia
Nel Giugno 1999 fonda ACHTOONS SCARL (oggi s.r.l.), casa di produzione di animazione che si occupa di produzioni a cartone animato, grafica e formazione nel campo del cinema d’animazione. Oggi ne è l'Amministratore Unico. Per Achtoons scrive la sceneggiatura del cortometraggio “The Skyscraper” che vince il “Grand Prix du Festival” al concorso dei progetti del festival di cinema d’animazione Annecy 2000. Da qui, sviluppa il format Tv “The Skypopolis Center” (26 x 13’), un progetto di serie animata per la quale scrive la bibbia letteraria, le sinossi degli episodi e la sceneggiatura dell’episodio pilota. Il progetto è ad oggi alla ricerca di uno sviluppo produttivo. Si occupa della elaborazione del format "L’arte con Matì e Dadà" (26 episodi di 7'), finalizzato all'insegnamento dell'arte per bambini 4-8 anni attraverso il cartone animato, segnalato a Cartoons on The Bay nel 2005 con una menzione speciale per il miglior progetto a cartoni animati per bambini e attivato da Rai Fiction nel 2006 come progetto seriale tv. 
Inoltre, in quanto socia, svolge mansioni diversificate: dalla gestione aziendale alla comunicazione, dalla sceneggiatura al disegno. In questi tre anni si susseguono varie collaborazioni con case di produzione cine- televisive come Greenmovie S.p.A. di Milano, Graphilm s.r.l. di Roma, Lanterna Magica di Torino, Fandango s.r.l., Azienda U.S.L. di Bologna e Emilia-Romagna Filmcommission. Per i lavori di Achtoons ha curato la parte di gestione della produzione e, dove richiesto, il concept del progetto, come nel caso del filmato in animazione ad apertura del Congresso Regionale Legacoop Emilia-Romagna, che ha trasposto a cartone animato la campagna pubblicitaria cartellonistica di Legacoop. 
Ha svolto docenze di sceneggiatura e regia presso la Scuola di Cinema dei registi Luca e Marco Mazzieri e presso la Scuola dei Comics di Firenze, oltre ad aver organizzato i quattro percorsi formativi interni ad Achtoons. E' molto attiva anche a ricoprire i ruoli fondamentali in comunicazione, marketing strategico ed operativo, gestione commerciale e di contatto con i clienti. 

ACHTOONS Achtoons srl è la prima agenzia di comunicazione italiana specializzata in studio e sviluppo di characters originali e testimonial di fantasia. Achtoons è una società innovativa attiva dal 1999, il cui scopo è l’utilizzo dell’illustrazione e dell’animazione come linguaggi versatili ed accattivanti per la comunicazione aziendale e del prodotto. Achtoons ha una vasta esperienza nelle produzioni cinetelevisive in animazione e vanta collaborazioni a lungometraggi e serie televisive; ha realizzato spot pubblicitari, documentari, filmati istituzionali ed educativi, oltre ad animazioni ed interfacce grafiche per dvd, cd rom e per il web. Achtoons produce inoltre format a cartoni animati originali, insigniti di importanti riconoscimenti nazionali ed internazionali, tra i quali ricordiamo il primo premio al concorso dei progetti al festival di Annecy 2000 e la menzione speciale al Pitch Me! Italia di Cartoons on The Bay 2005. 
Nel dicembre 2004 Achtoons diventa s.r.l. con l’ingresso nella compagine sociale dell’imprenditore Massimo A. Scandroglio, attraverso la sua controllata G.S.T. Capital Partners. Forte di questa nuova partnership, Achtoons intende sviluppare l’area della comunicazione in animazione proponendo alle aziende soluzioni integrate, dalla creazione del testimonial alla declinazione dello stesso sui vari supporti tradizionali ( below e above the line) e new media. 

Servizi: 
Consulenza creativa 
Ideazione e restyling di mascotte e testimonial di fantasia 
Character design 
Declinazione del character su prodotti della comunicazione istituzionale ( brochure, folder, ecc.) 
Prodotti audiovisivi ed interattivi in animazione 
Spot pubblicitari 
Presentazioni aziendali 
Advergames 
Format multipiattaforma 
Format originali 

Per info o contatti: 
giovanna@achtoons.it 
tel. uff. 051 6495090 
tel. cell. 347 7195574 


	 

	COMUNICAZIONI DAI SOCI

	SUDOKUBO in argento Ottaviani
Il sudoku è il gioco di logica che negli ultimi anni ha contagiato tutti divenendo una vera e propria mania ed un vero e proprio fenomeno di costume tanto da aver generato una propria federazione sportiva internazionale e tornei e campionati nazionali ed internazionali. 
“SUDOKUBO” Ottaviani è la trasposizione tridimensionale del famosissimo gioco; un’idea regalo che, sfruttando il grande interesse esistente per questo passatempo, si trasforma in un oggetto di design molto accattivante. Interamente realizzato in Italia, curato nei minimi particolari, pratico e funzionale si rivela anche un oggetto per l’arredamento e per gli amanti, oltre che dei giochi di logica, anche del bello. 

Il “Sudokubo”, nella sua particolare foggia di cofanetto cubico in faggio naturale e coperchio in argento, con all’interno una griglia traforata in plexiglass, un’itercapedine funzionale all’ alloggiamento per le schede precompilate e tasselli di legno con i numeri per sviluppare il gioco, è anche un brevetto depositato dall’ azienda con la quale Ottaviani ha stipulato un accordo di fornitura in esclusiva merceologica per il proprio canale di distribuzione, elementi questi che ne fanno un oggetto unico, inimitabile e di grande appettibilità sul mercato. 

Caratteristiche e contenuto: 
81 Tasselli in legno con numeri di colore diverso sulle due facce 
10 Schede per giocare (vari livelli di difficoltà) 
1 Vano cassetto estraibile porta-tasselli 
1 Ripiano in legno interessato da una distribuzione di fori passanti per l'alloggiamento di rispettivi tasselli da disporre in modo ordinato secondo lo schema di sudoku sottostante. 

Prezzo pubblico: € 84,00 


	XQUA E' PER...UOMINI E DONNE
Il marchio di abbigliamento che ha come logo la stilizzazione della testata mondiale di Zidane a Materazzi sarà on air in primavera con billboard nella trasmissione pomeridiana di Ca Il marchio di abbigliamento che ha come logo la stilizzazione della testata mondiale di Zidane a Materazzi sarà on air in primavera con billboard nella trasmissione pomeridiana di Canale 5 condotta da Maria De Filippi. Xqua, il marchio di abbigliamento ideato da Alessandro Ferrari con l'intento di trasformare la testata di Zidane in un simbolo di non violenza, ha scelto "Uomini e donne" e Canale 5 per il suo primo investimento pubblicitario in televisione. Dal 30 aprile al 4 maggio e dal 7 al 12 maggio, billboard da 10" apriranno e chiuderanno il programma di Maria De Filippi. Il billboard, per un totale di venti passaggi, presenterà il marchio Xqua al pubblico di "Uomini e donne" composto da ragazzi giovani e alla moda, attenti ai dettagli. 
"La rete ammiraglia Mediaset, e soprattutto il programma di Maria De Filippi, rappresentano al meglio il target al quale Xqua si rivolge - spiega Alessandro Ferrari, presidente del marchio -. La linea primavera/estate è composta da t-shirt, polo, felpe e accessori per ragazzi e ragazze che non vogliono passare inosservati e che fanno della non violenza il loro stile di vita, anche nell'abbigliamento". 
Il billboard è stato prodotto internamente da Rti. L'investimento lordo è di 240.000 euro. 
La pianificazione di Xqua sulle reti Mediaset prevede un secondo flight in autunno, in date e programmi ancora da definire. 

Nata nel novembre 2006, Xqua è la linea di abbigliamento che dell’episodio mondiale Materazzi - Zidane ne ha fatto il suo logo. Il marchio vuole trasformare quel gesto in un simbolo di non violenza al suono di “pourquoi, pourquoi, pourquoi!”. La linea di felpe, polo, t-shirt e accessori Xqua è contraddistinta dalla qualità completamente italiana: design, materia prima e produzione sono completamente made in Italy.

	 

	IL LIBRO CONSIGLIATO DAL CLUB

	MA ANCHE PRODI USA IL CUCCHIAINO? di Luigi D'Urso
STRATEGO , editrice del marketing magazine P5, lancia il sito www.bookpushing.com 
Lo spazio virtuale dove caricare i propri scritti ​- dal testo di una canzone al romanzo - e scaricare quelli altrui. Il tutto gratuitamente. 
Per lanciare l'iniziativa, il 17 aprile in contemporanea verranno gettate migliaia di copie di un libro a Milano, Roma, Bologna, Los Angeles, New York e Londra. Il sito, infatti, sarà bilingue. 
Il libro è un ironico saggio socio-politico, scritto da Luigi D¹Urso, amministratore unico di Stratego, dal titolo: Ma anche Prodi usa ilcucchiaino? 
Nel libro, viene proposto il meccanismo del BookPushing: utilizzare il marciapiede come internet, lo "navighi" e ti scarichi in cartella un libro! L'utente del sito potrà caricare anche brevi video di presentazione della propria opera e avrà a disposizione una pagina personale. Sempre gratis 

Il BookPushing si differenzia per tre motivi sostanziali dal BookCrossing. 

Primo: i libri sono pensati e scritti per il marciapiede 

Secondo: la quantità. Migliaia di copie di uno stesso titolo. E non poche di titoli diversi. 

Terzo: i libri gettati per terra sono tutti nuovi. E non usati. 

In Italia ​ - commenta Luigi D¹Urso ​- si legge poco e si scrive molto. Il mio desiderio , la mia visione, è quella di creare una comunità di persone che condividano l'utopia del book-pushing. Una tecnica che permette finalmente di arrivare alla pubblicazione senza passare tra gli addetti alla cultura, quelle persone, cioè, che decidono – non si sa bene né come né perché – quali libri siano degni dello scaffale quali no. 

Organizzeremo anche un concorso sul sito . La migliore opera ​ a giudizio della community ​ verrà 

stampata in carta e ossa e distribuita lungo i marciapiedi delle città italiane con la tecnica del BookPushing che prevede di gettare i libri davanti a redazioni, università, fermate della metropolitana. 

L'obiettivo del bookpushing è quindi quello di promuovere l'idea di recuperare il marciapiede come spazio di confronto e di cultura. Una cultura trasparente e senza filtri. 

Il sito sarà aperto al pubblico a partire dalla mezzanotte del 16 aprile. 

PER INFORMAZIONI: 02/83241586 – cell 348/0704148

	 

	RIDE BENE CHI RIDE QUI

	Piccola antologia della battuta ( ...e il sorriso continua)
- Per una donna cosi' darei un anno della mia vita. L'81, quando ho fatto il militare. 
- Non sono un fallito !! Il fatto e che ho iniziato dal basso e mi sono trovato bene. 
- Ha un occhio talmente bello che l'altro si incanta a guardarlo. 
- Le donne piangono il giorno del matrimonio. Gli uomini dopo. 
- Volevo fare l'uomo proiettile in un circo. Ma non era un lavoro per uno del mio calibro. 
- Il postino suona sempre due volte. Il che e' seccante se avete aperto alla prima. 
- Chi non e' sposato non sa cosa significhi tornare a casa e trovare calore umano, affetto e comprensione. Io lo so: significa che ho sbagliato casa. 
- La politica e' come il tanga: quel che mostra e interessante, ma quel che nasconde e' vitale. 
- Un uomo molto vecchio a una donna molto vecchia: "Se ti violento mi aiuti?". 
- Ogni donna ha diritto di essere brutta, ma lei esagera. Ha le borse sopra gli occhi. 
- Mi dia la solita confezione gigante di profilattici; anzi ne tolga 3-4, sto cercando di smettere! 
- Fare l'amore coi "gommini" e' come lavarsi i piedi coi calzini. 
- Durante la guerra avevamo una tale fame che quando aprivamo la credenza c'erano dentro i topi che piangevano. 
- Bene, ora vado che ho la ragazza in macchina con i preliminari già fatti. 
- Un signore distratto e menefreghista mi ha detto: "Mia moglie è fuggita col mio miglior amico, chiunque esso sia". 
- Per fare l'amore bisogna essere in due, e non e' la stessa cosa che farlo due volte da solo. 
- E' quanto meno strano come, pur vivendo nello stesso corpo, io e il mio cervello non ci siamo mai incontrati. 
- Fumare dopo aver fatto l'amore ha tutto un altro sapore. Pensa che a volte io faccio l'amore solo per potermi gustare la sigaretta. 
- Preferisco avere un cachet basso, cosi' quando mi saltano le serate ci rimango meno male. 
- L'amore e' una clessidra. Poi piano, col passare del tempo, il cuore si svuota e le palle si riempiono. 
- Questo e' un passo che mi ha insegnato Raffaella Carra'... e' un passo carrabile! 
- Non so se sto ancora con la mia fidanzata perchè l'amo, o per non deludere la mia cartomante di fiducia che ci ha predetto un futuro roseo insieme. 
- Scusa ma devo andare, ho lasciato a casa l'alano in calore e mi molesta tutti i peluches. 
- Insieme ad un mio amico scienziato stiamo studiando una pillola che avrà molto più successo del viagra e farà anche risparmiare un sacco di tempo. Si tratta di una pastiglia che a chi la prende diventano i punti erogeni fosforescenti. 
- Che begli occhi azzurri, evidentemente avrà il cervello pieno d'acqua. 
- Sono nato in una famiglia povera. Mia mamma ha dato alla luce pochi figli. La maggior parte li ha dati al buio. 

- Ha voluto sposarsi col vestito della nonna. Era incantevole, ma la nonna moriva di freddo. 
- Era cosi' brutta che il suo ragazzo preferiva portarsela sempre dietro piuttosto che darle il bacio del commiato. 
- Recessione e' quando il tuo vicino perde il lavoro. Depressione e' quando lo perdi tu. Panico… quando lo perde anche tua moglie. 
- Se il denaro crescesse sugli alberi a me capiterebbe un bonsai. 
- Se Cristoforo Colombo fu cosi' felice di vedere degli alberi dopo tanto navigare, figuratevi il suo cane. 
- Brutto? Avete mai visto una zanzara pungere a occhi chiusi? 
- E' cosi' miope che non vede nemmeno le lenti a contatto. 
- Un buon metodo per dimagrire e' spogliarsi nudi e mangiare davanti a uno specchio. Funziona sempre perche' quasi subito vi sbattono fuori dal ristorante. 
- Attira le ragazze in casa con la scusa delle stampe cinesi, poi cerca di vendergliene un paio. 
- Ho buttato l'orologio nella spazzatura. Volevo perdere tempo. 
- Sei così cattivo che a te non ti ha portato la cicogna, ti ha portato l'avvoltoio. 
- Alla voce "bruttezza", sul dizionario c'e' la sua foto. E' cosi' brutta che deve bendare il bambino prima di allattarlo. Quando entra in una stanza, i topi saltano sulla sedia. Quando nacque, il dottore sculaccio` il padre. 
- E' arrivato in Italia il famoso domatore di leoni Rodan, famoso per essere il piu' forte domatore del mondo. Infatti non tiene in mano una sedia, ma un divano! 
- Il primo anno di matrimonio sono stato infelice. Poi mi sono abituato. 
- Non sono calvo, ho i capelli color carne. 
- Straordinario successo della campagna antidroga sulle reti Rai e private. Molti tossicodipendenti hanno smesso di guardare la televisione. 
- Panico al carcere dell'Ucciardone, dopo che 18 detenuti hanno chiesto, al posto del solito rancio, dei cestini da viaggio. 
- Il denaro non dà la felicità, però può pagare un gruppo di specialisti che studiano il problema. 
- Il mip appartamento è talmente piccolo che non posso dare due mani di vernice. 
- Ho l'angolo cottura, l'angolo soggiorno e l'angolo riposo. Tutti nello stesso angolo. 
- Ho una casa talmente piccola che bisogna uscire sul balcone per cambiare idea. 
- Conosco un campione d'arti marziali. I suoi piedi sono delle vere e proprie armi mortali: non si cambia i calzini da due anni. 
- Io ho un caminetto finto. Mi hanno fatto una polizza-incendio falsa. 
- È talmente brutta che all'istituto di bellezza ci va con l'ambulanza. 
- Una volta mi è capitato di comprare un bel dizionario, rilegato e in brossura. Costava pochissimo e poi ho capito perché: non era in ordine alfabetico. 
- La sua bambola gonfiabile è scappata con l'omino della Michelin. 
- Il vero macho si toglie i foruncoli col Black & Decker.

	 

	NUOVI SOCI

	Diamo il benvenuto ai nuovi iscritti
GINO LUGLI - Dir. Generale - FERRERO 
- DAVIDE GALLIGANI - Brand Manager COCA COLA ITALIA 
- SEBASTIANO PIOMBINO - Brand Manager ADECCO ITALIA 
- CLAUDIA SANTI - Product Manager SKY ITALIA 
- DONATELLA GIANGREGORIO - Junior Category Film Manager BLOCKBUSTER ITALIA 
- PAOLA SABBIONI - Resp. Sviluppo Prodotti UNICREDIT 
- SABIV MAURO - Comunicazione ENEL 
- SIMONA MONTELLA - Capo Servizio Giornalista DIESIS 
- MARIAGIORGIA TADEO - Direct Mktg & E-commerce HENKEL S.p.a. 
- CRISTINA IDENTICI - Mktg Services Manager DHL 
- SAIMO IEBBA - Direttore Mktg GRUPPO FABBRI SERVICES 
- ROSANNA DI NUZZO - Presidente PRODEST 
- VALENTINA MAZZI - Business Team Manager XEROX 
- GIOVANNI MINGAZZINI - Mktg Operativo BANCA DI ROMAGNA 
- ANNAMARIA GIRELLI CONSOLARO - Direttore MILANO SAT 
- MILENA DEGIORGI - Quadro TELEMEETING ITALIA 
- MARIANGELA AUGUGLIARO Resp. Mktg ENTERPRISE HOTEL 
- MICHELE ALBERTINI - Direttore Commerciale ONECUBE S.r.l. 
- PIETRO ALESSANDRO VISCONTI - Store Manager SGM DISTRIBUZIONE 
- ENRICO BARBOGLIO - Titolare 4IT GROUP 
- ANNAMARIA BUCCO - Account Marketing E-STAT S.r.l. 
- MARINA ANGELINI - Resp. Mktg Commerciale E-STAT S.r.l. 
- CARLO MEARELLI - Direttore Urp Nazionale ANAS S.p.a. 
- SANDRA SILVANA BRUNO - Direttore Doxa Roma DOXA S.p.a. 
- ROBERTO OVADIA - Titolare CONSULTCREDIT 
- ALESSANDRA DE ROBERTIS - Mktg e Sviluppo ANCIS 
- MASSIMO VICHI - MX CONSULTING S.r.l. 
- MATTEO RUFFO - Mktg e Comunicazione ALMECO - MAURO LONGONE - Titolare VIDEO REPUBLIC TVSPOT.IT 
- NELLO CHARBONNIER - Titolare CHARBONNIER MONGOLFIERE 
- CRISTINA INSULLA - Consulente in Comunicazione CINSULLA.COM 
- GRAZIELLA AMATO - Area politiche del lavoro PROVINCIA DI GENOVA 
- ANGELO RIPEPI - Account COA-CROSSOVER ARTS 
- RAMONA BRIVIO - Communication Manager TRAMITE R.P. E COMUNICAZIONE 
- SALVATORE GIAFFREDA - Resp. Qualità ZA. & MO 
- FRANCESCA PESSI - Mktg e comunicazione B&B SERVICES


