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	INFO DALLA SEGRETERIA GENERALE NAZIONALE

	Alcune informazioni utili ed interessanti da conoscere
- Si raccomanda di leggere ogni giorno Marketing Journal, il primo quotidiano on line di marketing, comunicazione, pubblicità, informazione, economia, trade ed editoria, 
interamente rivolto alla Mar-Com e Business Community, promosso dal Club all'indirizzo www.marketingjournal.it 
- Si consiglia di inviare news, comunicati, press release, articoli, etc... 
a mailto:redazione@marketingjournal.it ( e non ad altre identità di posta) 
al fine di essere pubblicati, dando loro il giusto risalto, rendendoli visibili e accessibili a più di 30.000 manager ogni giorno(i dati crescono settimana dopo settimana). La redazione darà menzione di avvenuta pubblicazione dopo il vaglio della direzione. 

- Si rende noto che la segreteria generale nazionale è a disposizione di ogni socio interessato ad avviare con il Club iniziative di marketing relazionale con gli altri soci, di comunicazione pubblicitaria o promozionale e ad attività commerciali o di news business. Saranno pianificate, concordate ed avviate ad hoc con contributo economico minimo davvero risibile, ma ad elevato ritorno, quantificabile in circa venti volte l’investimento sostenuto. Ciò è stato volutamente studiato per due ragioni essenziali: 
1)Il Club è una associazione senza scopo di lucro, come tale non può ne perdere ne generare profitti , ma solo coprire i costi vivi. 
2)Il Club essendo una istituzione riesce a gestire tutte le attività e le iniziative 
(anche quelle a costi notevoli) con budget minimali, grazie a cambi merce ed ai soci attivi che offrono il loro contributo in ordine di tempo e servizi a livello gratuito. Così operando, ottiene un notevole risparmio sui costi gestionali permettendo dunque richieste di investimenti molto contenuti ai soci benemeriti sostenitori. 




	 

	EVENTO PATROCINATO DAL CLUB

	XPERIENTIAL MARKETING EVENT - 21-22-23 maggio 2007
Metodi e strumenti innovativi per un rivoluzionario approccio al cliente. Il convegno, organizzato da Istituto Internazionale di Ricerca, intende rispondere a una domanda di fondamentale importanza per la community del mondo mar-com: come rendere unica ed emozionante l’esperienza del cliente? Xperiential Marketing Event approfondirà, nel dettaglio, gli aspetti sensoriali (Sense), affettivi (Feel), cognitivi (Think), comportamentali (Act) e relazionali (Relate) del marketing. Una ricca rassegna di casi italiani di successo consentirà di individuare le potenzialità degli strumenti atti a stimolare tali aspetti: attività di comunicazione, identità visiva e verbale, prodotto, iniziative di co-branding, spazi espositivi, siti web e media elettronici, eventi, persone… È previsto uno speciale workshop dedicato esclusivamente al Marketing Esperienziale nel settore lusso. Una sessione lavori sarà presieduta da Danilo Arlenghi Presidente nazionale del Cub 
Dove: Milano, AC Hotel 
Quando: 
“Xperiential Marketing Event” – 22 e 23 maggio 2007 
“Il Marketing Esperienziale nel Settore Lusso” – 21 maggio 2007 
Relatori: 

Stefano Cuccoli 
Direttore Marketing 
Illy Caffè 

Nicola Giorgi 
General Manager 
Mini - Bmw 

Mariano Zumbo 
Brand Communication Director 
Nike Italy 

Maurizio Zazzaro 
Country Manager Home & Entertainment Division 
Microsoft Italia 

Enrica Fortunati 
Direttore Marketing 
Intel Italia 

Danilo Arlenghi 
Presidente 
Club del Marketing e della Comunicazione 


Andrea Cipolloni 
Operation Director 
Gruppo UniEuro 

Davide Rossetti 
Direttore Marketing 
Coin 

Stefania Indirli 
CRM Manager 
Maserati 

Silvia Pugi 
Responsabile Marketing, Pricing e Analisi 
Valtur 

Anna Zanuttini 
Direttore Marketing 
Acquario di Genova 

Manuela Miola 
Responsabile Marketing 
Pal Zileri 

Mauro Ferraresi 
Docente di Sociologia dei Consumi e Teorie e Tecniche Pubblicitarie 
Iulm 

Stefania Borghini 
Docente Area Marketing 
Università L. Bocconi 

Ariela Mortara 
Docente e Ricercatrice 
Iulm 

Lele Dainesi 
Giornalista, blogger ed esperto di pod-caster 

Massimiliano Pivetta 
Presidente 
Assovisual 

Antonella Lenardi 
Responsabile pianificazione, controllo e qualità cops 
Fastweb 

Sandro Marchetti 
Amministratore 
IAKI 

Marco Tina 
Presidente 
Compass Italia 

Per informazioni e iscrizioni: 
Tel. 02.83847.627 - fax 02.83847.262 
http://www.iir-italy.it/markexp 
email: mailto:markexp@iir-italy.it 


	 

	FOCUS ON

	DARIO GATTINONI - Responsabile Marketing e Sviluppo eventi di CLAS EVENTI S.r.l.
Consulente in comunicazione e Relazioni esterne, nato a Gussago (Brescia) 16 luglio 1951 inizia la sua carriera come sportivo,maestro di sci, allenatore nazionale di sci settore salto stagione olimpica 72-74. Dopo studi fatti negli Stati Uniti introduce il Fitness in Italia aprendo il primo centro di questo tipo alla fine anni 70. Pioniere di questo settore fonda la federazione Italiana di Ginnastica Aerobica ed inizia la Sua Esperienza nel mondo del marketing e Pubblliche relazioni diventando consulente Reebok per l'introduzione del marchio in Italia .Collabora poi con Ellesse e LA Gear. Socio fondatore di Progetti International partecipa alla creazione del Festival del Fitness. Collabora con la Ciga Hotels per l'apertura del primo centro Benessere a Stresa Sul Lago Maggiore. Continua la sua consulenza con varie aziende nel settore sportivo tra le quali Rosa&Associati società leader mondiale nel mondo della maratone. Attualmente si occupa di consulenze in comunicazione e relazioni esterne E'responsabile del marketing e sviluppo eventi per Clas eventi s.r.l. 

Clas Eventi 
Società per la gestione e realizzazione di eventi specializzata nell'allestimento di eventi sportivi da anni collabora con la Gazzetta dello sport nel mondo del ciclismo , running , sci (World Championship), beach volley. Ha sede e magazzini in Brescia e sviluppa la propria attività su tutto il territorio nazionale. Società giovane e dinamica si è distinta in questi anni per la propria professionalità e la seria ed efficace assistenza continuativa al cliente sia in fase di progettazione dell'evento che in quella di realizzazione e di gestione. Ha come clienti Importanti agenzie di comunicazione per le quali sviluppa ed allestisce tour promozionali. Si occupa della ideazione e produzione di nuovi eventi sportivi . Tra le attività svolte si possono citare : Uefa Champions League (stadi Milan,Inter,Udinese) Giro d'Italia,World tour beach volley, Campionato Italiano Beach Volley,Maratona di Milano,Maratona di Brescia, Deejay Ten, Cinque mulini,Coppa italia Snow Board.

	 

	CONVENZIONI PER I SOCI

	CONVERGO, qualità nella consulenza sul risparmio della telefonia fissa e mobile
OMAGGIO DI UNA CARD MONDOTARIFFE PERSONALE 
Ogni iscritto al Club del Marketing e della Comunicazione che compilerà il form “Contatto VIP” presente nell’Area RISPARMIO di www.mondotariffe.it, riceverà per posta una CARD persona in omaggio, con la quale ottimizzare i costi per utenze domestiche su telefonia fissa e mobile (da Luglio 2007 anche su quelle energetiche, grazie all’apertura della liberalizzazione al mercato domestico). 
L’accesso al form “Contatto VIP” richiede l’immissione del codice convenzione CMC753 
La registrazione sul form andrà effettuata entro il 15 Aprile 2007. Per attivare l’abbonamento gratuito, godendo per 12 mesi dei servizi del portale, sarà sufficiente seguire le istruzioni presenti sulla CARD successivamente ricevuta. 

- INSERIMENTO GRATUITO DELL’AZIENDA NELL’AREA VETRINA 
Ogni Azienda collegata ad iscritti al Club del Marketing e della Comunicazione che ne farà richiesta verrà inserita gratuitamente nell’Area VETRINA di www.mondotariffe.it fino 
alla data del 30 Giugno 2007. Per l’inserimento l’Azienda dovrà scaricare il modulo presente nell’Area VETRINA di www.mondotariffe.it , compilarlo e rinviarlo al n° fax 0574-630837, proponendo uno sconto o promozione a favore degli abbonati di Mondotariffe.it® la guida etica al risparmio®. 

- LISTINI DI ABBONAMENTO IN CONVENZIONE PER AZIENDE CONVENZIONE 
Ogni Azienda collegata ad iscritti al Club del Marketing e della Comunicazione potrà godere degli speciali listini in convenzione CMC per l’abbonamento utile ad ottimizzare i costi aziendali. Per godere dei “listini convenzionati di abbonamento CMC” sarà sufficiente abbonarsi a 
www.mondotariffe.it inserendo il codice convenzione CMCX1927 per usufruire per 12 mesi di tutti i servizi del portale. I listini in convenzione al link http://www.mondotariffe.it/PDF/listini/listino_convenzione.pdf 

- LISTINI DI ACQUISTO CONVENZIONATO PER ORDINI DI CARD PACK 
Ogni Azienda collegata ad iscritti al Club del Marketing e della Comunicazione potrà ordinare a listino convenzionato CMC lotti di CARD Mondotariffe®, per impostare campagne 
aziendali di Fidelity o di sviluppo. Scarica la brochure sui CARD PACK al link 
http://www.mondotariffe.it/PDF/convenzioni/brochure_cardpack.pdf 
Per ordini di CARD PACK a listino convenzionato CMC sarà sufficiente compilare il 
modulo d’ordine scaricabile al link 
http://www.mondotariffe.it/PDF/listini/ordine_cardpack.pdf firmarlo e rinviarlo via fax al 
N° 0574 630837 
Per ordini di CARD PACK maggiori di 1.000 unità sono previsti particolari sconti quantità ! 
Per qualsiasi dettaglio riguardante la convenzione CMC 
è disponibile il n° verde 800 393 393 


	 

	IL LIBRO CONSIGLIATO DAL CLUB

	SMETTILA DI INCASINARTI di Roberto Re - Mondadori Editore
E' sorprendente come gli esseri umani abbiano sviluppato la straordinaria abilità di rendersi la vita difficile! Il mondo è pieno di persone arrabbiate, stressate, frustrate, insoddisfatte della loro vita, quando avrebbero invece tutte le possibilità di essere felici! 
In "Smettila di incasinarti!" Roberto Re accompagna il lettore nel capire quali sono i processi mentali più utilizzati dalle persone per complicarsi e “incasinarsi” la vita, ingigantendo gli aspetti negativi delle situazioni e sviluppando convinzioni limitanti ed emozioni negative. Forte della sua ventennale esperienza di formatore e "Life Coach" Roberto guida il lettore, in maniera pratica e divertente, ad acquisire la consapevolezza di questi processi mentali e tutti gli antidoti necessari a contrastarli, migliorando così il proprio rapporto con sè stessi e con gli altri. 
Smettila di Incasinarti nasce quindi dall'osservazione di Roberto di centinaia di migliaia di persone di ogni tipo di età ed estrazione sociale, dallo studente all'imprenditore, dalla casalinga alla star televisiva, dal calciatore della nazionale al pensionato. La possibilità di lavorare con loro, di aiutarle a raggiungere i loro obiettivi, superando le problematiche che le hanno ostacolate, di ascoltare le loro storie e condividere i loro sogni ed i loro dubbi, gli ha permesso di identificare i diversi modi, con i quali molte persone si incasinano. 
Perché così tanta gente è insoddisfatta, nonostante all'apparenza abbia tutto ciò che potrebbe desiderare? Come mai sentiamo sempre più parlare sui giornali e in tv di depressione, attacchi di panico, disturbi da stress, tutte patologie ormai diventate parte integrante della società moderna? 


	 

	RIDE BENE CHI RIDE QUI

	Piccola antologia della battuta ( continua sempre)
- Sapete come si fa a capire se un arbitro è un dipendente pubblico? Dal fatto che ammonisce i calciatori con il cartellino dei colleghi. 
- Guadagno così poco che ieri, anzichè il modello 101, mi hanno consegnato il 99. 
- Conosco una ragazza talmente strabica che le sue lenti sono a contatto... tra di loro. 
- Sono stato ad un'asta di vini pregiati. Per fare le offerte, anziche' alzare la mano, bisognava alzare il gomito. 
- Ho capito cosa vuol dire "sudarsi il pane" quando ho visto un Francese con una baguette sotto l'ascella. 
- Pare che anche Silvio stesse cercando dei sosia, ma la ricerca non ha avuto successo... nessuno dei candidati era all'altezza. 
- Posso mettere benzina API nella mia vespa? 
- Vittorio Emanuele e' impazzito! E' un re... fuso! 
- Mia figlia è sempre così impegnata, non sta mai ferma un attimo. Pensi, ha una laurea in psicologia, una in economia e un'altra in scienze politiche. Non riesce comunque a trovare un lavoro, ma almeno sa il perché. 
- Come ben sapete, Saddam Hussein aveva inserito nei posti chiave del governo e dell'economia i suoi figli, con le seguenti cariche: 
Usai: min. Attività Produttive; 
Lusai: min. della Cultura. 
Bussai: min. dell'Immigrazione. 
Sudai: min. dello Sport. 
Usurai: min. delle Finanze 
Fumai: min. della Salute 
Rai: min. della Comunicazione 
Arai: min. Agricoltura 
- La pace in Medio Oriente sarebbe facile da raggiungere, se solo gli Israeliani e i Palestinesi decidessero di comportarsi da buoni Cristiani. 
- Una recente statistica ha dimostrato che gli avvocati che hanno un aspetto attraente fisico riescono ad avere un maggior numero di clienti rispetto ai loro colleghi brutti. Il che è logico: se state per essere fottuti, non è meglio scegliere un partner piacevole? 
- "Signor Law, è vero che gli avvocati sono persone ambigue?". "Beh, si' e no". 
- Ho aperto un conto arancio: dopo due giorni sono andato in rosso. 
- E' finalmente dimostrata l'infondatezza della reincarnazione. Infatti, se ognuno di noi nascesse più volte, il numero degli ombelichi sarebbe sicuramente maggiore di 1. 
- La vita è come un rotolo di carta igienica: più ti avvicini alla fine, più velocemente va via. 
- Se un oculista ti dice "arrivederci", è un saluto o una diagnosi? 
- Quest'anno non ho voglia di fare l'albero. Ho paura che qualcuno mi rompa i cotillons. 
- Con quel naso che ti ritrovi, arrivi sempre in anticipo di tre ore a tutti gli appuntamenti. 
- E' successo a Parma, dove si stavano girando le ultime scene del nuovo film. L'attore è stato violentemente malmenato subito dopo aver pronunciato la più classica delle sue battute: "Il mio nome è Bond". Indagati 30 piccoli risparmiatori. 
- Il motto del ghiro. Penso, dunque sonno. 
- Deciso a capire una volta per tutte perché la sostanza base si chiamasse cacao, mi sono sottoposto ad un esperimento: in dieci giorni, ho mangiato 10 chili di cioccolata. Credo di averlo capito... 
- Qual è la differenza tra Milan e Iuve? Nel Milan fa tutto Kakà, nella Iuve... pure!!! 
- Esiste l'eccesso di moderazione? 
- Al contrario di quanto si pensi, pare che il viagra sia noto sin da tempi remotissimi. Pare infatti che il primo a farne uso fosse addirittura l'Homo Erectus. 
- Cos'è quella cosa che comincia per b, finisce per a, e ha solo una lettera? La busta. 
- Un cammello non è altro che un cavallo disegnato da uno stilista creativo. 
- Grazie a Dio, Picasso non era un chirurgo plastico. 
- Il mio medico pensa che io sia paranoico. Non è che me l'abbia proprio detto, ma sono sicuro che lo pensi. 
- Una recente statistica ha dimostrato che 9 uomini su 10 preferiscono le donne con le tette grosse. La statistica ha anche dimostrato che il 10° uomo preferisce gli altri 9. 
- In libreria: "Buongiorno, avete libri sul nepotismo?". "Un attimo, chiedo al principale. Papà, puoi venire un attimo?". 


	 

	NUOVI SOCI

	Diamo il benvenuto ai nuovi iscritti
- Cinzia Loiodice - Marketing Communication Manager BOSCH 
- Stefano Fratini - Local Marketing Advisor AVIS AUTONOLEGGIO S.p.a. 
- Nicoletta Mongardi - Titolare BRIGHT S.r.l. 
- Pietro Renda - Direttore Marketing LEXMARK INT. 
- Luigi Puggioni - Amministratore Delegato PARTESA SARDEGNA S.r.l. 
- Stefano Baldassarri - Titolare GRUPPO PUBLIMEDIA 
- Nadia Rulli - Client Manager HONEGGER S.r.l. 
- Flavia Romano - Cordinatore progetti culturali ENEL 
- Bruno Maggiolo - Giornalista (Direttore Responsabile) EUROFINANZA 
- Claudio Naccari - Promotion manager UNIVERSAL MUSIC ITALY 
- Adriano Bartolucci Proietti - Adetto Stampa CONSIGLIO REGIONALE LAZIO 
- Antonio Frigerio - Mktg Manager ATLANTIC TECHNOLOGIES 
- Silvia Casini - Communication Manager STRATEGIE DI COMUNICAZIONE 
- Andrea Da Venezia - General Manager ISOBAR 
- Alessandro Santamaria - Direttore Commerciale e Mktg BNK4 ITALIA S.p.a. 
- Simona Gattoni - Direttore Divisione ATTILA & CO 
- Maria Camilla Contreras Ortiz - Prod. Cinema LA INTERNACIONAL PRODUCCIONES 
- Luigi Vitucci - Responsabile Software DATAVIT 
- Paolo Di Stefano - Docente e Consulente di Marketing 
- Andrea De Salvi - Amministratore unico PROMOSHAR S.r.l. 
- Chiara Marotta - Resp. Comm. Mktg e Eventi SOLUZIONI S.r.l.


