	In questo numero:
- In allegato il numero odierno di Marketing Journal 
- Xperiental Marketing Event 
- Profilo di Danilo Preto dir. mktg e com SISA 
- Convenzioni per i soci 
- I nuovi iscritti al Club 
Si raccomanda di leggere ogni giorno il quotidiano all'indirizzo www.marketingjournal.it

	NOTA DALLA PRESIDENZA

	Vivissimi ringraziamenti agli ospiti presenti, ai protagonisti, collaboratori e sponsor della 1a Convention Italiana di Marketing e Comunicazione
Un evento riuscitissimo di grande successo, la 1a Convention di Marketing e di Comunicazione, organizzata dal Club, che si è svolta nella prestigiosa cornice dell'hotel Crowne Plaza Milan Linate a San Donato Milanese martedì scorso 20 marzo. L'evento "storico" che ha riunito tutti i player del mercato, associazioni di settore, aziende, agenzie, concessionarie, centri media, mass-media e mondo accademico-universitario ha registrato la presenza di 1027 manager, consulenti, professionisti ed operatori del comparto Mar-Com. Il momento clou della Convention è stato il "processo alla comunicazione aziendale" che è stato celebrato secondo i riti del diritto civile. I capi di accusa del contenzioso sono stati forniti dalla ricerca sul ‘sentiment’ dei consumatori verso la comunicazione pubblicitaria, realizzata dall’Istituto Qmark ed ampiamente descritta in aula dal suo direttore generale Nicola Pellegrini: in prevalenza essa è stata definita eccessiva, ripetitiva e invasiva. Dopo accese e provocatorie arringhe difensive e accusatorie, la giuria di esperti del tribunale che ho avuto l'onore e l'onere di presiedere, composta da Nando Pagnoncelli, Michele Cimino, Paolo Duranti e Gianluigi Falabrino, ha deliberato all’unanimità di condannare in modo perentorio ma ironico l’imputata 'comunicazione aziendale' a < un anno di lavori creativi forzati >. Il verdetto è stato pronunciato da Giorgio Floridia Presidente dell'Istituto di Autodisciplina Pubblicitaria. 

Il processo è stato aperto per l’accusa da Pasquale Diaferia, presidente Special Team, che ha invitato Oliviero Toscani a prendere la parola per primo. Questi ha esordito con una divertente provocazione: “Ringrazio il marketing e la pubblicità! Io sono, anzi ero un cono gelato, ma il marketing mi ha fatto diventare magnum, slim, extra, quindi un oggetto sessuale che ha un rapporto fisico e di godimento con il consumatore”. 

Pasquale Diaferia ha poi continuato con le seguenti parole: “ Se esaminiamo la pubblicità, anche in chiave economica, ci accorgiamo che un mercato come quello, fatto di idee, oggi è in mano ai finanzieri, non ai talenti creativi”. 

La risposta della difesa si è concentrata sul capo di accusa della ripetività; Lorenzo Marini ha sottolineato dapprima come questa non rappresenti forzatamente un male e in secondo luogo come la stessa sia uno strumento a volta necessario a un brand per farsi ricordare all'interno di un mercato che conta migliaia di marche. 

Durante il dibattito, accusa e difesa si sono lanciate provocazioni invitandosi reciprocamente a cambiare ala di tribunale; in ultima battuta Oliviero Toscani ha declinato l’invito dei difensori a “saltare la barricata”: attraverso un lungo monologo egli ha dato sfogo alle proprie riflessioni sulla comunicazione in generale. “La comunicazione moderna – ha affermato Toscani - dovrebbe essere un'arte, ma come l'arte anche la comunicazione moderna è sempre stata al servizio del potere”. Leggera, poetica ed arguta la chiosa finale dell’arringa difensiva del creativo pubblicitario Lorenzo Marini: 
"Certo che gli uomini sbagliano, altrimenti le matite non avrebbero dietro il gommino. Questa è una frase di Topolino". 

Alcuni dati significativi ed esplicativi della 1a Convention: 
- Partecipanti: 1027 manager 
- Sale Hotel interessate: 9 (tra le quali Expo Plaza) 
- Comitato Organizzatore: 43 professionisti 
- Segreteria generale club: 7 
- Sponsor Gold : 8 
- Sponsor Silver: 18 
- Sponsor tecnici: 9 
- Associazioni presenti: 15 
- Docenti universitari: 41 
- Media partner: 11 
- Fotografi ufficiali: 3 
- Giornalisti Stampa-Tv-Radio-Web: 86 
- Ufficio Stampa Diesis: 5 
- Membri Giuria Esperti: 5 
- Comitato d'accusa: 8 
- Collegio di difesa: 8 
- Hostess: 21 
- Regia audio-luci-video: 22 
- Personale tecnico-logistico: 32 

I miei personali ringraziamenti in particolare a: 
- Sabina Rosa e Camilla Pizzardi per l'organizzazione generale dell'evento 
- Lella Cusato per la gestione delle hostess Party Round 
- Maurizio Capra e Stefano Mastronicola per l'ideazione e realizzazione del sito web ad hoc 
- Graziano Arlenghi per la regia audio-videp-luci 
- Antonio Barrese per il logo ufficiale della 1a Convention 
- Valeria Scaglia, Veruschka Maggi e Daniela Meregalli del Crownw Plaza Milan Linate per i servizi offerti 
- Giorgio Tedeschi di Diesis per l'ufficio stampa 
- Osvaldo Ponchia di Promotion Magazine per gli shopper 
- Pasquale Diaferia per aver coordinato il Comitato d'accusa 
- Lorenzo Marini per aver armonizzato il Collegio di difesa 
- Giorgio Floridia per aver presieduto la Giuria di Esperti 
- Gianluigi Falabrino per il suo insostituibile contributo organizzativo 
- Nicola Pellegrini per la ricerca QMark 
- Armando Gelardi per i telecomandi Telemeeting 
- Miriam Forte per il concorso Telepromotion 
- Gli esponenti del Comitato Organizzatore 
- Gli sponsor gold, silver e tecnici tutti 
- Ogni singolo partecipante alla 1a Convention Italiana di Marketing e Comunicazione 
- Chinque ci ha creduto sin dall'inizio, chi ci ha creduto solo alla fine, e chi si ricrederà... 

Arrivederci al Processo d'appello! 
Il Presidente Nazionale Club 
Danilo Arlenghi

	 

	EVENTO PATROCINATO DAL CLUB

	XPERIENTIAL MARKETING EVENT - 21-22-23 maggio 2007
Metodi e strumenti innovativi per un rivoluzionario approccio al cliente. Il convegno, organizzato da Istituto Internazionale di Ricerca, intende rispondere a una domanda di fondamentale importanza per la community del mondo mar-com: come rendere unica ed emozionante l’esperienza del cliente? Xperiential Marketing Event approfondirà, nel dettaglio, gli aspetti sensoriali (Sense), affettivi (Feel), cognitivi (Think), comportamentali (Act) e relazionali (Relate) del marketing. Una ricca rassegna di casi italiani di successo consentirà di individuare le potenzialità degli strumenti atti a stimolare tali aspetti: attività di comunicazione, identità visiva e verbale, prodotto, iniziative di co-branding, spazi espositivi, siti web e media elettronici, eventi, persone… È previsto uno speciale workshop dedicato esclusivamente al Marketing Esperienziale nel settore lusso. Una sessione lavori sarà presieduta da Danilo Arlenghi Presidente nazionale del Cub 
Dove: Milano, AC Hotel 
Quando: 
“Xperiential Marketing Event” – 22 e 23 maggio 2007 
“Il Marketing Esperienziale nel Settore Lusso” – 21 maggio 2007 
Relatori: 

Stefano Cuccoli 
Direttore Marketing 
Illy Caffè 

Nicola Giorgi 
General Manager 
Mini - Bmw 

Mariano Zumbo 
Brand Communication Director 
Nike Italy 

Maurizio Zazzaro 
Country Manager Home & Entertainment Division 
Microsoft Italia 

Enrica Fortunati 
Direttore Marketing 
Intel Italia 

Danilo Arlenghi 
Presidente 
Club del Marketing e della Comunicazione 


Andrea Cipolloni 
Operation Director 
Gruppo UniEuro 

Davide Rossetti 
Direttore Marketing 
Coin 

Stefania Indirli 
CRM Manager 
Maserati 

Silvia Pugi 
Responsabile Marketing, Pricing e Analisi 
Valtur 

Anna Zanuttini 
Direttore Marketing 
Acquario di Genova 

Manuela Miola 
Responsabile Marketing 
Pal Zileri 

Mauro Ferraresi 
Docente di Sociologia dei Consumi e Teorie e Tecniche Pubblicitarie 
Iulm 

Stefania Borghini 
Docente Area Marketing 
Università L. Bocconi 

Ariela Mortara 
Docente e Ricercatrice 
Iulm 

Lele Dainesi 
Giornalista, blogger ed esperto di pod-caster 

Massimiliano Pivetta 
Presidente 
Assovisual 

Antonella Lenardi 
Responsabile pianificazione, controllo e qualità cops 
Fastweb 

Sandro Marchetti 
Amministratore 
IAKI 

Marco Tina 
Presidente 
Compass Italia 

Per informazioni e iscrizioni: 
Tel. 02.83847.627 - fax 02.83847.262 
http://www.iir-italy.it/markexp 
email: mailto:markexp@iir-italy.it 


	 

	FOCUS ON

	DANILO PRETO - responsabile marketing e comunicazione SISA
Nato a Vicenza il 27 febbraio 1950, dopo gli studi in Scienze Politiche presso l’Università patavina, inizia la propria attività professionale occupandosi di advertising e comunicazione anche con proprie strutture. Fra i clienti assistiti anche Sisa che figura fra le aziende a cui viene fornita la consulenza nei settori comunicazione e marketing. Dapprima per i punti vendita dell’attuale presidente e negli ultimi 15 anni con la Centrale bolognese. Sisa attualmente conta quasi duemila punti vendita con insegne SISA, ISSIMO, NEGOZIO ITALIA, SISASUPERSTORE e IPERSISA per un fatturato 2006 di 4.010 mio di Euro. E’ la prima catena della D.O. italiana ad essere presente all’estero. A lui vanno ascritte l’introduzione della fidelity e la politica di gestione dei dati. Da lui dipendono le strategie legate ai collezionamenti, la realizzazione e la direzione dell’house organ, lo studio e la realizzazione del packaging del prodotto a marca commerciale, l’ufficio stampa, l’advertising, i materiali P.O.P. sia in Italia che all’estero e la cura degli eventi.

	 

	CONVENZIONI PER I SOCI

	CONVERGO, qualità nella consulenza sul risparmio della telefonia fissa e mobile
OMAGGIO DI UNA CARD MONDOTARIFFE PERSONALE 
Ogni iscritto al Club del Marketing e della Comunicazione che compilerà il form “Contatto VIP” presente nell’Area RISPARMIO di www.mondotariffe.it, riceverà per posta una CARD persona in omaggio, con la quale ottimizzare i costi per utenze domestiche su telefonia fissa e mobile (da Luglio 2007 anche su quelle energetiche, grazie all’apertura della liberalizzazione al mercato domestico). 
L’accesso al form “Contatto VIP” richiede l’immissione del codice convenzione CMC753 
La registrazione sul form andrà effettuata entro il 15 Aprile 2007. Per attivare l’abbonamento gratuito, godendo per 12 mesi dei servizi del portale, sarà sufficiente seguire le istruzioni presenti sulla CARD successivamente ricevuta. 

- INSERIMENTO GRATUITO DELL’AZIENDA NELL’AREA VETRINA 
Ogni Azienda collegata ad iscritti al Club del Marketing e della Comunicazione che ne farà richiesta verrà inserita gratuitamente nell’Area VETRINA di www.mondotariffe.it fino 
alla data del 30 Giugno 2007. Per l’inserimento l’Azienda dovrà scaricare il modulo presente nell’Area VETRINA di www.mondotariffe.it , compilarlo e rinviarlo al n° fax 0574-630837, proponendo uno sconto o promozione a favore degli abbonati di Mondotariffe.it® la guida etica al risparmio®. 

- LISTINI DI ABBONAMENTO IN CONVENZIONE PER AZIENDE CONVENZIONE 
Ogni Azienda collegata ad iscritti al Club del Marketing e della Comunicazione potrà godere degli speciali listini in convenzione CMC per l’abbonamento utile ad ottimizzare i costi aziendali. Per godere dei “listini convenzionati di abbonamento CMC” sarà sufficiente abbonarsi a 
www.mondotariffe.it inserendo il codice convenzione CMCX1927 per usufruire per 12 mesi di tutti i servizi del portale. I listini in convenzione al link http://www.mondotariffe.it/PDF/listini/listino_convenzione.pdf 

- LISTINI DI ACQUISTO CONVENZIONATO PER ORDINI DI CARD PACK 
Ogni Azienda collegata ad iscritti al Club del Marketing e della Comunicazione potrà ordinare a listino convenzionato CMC lotti di CARD Mondotariffe®, per impostare campagne 
aziendali di Fidelity o di sviluppo. Scarica la brochure sui CARD PACK al link 
http://www.mondotariffe.it/PDF/convenzioni/brochure_cardpack.pdf 
Per ordini di CARD PACK a listino convenzionato CMC sarà sufficiente compilare il 
modulo d’ordine scaricabile al link 
http://www.mondotariffe.it/PDF/listini/ordine_cardpack.pdf firmarlo e rinviarlo via fax al 
N° 0574 630837 
Per ordini di CARD PACK maggiori di 1.000 unità sono previsti particolari sconti quantità ! 
Per qualsiasi dettaglio riguardante la convenzione CMC 
è disponibile il n° verde 800 393 393 


	HOTEL NOVECENTO, offerte per i soci nel verde di Castevetro Piacentino
La direzione dell'hotel Novecento è lieta di proporre ai soci del Club alcune interessanti offerte di soggiorno e di svago a condizioni agevolate. Relax in stile country, leccornie gastronomiche, escursioni artistico-culturali e 
crociera sul Po faranno da naturale corollario. 

1) DOLCE PENSIERO 
·Una notte per 2 persone con trattamento B&B in camera con vasca idromassaggio; 
·Fragole e spumante in camera; 
·Colazione servita in camera; 
·Cena presso il locale storico “Bissone” di Cremona 
UN PRIMO A SCELTA TRA: 
·Tagliolini Porro e Pomodoro 
·Tortelli di Zucca 
·Tortelli di Ricotta 
UN SECONDO A SCELTA TRA: 
·Arista glassata al forno 
·Trota alle Mandorle 
·Brasato alle Mele con Polenta 
DOLCE DELLA CASA 
1 LITRO DI ACQUA, ½ DI VINO, CAFFÈ 
·Late check-out 130 euro 
Ps: Per motivi logistici è richiesta la prenotazione con almeno due giorni di anticipo 
2) CREMONA IN OMAGGIO 
·1 weekend ( 2 notti consecutive a scelta tra quelle di venerdì, sabato e domenica) per 2 persone con trattamento B&B in camera con vasca idromassaggio – se disponibile; 
·Colazione a buffet no limits caldo-freddo-dolce-salato; 
·Pernottamento e prima colazione gratuita per 1 o 2 bambini fino a 16 anni se alloggiati in camera coi genitori; oppure per loro una seconda camera scontata del 50%; 
·City – card di Cremona: validità 1 anno, dà diritto a ingresso ridotto alla Civica Collezione di Violini “Gli Archi di Palazzo Comunale”, al Museo Civico “Ala Ponzone” (Pinacoteca, Sezione Archeologica e Museo Stradivariano), alla Mostra APIC “Il Piccio: un pittore romantico nell’Europa dell’800 – fino al 10 giugno 2007), alle Fiere di CremonAntiquaria, Cremona MondoMusica, Il Bontà, al Teatro Ponchielli 
·La City –card di Cremona riserva inoltre il 10% di sconto in numerosi ristoranti e bar della città, pasticcerie, gioiellerie, abbigliamento, forneria, gastronomia, enoteca - 82 euro 
3) OFFERTA BENESSERE 
·1 weekend ( 2 notti consecutive a scelta tra quelle di venerdì, sabato e domenica) per 2 persone con trattamento B&B in camera con vasca idromassaggio – se disponibile; 
·Colazione a buffet no limits caldo-freddo-dolce-salato; 
·1 ingresso omaggio in centro fitness, con piscina e bagno turco - 84 euro 
4) TURNER E IMPRESSIONISTI (fino al 25 marzo 2007) 
·1 weekend ( 2 notti consecutive a scelta tra quelle di venerdì, sabato e domenica) per 2 persone con trattamento B&B in camera con vasca idromassaggio – se disponibile; 
·Colazione a buffet no limits caldo-freddo-dolce-salato; 
·Omaggio dell’Hotel 2 biglietti ferroviari A/R Castelvetro – Brescia (50 km) da ritirare presso il desk della reception - 88 euro 
5) LA MEGLIO GIOVENTÚ 
·4 adulti tra i 18 e i 35 anni accomodati in suite con 4 posti letto, trattamento B&B; 
·Colazione a buffet caldo-freddo-dolce-salato; 
·1 gratuità….quindi 4 al prezzo di 3… 99 euro 
7) IN CROCIERA CON CALPURNIA (da maggio a ottobre) 
·1 weekend ( 2 notti consecutive a scelta tra quelle di venerdì, sabato e domenica) per 2 persone con trattamento B&B in camera con vasca idromassaggio – se disponibile; 
·Colazione a buffet no limits caldo-freddo-dolce-salato; 
·Pernottamento e prima colazione gratuita per 1 o 2 bambini fino a 16 anni se alloggiati in camera coi genitori; oppure per loro una seconda camera scontata del 50%; 
·1 biglietto omaggio A/R sulla motonave Calpurnia che prende il nome dalla moglie di Giulio Cesare - figlia di Lucio Calpurnio Pisone Cesonino - la più importante donna di origine piacentina dell’antichità. Lungo il tragitto Piacenza - San Nazzaro e ritorno, attraverserà le splendide aree naturalistiche dell’oasi De Pinedo, compresa nei territori di Caorso e Monticelli. Si avrà in questo modo la possibilità di scoprire un paesaggio tra i più interessanti e suggestivi del fiume Po. La presenza della centrale nucleare di Caorso, inattiva da anni, ha fatto sì che zone limitrofe vincolate dall’Enel siano rimaste immuni da interventi d’antropizzazione. In questo modo la conservazione di zone umide dove è vietata sia la caccia che la pesca ha consentito negli anni la nidificazione e la sosta durante le migrazioni di numerose specie di uccelli, tra cui i principali rapaci ed aironi, compreso il raro Airone Rosso. 

HOTEL NOVECENTO - Gestal di Consoli & C. sas - Direttore: Sig. Consoli 
p.iva 01242010336 - Via Statale 10 - 29010 Castelvetro Piacentino (Piacenza) - Tel. + 39.0523.825035 - Fax. + 39.0523.825036 
http://www.hotel-novecento.it mailto:info@hotel-novecento.it 


	TECHNO LAB, quando la comunicazione diventa passione
La Techno Lab è una società di servizi tecnico-congressuali nata dall’esperienza pluriennale del suo amministratore Antonio Amoruso impegnato dal 1991 nel settore. Per la molteplicità dei servizi svolti e soprattutto per la serietà dimostrata,anche nel pur breve periodo di attività, annovera clienti di elevatissimo standing in tutto il territorio nazionale. Fornisce i più avanzati sistemi di traduzione simultanea, controllo accessi, conference system, amplificazione, videoproiezione, videoconferenza, produzione e post-produzione video ecc.. I sistemi di traduzione simultanea mono o pluricanale rispettano criteri di affidabilità e qualità, sia per eventi che vedono la partecipazione di diverse centinaia di persone, che per incontri di tipo aziendale o istituzionale. 

Fornisce,inoltre,consulenza tecnica per qualsiasi tipo di evento aiutando il Cliente nella scelta delle attrezzature idonee all'evento stesso. 
Techno Lab attiva per ogni socio del Club del Marketing e della Comunicazione una interessante convenzione che permetterà di risparmiare il 20% sui materiali tecnici richiesti 

Per Info rivolgersi al Sign. Luigi Marino: 
Techno Lab SAS 
Attrezzature tecnico-congressuali 
Via G. Orsi,70 - 80128 Napoli 
Tel - Fax : 081.3723445 
Mobile: 348.9129504 - 3289640762 
www.technolabsas.org 
info@technolabsas.org 


	

	

	

	 

	NUOVI SOCI

	Diamo il benvenuto ai nuovi iscritti
- Lorenzo Nettis - Promotion Manager COCA COLA ITALIA 
- Paola Spreafico - Mktg Services BOLTON ALIMENTARI 
- Luca Luciani - Product Manager SONY ITALIA 
- Renato Bellotto - Vice Presidente SIEMENS INFORMATICA 
- Alberto Mari - Small Business Portal Manager MICROSOFT 
- Franca Leemann Borgio - Dir. Edit. GRUPPO E.S. 
- Elisa Gradia - Marcom Executive BENQ ITALY 
- Francesco Miscioscia - Resp. Marketing ALLIANCE ALBERGHI 
- Alberto Maver - Assistente Marketing ERREGIERRE 
- Armando Gelardi - Amministratore Unico TELEMEETING ITALIA 
- Luca Bono - Marketing Manager ALMECO S.p.a. 
- Linda Spada - mktg & communication Director ADP 
- Greta Buzzi - Agente Commerciale TELEMEETING ITALIA 
- Giorgio Bellocci - Addetto Stampa DIESIS 
- Tiziana Pikler - Relazioni Esterne CONFIMPRESE 
- Massimiliano Spadola - Product Manager LEESIDE 
- Giovanni Bonomo - Titolare STUDIO BONOMO 
- Barbara Beltrami - Marketing e Pubblicità GRUPPO E.S. 
- Luca Crecchi - Resp. Redazione Milano ADN KRONOS 
- Francesco Tedeschi - General Manager ECLETTICA 
- Claudia Corradino - Busin. Admin. HENDERSON GLOBAL INVESTORS LIMITED 
- Helga Ogliari - Content Manager HRD ITALIA


