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	GRANDI EVENTI CLUB da non perdere

	Martedì 20 Marzo la Marketing e Business Community al gran completo sarà all'Hotel Crowne Plaza-Milan Linate di San Donato Milanese per l'evento dell'anno
Il Club del Marketing e della Comunicazione ha ideato il più significativo ed innovativo evento per tutti i professionisti ed operatori del comparto: 1° Convention Italiana di Marketing e di Comunicazione, organizzata in collaborazione con le più importanti associazioni , università, istituzioni pubbliche e private, aziende ed agenzie, giornali, portali e siti web, radio e tv italiane, e con la partecipazione interattiva di 1.000 manager, consulenti, docenti ed imprenditori. 

Concept dell’evento: 

La “1° Convention Italiana di Marketing e Comunicazione” si terrà Martedì 20 Marzo 2007 dalle 15,00 alle 21,30 presso il prestigioso Hotel Crowne Plaza - Milan Linate di San Donato Milanese. Un appuntamento unico e probabilmente irripetibile che può essere, già da ora, definito come “storico” per l’imponenza della macchina organizzativa, per il prestigio della location ed il credito degli sponsor, per lo spessore professionale ed umano dei membri del Comitato Organizzatore, per l’innovativo, originalissimo ed inedito format “a processo”, per gli elevati e nobili obbiettivi prefissati, per l’autorevolezza dei protagonisti-relatori, per l’interattività di tutti i partecipanti, per il livello qualitativo degli invitati, per l’ampio ventaglio delle categorie coinvolte della marcom e business community e per l’utilità socio-economica che potrebbe rivestire in ambito nazionale. 
Nasce con l’intento di fare il punto dettagliato sullo stato attuale del marketing, della comunicazione e dell’ informazione in Italia. 
Ma le finalità del progetto sono più articolate ed ancor più pragmatiche: 

- promuovere l’autocritica dei player del comparto travalicando la consueta autoreferenzialità che permea la loro mentalità e contraddistingue la totalità degli eventi del settore. Dunque: ( guardare dentro di noi per vedere meglio fuori da noi stessi) – ( ascoltare e non solo parlare) – (lungimiranza e non miopia)( modestia e non solo supponenza professionale) perché il riconoscimento dei propri limiti ed errori è la condizio sine qua non per il superamento degli stessi e prodromo di crescita e 
miglioramento. 
- informare i professionisti del settore sulle ultime tendenze (modelli, tattiche, strategie, 
tecniche) di Marketing, Comunicazione ed Informazione. 
- sensibilizzare i 5 milioni di manager ed imprenditori italiani di quelle imprese che ancora non comunicano e non sono marketing oriented, sull’importanza strategica ed operativa di queste due funzioni aziendali, assolutamente vitali e necessarie per continuare prima ad esistere e poi progredire in un mercato altamente competitivo; 
- rendere noto all’opinione pubblica (attraverso i mass media presenti) che aziende e agenzie hanno a cuore i consumatori /clienti (utenti, fruitori) considerandoli, non più unicamente un dato statistico o commerciale , bensì veri e propri individui ed esseri umani quali essi sono, per meglio far fronte e rispondere alle loro singole aspettative, desideri, bisogni, necessità. Dunque celebrare il passaggio dalla customer alla human satisfaction. 
- Sostenere e diffondere i valori di una comunicazione aziendale socio- eco compatibile e di un marketing d’impresa etico che rispettino i diritti inviolabili della persona umana e tutelino i cittadini-utenti-consumatori e l’ambiente per uno sviluppo sostenibile. 

Target dell’evento: 

Circa 1000 professionisti tra le seguenti categorie: Presidenti Associazioni, Presidi e Docenti Università ed Istituti professionali, Autorità politico-istituzionali, Top Manager di Aziende (Largo Consumo, Btob, Distribuzione GDO e Retail) e di Agenzie ( pubblicità, promozioni, pr , organiz. eventi, concessionarie, centri media , direct mktg, etc), Dirigenti Mass Media e Case editrici, Direttori testate giornalistiche ( stampa. tv. radio e web), Formatori e Motivatori, Ricercatori di Mercato, Sociologi e Psicologi. 
I nominativi, prescelti e selezionati dal Comitato Organizzatore, rappresentano il meglio offerto dal mercato per competenza, prestigio, professionalità e spessore tecnico-culturale. 


Comitato Organizzatore: 
Danilo Arlenghi – Sabina Rosa - CarloVittorio Giovannelli - Furio Garbagnati - Mariuccia Mauri - Daniele Tirelli - Paolo Duranti - Giorgio Tedeschi - Osvaldo Ponchia - Fausto Lupetti – Nando Schinelli - Gianluigi Falabrino -Roberto Salvini - Paolo Romiti - Giampiero Pelle - Enzo Argante -Dario Preda - PierAndrea Tosetto – Vittorio Spreafico - Marco Mancinelli -Luigi D’Urso - Maurizio Chiesura - Alessandro Ferrari - Giovanna Bo - Domenico Ghersi - Alberto Palazzo -Stefano Bettera - Miriam Forte -Luca Mattarello - Tiziano Scandiffio - Andrea Bagnolini - Andrea Pietrarota - Gianluca Lo Stimolo - Franco Santini - Antonio Barrese - Corrado Spedale – Massimo Lucidi – Armando Brescia – Giulio Rodolfo - Valeria Scaglia. 

Inoltre l’evento sarà organizzato in collaborazione con più di 20 Associazioni di settore tra le quali: Mediawatch, Assorel, Adico, Popai, Assirm, Assodigitale, CDVM, Club comunicazione d’Impresa, Assovisual, Acpi, Assoconsulenza, etc… 
ed altre in via di definizione 

Timing: 1° Convention italiana di Marketing e di Comunicazione Martedì 20 Marzo 2007 dalle ore 15,00 alle ore 21,30 

Programma di massima: 
ore 15,00 - Accreditamento - welcome coffè - visita agli spazi espositivi degli sponsor 
ore 16,30 - Inizio lavori ( conferenza con la formula del processo civile) 
ore 18,30 - drink break e visita spazi espositivi 
ore 19,00 - chiusura lavori con verdetto della 
giuria di esperti 
ore 19,30 - Formazione e motivatione manageriale 
ore 20,30 - Buffet di gala - momenti di 
marketing relazionale - visita 
spazi espositivi sponsor 

Chi fosse realmente interessato a collaborare attivamente dando un contributo economico, o creativo e tecnico a fronte di un elevatissimo ritorno di immagine e commerciale per sè e per la propria azienda può contattare personalmente: 

Sabina Rosa 
Segretario generale del Club 
tel 02 2610052 
info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 


Essendo un evento "eccezionale" dalla imponente macchina organizzativa, mai realizzato in Italia, con la partecipazione di tutte le categorie professionali della Comunicazione, della Informazione e del Marketing, è una occasione da non perdere assolutamente, sia in qualità di socio semplice frequentatore, sia in quella di socio benemerito (con contributo in denaro), per l’arricchimento umano, per la valorizzazione della propria attività , per l’aggiornamento professionale, per le relazioni ad alto livello e per il marketing e la comunicazione di se stessi. Un investimento concreto (in tempo o in denaro) per facilitare la propria carriera, per migliorare le proprie conoscenze e competenze manageriali ed infine per aumentare il successo personale e dell'impresa di appartenenza. 
La 1a Convention Italina di Marketing e Comunicazione sarà un incrocio di idee, un confronto di opinioni, un crogiuolo di esperienze secondo la formula del contraddittorio processuale e del dibattito televisivo tra chi fa comunicazione, chi fa informazione e chi fa marketing per favorire la comprensione, facilitare la conoscenza, stimolare la motivazione. 
Hanno già confermato la partecipazione ed il loro tangibile contributo 18 network televisivi, 15 testate gornalistiche nazionali, 12 riviste di settore, 5 newtwork radiofonici nazionali, 95 portali e siti di news on line, 150 aziende multinazionali, 70 agenzie internazionali, 16 associazioni, 10 univeristà ed accademie professionali, 3 istituti di ricerca e più di 500 top manager. 

Non manchi che tu ! 
Segna anticipatamente in agenda questo appuntamento per Martedì 20 marzo al fine di non prendere alcun impegno, perchè questo incontro ti sarà molto più utile, sia professionalmente sia commercialmente, di qualunque altro. 

"Agire è bene, interagire è meglio" 
E' la forza dirompente del network relazionale 
A presto 
Danilo Arlenghi 
Presidente Nazionale Club 

Il Club al Promotion Expo 2007 di Milano dal 14 al 16 Marzo
Come è ormai consuetudine anche quest'anno il Club avrà uno stand di ottime dimensioni presso l'esposizione fieristica di riferimento in Italia per chi si occupa di comunicazione e marketing 
L'edizione 2007 del Promotion Expo si terrà in Fieramilanocity nelle giornate di Mercoledì 14, Giovedì 15 e Venerdì 16 Marzo dalle 9,30 alle 18,00. 
Sarà articolata su 4000 mq di novità, idee, anteprime e realtà consolidate, suddivisi in 
3 aree specializzate: 
GIFT & PREMIUM - Il tradizionale palcoscenico delle aziende specializzate nell’oggettistica promozionale, la pubblicità, le relazioni pubbliche, pto, regali d’affari e premi. 
IN STORE - Vetrina italiana dedicata ai materiali, agli strumenti e alle idee per il punto vendita 
B2B SERVICE - Il marketplace innovativo che riunisce i migliori fornitori di servizi e soluzioni per lo sviluppo aziendale. Il Forum dei Servizi Avanzati. 
Non mancheranno inoltre incontri, convegni, seminari e workshop. 
Anche il Club organizzerà nella prima giornata di apertura una conferenza tematica 
che presto verrà resa nota. 
Promotion Expo è la grande fiera italiana che da 16 anni mette in contatto d’affari 
i dirigenti aziendali con gli operatori del settore promozionale, dei servizi di marketing e della comunicazione punto vendita. 
Le passate edizioni hanno visto un afflusso spontaneo di circa 8.000 manager d'azienda e di agenzia e di circa 2.300 soci del club che hanno affollato lo stand per visitare i desk espositivi delle società dei soci benemeriti presenti, incontrarsi e relazionare, sviluppare new business e conoscere altri membri del nostro network, che per l'occasione giungono da ogni regione d'Italia. 

Se anche tu desideri esserci per ben figurare da protagonista e non da mero spettatore, posizionandoti con un tuo desk dedicato e personalizzato nello stand del Club, con un investimento minimale (come è da sempre nello spirito e nell'agire del Club) a fronte di un elevatissimo ritorno in immagine, visibilità, rapporti proficui e nuovi clienti effettivi 
contatta subito la sede nazionale del Club a Milano. 
Ricorda che il business ruota attorno a te, 
e il Club ti aiuta a centrarlo. 
Per info più dettagliate: 
Sabina Rosa 
segretario generale del Club 
tel uff. 02 2610052 
mailto:info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 
 


	COMUNICAZIONI DAI SOCI

	La nuova giornata della formazione a Bergamo il 2 febbraio
La socia Stefania Boi coordinatrice della sezione Lazio-Umbria del Club offre un'altra opportunità per tutti i soci del Club 
, che credono nella formazione e hanno voglia di crescere professionalmente ed umanamente. 
Plus Factory, studio di consulenza di comunicazione e marketing, in collaborazione con la CONFORM, grande società di formazione a livello internazionale, continua ad organizzare gli workshop E.G.O. (Exellence, Growing, Opportunity) in varie città italiane. 

I soci del Club hanno la possibilità di partecipare gratuitamente alla giornata di formazione che si terrà a Bergamo il 2 febbraio 2007 dalle h. 10.30 alle 18, compilando il modulo ( SCARICABILE QUI ) e inviandolo via fax al numero 06 9670 8587. 

I posti disponibili stanno per terminare: se volete approfittare dell' irripetibile occasione riservatevi un posto al più presto. Conferma della location del workshop verrà inviata tramite mail a tutti i soci partecipanti. 


Se volete approfittare dell’eccezionale occasione riservatevi un posto al più presto. 


La CONFORM è presente in Italia da oltre 14 anni e ha elaborato e sviluppato con successo concetti e filosofie proprie di ogni campo della formazione attitudinale, comportamentale e motivazionale. 

I corsi sono adatti e consigliati a tutte le persone che vogliono crescere, migliorare e prosperare in tutti i campi della vita e a tutte le aziende, che credono nella formazione come strumento importante di crescita. 

Il ricco programma di corsi e workshop sono pensati per tutti: per chi dirige un'azienda, per chi vuole acquistare una maggiore sicurezza in se stesso e nelle proprie capacità, per chi desidera migliorare le proprie qualità di relatore e di gestore delle risorse umane, per le aziende che vogliono crescere insieme alle proprie risorse umane, per le direzioni commerciali e per il management. 

Ogni workshop è a numero chiuso, per cui vi invitiamo a contattarci al più presto per riservarvi un posto. 

Scarica la presentazione del WORKSHOP 

Scarica la presentazione di CONFORM 

Per informazioni e conferme contattare 
Stefania Boi 
Tel Mob. 320 18 40 313 
Fax 06 9670 8587 
mailto:stefaniaboi@plusfactory.it 
Una interessante convenzione per i soci
Servizi di Traduzione Professionale per il Marketing e la Comunicazione promossi da BWTRADUZIONI (http://www.bwtraduzioni.it ) 

Destinatari dell'OFFERTA: 
Agenzie di Marketing e Comunicazione e/o tutte le organizzazioni che curano la comunicazione 
delle imprese nei loro processi di internazionalizzazione e localizzazione del business 
OFFRIAMO uno sconto/Convenzione CLUB del 15%. 
Inoltre proponiamo la FORMULA ABBONAMENTO, che espressa in quote prepagate, permette di risparmiare tempo e denaro; è particolarmente vantaggiosa per le aziende che necessitano di un’assistenza linguistica costante, utile per la traduzione di testi specialistici (commerciali e marketing) anche di picccole dimensioni 
Gli associati al CLUB possono usufruire dello sconto per tutto l'anno 2007 attivando la convezione via email entro il 15 Febbraio ad info@bwtraduzioni.it ed indicando 
# CONVENZIONE CLUB DEL MARKETING # 
INFO: 
Antonia Santopietro 
Resp.Marketing 
Business World 
Tel/fax 0323 516505 (VB) 
Tel/fax 080 5367235 (BA) 
Sito Web: www.bwconsulenza.it 
mailto:bw-verbania@bwconsulenza.it
Apre in Italia Life Training School del Dott. Robert Johnson
“Quali sono le caratteristiche distintive che fanno di un’ azienda la leader in assoluto?” 
Domande come questa affollano quotidianamente la mente di ogni imprenditore o manager di successo che si ponga l’obiettivo di uscire dall’anonimato delle offerte globali e punti alla leadership ed al riconoscimento nazionale ed internazionale. 
Con lo scopo di offrire soluzioni a queste problematiche, apre in Italia, con sede al West Garda Hotel di Padenghe, “Life Trainig School”, la scuola multidisciplinare che propone un rivoluzionario modo di fare impresa. Guidata e voluta dal Dr Robert Jhonson, due lauree, di cui una in Marketing e Comunicazione presso la Harvard Business School e due master in Psicologia del cambiamento NLP e Analisi transazionale, “Life Training School” si distingue per gli insegnamenti innovativi e geniali, per i valori che trasmette, per i successi che i partecipanti raggiungono nella loro attività, ma anche nella vita e nei rapporti sociali. 

Poliedrico e fluente in ben sette lingue, comunicatore e stratega di business, il Dr Jhonson è celebrato in tutto il mondo come guru e consulente per una vita piena di successi e soddisfazioni. 
Gli insegnamenti di questa scuola sono indirizzati ai vincenti del futuro, a tutti quelli che non si accontentano di essere presenti sul mercato ma vogliono distinguersi ed essere protagonisti dell’economia mondiale, a coloro che non si piegano alle leggi imposte dai grandi gruppi, ma ne sono gli artefici e i promotori. 
“Non importa quanto lavori sodo. Importa quanto riesci a combinare. La vita mi ha insegnato che la vera difficoltà non è raggiungere un obiettivo, ma sapere qual è l’obiettivo da raggiungere” 
Robert Jhonson, stimato per il suo approccio rivoluzionario alle logiche aziendali ed alle dinamiche personali dell’imprenditore, ci indica nella passione e nel desiderio di vincere i concetti chiave per affrontare le sfide del presente imposte dall’internazionalizzazione dei mercati. 

“L’azienda leader sa fare impresa e sa comunicare le differenze distintive della sua ragione di esistere.” 
In un mix tra provocazione e sagacità, il guru Jhonson traccia una nuova strada, passando da quella che lui definisce una crisi economica inesistente al nuovo profilo del manager di successo di formazione umanistica. 
Anche in Italia, dove tiene da anni affollatissimi appuntamenti, ha già riscosso un incredibile successo, tanto da convincersi ad aprire una sede della scuola, dopo quelle già operanti negli Stati Uniti. 
Nella struttura italiana della Life Training School verrà affrontato ogni aspetto della vita: l’essere donna, l’essere giovani, gli affari, la medicina, ognuno con un percorso specifico e dedicato. 

L’elenco completo degli appuntamenti è consultabile sul sito internet www.lifetrainingschool.com, dove è inoltre possibile scaricare la scheda di partecipazione e richiedere maggiori informazioni. 
Oltre alle giornate specifiche per aziende e manager, “Vivere”, “Coltivare” e “Prosperare” sono i prossimi titoli degli incontri dedicati al successo personale ed imprenditoriale. 

Ricordiamo infine che il Dr. Jhonson è anche autore di successo: tra le sue opere è doveroso citare “L’uomo contro se stesso” (2006), nel quale Jhonson accompagna il lettore in un cammino verso il raggiungimento della maturità nella vita di tutti i giorni, negli affari, nella sfera sessuale, fino alla vecchiaia. In questo libro migliaia di pazienti hanno trovato una guida preziosa per raggiungere una condizione di equilibrio mai sperimentato. 

Del 2003 “Effetti delle Emozioni sulla Salute” pone l’accento sul modo in cui le tensioni emotive ed i problemi personali insoluti possono portare l’organismo alla malattia, mentre “Equilibrio” (2002) guida il lettore al raggiungimento di una condizione mentale, fisica, emozionale, finanziaria, relazionale volta al ritrovamento dell’armonia con se stessi
San Valentino 2007: un'idea per trascorrere una romantica serata
... al Ristorante “Il Capriccio” presso il Doria Grand Hotel a Milano 

... e per le 2 coppie più fortunate 2 esclusive cene offerte dalla “Casa”, da regalare ad un/a Amico/a speciale o da conservare per un’occasione particolare 

Ecco il menu per la serata 

Merluzzo skrey marinato con verdurine croccanti al lime e tequilaPetto d’anatra scottato alle spezie 

Piccoli ravioli farciti di branzino e rafano in brodetto di pomodori San Marzano 

Garganelli di pasta fresca alle mammole stufate su crema di pecorino e gocce di balsamico stravecchio 

Filettino di manzo purea di sedano rapa al currye rotolo alle verdure brasate e funghi porcini 

Soufflé glacés stracciatella e insalata di frutti esoticispadellati al miele di cardo 

Prezzo per persona euro 45,00 (IVA inclusa) bevande escluse 

Per prenotare il tavolo: Tel. 02 67.411.177- 411 
Un nuovo progetto di solidarietà
“Con il cuore in thailandia" è il nuovo progetto di solidarietà promosso e finanziato dalla Fondazione di cultura per la cardiologia e le scienze multidisciplinari Livia e Vittorio Tonolli. 

Questa, la Mission di solidarietà che vede impegnata la Fondazione Tonolli, Ente Morale a carattere scientifico e culturale senza fini di lucro, con sede in Corso Nazioni Unite , 64 Verbania-Suna, per tutto il 2007. 
L’obiettivo, in parte già realizzato, è l’allestimento di un laboratorio attrezzato con strumenti medici in grado di attuare nel tempo screening, diagnosi e terapia delle malattie cardiovascolari nei bambini. 
La sede dell’intervento proposto è il VACHIRA HOSPITAL di Phuket, divenuto anche centro informazioni per il disastro dello Tsunami in tutta l’area del Mare delle Andamane. 
Il maremoto dell’Oceano Indiano è stato uno dei più eclatanti disastri naturali registrati fra la fine del XX secolo e l’inizio degli anni 2000, causando oltre 280 mila morti, afferma il professor Giuseppe Riggio, Presidente della Fondazione, che ha avuto la sua origine e il suo sviluppo nell’arco di poche ore nella mattinata del 26 dicembre 2004, quando un violentissimo maremoto, al largo della costa nord-occidentale di Sumatra (Indonesia), ha provocato delle grandi onde anomale che hanno colpito, sotto forma di immensi tsunami, le coste di Indonesia, Thailandia, Sri Lanka, Maldive, India, Birmania, Bangladesh giungendo a colpire le coste della Somalia e del Kenya. Secondo le organizzazioni umanitarie, continua il Professore, circa un terzo delle vittime sarebbe stata costituita da bambini. 
La Fondazione Tonolli, facendo proprio il tragico evento ha pertanto deciso di avviare il progetto di solidarietà dal titolo “ Con il cuore in Thailandia” che prevede come destinatari ultimi, i bambini di Phuket. 
Grazie al reperimento di fondi propri, di contributi della Sezione Femminile della Croce Rossa Italiana di Verbania, della Fondazione Salina di Arona e di alcuni privati, la fondazione ha già potuto donare 1 elettrocardiografo completamente accessoriato e 1 defibrillatore con monitor, apparecchiature già in uso presso l’ospedale stesso. 



Ma Il progetto “Con Il cuore in Thailandia “ vuole essere molto di più, grazie anche al TUO prezioso contributo, la Fondazione donerà: 

- 1 ecocardiografo con sonda pediatrica e per adulti, e con predisposizione per l’eco-doppler, utilizzato per la diagnosi di malattie vascolari periferiche, indispensabile per una corretta diagnosi del paziente; 
- un letto cardiologico con monitor, completamente accessoriato, 
- un monitor da trasporto con rilievo pressione, frequenza cardiaca, sat arteriosa, necessario all’integrazione delle apparecchiatura utilizzabili durante il trasporto di pazienti critici 

Partecipare alla conferenza medico - divulgativa dal titolo " Diabesità e attività fisica” non è solo UN’OCCASIONE PER INFORMARSI E CONFRONTARSI su un argomento di grande attualità, ma è anche un modo ‘per contribuire con una libera offerta al progetto di solidarietà: 

Giovedì 1 febbraio 2007 - ore 21.00, 
" Diabesità e attività fisica” 
Relatore Prof. Eros Barantani, Primario del reparto RM2 dell’Istituto Auxologico Italiano 
Villa Giulia - Verbania Pallanza 

Per informazioni sull’evento: www.fondazionecardiologiatonolli.it tel 0323 501374 


	OPPORTUNITA' PER I SOCI

	Un grande aiuto per approfondire a 360° il vasto mondo del marketing


Master Marketing Management 2007 a Milano, 7 maggio-12 ottobre 2007 

Un percorso completo, a numero chiuso, integrato ed innovativo che permette ai giovani all'inizio della loro carriera professionale di affrontare e di approfondire a 360° il vasto mondo del marketing e di inserirli da protagonisti presso aziende, società di consulenza, agenzie di comunicazione. 

A CHI E' RIVOLTO 
Il Master è rivolto a neo-laureati e laureandi (entro la sessione estiva) del vecchio e nuovo ordinamento di primo e secondo livello in discipline economico-giuridiche, umanistico-sociali, tecnico-scientifiche e a giovani professionisti (con non più di tre anni di esperienza). 

LA DIREZIONE SCIENTIFICA 
La Direzione Scientifica del Prof. Walter G. Scott, Professore di "Economia dell'impresa e fondamenti di Marketing" presso l'Università Vita - Salute San Raffaele. E' stato docente di Marketing presso l'Università Cattolica di Milano dove ha costituito e diretto il Centro di Ricerche sul Marketing dei Servizi Finanziari (Centrimark). 

DURATA 
Il Master, con frequenza obbligatoria, ha una durata complessiva di otto mesi full-time di cui cinque mesi di aula (dal 7 maggio al 12 ottobre 2007) a cui seguirà uno stage garantito a tutti i partecipanti presso: 
A.C. Milan - Atradius - Auchan - Autogrill - Avon - Barilla - Benetton Group S.p.A. - BNK4 - Bricocenter - Castorama Italia - Citroën Italia S.p.A - Coca-Cola HBC Italia - Contactlab - Coty Italia S.p.A. - Cultura & Comunicazione - De Agostini Editore S.p.A. - Decathlon - Divella - Duca di Salaparuta - Ducati - Elation - Eprcomunicazione - Future Brand - Gemeaz Cusin - Gruppo Carrefour Italia - Gruppo Formula S.p.A. - Gruppo Galbani - Harvard Business Review - Henkel - Hewlett Packard - Homina Comunicazione Relazioni Pubbliche - IBM Italia - Ikea,Indesit Company - ING Direct - Interbrand - Inventa CPM - Ipsoa Francis Lefebvre - Kellogg Italia S.p.A. - Kiwari - Konica Minolta Italia - Kraft Foods Italia - Leroy Merlin - Marketing Service Company - Masterfoods - Mattel Italia - Microsoft - Milano AD - MS&L Italia - Nielsen NetRatings - NWeb - Rina Training Factory - Robert Bosch S.p.A. - Rotomail Italia - SAS - Seat Pagine Gialle S.p.A. - Shell Italia - Siemens S.p.A. - TBWA Italia - Tiscali - Tns infratest - Trentino S.p.A. - Unilever - Upim - Yahoo! Italia - Weber Shandwick Italia - Wolters Kluwer Italia 

Le lezioni si terranno dal lunedì al venerdì, dalle 9:00 alle 18:00. 

STRUTTURA 
- Formazione di base 
- Orientamento internazionale 
- Sviluppo delle competenze manageriali 
- Business English 
- Informatica 
- Seminari specialistici sui temi più innovativi nel marketing 
- Approfondimenti su specifici settori merceologici 
- Servizio di orientamento e placement 

Per la partecipazione al Master sono disponibili delle borse di studio a copertura totale e parziale della quota di iscrizione. 

Le selezioni per l'ammissione al Master, sono disponibili sul sito internet www.ipsoa.it/master (dove sarà possibile anche prenotare la data del proprio colloquio di selezione), si terranno secondo il seguente calendario: 

- Bari - 27 febbraio 2007 
- Potenza - 28 febbraio 2007 
- Napoli - 6 marzo 2007 
- Roma - 7 marzo 2007 
- Catania - 21 marzo 2007 
- Palermo - 30 marzo 2007 
- Bologna - 4 aprile 2007 
- Padova - 5 aprile 2007 
- Assago - Sede della Scuola di Formazione Ipsoa. 

Le selezioni si terranno in più date. 

Per ulteriori informazioni e per prenotare il colloquio di selezione, rivolgersi alla Segreteria Organizzativa: 

tel. 02/82476.812- 838316331 
fax 02/82476.037 
e-mail: mailto:masterazienda@ipsoa.it 

Altre informazioni 



	UN LIBRO ALLA SETTIMANA

	Offerte irresistibili per la conquista di nuovi clienti
di Alan Rosenspan. 
La musica di fondo è il direct marketing, ma i ritmi più coinvolgenti descrivono la vera relazione fra il comunicatore e la persona, cogliendo le sue reazioni ad una offerta di vendita. 
Da internet ai mass media chi è alla ricerca di proposte "a cui non si può dir di no" qui trova di che alimentare briefing e brainstorming per un anno intero. 
Chi ha già partecipato ad un sworkshop di Alan Rosespan ritroverà in queste pagine lo stesso entusiasmo e la stessa torrentizia irruenza con cui trascina i suoi ascoltatori nella ricostruzione dei suoi percorsi creativi. 
Le numerose case history sono il naturale supporto alle conclusioni teoriche che, nelle pagine successive, vengono rimesse in gioco in un continuo confronto tra sfide e soluzioni. Ad una prima occhiata, si può avere la sensazione di essere guidati in un percorso didattico banalizzato, che lascia poco spazio all'esercizio della fantasia. Il valore del testo è, invece, proprio nella sua indiscutibile semplicità, che facilita l'ingresso dei new comer nei segreti della professione e lascia ai senior il piacere di ritrovarsi felicemente nelle idee che hanno sempre coltivato. 
Un libro ricco di numerose case histoies e test creativi. 
E che, spesso, hanno trovato pochi alleati proprio fra coloro che hanno il compito di decidere. Sono in fondo questi i lettori a cui Rosenspan dedica il libro. Per accorciare il percorso fra idea e azione, per dedicare tutta l'attenzione necessaria al traguardo 
finale: il controllo dei risultati. 
Alan Rosespan è uno dei più acclamati "guru" del DM internazionale. 

Pagine 320 
Euro 18,00 
ISBN 88-8391-193-8 
http://www.lupetti.com 



	LOCATION SELEZIONATE

	AROME RESTAURANT & BISTROT eletto dal Club "Posto di Comunicazione"
Un raffinato ed elegante locale di Milano, ubicato in Via Fogazzaro 9 diretto dalla socia e fondatrice del Club Stefania Petruccelli alle spalle di Piazza 5 Giornate traversa di Viale Montenero, zona dove hanno stabilito il proprio quartier generale alcune delle più grandi firme della moda italiana quali Prada, Etro, Hogan, Tod’s. 

Il consiglio direttivo del Club dopo aver attentamente valutato il livello delle prestazioni offerte ed analizzato differenti componenti elegge Arome Restaurant & Bistrot a "Posto di Comunicazione" 
per eccellente qualità delle proposte gastronomiche, del servizio, dell'ambientazione e delle attitudini al comunicare, 
elargendo il patrocinio della associazione, che utilizzerà il locale per propri eventi ed incontri. Il Club crede nella qualità e la qualità della vita non è un refrain sociologico né gioco di parole, ma un fatto concreto che inizia nel modo più semplice e nel luogo più naturale: a tavola, con la famiglia, gli amici, i colleghi. Ecco perché un buon pranzo o una buona cena restano il primo, migliore investimento in qualità. 


AROME RESTAURANT & BISTROT è gestito da un giovane e brillante chef, Matteo Minutiello, formatosi accademicamente al prestigioso Istituto Alberghiero Carlo Porta di Milano,che vanta un palmares professionale di tutto rispetto avendo esercitato la propria sublime arte culinaria in alcuni dei più rinomati luoghi di culto per i buongustai italiani ed internazionali quali Four Season, Giannino, Baretto. 

Il locale è un vero e proprio salotto, accogliente, sofisticato, ricercato ma sempre con classe,un vero e proprio ambiente easy glam,adatto per pranzi di lavoro e cene intime,dove coabitano con sapiente maestria diversi stili, Impero, Luigi XV, Bauhaus, il tutto però accompagnato dalla tecnologia digitale più avanzata,monitor al plasma, e collegamenti internet wifi e wireless; spiccano in particolare una importante collezione di bicchieri di cristallo di Boemia ed una mitica originale e cromata macchina da caffè FAEMA del 1959. 

Gli ospiti rappresentano il meglio della società contemporanea milanese, avvocati, industriali, banchieri, finanzieri, giornalisti, manager, modelle, artisti e sportivi. 

Il locale all’esterno si presenta con una bella esposizione costituita da quattro ampie e luminose vetrine,all’interno i coperti sono circa 50 per un ambiente,al contempo,raccolto ma riservato. 

La cucina rispecchia la tradizione mediterranea rivisitata però con un tocco personale ed originale,caratterizzata da profumi,aromi e spezie che solleticano i sensi e fanno viaggiare la mente,poiché le prelibate pietanze prima ancora che con il gusto vengono assaporate con l’olfatto e la vista. 

Il tutto viene innaffiato magistralmente da una ricercata e fornita cantina,30 etichette per i vini e 3 per gli champagne,che permette di degustare il vino appropriato per ogni portata quali Roero Arneis di Monchiero Carbone,Dolcetto d’Alba di Cà del Bosco e Passito di Pantelleria di Rallo. 

La chiusura è programmata per il sabato a mezzogiorno e per la domenica,vengono accettate tutte le carte di credito e la spesa media è di circa 35 Euro. 
Per contatti: 
Stefania Petruccelli 
02 45481922 
Info: 
mailto:info@aromebistrot.com 
http://www.aromebistrot.com/ 


	RIDE BENE CHI RIDE QUI

	Omaggio ad Alberto Sordi: battute cult dell'Albertone nazionale
«Posso presentarmi? Alberto, di professione ottimista...» 
(Al compagno di cella Erwin Strahl, in Una parigina a Roma, 1954) 
«Maccarone, m’hai provocato e io ti distruggo adesso: io me te magno!» 
(A un piatto di spaghetti: la dieta allo yogurt è troppo difficile per un romano, sia pure «d’America», in Un americano a Roma, 1954) 

«C’ho delle barzellette inedite che so’ chiuse in cassaforte in banca...» 
(Il capocomico in cerca di scrittura, in Polvere di stelle, 1973) 

«Maccaroni!? Questa è roba da carrettieri! Io non magno maccaroni: io sono americano...» 
(Alberto Sordi davanti a un piatto di pasta, che in onore dell’America si propone di sostituire con yogurt, mostarda e marmellata, in Un americano a Roma, 1954) 

«A me il mare m’attira... sento una voce fin da bambino... Dovevo fare il capitano di lungo corso, e invece...» 
(Il romantico divo dei fotoromanzi, in Lo sceicco bianco, 1952) 

«Mi permetti, fata bionda? C’è quella schifezza d’uomo che s’è invaghito di te.» 
(Il ladro di automobili Alberto Sordi si dichiara a Sophia Loren a nome di Peppino De Filippo, in Il segno di Venere, 1955) 

«Ammazza che fusto!» 
(A proposito di se stesso, in Un americano a Roma, 1954) 

«Quanto stai bene! Sei più bello di quand’eri sergente. Come te senti?» «Boh, che volete che ve dica? Me sento un altro: più forte, più alto... Pure la voce me ce metto: più limpida. E poi soprattutto me sento disinvolto...» 
(L’apparizione del vigile motociclista Sordi in famiglia, prima di crollare sul pavimento di casa come un sacco di patate, in Il vigile, 1961) 

«Io non so niente! Se lo sapessi, ve lo direi! Io sono un vigliacco, lo sanno tutti!» 
(Il grido disperato del soldatino italiano prima di essere fucilato dagli austriaci, in La grande guerra, 1959) 

«E mi faccia causa, signora, che vuole che le dica? Io non voglio truffare nessuno, io ho paura, ho solo paura! E poi sapete che ve dico? Ouh, fate quello che ve pare: mi denunci. Io dirò tutto. [...] Tutto, tutto. Ma è ingiusto, io dico che è ingiusto: non si può obbligare un uomo a vendere un occhio, non si può!» 
(L’ultimo tentativo di fuga dell’imprenditore che ha venduto un occhio della testa, in Il boom, 1963) 

«Ma che, neghi?» «Io? Nego?» 
(Il tipico marito italiano sorpreso dalla moglie a letto con l’amante, in Made in Italy, 1965) 

«Ho sognato che ero rimasto vedovo. Un sogno completo: morte, camera ardente, funerale. Io camminavo dietro al feretro. Mentre tutti piangevano, io ridevo. Poi, mentre calavano la bara giù, nella fossa, ho sentito come un colpetto qui dietro alla nuca. Tac! Anche abbastanza forte. Mi sono risvegliato nel mio letto. Era mia moglie che mi diceva: “Cos’hai, cretinetti, ridi nel sonno?”» 
(Il sogno dell’aspirante vedovo, in Il vedovo, 1959) 

«Io le brutte abitudini le prendo subito.» 
(A Pierre Brasseur, in La più bella serata della mia vita, 1972) 

«Lavoratori della mazza...» 
(Il celebre gestaccio in automobile agli operai che riparano la strada, in I vitelloni, 1953) 

«Che fa? Concilia o mando al convento?» 
(Il vigile supercattivo alle prese con una suora, in Guardia, guardia scelta, brigadiere e maresciallo, 1956) 


«Che fa, marchese, spinge?» 
(Le «ultime parole famose» prima di precipitare nella tromba dell’ascensore, in Il vedovo, 1959) 

«Ho dato il cappotto al Polesine!» 
(Il tormentone notturno dell’ubriaco cronico, in Accadde al penitenziario, 1955). 

«Pianga, commendatore!» «Magari, ma non posso...» 
(Gli astanti cercano di confortare il presunto vedovo in gramaglie alla veglia funebre della moglie, in Il vedovo, 1959) 

«Ma non ci facciamo conoscere da tutti per quel che siamo!» 
(Il marito colto in flagrante dalla moglie cerca di evitare scenate, in Made in Italy, 1965) 

«Ma che, noi italiani ve imponemo a voi forse una trasmissione in televisione de nome “Valmontone”, “Portogruaro”, “Gallarate”? Perché voi ce dovete rompe li cojoni con ‘sto “Dallas”?» 
(Riflessioni di taxista romano con passeggero statunitense, in Il tassinaro, 1983) 

«Signor colonnello! [Sono] il tenente Innocenzi. Accade una cosa incredibile: i tedeschi si sono alleati con gli americani!» 
(Il tenente italiano al telefono con il suo colonnello, Claudio Gora, l’8 settembre 1943, in Tutti a casa, 1960) 

«E chi so’?» «So’ generali, non li vedi?» «Ma ‘n do’ vanno? Questi vanno in trincea! Ma allora c’è pericolo: perché, se noi annamo dove vanno loro, domattina semo in prima linea!» 
«Tutto il contrario! Fossero soldati, lo capirei. Ma se tu vai ‘n do’ vanno i generali, sta’ tranquilla che il nemico sta dall’altra parte.» 
(La soubrette Monica Vitti e il marito e capocomico Alberto Sordi assistono all’8 settembre, in Polvere di stelle, 1973) 

«Ma come? Prima, quando c’era la guerra, non volevate. Proprio adesso vi viene la voglia? Oooh, a me non me ne frega più niente di nessuno, sapete: tre anni di naia, fronte occidentale, otto mesi in Albania. Io me ne vado a casa!» 
(Dopo l’armistizio dell’8 settembre il tenente Alberto Sordi, lasciata la divisa, apostrofa gli uomini che vogliono proseguire la guerra nelle file dei partigiani, in Tutti a casa, 1960) 

«C’erano più soldati dentro al teatro che al fronte...» 
(Il capocomico al tramonto ricorda, ingrandendo un po’ i ricordi, gli spettacoli del tempo di guerra, in Polvere di stelle, 1973) 

«Guardateli: sempre in disparte stanno, loro sono gli unici a non essersi accorti di questo bbbbbooommmmmm... Siamo tutti impazziti, ma loro non si sono accorti di niente, sono felici...» 
(Alberto Sordi, ubriaco ma non troppo, parla dei propri genitori agli invitati di una festa dei primi anni ‘60, in Il boom, 1963) 

«Non credere, sai, Elena, che sia difficile fare quattrini, come fa tutta questa gentaglia che ci sta intorno. [...] È più difficile scrivere un brutto romanzo o vendere utensili elettrodomestici? O vivere di sfruttamento, come fa tutta questa gente del Nord?» 
(Un’altra volta ubriaco, Alberto Sordi parla del «miracolo italiano» alla moglie separata Lea Massari, in un locale notturno della Versilia, in Una vita difficile, 1961) 

«Papà, essere americani non vuol dire essere miliardari. Bisogna averli i miliardi, se no sei un matto» 
(A Vittorio De Sica, in Un italiano in America, 1967) 

«Te lo vuoi mettere in testa che il francese è tutto nella vita? Ti apre tutte le porte il francese. Ma che credi, che in Francia parlano italiano? Tutti in francese parlano...» 
(Il «francese a Roma» nonché vigile urbano Alberto Sordi sogna di dirigere il traffico sugli Champs Élysées, in Guardia, guardia scelta, brigadiere e maresciallo, 1956) 

«Tutti in macchina vengono in ufficio!...» 
(L’automobilista medio Alberto Sordi lancia sguardi di fuoco agli altri automobilisti medi mentre cerca un posto per la propria auto nel parcheggio del Ministero, in Un borghese piccolo piccolo, 1977) 

«Stai attenta, Elena, che dietro a quelle rilucenti automobili c’è il truffaldino!» 
(A Lea Massari, in Una vita difficile, 1961) 

«Che gente, Ada mia...!» 
(Il metalmeccanico in vacanza alla moglie Rossana Di Lorenzo, a proposito dei turisti snob della Sardegna, in Le coppie, 1970) 

«Ma allora io butto la bomba e sfascio tutto, sfascio...» 
(L’autodifesa processuale del qualunquista incastrato, in Un eroe dei nostri tempi, 1955) 

«Non so, non ho le idee chiare...» 
(Il borghese romano-europeo alla fine dell’avventura africana che gli ha fatto vedere il mondo da un altro punto di vista, in Riusciranno i nostri eroi a ritrovare l’amico misteriosamente scomparso in Africa?, 1968) 

«Ho modificato le mie idee, ho messo la testa a posto: come fanno tutti.» 
(Alberto Sordi annuncia a Lea Massari di aver rinunciato ai propri ideali e di essersi venduto anche lui al miglior offerente, in Una vita difficile, 1961) 

«Per legge non si potrebbe vendere niente del proprio corpo» 
«Eh già: o tutto o niente...» 
(Elena Nicolai e Alberto Sordi, in Il boom, 1963) 

«Siete turisti? Cosa venite a fare qui? Non c’è niente da vedere, è tutto uno schifo... Non visitate l’Italia! Statevene a casa vostra, che è meglio.» 
(Gli sputi sulle macchine dei turisti stranieri nella notte versiliana, in Una vita difficile, 1961) 

«Non sei nessuno, tu... Non siete nessuno tutti... tutti quanti... tutti... Che vi siete messi in testa?» 
(Le verità di ubriaco buttate in faccia a Franco Interlenghi nell’alba del dopo carnevale, in I vitelloni, 1953) 

«Vedi, Paolino, tua madre è una grande donna, e noi dobbiamo avere per lei un grande rispetto. Ma ragiona come una donna. Non è vero che io sono sfortunato: la verità è che io non ho mai cercato la fortuna. [...] Hai capito la differenza?» 
(Alberto Sordi spiega la propria vita difficile al figlioletto Paolino Vanni, in Una vita difficile, 1961) 

«Pensa a te, Mario, pensa solo a te! Ricordati che in questo mondo basta fare sì con gli occhi e no con la testa, che c’è sempre uno pronto che ti pugnala nella schiena. D’altronde io e tua madre siamo soddisfatti: abbiamo un figlio ragioniere, che vogliamo di più? Per noi gli altri non esistono. Tu ormai sei sistemato, noi siamo vecchi: non 
c’abbiamo altre ambizioni. Tutto quello che vogliamo è morire in pace, con la coscienza a posto» 
(Il padre di famiglia dà lezioni di vita al figlio ragioniere Vincenzo Crocitti, in Un borghese piccolo piccolo, 1977) 

«No, no, non si può stare sempre a guardare!» 
(L’ex tenente decide finalmente di partecipare in prima persona alla Storia mettendosi dalla parte dei partigiani, nel finale di >Tutti a casa, 1960) 

«Ma che, siete matti? Ma che, s’ammazza così la gente?!?» 
(Il soldatino mezzo furbo e mezzo vigliacco di fronte alla fucilazione del compagno, in La grande guerra,1959) 

«Io vorrei essere immortale» 
«Pure io. Ma non per sempre, però.» 
(Bernard Blier e Alberto Sordi con un piede nella terza età, in Una botta di vita, 1988) 


Tratto dal libro: 
Enrico Giacovelli, Un italiano a Roma, Lindau 2003
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