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	NOTA DALLA PRESIDENZA

	Il Club prossimamente: eventi, iniziative, attività, opportunità
- calendario eventi ( primi mesi dell'anno): 
2 febbraio - I manager della Tavola rotonda nel salotto di Miriam Forte 
14/16 marzo - Partecipazione alla Fiera Promotion Expo di Milano 
20 Marzo - ( evento dell'anno) 1° Convention italiana di Marketing e di Comunicazione all'Hotel Crowne Plaza di San Donato (MI) 
- Marketing del Cuore 
- Shock The Monkey 

- Siglato stretto rapporto di collaborazione continuativa mensile con Mediawatch, l'osservatorio giornalistico presieduto da Carlo Giovannelli, al fine di far interagire il mondo della Informazione con quello della Comunicazione. 

- Rinsaldate ed aggiornate le partnership con le seguenti associazioni di settore: ADICO - ASSOREL - FERPI - POPAI - AISM - TP - ACPI - CDVM Torino - CLUB COMUNICAZIONE IMPRESA - ADM Italia - ASSOVISUAL - PLEF con le quali si realizzeranno iniziative in comune o si scambieranno le informazioni e le partecipazioni ai rispettivi eventi 

- Attivate nuove partnership con altre importanti associazioni. Vi daremo conto in tempo reale 


- Programmate interessantissime e utili convenzioni (sollecitiamo al tal fine anche il tuo contributo) 

- Elargito patrocinio Club a manifestazioni ed iniziative di alto spessore profesionale e significativo contenuto culturale o sociale quali: 
Branding italy 
Premio Aretè 
Premio Mediastars 
ed altre in via di definizione 

- Studiati nuovi corsi di Formazione o Aggiornamento Professionale del settore MarCom organizzati in collaborazione con le migliori società del comparto. 

- Ridisegnato Marketing Journal che raggiunge il traguardo dei 29.000 lettori al giorno e progredisce settimana dopo settimana. Dal mese di gennaio la nostra testata quotidiana sarà anche inserita nella rivista Tempo Economico. 

- Dato vita ad attività di web marketing per migliorare il posizionamento e la visbilità del sito Club e del sito Marketing Journal. 
Ogni idea o consiglio costruttivo da parte tua è ben accetto. 

- Rinnovati i Presidenti ed i Consigli Direttivi delle seguenti sezioni regionali del Club: 
Campania e Calabria 
Puglia e Basilicata 
Liguria e Piemonte 
Emilia Romagna 
per essere più vicini ai soci delle rispettive aree geografiche e più presenti sul territorio con eventi, attività ed iniziative di carattere locale. 
Per le altre regioni sono allo studio un programma ed un calendario dettagliato con i relativi organi designati. 
Vi daremo menzione in modo puntuale. 

NOTA BENE: 
per contributi concettuali, logistici ed economici, attivi, funzionali ed innovativi finalizzati al miglioramento del Club in ambito nazionale o territoriale sei pregato di contattare: 
Sabina Rosa 
Segretario Generale del Club 
o direttamente 
Danilo Arlenghi 
Presidente Nazionale Club 

tel: 02 2610052 
info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com


	EVENTI CLUB DA NON PERDERE

	Martedì 16 gennaio comunicatori aziendali e giornalisti a cena col Ministro Gentiloni
Il Club del Marketing e della Comunicazione e Mediawatch partono alla grande nel 2007 ed organizzano per Martedì 16 Gennaio un incontro a cena con il Ministro Paolo Gentiloni presso il Circolo della Stampa di Milano.

Mediawatch, in collaborazione con il Club del Marketing e della Comunicazione, ha organizzato una cena di Gala martedì 16 gennaio dalle 20.30 presso il Circolo della Stampa in C.so Venezia, 16 a Milano. Il tema della serata sarà: " Il sistema dei media tra etica e nuove professionalità". Gli ospiti d'Onore che incontreranno i soci di entrambe le associazioni saranno: Paolo Gentiloni , Ministro delle Comunicazioni; Pierluigi Mantini , Deputato della Margherita; Franco Abruzzo , Presidente dell'Ordine dei Giornalisti della Lombardia; Gigi Bacialli , Direttore di Canale Italia; Ruben Razzante , Consigliere Nazionale dell'Ordine dei Giornalisti; Edmondo Rho, giornalista economico di Panorama . 

Di prestigio il parterre di personalità presenti all'incontro ricevute da Carlo Giovannelli Presidente di Mediawatch e da Danilo Arlenghi Presidente del Club del Marketing e della Comunicazione: Vittorio Sgarbi,Assessore alla cultura di Milano; Andrea Mascaretti, Assessore politiche per il lavoro e formazione Comune di Milano; Vincenzo Novari, amm. del. 3 Italia; GianMarco Litrico, Media & External Relations 3 Italia; Fabrizio Cassinelli, Presidente di Associazioni Milano e giornalista Ansa; Enrico Fedocci, inviato di Studio Aperto; Franz Foti , Direttore del corso Uffici Stampa dell'Ordine dei Giornalisti della Lombardia; Assunta Currà , Vice Segretario Nazionale GUS (Giornalisti Uffici Stampa); Daniela Javarone , Presidentessa degli "Amici della Lirica"; Roberto Braguti, Presidente del "Foro Meneghino"; Edo Corradini , stilista e Vic Antico , distributore dei principali Free Press in Italia, Francia, Spagna, Inghilterra, Editore di Gool, il primo settimanale sportivo gratuito, e di Milano Happening, periodico di approfondimento sulla città di Milano. 

Il costo di partecipazione per i soci è di €. 50,00 cadauno - per i non soci di €. 60,00 ad personam 

Per questioni di carattere organizzativo, vista l'esclusività dell'appuntamento e la limitata capienza dei posti a sedere, si prega di confermare urgentemente la propria presenza ed attendere la convalida di accettazione. 

Per altre info e per prenotazioni: 
Sabina Rosa 
Segretario Generale Club 
tel 02 2610052 
mailto:info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 

NB: Mediawatch - Osservatorio Giornalistico, con il nuovo anno sposta la sede in Via Monte Bianco, 8 a Milano

I manager della tavola rotonda al Loft di Roma
Primo evento del 2007 per la Sezione Lazio del Club. Soci effettivi e simpatizzanti si incontrano Venerdì 19 gennaio ad una cena-buffet al Loft, rinomato ed elegante locale della vita notturna della capitale. 


Organizzata in collaborazione con Estreme World, con la nuovissima formula "CENA al costo di un APERITIVO", l'appuntamento informale sarà l'occasione per incontrarsi, conoscersi, condividere, scambiare idee ed opinioni, relazionare, allacciare nuove collaborazioni professionali, iniziando, così, in modo proficuo il nuovo anno all'insegna del "Connecting Manager" 


Andrea Bagnolini, presidente della sezione Lazio e Stefania Boi coordinatrice della stessa, unitamente al consiglio direttivo regionale, riceveranno i vecchi soci che avranno la possibilità di rivedersi ed i nuovi che potranno prendere parte, per la prima volta, ad una interessante iniziativa realizzata dal Club. 

L'appuntamento è per Venerdì 19, ore 20.30 al Loft - Via Libetta 7 (Roma Ostiense) 

Il presente invito può essere esteso anche a colleghi, clienti, collaboratori, manager, consulenti e professionisti del comparto. 

Indispensabile la conferma per sé e per i propri ospiti a 

Stefania Boi 
Coordinatrice Club Lazio – Umbria 
Cell. 320 18 40 313 
Fax 06 9670 8587 



	COMUNICAZIONI DAI SOCI

	Gratuita per i soci "la giornata della formazione" a Roma il 26 gennaio
La socia Stefania Boi coordinatrice della sezione Lazio del Club offre una grande opportunità per tutti i soci del Club , che credono nella formazione e hanno voglia di crescere professionalmente ed umanamente.

La Plus Factory , studio di consulenza di comunicazione e marketing, in collaborazione con la CONFORM, grande società di formazione a livello internazionale, organizza degli workshop nelle principali città italiane. 

I soci del Club hanno la possibilità di partecipare gratuitamente alla giornata di formazione che si terrà a Roma il 26 gennaio 2007 , compilando il modulo ( SCARICABILE QUI ) e inviandolo via fax al numero 06 9670 8587. 

I posti disponibili stanno per terminare: se volete approfittare dell' irripetibile occasione riservatevi un posto al più presto. 

La CONFORM è presente in Italia da oltre 14 anni e ha elaborato e sviluppato con successo concetti e filosofie proprie di ogni campo della formazione attitudinale, comportamentale e motivazionale. 

I corsi sono adatti e consigliati a tutte le persone che vogliono crescere, migliorare e prosperare in tutti i campi della vita e a tutte le aziende, che credono nella formazione come strumento importante di crescita. 

Il ricco programma di corsi e workshop sono pensati per tutti: per chi dirige un'azienda, per chi vuole acquistare una maggiore sicurezza in se stesso e nelle proprie capacità, per chi desidera migliorare le proprie qualità di relatore e di gestore delle risorse umane, per le aziende che vogliono crescere insieme alle proprie risorse umane, per le direzioni commerciali e per il management. 

Ogni workshop è a numero chiuso, per cui vi invitiamo a contattarci al più presto per riservarvi un posto. 

Scarica la presentazione del WORKSHOP 

Scarica la presentazione di CONFORM 

Per informazioni e conferme contattare 
Stefania Boi 
Tel Mob. 320 18 40 313 
Fax 06 9670 8587 
mailto:stefaniaboi@plusfactory.it
Si rinnova il portale pubblicitadirettaonline.com
Pubblicità Diretta Online: nel door to door dal portale principale . 

Finalmente il mondo del door to door e della pubblicità diretta ha un punto di riferimento completo sul Web. Per scoprirlo, basta un clic all'indirizzo www.pubblicitadirettaonline.com. 

Pubblicità Diretta Online è un vero e proprio portale, dedicato sia alle aziende protagoniste di questo settore, sia agli imprenditori che – sempre più numerosi – scelgono la pubblicità diretta e il door to door per far conoscere i propri prodotti o servizi ed espandere il proprio business. 

Nell'area Agenzie del portale, infatti, sono recensite tutte le principali offerte del settore, divise per area geografica. Ai potenziali clienti basta un clic per conoscere i futuri partner d'affari e confrontarne le proposte. 

Chiunque operi nel settore può registrarsi gratuitamente al sito. Ma il vero “plus” di Pubblicità Diretta Online è la possibilità di mettersi in evidenza acquistando, a condizioni assolutamente competitive, uno spazio dedicato per descrivere nel dettaglio i propri servizi e i propri punti distintivi. Con un banner o uno spazio speciale negli elenchi regionali, le agenzie di pubblicità diretta hanno la possibilità di farsi conoscere non attraverso un sito qualunque, ma nel sito consultato da chi, espressamente, è alla ricerca di un fornitore per un'azione pubblicitaria. 

Ma Pubblicità Diretta Online è molto di più di una semplice directory specializzata. È anche un vero e proprio “ centro di servizi ” per chi – dal lato della domanda o dell'offerta – è interessato al settore. Con interviste dei protagonisti, news, suggerimenti, comunicati informativi e molto altro ancora. 

Il modo migliore per scoprire Pubblicità Diretta Online è provarlo subito all'indirizzo: www.pubblicitadirettaonline.com 

Per richiedere la newsletter periodica del mondo della pubblicità diretta del door to door e del Marketing operativo inviare una mail a: info@pubblicitadirettaonline.com con dicitura “newsletter” accompagnata dai propri dati e l'autorizzazione all'informativa della privacy (art. 7 legge 196/03). 

Pubblicità Diretta Online è un'iniziativa di Enterprise Communication - Direct Media Group . 

Contatti: 
Redazione c/o Enterprise Communication 
10148 Torino 
Corso Grosseto, 118 
Telefono +39 011 2748167 
Fax + 39 011 2201882 
info@pubblicitadirettaonline.com 
Il grande jazz al Doria Grand Hotel
Stefania Mattia presenta il programma di gennaio


	NUOVA PARTNERSHIP DEL CLUB

	Il Club è media partner di E-BIZ JOURNAL
E-BIZ Journal ha ampliato in modo significativo le proprie partnerships editoriali, coinvolgendo il Club del Marketing e della Comunicazione ed il relativo quotidiano on line, Marketing Journal: accedendo ai rispettivi siti web, gli utenti interessati hanno la possibilità di effettuare agevolmente il free download on line del magazine. 

E-BIZ Journal, l'international e-magazine of business marketing and communication, è nato nel Marzo 2005 dall'incontro e dalla sinergia professionale di un network internazionale di esperti operanti nei settori dei servizi alle imprese. 
Dopo un'intensa fase di start-up mirata alla definizione del taglio editoriale ed al coinvolgimento di numerosi esperti del settore business, E-BIZ Journal ha consolidato una fisionomia contenutistica ispirata ai principi della immediata utilità per i suoi lettori, marketers and communicators di professione. 
Redatto in lingua inglese, Il magazine è diretto da Marco Mancinelli che, in sinergia con Phil J. Garrick, coordina e gestisce i contenuti. 
Attualmente inviato per e-mail ad un cospicuo data base di oltre 25.000 utenti ubicati nei 5 continenti, dallo scorso autunno. 

"La partnership con il Club del Marketing e della Comunicazione è un'ulteriore e qualificata azione di visibilità per il nostro prodotto editoriale" - dichiara il publishing director, Marco Mancinelli - "mirata sia a richiamare l'attenzione della marketing and communication italiana e sia ad accrescere la rintracciabilità di E-BIZ Journal sui motori di ricerca della Grande Rete". 
Giunto al quinto numero nello scorso mese di Dicembre, da quest'anno, considerata ormai positivamente chiusa la fase di start-up, E-BIZ Journal assume periodicità bimestrale: il primo numero del 2007 uscirà a Febbraio, offrendo sempre nuove informazioni ed originali riflessioni ai propri lettori. 

SCARICA E-BIZ JOURNAL DAL SITO DEL CLUB 

SCARICA E-BIZ JOURNAL DA MARKETING JOURNAL


	UN LIBRO ALLA SETTIMANA

	QUESTO LIBRO NON HA TITOLO perché scritto da un art director
Tra realtà e fantasia, tra saggio e fiaba, tra autobiografia e romanzo, il viaggio di un creativo nel pianeta pubblicità. Di Lorenzo Marini - Ed. Lupetti 

"Questo libro non ha titolo" è un libro sperimentale, poiché unisce parallelamente il mondo reale con quello della fantasia. 
Il viaggio reale avviene nel dorato mondo della pubblicità, con nomi, cognomi e indirizzi. 
Il viaggio fantastico avviene ovunque ma sempre all'insegna del rapporto allievo-maestro, qui interpretato dall'angelo custode. 
Questa ultima edizione si arricchisce di cinque nuovi capitoli, raccontati con gli occhi di un art director diventato imprenditore, senza mai perdere il piacere dello stupore. 
Di questo libro Gillo Dorfles ha scritto sul Corriere della Sera: "Dirò subito come la buona scrittura dell'autore ci fa seriamente riflettere sull'importanza che la pubblicità 
può rivestire per una inedita cultura linguistica". 


Questo è un libro anfibio, metà saggio e metà racconto, metà cronaca e metà sperimentazione, e dunque aspira ad un lettore altrettanto doppio, anzi mutante, polimorfo. Non solo ad un creativo che si fa lettore, dunque, ma ad un lettore che sia creativo o - progetto davvero ambizioso - appunto nella lettura si faccia tale. Se Lei, in questo preciso momento, si sente in stato o in attesa di creatività, è proprio a Lei che dico: tutto OK, ha fatto la cosa giusta, ha fatto un affare. Che cosa Le posso dire di meglio? Di più essenziale? 
Perciò, Lei può saltare questa prefazione a cuor leggero, se da me si aspetta soltanto di essere avviato alla lettura, magari gratificato per l'investimento in euro che ha appena fatto. Si tranquillizzi anche per il tempo-denaro o il tempo-felicità che ci vuole a leggere questi ventiquattro capitoli. 
Ventiquattro capitoli, o almeno nella prima edizione perché questo libro si è adesso aggiornato e arricchito, come le ventriquattro ore di un giorno: dodici stampate in tondo, perchè la grafica di un discorso solare, le ore della ragione, e dodici stampate in corsivo, perché è la grafica di un discorso lunare, le ore del sogno. Ha già perso troppo tempo con me, salti lo Zero. E cominci davvero. 

Alberto Abruzzese 
Lorenzo Marini è un architetto, ma costruisce immagini di marca. 
È un pittore, ma usa solo un colore, il bianco. 
È un collezionista di attimi, ma ha creato un gruppo di comunicazione integrata di grande successo. 
È docente alla IULM ma, più che insegnare, ama imparare. 
Ha un sacco di amici, ma ama il silenzio. 
È direttore artistico della Biennale Internazionale dell'Umorismo di Tolentino, ma non sa perché. 
È un art director, ma ama scrivere. 
Il suo romanzo "Vaniglia" è diventato un long seller e "L'Uomo dei Tulipani" è stato pubblicato anche all'estero. 
E "Note" è un saggio sulla creatività a trecentosessanta gradi, ma si legge come un romanzo.


	RIDE BENE CHI RIDE QUI

	Piccola antologia della battuta
- Secondo recenti studi, i bambini che russano raggiungono i gradini piu' bassi della societa'; specialmente se russano in classe. 
- "Dottore, ho la logorrea!". "Parliamone". 
- Il mio medico m'ha sempre detto: 'Lei ha una salute di ferro'. E infatti guarda: a 40 anni so' tutto arrugginito! 
- Ieri una commissione speciale ha stabilito quanti soldi abbia O.J Simpson. Credo che abbia soldi ancora per due o tre omicidi al massimo. 
- Questa settimana abbiamo avuto un'eclissi di sole. A un certo punto, il 75% del sole e' stato coperto. Bush ha detto che cio' dimostra l'inaffidabilita' dell'energia solare. 
- La rivista Playboy ha annunciato che stanno licenziando l'8 % della loro forza-lavoro. Sapete chi e' questo 8% che sta per essere licenziato? Il ragazzo che scrive gli articoli. 
- Ho un amico che mi dice: - Sai, io non bevo. Non fumo. Non mangio la carne. Non vado in discoteca, odio la musica italiana e non vado mai al cinema. Ecco. Allora ti aspetto al posteggio. Mi porti a casa tu, o prendo un taxi? 
- E poi mi incalza:- Potrei essere l’uomo della tua vita? Che domanda. Beh, si’. Potresti essere l’uomo della mia vita se la mia vita durasse due giorni al massimo. 
- Mi sa che il vero uomo è un pò come l'apparizione di un UFO, tutte un pò ci credono, tutte un pò ne parlano, ma nessuna giurerebbe davvero di averlo visto. 
- L'Arca fu costruita da un dilettante. I professionisti, costruirono il Titanic. 
- Sono sposato da 4 anni, e ancora amo la stessa donna. Solo che ora ho paura che mia moglie lo scopra. 
- "Papa', a scuola tutti mi dicono che sono un mafioso!". "Bene, domani ti accompagno io e sistemo tutto". "Ok, papa', ma mi raccomando: fa in modo che sembri un incidente!". 
- Ho comprato un libro per imparare a leggere. C'era allegato un opuscolo con le istruzioni. 
- Perché si dice: "Sig.ra Rossi in Brambilla" se poi funziona che è il sig. Brambilla nella signora Rossi? 
- A mio nonno é stata riconosciuta la medaglia di bronzo al valore. Si è lanciato in soccorso del compagno ferito, ma é arrivato terzo. 
- Cosa fate se vedete vostra moglie rotolarsi per terra ferita e mugolante? Le sparate di nuovo! 
- In accordo con gli scienziati cinesi, l'aglio e la cipolla possono ridurre del 50 % il rischio di cancro alla prostata. Non morirete, ma puzzerete come un morto. 
- La dieta è un apostrofo rosa tra le parole "M'abboffo". 
- Ultimamente il mondo della scienza ha investito molto su cose futili, quali la chirurgia del seno o il viagra, trascurando del tutto la ricerca su malattie molto più serie, come l'Alzheimer. Fra venti anni, avremo gente che va in giro con seni enormi e piselli extraturgidi, ma che non ricorderà cosa deve farci. 
- Anche a me è capitato di dormire nello stesso letto di una amica. Ho capito che non era aria perchè aveva su delle mutandine con una scritta tipo quelle alle porte dei bar, con il disegno del cane e la scritta "io non posso entrare". Solo che al posto del cane c'era la mia foto. 
- Voglio avere un approccio più costruttivo col mio lavoro. Da domani smettero' di procrastinare. 
- I ricercatori della Stanford University sono riusciti con successo ad incrociare un coniglio con una zebra. "E' un risultato importantissimo, con immediate ripercussioni in campo commerciale" ha commentato il prof Paul Lewis Sand, coordinatore dell'equipe di ricerca "entro la fine dell'anno saremo in grado di produrre i primi conigli con codice a barre incorporato nella pelliccia"


	NUOVI SOCI

	Diamo il benvenuto ai nuovi iscritti
- SABINA POLETTI Marketing Coordinator WALL STREET EDUCATION 
- DANIELA PAVONE Mktg Services Manager MATTEL 
- SABRINA BRIGO Resp. Comunicaz. ed Eventi COIN 
- GIOVANNI VIANI Mktg Manager FASTWEB 
- PIERCARLO SARCINELLA Dir. Mktg DALE CARNEGIE ITALIA 
- VALENTINA CARNEVALI Resp. Mktg&Comunicaz. 4IT GROUP 
- GIANLUIGI RUSSO Amm. Unico CONVERGO 
- ARTURO COSENZA Amm. Delegato PROFESSIONAL SERVICE 
- MARIO CAVAZZONI Amm. Delegato SEA EDILIZIA 
- SALVATORE INGUAGGIATO Area Manager MERLONI TERMOSANITARI


