	NOTA DALLA PRESIDENZA: replica

	Il Club vanta più tentativi d'imitazione della Settimana Enigmistica
Dalla nascita ad oggi, il Club ha avuto plurimi tentativi di imitazione ed ha subito diversi plagi. Parecchi facsimili più o meno d'autore, altri, francamente ridicoli. Alcuni una velata simulazione, altri una mera e palese clonazione. E' proprio il caso , questo, di Connecting-managers che non solo ha riprodotto la nostra mission (con una esse finale in più) nella sua denominazione, ma addirittura ha creato una struttura simile. Nato come portale della sezione Triveneto del Club, ha assunto da circa un anno e mezzo la forma di una associazione vera e propria. Naturalmente, la presidenza unitamente al consiglio direttivo nazionale del Club si dissocia dall'iniziativa e fa presente che si tratta di un'altra realtà, ben lontana dalle finalità del Club del Marketing e della Comunicazione. La direzione e la segrateria generale avvisano tutti i soci del Club che con questa comunicazione ufficiale desidera far chiarezza in merito alla confusione recentemente generatasi. Alcuni confondono Roma per toma, credendo che le due associazioni siano una stessa cosa. Ma così non è: le due organizzazioni sono ben differenziate sia in ordine alla tipologia dei soci, sia negli intenti, sia nelle attività, sia nelle iniziative, sia nella struttura territoriale, etc... Insomma l'una non c'entra nulla con l'altra. Dispiace notare che l'apparente somiglianza generi incomprensione, sconcerto e malinteso, ma a ben vedere sembra proprio che tutto ciò sia voluto. Vi saranno certamente giunte una o più newsletter, inviti o quant'altro da parte della suddetta nuova organizzazione, che potrete rifiutare più o meno secondo il vostro libero arbitrio. 
Ci teniamo a rendere noto che la sfrontata intraprendenza dei vertici della nuova associazione è giunta al punto di utilizzare in modo improprio gli indirizzi e-mail dei soci del Club e, così come ci è stato più volte già segnalato da diversi soci del Club, si spinge fino ad usare il logo del Club, entrambe le azioni senza nostra autorizzazione. Ci rammarichiamo di quanto sta accadendo e ci rendiamo conto della intrusione alla privacy di ogni socio. Vi significhiamo che i disguidi sorti non dipendono ovviamente dalla nostra volontà e che stiamo perseguendo vie legali per far fronte a questa mancanza di rispetto e di deontologia professionale. Ma siccome, si sa, chi copia, ammira, anche questa imitazione, così come le altre, ci lusinga. Accresce anche in noi la consapevolezza di aver creato qualcosa di interessante, utile ed innovativo, e l'orgoglio di essere comunque il primo, l'originale, il genuino ed unico Club del Marketing e della Comunicazione. 
What else! 
Il Presidente Nazionale 
Danilo Arlenghi 


	EVENTO CLUB: ultimo appuntamento del 2006

	Il Club a cena con Mediawatch mercoledì 13 dicembre a Milano
Il Club sarà partner di Mediawatch Osservatorio Giornalistico nell'organizzazione del buffet di Natale, che si terrà Mercoledì 13 Dicembre a partire dalle 20.30 presso l’Hotel Enterprise in C.so Sempione angolo p.za Firenze a Milano. Il tema della serata sarà la comunicazione “Glocal” (globale e locale) e gli ospiti d’Onore saranno: David Parenzo, conduttore di Iceberg su Telelombardia e Donato Losa, Presidente della Cartemani. La serata è aperta ai soci Mediawatch e ai soci del Club o ai loro rispettivi ospiti (è necessaria la prenotazione segreteria@mediawatch.it). David Parenzo, approdato a Telelombardia dove ha iniziato come conduttore di "Orario Continuato", poi di “Prima Serata” ed ora con Manuela Ferri co-conduce il programma Iceberg, racconterà ai presenti il difficile rapporto tra comunicazione Nazionale e comunicazione Locale svelando i segreti per poter dare visibilità e ascolto ad una notizia. Donato Losa, Presidente della Cartemani azienda molto conosciuta per la filosofia di “Igiene, Confort e Sicurezza per l’area bagno”, ha il compito di illustrare i segreti di una comunicazione aziendale efficace e finalizzata ad essere di supporto per l’area commerciale. 
Tra le personalità presenti ci sarà anche Vic Antico, distributore dei principali Free Press in Italia, Francia, Spagna, Inghilterra ed Editore di Gool, il primo settimanale sportivo gratuito, e di Milano Happening, periodico di approfondimento sulla città di Milano. 
CarloVittorio Giovannelli, Presidente di Mediawatch, ha dichiarato: “Con questa serata consacriamo la nuova mission di Mediawatch che è quella di portare la comunicazione alle aziende e le aziende alla comunicazione. A differenza delle altre cene per Natale abbiamo preferito il buffet; questo consente di abbassare la quota di partecipazione a 35 euro a persona ma soprattutto dà la possibilità a tutti di conoscersi e scambiare quattro chiacchiere”. 

Mediawatch è un osservatorio giornalistico creato da Mario Furlan (Presidente dei City Angels) insieme con un gruppo di operatori dei mass-media. Gli scopi sono quelli di rilanciare il dibattito sull’etica dell’informazione e della comunicazione. Dare vita ad un ambiente cordiale e informale nel quale giornalisti ed operatori della comunicazione possano incontrarsi tra loro e scambiarsi liberamente le opinioni e confrontarsi amichevolmente con i protagonisti dell’informazione. Aiutare i giovani giornalisti ed aspiranti tali ad avvicinarsi al mondo dell’editoria. Individuare nuovi percorsi nel campo dell’informazione e della comunicazione e facilitare la ricerca di lavoro per quanti operano nel giornalismo e nella comunicazione. 



Per conferme: 
Sabina Rosa 
Segretario Generale Club 
tel 02 2610052 
mailto:info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com

	IN PRIMO PIANO

	Party Round: il passato, il presente ed il futuro degli eventi aziendali
Gli Eventi, siano essi di comunicazione, promozionali o commerciali, hanno assunto al giorno d’oggi la valenza di vero e proprio nuovo “media” , posizionandosi con un ruolo di primaria importanza nei piani di comunicazione e nelle strategie di marketing delle grandi, medie e piccole imprese, per il loro carattere poliedrico e modulare, per la relazione one-to-one con i consumatori, e per il potenziale di comunicabilità multimediale.

Gli eventi, in particolare quelli promozionali, e le iniziative di field marketing indoor e outdoor, in store e on the road, ribaltano i modelli del vecchio marketing , che r.i.p: riposa in pace, e la visione ed il rapporto con il mercato: non è più il consumatore ad andare verso il prodotto/azienda , ma è l’azienda ovvero il prodotto che va dal consumatore nel suo ambiente, dove vive, dove acquista, dove consuma, lo prende per mano, lo conosce, instaura dapprima un contatto ed una connessione eppoi un legame. Cioè una relazione personale e personalizzata, one-to-one, ma ancoe meglio one-to-each. E finalmente il prodotto o servizio per il consumatore ha un volto “umano”. E’ il diretto interessato aziendale (sia esso di vendita, di comunicazione, di marketing) che va a conoscere personalmente il singolo consumatore. Ascolta dal vivo le sue aspettative, vede de visum le sue necessità, avverte i suoi stati reali d’animo rispetto al prodotto o al servizio proposto, capisce il vissuto(emotivo e razionale) del prodotto da parte del singolo e da questi sondaggi o ricerche sul campo nasce una esperienza unica, inimitabile dalla quale si traggono dati molto più veritieri, sinceri e corretti rispetto alle classiche indagini quali-quantitative d’opinione nelle quali è un interlocutore diverso, seppur esperto e professionista a dialogare con l’intervistato. Un altro vantaggio deriva dalla possibilità di verificare "sul campo" le reazioni ed i commenti del proprio target sia al prodotto, sia alla marca , sia all’evento stesso, migliorando di conseguenza il grado conoscenza reciproca ma anche utilizzando tale feedback per tarare le successive iniziative di marketing relazionale e modificare prodotti e servizi nella sostanza e nella forma (packaging) rendendoli più vicini alle aspettative e necessità del target di riferimento. 

Party Round, specializzata in Event & Pro(e)motional service è l’unica società in Italia che si fa in otto per i vostri eventi e le vostre promozioni sul campo in tutto il territorio nazionale, è lieta di presentare i suoi 8 servizi per eventi e 8 servizi promozionali on field di action marketing, ad alto impatto emozionale che creano valore e memorabilità alla marca, proponendoli ad una condizione economica agevolata ai soci del Club. 

8 Servizi per Eventi: 
- Catering e banqueting 
- Spettacoli , animazioni, intrattenimenti e 
attrazioni 
- Hostess e promotrici; modelle e indossatrici; 
interpreti e traduttrici 
- Noleggio impianti audio/video/luci/multimediali 
- Scenografie e vetrinistica 
- Allestimenti e tensostrutture 
- Addobbi floreali e piante ad alto fusto 
- Riprese video con postproduzione e servizi 
fotografici 


8 Servizi Promozionali (Field mMrketing): 
- Sampling 
- In store promotion tradizionali o innovative: PPS (Promozioni Personalizzate Spettacolarizzate) 
- Tour promozionali e Road show 
- Distribuzione porta a porta e mano a mano 
- Animazione Centri Commerciali e Punti Vendita 
retail/gdo/gds 
- Azioni di guerrilla, street e action marketing 
- Allestimenti P O P e Iniziative di 
Merchandising 
- Concorsi e operazioni a premi 

L’esperienza acquisita sul campo, in 30 anni di attività, garantisce l’affidabilità e l’efficacia delle nostre forniture con 3 plus che i nostri clienti ci hanno da sempre riconosciuto: 

- costante presenza in loco con supervisione e 
coordinamento da parte dei nostri responsabili 
- ampia e originale gamma di servizi e prodotti offerti sempre up-to-date e tailor made 
- ottimo rapporto qualità/prezzo 

La qualità è un valore primario della nostra filosofia aziendale, perché altrimenti come ammonisce Ruskin: 
“ E’ difficile trovare al mondo qualche cosa che un uomo non possa fabbricare leggermente peggio e vendere più a buon mercato. Divengono preda legittima di quest’uomo coloro che desiderano solo il prezzo”. 

Il personale femminile e maschile utilizzato: 
hostess, steward, promotrici, merchandiser, indossatrici, modelle, interpreti, animatori, artisti (di spettacolo, di stada o circensi), attori, registi, art director, autori, intrattenitori, animatrici bambini, camerieri, cuochi, barman(anche acrobatici), guardarobiere, addetti pulizie e facchinaggio, autisti, tecnici e allestitori, grafici ed architetti, guardie del corpo e sicurezza, fotografi e cameramen è direttamente selezionato, motivato, formato ed istruito in loco da Party Round, assistito e gestito da propri supervisor e controller di fiducia per garantire maggior produttività e miglior professionalità. 

Con una sola telefonata PARTY ROUND, Vi fa risparmiare tempo e denaro: 
Tempo poichè si propone come unico fornitore, nonché come unico referente sia per tutti i servizi erogati sia per la fatturazione; 
Denaro poichè è proprietaria e fonte di tutti i servizi offerti, 
salvaguardando la qualità degli stessi, risolvendo i Vs. problemi sul campo e soddisfacendo le Vs. esigenze ed aspettative. Con l’auspicio di una proficua collaborazione reciproca cogliamo l’occasione per augurarVi buon lavoro e porgerVi 
cordiali saluti. 

Per info e contatti: 
Danilo Arlenghi 
Sabina Rosa 
Camilla Pizzardi 
Lella Cusato 
Party Round 
20131 Milano 
Tel e Fax 02 2610052 
mailto:info@partyround.it http://www.partyround.it

	JOB OPPORTUNUTY

	Elio Gregori, partner di Furman Gregori & Seltz executive search
fa sapere che la sua società sta selezionando un marketing manager per una società di consolunza, specializzata nel comparto pubblica amministrazione centrale e locale. 
Si tratta di una buona opportunità ben retribuita. Per una volta, si preferisce una persona over 40 perché deve svolgere anche attività di tutoring. Base Roma ma molti viaggi sul territorio. 

Per info e contatti: 
Elio Gregori, partner di 
Furman Gregori & Seltz executive search 
Via Sistina 121 - 00187 Roma 
Tel. 06.47818452 
Cell. +393494302777


	COMUNICAZIONI DAI SOCI

	Alessandro Ferrari informa che
è da ora on line il sito http://www.xqua.it IL MARCHIO NATO DALLA TESTA…TA PIU’ FAMOSA DEL MONDO. E' nata XQUA linea di abbigliamento che dell’episodio mondiale Materazzi - Zidane ne ha fatto il suo logo.Il marchio vuole trasformare quel gesto in un simbolo di non violenza al suono di “pourquoi, pourquoi, pourquoi!”. 
Completamente made in Italy, Xqua è destinato a diventare il nuovo must dei giovani. E' distribuito nei migliori negozi di moda trend e up-to-date nella principali città d'Italia. Testimonial d'eccezione per i cartelli vetrina il noto e simpaticissimo comico televisivo CHICCO D'OLIVA, interprete di esilaranti gag nei panni del sommelier più originale e maldestro del mondo, ma anche celebre per la sua battuta:"Salve sono Gianluca Impastato, 30 anni, di professione fotomodello!" insieme al gruppo I TURBOLENTI protagonisti di Guida al Campionato e di Colorado Cafè su Italia 1.

Giampiero Pelle presenta Ammiro Partners



Diversamente dalla maggior parte delle agenzie di direct marketing, che affrontano i problemi con un approccio standardizzato, o pensano di risolverli con una "grande idea creativa", Ammiro Partners fa affidamento su una solida base di dati da cui ricavare strategie personalizzate e programmi operativi capaci di spingere i consumatori all'azione, creando valore per i propri clienti.Trasformare i dati in profitti. 
Due sono i fattori principali che fanno la differenza fra noi e le altre agenzie di direct marketing. 

Il primo è la nostra offerta a servizio completo, che integra analisi strategiche, tecniche di marketing operativo e comunicazione. 

Il secondo è il nostro caratteristico approccio a ciascuno dei servizi offerti, che risponde sempre a questa regola fondamentale: ricavare indicazioni dai dati per creare programmi di direct marketing basati sul ritorno degli investimenti (ROI). 

Ammiro Partners può aiutarvi in molti modi a raggiungere i vostri specifici obiettivi: con operazioni di direct marketing per l'acquisizione, la crescita e la fedelizzazione dei vostri clienti; con le proprie tecniche di raccolta, analisi, gestione e valorizzazione dei dati; con una comunicazione ben indirizzata e creativa. 

La maggior parte dei nostri clienti utilizza questi servizi in sinergia per realizzare delle campagne integrate e ricavare il massimo valore dai propri customer data 

I nostri professionisti utilizzano un procedimento analitico esclusivo che individua con precisione il vostro target di riferimento, evidenziando per ciascun segmento di target l'offerta capace di indurre il comportamento richiesto, e la comunicano con una creatività che va a segno. Il nostro obiettivo è aiutarvi a far crescere il numero dei vostri nuovi consumatori e il valore di quelli già esistenti. La nostra filosofia è semplice: portare risultati ai clienti grazie alla qualità del nostro lavoro. A questo scopo abbiamo stabilito sei criteri a cui attenerci. 

Le nostre “ sei stelle “: 

1 Pensiero 
Rispetto al mercato Ammiro Partners si posiziona in modo originale perchè offre alle aziende, per ogni tipo di operazione, anche la più tattica, l'ampio respiro di un pensiero di marketing tendenzialmente strategico realizzato da un think team interno. Un consulente che non ha paura di “scendere nell'operativo”. 

2 Serietà 
Il lavoro deve essere fatto nei tempi e nei costi stabiliti. Gli obiettivi devono essere raggiunti. Il cliente deve essere contento di continuare a lavorare con noi. 

3 Partnership 
I nostri clienti vogliono lavorare con persone capaci e dedicate. Da noi, troverete dei professionisti il cui obiettivo è il vostro successo. Persone con cui è non solo proficuo, ma anche piacevole lavorare in team. 

4 Personalizzazione 
Ogni cliente ha i propri specifici obiettivi da raggiungere. Noi sappiamo rispondere alle esigenze di ciascuno per arrivare ai risultati desiderati. 

5 Valore 
Noi ci spendiamo per darvi un lavoro che vale ogni euro che pagate, e anche di più. Ci comportiamo con i vostri budget come se fossero i nostri: li facciamo rendere al massimo. 

6 Fiducia 
Ci prendiamo cura del vostro business come se fosse il nostro, perchè di fatto lo è. Il nostro successo non esiste senza il vostro. 


Per informazioni 
http://www.ammiro.it 

Soemia Sibillo rende noto che
SoEvents è stata scelta da Fumettopoli per curare la comunicazione e le sponsorizzazioni. 

FUMETTOPOLI, IL SALONE INTERNAZIONALE DEL FUMETTO 

2 e 3 dicembre 2006 – Ata Hotel Executive Milano 

Fumettopoli o “Fume”, come viene amichevolmente abbreviato il nome, non è solo un evento per acquistare un fumetto o venderlo, per completare una collezione o per scambiarsele, Fumettopoli è un punto di incontro dove si rincontrano amici lontani, dove giungono collezionisti ed appassionati da tutta Italia uniti da una comune passione: il fumetto. 

Fumettopoli è la mecca degli appassionati di tutte le nuvole parlanti, Fumettopoli non ha confini culturali e si estende dalla west coast al sol levante. 

Cambiano i tempi, una volta il collezionismo era prevalentemente italiano, poi si è spostato verso i super eroi americani per approdare ai manga giapponesi, nuova spiaggia del fumetto sintetico e veloce, ma gli intramontabili come Tex, Zagor, Diabolik, Alan Ford, Kriminal e Satanik rimangono oggi gli obiettivi di ogni collezionista. 

E alla passione si unisce anche l’aspetto economico…un Diabolik originale se una decina di anni fa veniva acquistato per circa un milione delle vecchie lire, oggi vale circa 10.000 euro. 

Ma il collezionismo non è solo carta, si è fatto gadget. Con miriadi di varianti possiamo trovare calendari, costumi, oggetti bizzarri tutti con l’effige del personaggio preferito. Linus aveva una coperta, oggi avrebbe un portachiavi con la sua splendida ragazza dai capelli rossi... 

La sinergia con gli sponsor, la disponibilità verso il pubblico e gli espositori non ha paragoni con nessuna altra manifestazione, Fumettopoli ha un solo regolamento: accontentare tutti, a partire dal biglietto d’ingresso. L’invito, infatti, scaricabile da internet consente l’ingresso ridotto a soli 5 euro e al contempo le famiglie possono usufruire di un biglietto unico e ragionevole (mamma + papà + figlio a soli 10,00 euro). Per tutti è compreso in regalo un albo da collezione appositamente realizzato per l’evento. 

Cosa offre Fumettopoli di Dicembre? 

Innanzitutto la manifestazione serve a raccogliere fondi per la VIDAS, attraverso il biglietto di ingresso (il 20% di ogni biglietto venduto sarà devoluto in beneficenza), attraverso le donazioni che ogni visitatore potrà fare negli appositi cubi che la VIDAS avrà vicino alla cassa e attraverso il ricavato dell’asta di tavole originali ed albi preziosi che si terrà nella giornata di sabato. 

Verranno messi all’asta disegni originali di DIABOLIK e 50 disegni creati appositamente per l’occasione dal disegnatore Daniele Statela, colui che ha disegnato la storia dell'albo speciale LA GIADA DI KIOTO. 

Imperdibili poi saranno gli incontri con autori e disegnatori, la visita alla mostra mercato e l'irrinunciabile COSPLAY, la sfilata dei protagonisti del mondo dei fumetti, presentata da GIORGIA VECCHINI vincitrice dei campionati mondiali di Cosplay ad OSAKA nel 2005. 

In questa edizione vi sarà anche una live performance del gruppo LE BAMBOLE DI PEZZA per presentare il loro primo fumetto che le vede protagoniste. 

“Ma la cosa più bella in assoluto – afferma il presidente di Fumettopoli Paolo Puccini - sarà quella di rovistare tra circa 3 milioni di albi per trovare il pezzo mancante della propria collezione...” 

Fumettopoli 
2 e 3 dicembre 2006 – orario: dalle 10.00 alle 20.00 
Ata Hotel Executive, Viale Sturzo, 45 – Milano 


Per sponsorizzazioni/partnership: 

SoEvents di Soemia Sibillo – tel. +39.349.6019885 – mailto:soevents@email.it



	PENSIERI E PAROLE

	ALESSANDRO LUONGO INTERVISTA MARIO RESCA
Il presidente di McDonald's Italia e di Confimprese è molto cordiale e disponibile, nonostante un consiglio direttivo che lo ha impegnato per diverse ore. Forse è per questo motivo che ha anche voglia di scherzare. 
Mario Resca , ferrarese, oltre ad essere il Presidente di Mc Donald's Italia è anche il presidente di Confimprese dal luglio 2002, (lo sarà almeno fino al 2007, quando sarà approvato il bilancio), Associazione della distribuzione moderna (franchising, gdo e reti dirette) aderente a Confcommercio (dall'aprile 2005) ed operante sull'intero territorio nazionale.

E' stata costituita nell'aprile 1999. Allora erano otto i soci fondatori: Arquati, Autogrill, Mediamarket, Euridea, Blockbuster, McDonald's, Maggiore e Vobis. Confimprese oggi rappresenta oltre 60 imprese medio- grandi, o protagoniste di mercato, con numeri importanti per il retail italiano in termini di vendita, dipendenti e fatturato (dalla Cibis-Gruppo Pam alla Sector, al Gruppo Coin, Natuzzi o Euronics Italia, per citare qualche nome). 

Presidente, può tracciare un bilancio di questi quattro anni della sua carica? 

"La nostra associazione è ormai un interlocutore privilegiato delle istituzioni. Dialoga con i ministeri, con Confindustria, Confcommercio, Unioncamere. Abbiamo appena ricevuto la richiesta d'adesione di quattro- cinque grandi imprese, ma non posso rivelarne i nomi. E' un bel segnale: da noi bussano alla porta per associarsi. D'altra parte rappresentiamo un club d'aziende che operano nel retail moderno, con la vocazione di aprire nuovi punti vendita, ma che trovano lacci e laccioli, che impediscono lo sviluppo di un commercio competitivo". 

A quali lacci si riferisce? 

"Alla mancata liberalizzazione degli esercizi commerciali, al sistema Italia che blocca i consumi di beni e servizi favorendo invece il corporativismo del commercio delle licenze, degli orari obbligatori di chiusura. Manca la libera concorrenza per colpa di questo sistema clientelare, di difesa corporativa, che tutela gli interessi degli operatori "marginali", e non libera le migliori energie degli imprenditori. Non possiamo poi lamentarci delle acquisizioni (vedi Carrefour e Auchan): l'unica catena moderna italiana di grande distribuzione è Esselunga, ma è presente solo al nord, figuriamoci. Più grande sei più competitivo diventi, e la massa critica permette al consumatore di acquisire beni e servizi a prezzi più convenienti: dalla benzina all'abbigliamento, giusto per fare un esempio. In definitiva, il mercato è stato strozzato dalla burocrazia e nessun governo in 40 anni è riuscito ad avviare una vera liberalizzazione del commercio". 

Quali sono allora le tendenze del marketing e della comunicazione per le imprese del commercio moderno? 

"I nostri associati, dunque chi fa retail, hanno un rapporto diretto con il consumatore; sono pertanto in grado di cogliere in tempo reale le esigenze del cliente finale. Per avere successo bisogna soddisfare la domanda di un cliente sempre più esigente e informato, attento alla qualità-prezzo. Il cliente ha bisogno di location in cui il prodotto sia accessibile, che si trovi, in altre parole, nei luoghi in cui vive e passa: dagli ipermercati alle stazioni, agli aeroporti. La tendenza del marketing è offrire il prodotto nel posto giusto e quando lo vuole il cliente. La comunicazione usa gli stessi strumenti del marketing mix". 

Qual è la differenza fra marketing strategico e marketing operativo? 

"Il marketing strategico è ciò che definisce il rapporto fra l'azienda e il mercato, dunque i parametri di successo: prezzo, qualità, logistica, posizionamento del proprio prodotto sul mercato. Il marketing operativo è l'esecuzione delle attività di breve periodo: campagne pubblicitarie, packaging, canali di vendita e via dicendo". 

Che ne pensa, infine, degli eventi? 

"Servono a targetizzare la propria clientela, a trasmettere l'emozione non solo del prodotto, ma anche l'esperienza dell'azienda che c'è dietro. Non ritengo tuttavia l'evento lo strumento principe della comunicazione, ma uno degli strumenti. La televisione, la stampa e la radio sono i mezzi di comunicazione privilegiata se si ha il budget a disposizione. Le faccio un esempio indicativo: Mario Moretti Pollegato, presidente Geox (socio di Confimprese) è partito con il marketing mix, e solo quando ha raggiunto la massa critica è approdato all'advertising tradizionale, dunque anche alla televisione". 

A cura di Alessandro Luongo


	RIDE BENE CHI RIDE QUA

	Piccola antologia della battuta ( risi & sorrisi continuano )
- Il lavoro mi piace, mi affascina. Potrei starmene seduto per ore a guardarlo. 
- Sono appena tornato da un viaggio di piacere: ho accampagnato all'aereoporto mia suocera che doveva partire. 
- Quanto poco c'è da fidarsi di una donna, che si fa cogliere in flagrante fedeltà! Oggi fedele a te, domani a un altro. 
- E' vero sono grasso, ma è perchè mi ispiro a Dio essendo molto religioso. Siccome Lui è dovunque, io cerco di occupare più spazio possibile. 
- Ho detto al mio dentista che 100 dollari per togliermi un dente mi sembravano troppi per 10 secondi di lavoro e lui mi ha detto: "Ha ragione, lo togliero' molto lentamente!". 
- Scienziati dell'Universita' dell'Illinois hanno inventato una plastica che si ripara da sola. Se si rompe o si danneggia essa automaticamente si ripara da sola. Capite che cosa vuol dire? Le star di Hollywood ora possono vivere in eterno. 
- I piatti che mi prepara mia moglie si sciolgono in bocca. Mi piacerebbe che imparasse a scongelarli, prima. 
- Da piccolo non capivo perche' i miei genitori si fossero sposati. Poi crescendo capii: era la legge dell'attrazione degli opposti. Mia madre era incinta e mio padre no. 
- La mia giovane età, caro direttore, è una lieve malattia dalla quale cerco di guarire lentamente giorno dopo giorno... 
- Il tuo manoscritto è sia bello che originale, ma le parti belle non sono originali, e quelle originali non sono belle. 
- Se una donna desidera un diadema di diamanti, vi spieghera' che e' per evitarvi di comperarle un cappello. 
- Una commissione speciale ha stabilito quanti soldi abbia O.J Simpson. Credo che abbia soldi ancora per due o tre omicidi al massimo. 
- Questa settimana abbiamo avuto un'eclissi di sole. A un certo punto, il 75% del sole e' stato coperto. Bush ha detto che cio' dimostra l'inaffidabilita' dell'energia solare. 
- Le promesse, le grandi promesse sono l'anima della pubblicità ( ... e della politica). 
- L'originalita' e' l'arte di nascondere le proprie fonti. 
- Siamo proprio sicuri che esista davvero una vita al di fuori dei cartelloni pubblicitari? 
- Puoi imparare un sacco di cose dai bambini. Quanta pazienza hai, per esempio. 
- Nelle storie a tre che ho fatto c'era sempre un uomo in più. Disgraziatamente quell'uomo ero io
- Come viene definito dagli uomini il matrimonio? Un metodo molto costoso per far lavare la propria biancheria gratuitamente. 
- E'difficile accettare una critica, soprattutto quando viene da un parente, un amico, un conoscente o un estraneo. 
- Qual e' la differenza fra la bigamia e la monogamia ? Nessuna, in ambedue i casi si ha una donna di troppo. 
- Guardati dall'uomo che sa cucinare, ti lascera' la cucina piena di pentole unte. 
- Diffidate dell'uomo che inneggia alla liberazione della donna: sta meditando di lasciare il lavoro. 
- Secondo un recente sondaggio, il 50% dei coniugi italiani ha avuto una storia con qualcun altro. Il 50 % !!!! Sapete cosa significa? Se non sei tu, e' tua moglie! 
- Quando Clinton portò Buddy, il suo nuovo cucciolo di labrador, dal veterinario, per lui non c'erano dubbi: era Clinton ad aver bisogno di essere castrato. 
- Lionel Rinocerate e' spirato all'eta' di 75 anni. Il signor Rinocerate era proprietario di una catena di cinema qui a New York. Il funerale si terra' giovedi' alle ore 15, 17.30, 20.10 e 22.30. 
- E' bello essere a New York in questo momento. La metropolitana, stando ad un sondaggio, è più pulita che mai. Era così pulita che avreste potuto mangiare per terra. Infatti, è proprio ciò che stavano facendo i topi... 
- Come ricordo i presidenti Usa? Per esempio attraverso ciò che hanno detto. George Washington è famoso per aver detto 'non so dire bugie', è una sua frase famosa. Abramo Lincoln, che disse 'tutto gli uomini sono stati creati uguali'. Il presidente Clinton: 'il sesso orale non è adulterio'. 
- Durante la Maratona di New York mi sono stirato un muscolo. Dopo un'ora circa dall'inizio della corsa, son saltato giù dal divano. 
- In generale un uomo e' piu' contento di avere in tavola una buona cena che una moglie che parla il greco. 
- Un cetriolo dovrebbe essere affettato con cura, condito con pepe e aceto e poi buttato via, come buono a niente. 
- Non è solo stupido, è anche causa della stupidità degli altri. 
- L'esperienza e' quella cosa meravigliosa che ti permette di riconoscere un errore ogni volta che lo commetti. 
- Conobbi un uomo che all'ora della sveglia balzava subito dal letto e faceva un bagno freddo. Ma questo eroismo non serviva a nulla perche', dopo il bagno, doveva saltare di nuovo dentro al letto per scaldarsi. 
- Esistono tre categorie di uomini al mondo: i teneri, i fedeli, la maggioranza. 
- "Non esiste la felicita' perfetta !" disse l'uomo quando mori' la suocera e gli presentarono la nota-spese dei funerali. 
- Io penso che Chicago sia nata cosi'. Un gruppo di persone a New York disse: "Hei, ci piace il crimine e la poverta', ma non fa abbastanza freddo. Andiamo a ovest". 
- Chissà quanto si annoiava, la Sfiga, prima che nascessi io! 
- L'unico peccato di Adamo è stato acconsentire di dare la costola. 
- - Io amo la vita, ma a giudicare da come mi vanno le cose dev'essere un amore non corrisposto. 
- Quando il gioco si fa duro gli impiegati si mettono in mutua. 
- Dovessi mai prendere i voti (il cielo non voglia!), mi farei chiamare Frà Intendimento. 
- Marte è un pianeta che assomiglia sempre di più alla sinistra italiana, non solo è rosso, ma una volta c'erano anche forme di vita. 
- "Buonasera, vorrei riprendermi Mastella". "Buonasera cavaliere, quanto vuole spendere?". 
- Di solito una autobiografia non rivela nulla di cattivo riguardo il suo autore ad eccezione della sua memoria. 
- I cappellini di mia moglie non passeranno mai di moda. Saranno sempre buffi. 
- Si dice che Lincoln abbia scritto un suo compito su un badile. Mi domando come sia riuscito ad infilarlo nella macchina da scrivere. 
- Un bravo cuoco e' un individuo bravo abbastanza a dare alla sua zuppa un nome diverso ogni giorno. 
- Mi piace essere grasso, mi pice il mio grasso! Mi tiene caldo, mi tiene compagnia, mi tiene i pantaloni su! 
- Non riesco mai a vedere l'eclisse di luna. C'e' sempre la terra di mezzo. 
- Gli attori migliori... sono quelli dei film porno. Riescono sempre ad entrare nella parte. 
- I kamikaze lo dimostrano. Le religioni "minano" la vita. 
- Berlusconi non avrebbe mai potuto dire "si contenga" a Giuliano Ferrara. 
- Evitate di avere dei vicini se volete vivere in pace con loro. 
- Essere divorziate e' come essere investite da un TIR. Se si sopravvive, si comincia a guardare con molta attenzione sia a destra che a sinistra. 
- Se riesci a mantenere la calma quando tutti intorno a te hanno perso la testa, forse non hai afferrato bene la situazione. 
-Provo per gli aerei quello che provo per le diete: mi sembrano cose meravigliose, purché ci stiano gli altri. 
- Nessuno vincera' la battaglia dei sessi. Si fraternizza troppo con il nemico. 
- E cosi' lui la costrinse a fare quello che voleva lei. 
- Come cominciano le guerre? I diplomatici raccontano bugie ai giornalisti, poi credono a quello che leggono. 
- Per l'uomo sano basta la donna. Per l'uomo erotico basta la calza per giungere alla donna. Per l'uomo malato basta la calza. 
- Il giornalista è uno che, dopo, sapeva tutto prima. 
- Cultura è quella cosa che i più ricevono, molti trasmettono e pochi hanno. 
- L'erotismo sta alla sessualità come il guadagno alla perdita. 
- Il diavolo è un ottimista se pensa di poter peggiorare gli uomini. 
- Il parrucchiere racconta le novita', mentre dovrebbe solo pettinare. Il giornalista e' pieno di spirito, mentre dovrebbe solo raccontare le novita'. Sono due tipi che mirano in alto. 
- Uno psicologo tedesco dice che le donne parlano piu' degli uomini perche' loro hanno un vocabolario piu' grande. Ma succede anche perche' gli uomini ascoltano solo la meta' del tempo. 

- Conosco un tizio talmente "splendido" che quando allo stadio tirano le monetine all' arbitro, lancia la carta di credito. 
Conosco un tizio talmente messo male che quando allo stadio tirano le monetine all' arbitro, lancia un assegno postdatato. 
Conosco un tizio talmente "plumone" che quando allo stadio tirano le monetine all' arbitro, si veste da arbitro. 
Conosco un tizio talmente "sfigato" che quando allo stadio tirano le monetine all' arbitro, si veste da arbitro e gli tirano solo monete fuoricorso. 
Conosco un tizio talmente pignolo che quando allo stadio tirano le monetine all' arbitro, segna le monete che ha lanciato alla voce "spese sportive". 
Conosco un tizio talmente "ballista " che sostiene che una volta allo stadio, un tizio di nome Giuda ha tirato 30 monete all' arbitro. 
Conosco un tizio che quando allo stadio tirano le monetine all' arbitro, chiede a tutti se hanno da cambiare 100.000. 
Conosco un arbitro talmente tosto che tira le monetine al pubblico. 

- GLI EUFEMISMI: 

INVECE DI DIRE: Non posso perché vado a prendere un caffè alla macchinetta 
PROVA A DIRE: Non posso perché ho un coffèe break di lavoro 

INVECE DI DIRE: Non posso perché vado in bagno che ho la dissenteria. 
PROVA A DIRE: Non posso perché devo gestire una priorità organica 

INVECE DI DIRE: Nel mio ufficio sono l'ultima ruota del carro. 
PROVA A DIRE: Sono una delle quattro forze motrici della mia struttura 

INVECE DI DIRE: Ho preso dell' asino 
PROVA A DIRE: E' stata riconosciuta la mia forza trainante. 

INVECE DI DIRE: Ho perso la giornata a chiacchierare con i colleghi. 
PROVA A DIRE: Miglioro le risorse umane aziendali facendo team building 

INVECE DI DIRE: Ho perso la giornata a fare solitari con il PC 
PROVA A DIRE: Investo parte del mio tempo a prendere confidenza con la tecnologia informatica 

INVECE DI DIRE: Ho fatto una cazzata. 
PROVA A DIRE: Ho messo l'accento sulle contraddizioni implicite del processo decisionale 

INVECE DI DIRE: Nella riorganizzazione me l'hanno messo in quel posto. 
PROVA A DIRE: Nella riorganizzazione è stata esaltata la mia professionalità a 90° 

INVECE DI DIRE: Il mio capo mi ha mandato a farmi delle pippe 
PROVA A DIRE: Il mio capo mi affida missioni dove ho mano libera 

- Ecco i riassunti caratteriali che Rudyard Kipling dava dei maggiori popoli europei: 
"Un inglese? Un imbecille. 
Due inglesi? Due imbecilli. 
Tre inglesi? Un popolo". 
"Un tedesco? Un lavoratore. 
Due tedeschi? Una birreria. 
Tre tedeschi? La guerra". 
"Un francese? Un eroe. 
Due francesi? Due eroi. 
Tre francesi? un "menage"". 
"Un russo? Una bomba. 
Due russi? La rivoluzione. 
Tre russi? Nulla". 
"Un italiano? Un bel tipo. 
Due italiani? Un litigio. 
Tre italiani? Tre partiti politici". 


- Mentre si ride si pensa che c’è sempre tempo per la serietà
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