	EVENTO CLUB A ROMA: SHOCK THE MONKEY

	Martedì 21 Novembre presso Roma Eventi
Il Club sarà presente a Roma al grande evento Shock the Monkey, martedì 21 Novembre dalle ore 18,00 alle ore 23,00 presso la location Roma Eventi, Via Alibert, 5A ( adiacente P.zza di Spagna). Soci, effetivi e simpatizzanti, colleghi, clienti, amici professional del settore mar-com si incontreranno in qualità di ospiti allo stand del Club per “connettersi”, relazionare, e fare business in una atmosfera di luci e suoni da dreamtime e servizio catering non stop per drink e buffet .

Shock the Monkey è un evento dal format rivoluzionario: ci sono espositori, ma non è solo una fiera, ci sono musica e divertimento, ma non è solo una festa, ci sono manager, ma non è solo un meeting. Soprattutto ci sono molti contatti utili. 
Shock the monkey si è confermata una manifestazione originale e un appuntamento unico e funzionale, lontano da tutto il "già visto": 
è diventato ormai irrinunciabile per tutti coloro che operano da protagonisti 
nei comparti della comunicazione, pubblicità, marketing ed eventi aziendali. 
Shock the monkey ha dato la scossa al B2B catalizzando l’attenzione di quotidiani finanziari e magazine di tendenza sia per il format rivoluzionario sia per la grande partecipazione: più di 1.200 visitatori nell’ultima edizione. 
Shock the monkey è una “sei ore” di business trasversale sviluppato non solo tra espositore e visitatore ma anche tra visitatore e visitatore. 
I partecipanti sono direttori marketing e 
responsabili comunicazione di PMI, grandi aziende ed agenzie 
Se sei interessato a partecipare sia come semplice visitatore sia invece come sostenitore del Club avendo ritorni altissimi di visibilità e di comunicabilità, sei pregato di metterti in contatto, per ulteriori informazioni, con 
Sabina Rosa 
Segretario Generale Club 
02 2610052 
mailto:info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 

CLICCA QUI PER ACCREDITARTI DIRETTAMENTE ALL'EVENTO


	EVENTO CLUB A MILANO: CHRISTMAS PARTY

	Martedì 28 novembre la festa di Natale del Club
presso Shocking - Bastioni di Porta Nuova 12 a Milano. Il Club organizza il tradizionale Christmas Party, quest'anno denominato “Shocking the Manager”, che vedrà coinvolti in interassociativa circa 700 manager.

La grande festa che si terrà Martedì 28 Novembre 2006 presso il celebre locale milanese Shocking , permetterà ad ogni socio di sviluppare nuove conoscenze personali, stringere rapporti collaborativi ed allacciare relazioni professionali con manager e professionisti del club o di altre associazioni partner del Club, grazie all'impronta totalmente sociale e mondana 
dell'incontro. Tra gli invitati grandi firme del giornalismo, personalità dell'arte e della cultura, celebrità dello spettacolo, autorità politiche, grandi nomi delle dinastie imprenditoriali e di nobile casato. 

Inoltre “Shocking the Manager” si presenta quale evento vincente ed innovativo come un vero strumento di marketing e di comunicazione per tutte le aziende sostenitrici, le quali attraverso tale manifestazione promuoveranno un'azione di Charity a sostegno dell'Associazione di volontari “City Angels” e potranno far proprio l'evento natalizio invitando loro clienti, colleghi e collaboratori al grande buffet appositamente allestito ed al suggestivo dance-party in una delle location più cool ed alla moda. Non mancheranno momenti fashion di spettacolarizzazione e di glamour grazie alle creazioni di Claudia Biseglie che presenterà in sfilata statica alcune creazioni della sua linea-ricerca. 



Programma Evento (in via di definizione): 

Ore 20:00 - Reception Desk 

Ore 20:30 - Conferenza dal titolo: “Evoluzione e Nuove tendenze della Comunicazione Aziendale” 

Relatori (professionisti della Mar-Com Community) 

Ore 20:50 - Ringraziamenti da parte di Danilo Arlenghi a tutti i sostenitori dell'evento 

Ore 21:00 - Cena a Buffet 

Ore 22,30 - Momenti di marketing relazionale 

Ore 23,30 - Dance Party con spectacular suprise! 

Si ringraziano per la collaborazione: 
BAYER - HRD - YULEA - XQUA'- PARTY ROUND 

Per ogni ulteriore informazione e conferma come semplice ospite o benemerito sostenitore: 

Sabina Rosa 
Segretario Generale Club 
tel. uff. 02 2610052 
tel. cell. 339 8232764 
mailto:info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 


	INFO DAL CONSIGLIO DIRETTIVO NAZIONALE DEL CLUB

	NOMINATO IL NUOVO PRESIDENTE DELLA SEZIONE CAMPANIA-CALABRIA
Il Presidente Nazionale unitamente al Consiglio Direttivo ha nominato come nuovo Presidente della sezione Campania-Calabria del Club il dott. Massimo Lucidi, 33 anni, amministratore di Soluzioni Srl, realtà innovativa nel panorama delle aziende di marketing associata all'Unione degli Industriali di Napoli

La straordinaria professionalità e imprenditorialità di Massimo Lucidi oltre alle sue competenze specifiche in comunicazione ed organizzazione di grandi eventi daranno un concreto incentivo, nelle due regioni di sua competenza, alle iniziative ed un reale e tangibile sviluppo a tutte le attività sociali, culturali e formative del Club. Il dott. Lucidi sarà affiancato da Gianluca Pirone in qualità di coordinatore regionale, ed avrà il compito di nominare un nuovo comitato direttivo territoriale al fine di garantire un implemento dei soci a livello delle singole province campane e calabre ed una maggior espansione delle relazioni istituzionali del Club stesso con enti, associazioni, università ed aziende pubbliche e private. 
Il nuovo Presidente, impegnato in temi dello sviluppo locale del marketing territoriale e ideatore peraltro di eventi brandizzati come “Mediterraneating” “Quisimoda”, “Soluzioni Politiche” e ora “Med in Italy”, si prodigherà in maniera consistente per il progresso del Club con la realizzazione di workshop, seminari ed incontri tematici, corsi di formazione e corsi motivazionali, curerà inoltre la redazione di riviste, giornali e blog di comunicazione e di marketing, incoraggerà la sinergia di rapporti di reciproca collaborazione tra soci del Club e di altre associazioni manageriali di categoria. 

Tali obiettivi saranno perseguiti nell'interesse comune di tutti i sostenitori per una sempre maggiore soddisfazione delle aspettative e delle problematiche oltrechè per l'accrescere della immagine e del new business di ogni singolo associato. 

PER CONTATTARLO 

Dr. Massimo M. Lucidi 
Amministratore Unico 
Soluzioni srl 
Viale Gramsci 12 
80122 Napoli 
Tel. 081 6583900-1 
Fax. 081 2140030 
www.soluzionisrl.com 
mailto:info@soluzionisrl.com 


	BUONO A SAPERSI

	Party Round si fa in otto per i vostri eventi natalizi o feste speciali
Con l'avvicinarsi delle festività natalizie, molte aziende si attivano nella ricerca, non sempre facile, di ristoranti e locali pubblici o location originali per organizzare il loro Christmas Party. 
La socia Lella Cusato rende noto che Party Round si propone come partner ideale al fianco degli organizzatori(aziende o agenzie) per far risparmiare tempo e denaro durante la realizzazione dei Christmas Party

Sarà cura di Party Round offire i seguenti servizi ad hoc per: 

- Ristoranti o locali pubblici 

> ricerca e affitto sale 
> scelta dei menu 
( si fa presente che su questi due servizi non verrà applicato alcun fee d'agenzia, ma addirittura con uno sconto particolare sui prezzi standard richiesti per la ristorazione o l'affitto sale, grazie a convenzioni concordate o agli ottimi rapporti privilegiati instaurati con i gestori durante lunghi anni di attività) 

> spettacoli, animazioni, attrazioni 
> addobbi floreali e piante alto fusto 
> riprese video e servizi fotografici 
> noleggio impianto audio luci video 
> hostess per reception o sala 
> scenografie a tema 

- Spazi per eventi (ville, saloni d'epoca, loft, etc...) 

> ricerca e affitto location 
> servizi banqueting e catering (con menu internazionali, creativi, regionali, storici e etnici 
> spettacoli, animazioni, attrazioni 
> addobbi floreali e piante alto fusto 
> riprese video e servizi fotografici 
> noleggio impianto audio luci video 
> hostess per reception o sala 
> servizio guardaroba o sicurezza 
> scenografie a tema o allestimenti ad hoc 
Per info: 
Tel. e fax 02/2610052 
mailto:info@partyround.it


	CONVENZIONI PER I SOCI

	Andrea Lanzillo informa che


Il Club ha stipulato una convenzione con il Centro di Documentazione Giornalistica che prevede lo sconto del 50% per tutti i soci del Club sull’acquisto dell’Agenda del Giornalista 2006 (€ 52,50 anziché € 105,00). 
Un’occasione unica per provare uno strumento di lavoro edito da 39 anni e considerato leader per chi lavora nel mondo della comunicazione e del marketing. 
Per saperne di più clicca qui 
Aldo Antonini propone il suo libro “L’Azienda Performante”
come strenna natalizia. Leggendo e facendo leggere questo libro realizzerete, fra l’altro, una collaborazione più efficace, di migliore qualità, a minore costo 

Impatterete inoltre fatturato, margini operativi, posizionamento aziendale, quote di mercato e altro ancora – Sconti per ordini entro e non oltre il 15 novembre 2006 – Consegna entro il 10 dicembre – Contattare: aldo.antonini@aldele.de, cellulare 348 7143425, fax 02 6020492 


L'Azienda Performante: lettura piacevole, oltre che utile 

Ho letto “L'Azienda Performante”, edito da Franco Angeli all'inizio di quest'anno, e sono rimasto sorpreso per la dissonanza fra titolo e contenuto. 

Dal titolo mi aspettavo una descrizione aridamente tecnica delle caratteristiche di un'azienda di buone performance, e mi sono trovato, invece, di fronte ad una lettura piacevole, che fornisce bensì una serie di metodi pratici per raggiungere i propri obiettivi, ma lo fa inframmezzando una quantità notevole di storielle, citazioni, “war stories” direttamente vissute dall'autore e non, così che non solo si ottiene una maggiore comprensione del fatto tecnico, ma si innesca anche un meccanismo di memorizzazione semplice, che consentirà poi di ricordare ciò che occorre, nel momento in cui occorre, senza dover sempre avere con sé il libro da sfogliare. Il mio errore è stato probabilmente quello di non informarmi in anticipo sull'autore: Aldo Antonini è un ingegnere che, dopo molti anni dedicati alla vita in aziende internazionali, è passato con convinzione alla consulenza. L'averlo fatto in età “avanzata” può sembrare un po' strano a chi ha avuto occasione di utilizzare i servizi di grossi nomi del mondo della consulenza, i quali schierano nei loro team ragazzi molto giovani, pluri-aureati, con master e dottorati, ma spesso con esperienza sul campo molto ridotta. Il gruppo con cui Antonini ha lavorato per anni, al contrario, seleziona i propri collaboratori fra le persone in grado di dimostrare di aver operato con successo in posizioni aziendali per almeno vent'anni, di cui almeno cinque in posizioni di vertice di società internazionali, avendone avuto responsabilità di conto economico. Il vantaggio è evidente: alla sperimentata metodologia di successo, alle esperienze del gruppo a cui poter attingere per meglio gestire ciascun singolo programma, all'orientamento al risultato spinto fino all'offrire in qualche caso compensi legati in parte ai risultati da ottenere, e così via, a tutto questo si aggiunge la capacità personale di portare la propria personale esperienza di ciascun consulente lì dove e quando lo scenario si discosti sensibilmente da quelli più o meno standard delle aziende. Anche nella consulenza, dunque, l'autore de l'Azienda Performante non si è limitato al piccolo cabotaggio: si è formato negli USA, per poi seguire programmi presso clienti europei, con interventi pressoché occasionali in Italia. Un paio d'anni fa Antonini matura la decisione di spostare il baricentro delle proprie attività in Italia, e per farsi conoscere pubblica appunto il libro di cui parliamo. 

Ma finalmente eccoci al merito. 

L'Azienda Performante si rivolge a imprenditori e manager di piccole e medie aziende, aiutandoli a rimuovere quella senzazione sgradevole che consiste nel sentire che la loro azienda potrebbe fare di più, a parità di risorse umane e di capitale investite. Con parole diverse, il libro aiuta a far diventare la nostra organizzazione più competitiva. 

Considerando l'azienda come un tutt'uno – la cui resa dipende dalla propria capacità di elaborare ciò che entra in modo veloce, con elevata qualità e nei tempi programmati – egli insegna a far sì che a migliorare sia il risultato grazie ad una miscela ottimale della resa delle varie funzioni. E qual è il risultato? Semplicemente: lavorare con la quantità richiesta dal mercato, arrivando prima degli altri, impegnando il minimo delle risorse. 

Il lettore viene prima condotto attraverso un'analisi della propria organizzazione, per venire poi guidato verso l'obiettivo di diventare Azienda Performante. Il percorso lo si può riassumere in poche frasi: ci si chiarisce quali obiettivi vogliamo perseguire, si rappresenta l'azienda graficamente come assieme di processi, il cui collante essenziale è la comunicazione interna. Ci si organizza in modo da poter assolvere ai compiti richiesti dall'approccio all'ottimizzazione dei processi. La rappresentazione a blocchi consente tre cose: non soltanto di individuare quali sono i passaggi critici – ovvero dove sussistono “barriere” e/o colli di bottiglia che di fatto impediscono di fornire la prestazione ottimale – ma anche di stabilire quali sono i punti ideali per effettuare la misura di quegli indici che in grado di portarci verso il successo, e finalmente di accorgerci in cosa e dove l'attuale processo va modificato, disegnandone uno ottimale. Individuate le barriere, come si fa a classificarle, selezionarle, priorizzarle e quindi rimuoverle, così da non disperdere le energie su attività che non abbiano valore aggiunto. Si impara a gestire la comunicazione interna come strumento per accelerare i risultati, motivando i collaboratori tutti, ed a gestire al meglio le risorse umane. 

Si può desiderare di più? 

Di Carlo Antonio Cannacciuoli - Consulente Aziendale 


	COMUNICAZIONI DAI SOCI

	Gilberto Chiacchiera informa che
Elica, primo produttore mondiale di cappe per cucina, ha scelto CANENERO Advertising per creare un sito interamente dedicato alla linea Elica Collection, le cappe premiate in tutto il mondo per il design radicale e l’innovazione tecnologica. 

Nel sito www.elicacollection.it CANENERO Advertising ha saputo combinare il design raffinato e minimale con le più evolute tecnologie di gestione dinamica dei contenuti. L’interfaccia grafica del sito esprime l’eleganza della linea Elica Collection e ne valorizza i singoli prodotti, che possono essere ammirati come veri oggetti di design, elementi decorativi che rendono unico un ambiente. Un impatto visivo forte che, oltre a sedurre l’utente, lo guida nella ricerca della tecnologia più innovativa e adeguata alle proprie necessità. 

Un sito che annuncia un nuovo concetto: Elica Hi-Life. Una filosofia che accomuna il marchio Elica e i consumatori nella ricerca del perfetto stile del vivere, quello in cui estetica e funzionalità sono entrambi volti a migliorare la vita di chi ammira e usa un oggetto. 


A proposito di ELICA 
Dal 1970, anno della sua nascita, Elica ha compiuto un costante percorso evolutivo, che l’ha portata a segnare tappe fondamentali per la sua affermazione come primo gruppo al mondo nella produzione di cappe aspiranti per cucina. 
A partire da quegli anni, da una produzione destinata prevalentemente al mercato italiano, Elica è arrivata a rifornire i più importanti produttori del settore degli elettrodomestici. 
Oggi, dopo un’intensa campagna di acquisizioni iniziata nel 2000, il Gruppo Elica ha esteso la propria attività in vari settori che, oltre a quello delle cappe aspiranti con AirForce, JetAir Fox e Turboair – quest’ultima entrata nel gruppo alla fine del 2005 - includono anche quello dei motori elettrici con FIME e la divisione ACEM, dell’elettronica con la collegata ROAL Electronics e della lavorazione acciaio. Il Gruppo conta oltre 2000 dipendenti. 
L’evoluzione societaria, la riorganizzazione e il potenziamento industriale, sono andati di pari passo con l’evoluzione del prodotto, a cui Elica ha saputo dare un’immagine completamente nuova rispetto a quella legata al normale concetto di cappa aspirante: non più un semplice accessorio, ma un oggetto in grado di dare un’impronta di grande personalità alla cucina. 
Una politica mirata di investimenti ha trasformato la cappa in un elemento d’arredo, puntando sulla cura del design, la ricercatezza dei materiali e lo sviluppo di una tecnologia sempre più avanzata. 
La creazione del marchio Elica Collection risponde ad una logica di rafforzamento del brand e di posizionamento nel mercato di alta/altissima gamma, con prodotti fortemente innovativi e in grado di vivere di vita propria: una cappa Elica è un oggetto di lusso, cattura l’attenzione e valorizza qualsiasi ambiente cucina. 

Ulteriori informazioni: www.elica.com 

A proposito di CANENERO Advertising 
CANENERO Advertising è un’agenzia high-profile di comunicazione integrata, che crea, dirige e sviluppa progetti per clienti selezionati nei settori consumer, beauty, fashion, entertainment e tecnologia. 
Principali clienti: Procter&Gamble (Max Factor, Oil of Olaz, Infasil e Az), Angelini Farmaceutici (Moment, Corpotto, Amuchina) Elica, Santoni, Cargill e Teuco. 

Per altre informazioni: 
Dott.ssa Picchio Federica 

CANENERO Advertising 
Tel. +39 071 7211116 
Fax +39 071 7213085 
www.canenero.com 
federica@canenero.com
Gianluca Lo Stimolo segnala
“SMETTILA DI INCASINARTI”: IL TOUR TEATRALE 
In occasione dell’uscita del nuovo libro, per la prima volta, Roberto Re in Tour Teatrale. 

Due ore di formazione/spettacolo, divertenti e coinvolgenti, per conoscere le “strategie di incasinamento” più diffuse e imparare ad aumentare il proprio livello di efficacia e soddisfazione personale. 

Il format verrà messo in scena in 10 teatri nelle principali città italiane. 
Di seguito il calendario e le location. 

Milano Teatro Nuovo 13 Novembre 2006 
Torino Teatro Gioiello 14 Novembre 2006 
Genova Teatro Gustavo Modena 15 Novembre 2006 
Firenze Teatro Saschall 16 Novembre 2006 
Bologna Teatro Duse 20 Novembre 2006 
Roma Teatro Olimpico 21 Novembre 2006 
Padova Teatro Padova Fiere 23 Novembre 2006 
Bari Teatro Kursaal 27 Novembre 2006 
Napoli Teatro Sannazaro 28 Novembre 2006 
Catania Teatro Sangiorgi 29 Novembre 2006 

Info: mailto:g.lostimolo@hrdonline.it 
Stefano Angeletti presenta
Portafoto Digitale Philips/Ottaviani con il quale, finalmente, anche le foto digitali hanno la loro casa!! 

Colori, particolari, ricordi, attimi: grazie alle macchine fotografiche digitali ogni occasione è degna di essere commemorata con un'infinità di foto, che vengono poi salvate e archiviate comodamente su un Pc. Ecco, però, che questa modalità di fruizione ci permette raramente di condividerle con gli altri e di rivederle tutte . È questo uno dei presupposti per la nascita del Digital Photo Display in pelle e argento , come emerso nella conferenza stampa di presentazione del prodotto svoltasi in occasione del Macef Autunno 2006 . La cornice digitale, infatti, permette di vedere le immagini e condividerle con gli altri, combinando la ricerca e la tecnologia di Philips allo stile, eleganza e qualità di Ottaviani e recuperando una sana abitudine famigliare: quella di mostrare, condividere o semplicemente godere la visione delle fotografie, reinterpretandola in chiave moderna e compatibile con l'ormai dilagante tecnologia digitale. 

Philips e Ottaviani presentano insieme il nuovo Digital Silver Photo Display, un innovativo progetto che combina la tecnologia e la supremazia nella ricerca che da sempre qualifica l'azienda olandese ai vertici del proprio mercato allo stile e alla nobiltà del metallo prezioso sapientemente utilizzato dalla casa orafo-argentiera italiana. 

Ideata per valorizzare i ricordi e mostrarli con eleganza in qualsiasi ambiente, la nuova cornice digitale consente la visione in alta definizione e in svariate modalità di fotografie e/o documenti digitali. 

Il photodisplay Philips/Ottaviani è costituito da uno schermo di 7 pollici e relativo apparato elettronico, sapientemente impreziosito da Ottaviani con un 

rivestimento in pelle naturale ed una cornice in lastra d'argento con decori coordinabili alle varie collezioni di oggetti preziosi dell'azienda di Recanati. 

Si tratta di un progetto in cui le più elevate prestazioni tecnologiche e funzionali si coniugano alla ricchezza di materiali pregiati ed al valore di una manifattura artigianale. 

Per la prima volta si è riusciti a combinare il valore aggiunto di un oggetto di arredo in metallo prezioso a quello della tecnologia, elementi normalmente alternativi, generando un prodotto che si presenta come un portafoto in pelle ed argento dalle altissime prestazioni tecnologiche che assume, per le sue caratteristiche assolutamente uniche, anche la funzione di album fotografico e video display. 

Il Photo Display può essere utilizzato con la memoria interna, in grado di memorizzare fino a 80 * immagini, o connesso direttamente alla fotocamera digitale mediante USB, oppure caricando direttamente le foto dalla flash memory card, grazie al lettore multimediale delle card ** 4-in-1 integrato nel Photo Display. 

Può essere utilizzato sia in orizzontale sia in verticale per visualizzare le foto in formato panoramico oppure i ritratti; se un'immagine è stata salvata senza orientarla nel verso giusto, il Photo Display riconosce subito l'errore e la posiziona automaticamente in modo corretto. 

Il Photo Display può essere programmato anche per visualizzare le foto per un determinato periodo di tempo e può spegnersi ad orari prestabiliti, per esempio durante la notte o mentre si è al lavoro. È addirittura possibile programmare un cambio di immagini a intervalli di pochi secondi effettuando uno slide show digitale. 

Il nuovo Digital Photo Display Philips/Ottaviani sarà destinato, in termini di distribuzione e come primo step, al canale nazionale delle gioiellerie e dei negozi di articoli da regalo di fascia alta, all'interno dei quali Ottaviani è leader di mercato. 

Prezzo consigliato al pubblico: Digital Silver Photo Display Philips/Ottaviani € 400,00 

Disponibilità: Digital Silver Photo Display Philips/Ottaviani da Ottobre 2006 

* Il Digital Silver Photo Display comprime in automatico le immagini per adattarle allo schermo. Tuttavia il numero delle immagini che possono essere memorizzate nella memoria interna dipende dalla dimensione originale delle immagini. ** Formati SD/MMC /Memory Stick/Compact Flash 

Per maggiori informazioni 
OTTAVIANI 
Stefano Angeletti 
Tel. 071 757971 
stefano.angeletti@ottaviani.com 
www.ottaviani.com 
Soemia Sibillo propone
alle Aziende un modo innovativo di festeggiare il Natale :NATALE NELLO SPAZIO 2006 – Fabbrica del Vapore, Milano dal 14 dicembre al 7 gennaio 2007 

A.O. Entertainment, ispirandosi al sistema solare, ha prodotto il nuovo spettacolo “Natale nello spazio”, che ha come obiettivo di portare all’attenzione dei bambini le meraviglie dello spazio e far loro conoscere il nostro sistema solare e i suoi fantastici bizzarri abitanti. Questo spettacolo vede rinnovata per la quarta volta la collaborazione con il Comune di Milano, ed in particolare con l’Assessorato allo Sport e Tempo Libero. Parte delle date sono state infatti acquistate dal Comune di Milano per riservarle alle famiglie ed in particolare alle scuole dell’area milanese. 

“Natale nello spazio” è un originale spettacolo teatrale, acrobatico e molto divertente che, attraverso il racconto di due anziani astronauti, presenta al pubblico le profondità dello spazio. 

Lo spettacolo si terrà in orario pomeridiano, serale e, su richiesta, anche al mattino. 

La proposta rivolta alle aziende riguarda la possibilità di avere uno spettacolo originale, nuovo, di sicuro coinvolgimento e d’effetto, creato su misura per il periodo natalizio, in via esclusiva. 

Lo spettacolo infatti non è aperto al pubblico ma viene proposto all’Azienda che potrà disporre di uno spettacolo di altissimo livello e preparazione riservandolo in via esclusiva ai propri clienti e/o dipendenti e alle loro famiglie. 

Un regalo originale, un’occasione per festeggiare le festività senza dover ricorrere alla difficile ricerca di sale, artisti, strumentisti, ….. 

Lo spettacolo potrà essere abbinato ad una cena di gala simpaticamente realizzata in tema “festivo/natalizio” allestita nella stessa sala dello spettacolo oppure ad un aperitivo o ad un brindisi. 



Costi * 

Le possibilità di partecipazione per l’Azienda sono: 

-“acquisto della serata e spettacolo in via esclusiva fino a 800 persone” (budget da concordare in base al numero dei presenti). Per un numero di persone superiore verrà proposto un ulteriore spettacolo con un’agevolazione sul prezzo. 

- “sponsorizzazione dello spettacolo” nelle diverse date e orari: budget da concordare e da definire insieme all’Azienda in base al tipo di sponsorizzazione. 


*Parte del ricavato verrà devoluto ad un ente di beneficenza designato dal Comune di Milano 



Per informazioni sullo spettacolo, sulle modalità di acquisto di date e/o per sponsorizzazioni: 

SoEvents 
Soemia Sibillo 
cell. + 39.349.6019885 
e-mail: soevents@email.it 
Antonia Santopietro segnala
Opportunità di finanziare interventi formativi per i dipendenti di PMI. 

L'opportunità è data dai Fondi Paritetici Interprofessionali che finanziano Piani Formativi Aziendali, settoriali e territoriali, che le imprese in forma singola o associata decideranno di realizzare per i propri dipendenti. 


Uno tra questi è il Fondo Interprofessionale FAPI il Fondo Paritetico Interprofessionale per la Formazione Continua nelle PMI, 
finalizzato alla promozione di interventi formativi dei quadri, degli impiegati e degli operai nelle imprese. 


Cosa Finanzia 
La realizzazione di Piani Formativi mirati all'aggiornamento delle conoscenze e delle professionalità dei lavoratori e delle lavoratrici per: 
- il miglioramento delle produzioni 
- la riduzione dei fenomeni di espulsione dal mondo del lavoro 
- la creazione di nuove opportunità per l'occupabilità 
- la prevenzione dei rischi di infortuni sul lavoro 
- l'introduzione e l'utilizzo in azienda di tecnologie per l'innovazione di processo e di prodotto 
- il trasferimento nelle aziende dei risultati di progetti di ricerca e sviluppo pre-competitivo 
- l'aggiornamento delle competenze a fonte di acquisto di nuovi macchinari 


Cos'è un Piano Formativo 
Il Piano Formativo è un progetto costituito da: 
- uno o più progetti di formazione 
- eventuali azioni di accompagnamento e propedeutiche (analisi fabbisogni formativi) 
- piano finanziario 
- un accordo sottoscritto dalle parti sociali (CgiL, Cisl, Uil) 


Per Ricevere maggiori informazioni su: 
- Modalità di adesione 
- Analisi dei bisogni formativi dei Vs. dipendenti 
- Fattibilità 


I nostri riferimenti sono: 
Business World - Sede di Verbania 
Dr.ssa Antonia Santopieto - Resp. Marketing 
Tel./fax. 0323 516505 
E-mail: formazione@bwconsulenza.it 
Sito: www.bwconsulenza.it 
Alberto Tedeschi presenta
www.apertodomenica.com , il portale che informa sulle aperture straordinarie, domenicali e festive dei centri commerciali in tutta Italia . 

Dal Piemonte alla Puglia, dalla Lombardia alla Sicilia, passando per le altre 16 regioni italiane, www.apertodomenica.com contiene tutte le aperture domenicali e festive dei centri commerciali che hanno al loro interno un ipermercato o un superstore, basandosi sui dati resi noti dalle catene attraverso i loro siti web. 

Come funziona questo nuovo servizio? 
Nell'home page di www.apertodomenica.com, l'utente trova due modalità di ricerca. 

A sinistra dell'home page è presente la RICERCA VELOCE: immettendo la Regione e la Provincia, il sistema visualizza le aperture straordinarie della domenica successiva, fornendo orari di apertura, indirizzo, numero di telefono e sito web dei centri commerciali aperti la domenica. 

A destra dell'home page è presente la RICERCA AVANZATA: oltre a Regione e Provincia, è possibile inserire l'Insegna del centro commerciale e/o il Comune dove è situato, in modo da ottenere risultati più specifici e circoscritti, oppure è possibile ampliare l'intervallo di tempo in modo da includere più domeniche successive. La ricerca avanzata si visualizza automaticamente a destra della pagina anche dopo aver effettuato la ricerca semplice, permettendo così all'utente di affinare i risultati e trovare l'informazione desiderata. 

Non tutte le catene comunicano le aperture straordinarie all'interno dei loro siti internet. Spesso si affidano solamente agli striscioni appesi fuori dai punti vendita e alla pubblicità locale, strumenti che non raggiungono tutto il target potenziale. www.apertodomenica.com è uno strumento in più, gratuito e a disposizione delle insegne e delle società di gestione dei centri commerciali, per far conoscere le date e gli orari delle aperture straordinarie. 

All'interno di www.apertodomenica.com sono visualizzate le aperture dei centri commerciali e degli ipermercati/superstore con una superficie di vendita di almeno 2.500 mq. La possibilità di comparire per i punti vendita più piccoli (supermercati, superette, minimarket, discount, cash&carry, grandi superfici non alimentari) sarà attivata prossimamente. 
Silvia Serra segnala che
nasce il Master in "Management dei processi creativi". 

In risposta a una reale esigenza del mercato, l’Università IULM dà vita a un master “inedito” per formare manager della creatività. 

La creatività non più fine a se stessa ma come leva per lo sviluppo di un’intera organizzazione. Oggi le aziende, con un’insistenza sempre maggiore, richiedono una nuova figura professionale, dotata di una spiccata e diffusa attitudine alla creatività più che di un’eccellente, ma magari confinata, estrosità creativa, capace di inserirsi in maniera vincente nelle logiche gestionali d’impresa per fungere da trait d’union fra le dinamiche manageriali e quelle ideative. 

Da questa specifica richiesta del mercato nasce il nuovo Master in “Management dei processi creativi” in programma all’Università IULM di Milano a partire dal prossimo febbraio (il termine per le pre-iscrizioni è l’11 dicembre). 
Comunicatore ma al contempo stratega, orientato alle tendenze del domani ma attento ai meccanismi aziendali, il manager dei processi creativi deve essere in grado, operando in maniera assolutamente trasversale, di svolgere più ruoli all’interno dell’impresa: gestire la cooperazione tra i vertici e i talenti dell’innovazione, prevedere i nuovi trend di mercato, stimolare le risorse interne che dimostrano propensione alla creatività, implementare progetti imprenditoriali per la valorizzazione di distretti culturali, turistici o del loisir. 
Gli sbocchi? Essenzialmente il mondo della moda, dei media, della tecnologia, del turismo e della cultura 

Il Master, che fa capo all’Istituto di Comunicazione diretto dal Professor Alberto Abruzzese, si articola in quattro moduli (di cui uno propedeutico e tre di specializzazione) e di un opificio creativo nel quale gli studenti, sulla base di una traccia didattica, vengono chiamati a confrontarsi direttamente con le istituzioni, gli enti e le aziende partner, tra le quali figurano Nike Italia, National Geopraphic Channel, MTV, John Walter Thompson, MGM Digital Communication, Fabrica, Gianfranco Ferré, Studio Azzurro, Nokia, Next Exit. 
Il progetto formativo prevede anche un periodo di stage presso le realtà in partnership. 

Estrema flessibilità, propensione all’innovazione, ma anche una spiccata capacità gestionale: questi i principali pre-requisiti per partecipare al Master che è comunque rivolto ai laureati triennali del nuovo ordinamento e ai laureati del vecchio ordinamento in Facoltà inerenti alle Scienze Umane e Sociali. 

Le tematiche affrontate spaziano dalla gestione delle risorse umane alla sociologia dei consumi, dalle tecniche di comunicazione pubblicitaria alle dinamiche dello star system e al marketing della celebrità. Ma anche, entrando in un’ottica più manageriale, dall’analisi dei processi decisionali, al knowledge management e dalla gestione dei flussi di conoscenza al fund rising 


Per ulteriori informazioni: Alberto Miconi – Nello Barile – Tel.02.891412727 / 02.891412679 - master.creativi@iulm.it 
http://www.iulm.it/default.aspx?idPage=2325 
Francesca Bianchi segnala
il programma dei corsi interaziendali di KHA FORMAZIONE per il primo semestre 2007. 

Non è ancora tempo di bilanci...ma manca veramente poco... 
chi ha tempo non perda tempo... 
NOVEMBRE è un buon mese per pianificare il percorso fomativo del 2007, abbiamo pensato che da buon manager di te stesso vorrai cominciare a stabilire cosa e quali competenze tu o il tuo staff avete bisogno di implementare e quindi ti alleghiamo il palinsesto dei corsi interaziendali del primo semestre. 
quali sono le aree nelle quali senti che c'è da spendere un pò di tempo per effettuare un miglioramento? 

creatività e problem solving? 
gestione del reclamo? 
tecniche di negoziazione? 
leadership? 
gestione del tempo? 

abbiamo studiato un palinsesto dove siamo certi troverai quello che serve alla tua struttura per operare un salto quantico... e se hai la possibilità di organizzare un corso o un percorso ad hoc per la tua azienda non esitare a contattarci, ti possiamo inviare un nostro responsabile per studiare insieme il percorso. 

LEGGI IL PROGRAMMA COMPLETO 


Francesca Bianchi 
F.B.I. & Congress 
Via degli Scipioni, 8 
Ph +39 0220240741 
Fax +39 0229400427 
www.fbicongress.com 
KHA formazione 
Via degli Scipioni, 8 
Ph +39 0220240741 
Fax + 39 0229400427 
www.khaformazione.com 
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Assolombarda invita al convegno
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"Comunicare per crescere dall'Italia all'estero" - V Giornata della comunicazione d'impresa - martedì 14 novembre ore 9.00-13.00 -presso Assolombarda, Auditorium Gio Ponti, via Pantano 9, Milano 

La partecipazione è gratuita 

Obiettivo della quinta edizione della "Giornata della comunicazione d'impresa" è sensibilizzare le aziende di ogni dimensione sul ruolo strategico della comunicazione e di farle riflettere sull' importanza della crescita 
all'estero. 
Durante il convegno ci saranno due panel per presentare esperienze di successo e indicare la strada da seguire per valorizzare le "aziende branded" italiane e le grandi filiere produttive del made in Italy, innovando i messaggi e i linguaggi della comunicazione. Filo conduttore sarà l'importanza crescente delle risorse immateriali per la determinazione del valore d'impresa, e il modo in cui raggiungere meglio i 
consumatori sui mercati di tutto il mondo usando i molti strumenti della comunicazione. 

Programma e relatori 

9.00-10.00 Interventi introduttivi: 
- Il Roi della comunicazione nell’impresa - Adriana Mavellia, presidente del Gruppo 
Merceologico Servizi per la Comunicazione d’Impresa di Assolombarda 
- La comunicazione delle imprese italiane all’estero - Marco Testa, presidente 
Assocomunicazione 
- La notorietà del made in Italy: un'indagine sul campo in Cina e USA - Carlo Erminero, 
presidente di CE&Co. 

10.00-11.10 1° panel: 
La comunicazione d’impresa come leva di management - Introduce e coordina 
Enrico Valdani, docente di Marketing Università Bocconi 

Intervengono: 
- Claudio Calabi, amministratore delegato Il Sole 24 Ore; 
- Giorgio Lodi, chief executive officer Publicis; 
- Furio Garbagnati, presidente Weber Shandwick; 
- Silvio Mani, partner Accenture. 

11.10-11.15 Pausa caffè 

11.15-12.30 2° panel: Il valore aggiunto della comunicazione per aver successo in Italia e all’estero - 
Introduce e coordina Luigi Ferrari, presidente People Research 

Intervengono: 
- il manager di una multinazionale italiana - Antonio Saccardi, amministratore delegato 
Campari; 
- la creativa globale - Milka Pogliani, presidente e direttore creativo esecutivo McCann 
Worldgroup; 
- il numero uno di una multinazionale - Marco Comastri, amministratore delegato Microsoft; 
- il presidente di una azienda branded - Giulia Ligresti, Presidente Gilli, presidente e 
amministratore delegato Premafin Finanziaria; 
- il piccolo imprenditore - Marco Polenghi, titolare Polenghi Group. 

12.30 Expo 2015: comunicare Milano al mondo - Paolo Glisenti, responsabile Rapporti 
Istituzionali Comune di Milano 

12.45 L'impresa e i suoi valori al centro della crescita - Diana Bracco, presidente Assolombarda 

Modalità di iscrizione 
E' possibile confermare la propria partecipazione in uno dei modi seguenti: 
- utilizzando il modulo on line presente nella scheda appuntamento sul sito di Assolombarda ; 
- inviando una e-mail a com@assolombarda.it; 
- compilando la scheda di iscrizione e inviandola via fax al numero 0258304943. 
Riferimenti e collegamenti 

Per ulteriori informazioni è possibile contattare la Segreteria del Settore Comunicazione e Immagine, tel. 0258370.448. 
ADICO invita al seminario
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"Come le tendenze dei consumatori possono definire una nuova strategia di comunicazione" - govedi' 16 novembre 2006 - Ore 17.30 - 19.30 presso Centro Servizi Banca Popolare di Milano, Sala Conferenze - via Massaua 6, Milano 

Obiettivo dell'incontro : La "tendenza" non è cogliere un aspetto in modo personalistico e presentarlo come fenomeno di moda. 

Il quotidiano è materia ricca per interpretazioni sociologiche. Per questo DDB ha studiato uno strumento strategico che permette di cogliere i segni del quotidiano per interpretarli in una prospettiva di scenario dei comportamenti. 

Con DDB SignBank® le osservazioni quotidiane diventano importanti fonti di informazioni sull’evoluzione del consumatore. 

Agenda lavori: 

ore 17.30 Registrazione Partecipanti 

ore 17.45 Apertura Lavori : Michele Cimino Presidente ADICO 

ore 18.00 La sociologia dei gesti quotidiani. DDB SignBank® : uno strumento di monitoraggio internazionale 
Relatore : Enzo Bossi Amministratore Delegato DDB 

ore 18.30 Il consumatore non sa oggi quello che vorrà domani. Il corretto studio delle tendenze può rivelarlo. 
Relatore : Egeria Di Nallo, Direttore Dipartimento di Sociologia Universita' di Bologna 

ore 18.50 Le tendenze dei consumatori - Relatore : Milo Goj, Direttore di Espansione 

ore 19.15 Question time 

ore 19.25 Saluto BPM 

ore 19.30 Chiusura lavori 

La partecipazione all'incontro è gratuita! 
AISM organizza il seminario
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"Marketing Politico: una necessità e non un vezzo per il mercato politico" - Giovedì 30 Novembre 2006 ore 17.00 presso Libreria Internazionale Ulrico Hoepli, Via Hoepli, 5 MIlano 

Obiettivo dell'incontro è analizzare quanto accaduto in occasione delle elezioni politiche 2006 e cercare di comprendere il funzionamento dei meccanismi del consenso e, soprattutto degli strumenti di conoscenza, analisi ed orientamento che è diventata una priorità di estrema rilevanza. 

Dopo l'introduzione del Prof. Franco Giacomazzi Presidente AISM, interverranno: Antonio Valente (Manging Director di Lorien Consulting), Alessandro Amadori (fondatore di Coesis Research), co-autori del libro "La sfera di cristallo. I sondaggi d'opinione e il marketing politico" Ed. Garzanti, ed alcuni responsabili delle recenti campagne elettorali. 

Nel corso dell'incontro i discussant ci aiuteranno a comprendere quale potrebbe essere lo scenario futuro del marketing politico, come strumento di comprensione, orientamento e creazione del consenso elettorale. 

L'incontro avrà inizio alle ore 17.00 con la registrazione dei partecipanti ed alle ore 17.30 con l'introduzione del Presidente AISM. 

Per la partecipazione confermare a: Segreteria AISM (info@aism.org) 


Oscar Pallme 
Segretario Generale AISM 


AISM Associazione Italiana Marketing 
Via Olmetto, 3 - 20123 Milano 
Tel. 02/863293 - Fax 02/72002889 
e-mail info@aism.org www.aism.org 
Orario Ufficio:lun-ven 9-13 13.30-15.30 
	RIDE BENE CHI RIDE QUI

	Piccola antologia della battuta
- Ora capisco perché alcuni treni si chiamano coincidenze, perché se riesci a prenderli è solo una coincidenza. 
- Vorrei chiedere la sua mano ma ho paura che mi vogliano dare anche tutto il resto. 
- E' normale che un uomo di 70 anni non si aspetti più granché dalla vita... in giù! 
- Inserzione giornalistica: Uomo stanco cerca lavoro in casa di riposo. 
- Le gare d'appalto sono, per alcune persone, una vera passione. Appena ne sentono parlare, partono per la tangente!
- Ci sono giocatori di calcio che credono che all'inferno ci sia il girone di ritorno! 
- Aveva grossi problemi intestinali. Pensa che aveva il water con le cinture di sicurezza!!! 
Ho sempre trattato le persone con i guanti... da Boxe! 
- Io non chiedo mai l'opinione alle persone, perché non m'interessa! Che ne pensi, forse sbaglio? 
- Perché i fiumi, nonostante tutto il detersivo che ci buttiamo dentro, sono ancora sporchi? 
Costanzo è un uomo con la testa sulle spalle... ma solo perché gli manca il collo! 
- Il cuoco è uno che mangia con la fame degli altri. 
- Alcune ragazze usano la testa solo quando vanno dal parrucchiere 
- Devo molto alle donne. Senza di loro non sarei mai riuscito a rimanere single 
- La mia ragazza era cosi' brutta che una volta portata al pronto soccorso per un taglio ad un dito, il medico appena ha aperto la porta e l'ha vista in faccia ha detto : "Chissa' come e' ridotta la macchina!". 
- A me piacciono molto le donne nude... perche' hanno l'esterno tutto in pelle! Chissa' se dentro sono metallizzate? 
- Sono andato a caccia di lumache. Ne ho viste due, ma mi sono scappate sotto gli occhi 
- Non capisco perche' il destino, ogni volta che inventa una sfiga nuova, la prova subito su di me. 
- Un bimbo ha chiesto alla mamma: "Mamma, perché ci sono uomini che si vestono da donne?". "Ehi, cosa sono queste parole? Lo saprai quando sarai grande! E poi te l'ho detto mille volte: io non sono la mamma, sono il papà!". 
- Io ho partecipato a 4 matrimoni. Tre come testimone e uno come imputato. 
- Esistono alcune città talmente brutte che sulla cartolina souvenir c'e' un tratto dell'autostrada. 
- Io non faccio distinzioni o favoritismi: odio tutti allo stesso modo. 
- Le donne mi fanno lo stesso effetto degli elefanti: Mi piace guardarle, ma non le vorrei mai dentro casa. 
- Ho molto autocontrollo: non bevo mai niente di piu' forte del gin prima di colazione. 
- E' stata una donna a portarmi all'alcolismo, ed io non ho mai avuto la cortesia di ringraziarla. 
- Ricordo che da bambino ho chiesto la differenza tra incesto e incendio. Me l'hanno spiegato, ma credo di non aver capito bene, perche' dopo un poco ho dato fuoco a mia sorella... 
- Una volta si diceva 'L'uomo e' sempre bello'. Poi sono nato io. 
- Noi viviamo in una democrazia dove puoi dire tutto quello che vuoi, tanto non ti ascolta nessuno. 
- In via di approvazione il disegno di legge che rendera' uguali le scuole private e quelle pubbliche. Si', uguali nel senso che gli studenti, una volta terminati gli studi, avranno tutti uguale probabilita' di rimanere disoccupati. 
- Era un bambino saccente e presuntuoso: un giorno gli chiesero: "Ma te credi in Dio?" "Beh, credere e' una parola grossa, diciamo che lo stimo". 
- Non sono misogino. La fidanzata, avessi un giardino, la terrei. 
- Il mio ultimo spettacolo ha avuto tanto successo che la gente faceva a pugni per uscire. 
- Era cosi' grasso che l'autoambulanza per portarlo in ospedale dovette fare due viaggi. 
- "Ma che hai, ti vedo nervoso?". "Mi è arrivata l'immondizia da pagare. Trecento euro di immondizia e l'immondizia la metto io. E se la mettevano loro quanto dovevo pagare?". 
- Chi soffre per amore e' perche' non ha mai avuto i calcoli renali. 
- Quando due cuori si incontrano vuol dire che c'e' confusione in sala operatoria. 
- Amare significa capirsi ancora prima di parlare, quindi...taci! 
- L'amore puo' durare una vita, come l'ergastolo 
- Con te ho passato i giorni piu' belli della mia vita. Fortunatamente per le notti mi ero organizzato diversamente. 
- Basta un attimo per innamorarsi, quindi… non distraetevi. 
- I piu' bei versi d'amore possono servire a conquistare una donna o a fasciare cioccolatini. 
- Amore e' camminare al tramonto, a piedi scalzi, sulla spiaggia e passare tutta la notte a pulirsi il catrame dai piedi. 
- Con te voglio dividere tutto, anche i tuoi soldi. 
- Un motivo per amarti!? Perche' sei ricca. Un motivo per amarmi? Perche' sono sincero. 
- Tu sei diverso, tu non sei come tutti gli altri uomini, tu non fai l'amore come loro purtroppo. 
- Con te ogni volta e' come la prima volta: faremo mai progressi? 
- Il primo amore non si scorda mai. Non resta che sperare nell'arteriosclerosi. 
- In te trovo la risposta ad ogni mia domanda: tanto valeva fidanzarsi con l'Enciclopedia Treccani. 
- Cosa sarebbe la mia vita senza di te? Riusciro' mai a saperlo? 
- Ora che siamo sposati passeremo insieme tutte le ore, i giorni, le notti e i minuti della nostra vita: ti prego chiama la mia famiglia: pagheranno qualunque riscatto. 
- Credeva molto nella famiglia al punto che ne aveva tre. 
- Nessuno conosce le regole dell'amore, pochissimi quelle del condominio. 
- L'amore e' un punto d'incontro. Spostati! 
- Ti copro di regali pur di non vederti. 
- Per innamorarmi mi e' bastato guardarti, per smettere di amarti guardarti meglio. 
- Un amore puo' durare una vita; ma non e' detto, puo' andarti meglio. 
- In amore non bisogna giudicare, ma solo comprendere: come in trigonometria. 
- Per conquistare una donna non e' tanto importante la dichiarazione d'amore quanto quella dei redditi. 
- In amore non servono le parole ma le azioni: come in borsa. E come in borsa, alla fine, anche in amore si chiude sempre in ribasso. 
- Non riesco ad immaginare la mia vita senza di lei: sono sempre stato un pessimista. 
- C'e' chi fa le vacanze separate e chi si separa subito dopo le vacanze. 
- Si puo' stare insieme per un mutuo accordo o, piu' semplicemente per un mutuo. 
- Non e' vero che non ti trovo attraente, semplicemente non ti cerco. 
- Io e te su un'isola deserta? Non saremmo troppi? 
- Molti grandi autori morirono giovanissimi lasciando dei capolavori. Io ho scritto questo libro, ma in compenso sto benone. 
- Sulle porte dei bagni delle scuole elementari c’è scritto “maschi” e “femmine”. Alle scuole medie “ragazzi” e “ragazze”. Negli autogrill “uomini” e “donne”. Alle terme “signori” e “signore”. È una metafora della vita? 
- Mettiamo che all'una di notte mi venga voglia di mangiare una mozzarella, ma mi accorgo che e' scaduta ieri. Se prendo un aereo e cambio fuso orario, posso ancora mangiarla? 
- Amore e' stare svegli tutta la notte con un bambino malato. O con un adulto molto in salute. 
- Ho capovolto del tutto la mia vita. Prima ero triste e depresso; ora sono depresso e triste. 
- Conosco un masochista che adora farsi una doccia fredda ogni mattina. Cosi' se ne fa una calda. 
- La televisione e' un'invenzione che vi permette di farvi divertire nel vostro soggiorno da gente che non vorreste mai avere in casa. 
- Buone recinzioni fanno buoni vicini. 
- Per fare l'amore bisogna essere in due, e non e' la stessa cosa che farlo due volte da solo. 
E' quanto meno strano come, pur vivendo nello stesso corpo, io e il mio cervello non ci siamo mai incontrati. 
- Fumare dopo aver fatto l'amore ha tutto un altro sapore. Pensa che a volte io faccio l'amore solo per potermi gustare la sigaretta. 
- Preferisco avere un cachet basso, cosi' quando mi saltano le serate ci rimango meno male. 
- Per una donna cosi' darei un anno della mia vita. L'81, quando ho fatto il militare. 
- Non so se sto ancora con la mia fidanzata perchè l'amo, o per non deludere la mia cartomante di fiducia che ci ha predetto un futuro roseo insieme. 
- Stasera dovevamo avere come ospite la donna più vecchia del mondo ma purtroppo non è potuta venire. Al suo posto avremo la mamma. 
- Insieme ad un mio amico scienziato stiamo studiando una pillola che avrà molto più successo del viagra e farà anche risparmiare un sacco di tempo. Si tratta di una pastiglia che a chi la prende diventano i punti erogeni fosforescenti. 
- Che begli occhi azzurri, evidentemente avrà il cervello pieno d'acqua. 
- Sono cosi' forte che posso sollevare un elefante con una mano sola... solo che e' difficile trovare un elefante con una mano sola! 
- Il pollo e' l'unico animale che si puo' mangiare prima che nasca e dopo che e' morto. 
- Io riesco a trovare ogni parola sul dizionario molto piu' velocemente da quando ho scoperto che sono in ordine alfabetico. 
- Un uomo sulla Luna non sara' mai interessante quanto una donna sotto al Sole. 
- A proposito di diete, un mio amico ha perso piu' di 60 Kg la settimana scorsa: sua moglie l'ha lasciato. 
- Non bevo mai, a meno che sia da solo o in compagnia. 
- L'autobus era cosi' affollato che stava in piedi anche l'autista. 
- L'opera lirica e' un posto dove un uomo viene pugnalato e, invece di morire, canta. 
- Era un perdente nato: gli erano morti i fiori di plastica. 
- I liquori ti uccidono lentamente. Ma chi ha fretta ? 
- La amo per quello che e'. Ricca. 
- Un'assicurazione sulla vita e' qualcosa che rende un pover'uomo povero per tutta la vita, cosi' puo' morire ricco. 
- Lui e' il tipo di persona che rende nervoso il caffe'. 
- Oh dottore! Temevo che non riuscisse ad arrivare e che io sarei dovuto morire senza il suo aiuto. 
- Mia moglie ha cantato in chiesa Domenica e almeno 200 persone hanno cambiato religione. 
- Ho un vestito per ogni giorno dell'anno. Eccolo! 
- Ogni sera sto sotto la doccia cinque minuti, e una sera la settimana apro anche l'acqua. 
- Mio zio ha vissuto fino a 100 anni e lo deve tutto ai funghi. Non ne ha mai mangiati. 
- Sto leggendo un libro giallo molto strano. Sembra che l'assassinato sia stato ucciso da un uomo di un altro libro. 
- Gli ci sono voluti sei mesi per cantare "Night and Day": era un esquimese. 
- Approccio: "Mi scusi, signorina. Sto scrivendo un elenco del telefono. Posso avere il suo numero?". 
- Da piccolo io ero il tipo di bambino con il quale mia madre mi diceva di non giocare mai. 
- Io mi ricordo sempre il compleanno di mia moglie. Cade il giorno dopo di quando lei me lo rammenta. 
- L'ultima volta che sono stato a Las Vegas era cosi' affollata che sono dovuto andare da uno psichiatra per trovare un posto dove potermi sdraiare e dormire


	NUOVI SOCI

	Diamo il benvenuto ai nuovi iscritti
- ANDREA CORNELLI Amm. Delegato KETCHUM PUBLIC RELATIONS 
- MICHELE BORZATTA Amm. Delegato BOMARK 
- FABIO DELL'ORTO EDP Manager GIUSEPPE BIANCHI 
- ENRICO BERTUETTI Presidente YOUNG MEDIA 
- ALBERTO TEDESCHI Web Content Manager APERTODOMENICA.COM 
- LAURA BUDDENSIEG Partner BARRESE&BUDDENSIEG 
- ANDREA MESCHIA Socio SIDECAR 
- SILVIA GRECO Dir. Marketing TRYTE 
- GIANCARLO MAGNAGHI Presidente STUDIO MAGNAGHI 
- ROBERTA SANTUCCI Consigliere ASSOCIAZIONE IMPRENDITORI NORD MILANO 
- ANNA SOMMA Comunicaz. e Rapporti con i Soci ASS. IMPRENDITORI NORD MILANO 
- SIMONE CERETTI Conference Manager IIR - ISTITUTO INTERNAZIONALE DI RICERCA 
- INGRID ARCHETTI Eventi e promozioni YOUNG MEDIA 
- GIOVANNI LUIGI MANENTE Titolare MADE IN ITALY PUBBLICITA' & MARKETING 
- CLAUDIO CAZZOLA Redattore PRIMA COMUNICAZIONE 
- SILVIA MAGNAGHI Socia/P.R. STUDIO MAGNAGHI 
- MANUELA BANDIERA Account LEO BURNETT 
- ELISA NATA Relazioni Pubbliche MARCORELATIONS 
- ALESSIA CASINI Art Director LEO BURNETT 
- MAURO MIGLIAVACCA Titolare GRAFICA DUE 
- MANUELA VIOLA Resp. Eventi CHOICE MILANO 
- ELENA CILENTO ANTONINI Consulente Marketing per prodotti nutrizionali 
- ANGELO MATTEUCCI Titolare CARTOROBICA


