	NOTA DALLA PRESIDENZA

	La relazione come asset e skill per il manager vincente del terzo millennio
Una celebre frase di Peter Drucker afferma: "L'autorealizzazione del manager efficace è elemento vitale della valorizzazione dell'intera organizzazione. I manager che si adoperano per diventare più realizzati nel loro ruolo alzano il livello di vitalità di tutto il sistema di appartenenza". 

Modestia e fattività: questi erano gli imperativi del successo manageriale di trent'anni fa, nel quadro di una cultura allora premiante, stante l'andamento dei bilanci di allora, ma oggi obsoleta e non più vincente. Il manager contemporaneo, proprio come un bene, è frequentemente "in vetrina" per ragioni di lavoro e, proprio come un buon prodotto, deve sapersi "vendere" prima ancora di essere "consumato". Se una volta il basso profilo era premiante, oggi chi vuole ottenere meritato riconoscimento del suo contributo o successo personale e professionale ( unitamente a quello della propria organizzazione di appartenenza) deve comunicare e saperlo fare bene per farsi individuare ed apprezzare. 
Il dirigente aziendale o l'imprenditore sono oggigiorno prima di tutto persone di relazione:parlano, ascoltano, spiegano, convincono, negoziano, tengono riunioni, partecipano a dibattiti e convegni, fanno conferenze, rilasciano interviste. Sono costantemente in discussione, perchè discuono e sono discussi, sotto la lente della società della informazione e della civiltà della comunicazione. E proprio in questa la comunicazione invade ogni momento della nostra vita, ci circonda, e si fa conoscenza e cultura. 
Dal postulato di Watslavick: " Non si può non comunicare", mai più vero di adesso, ne consegue che:" Chi non comunica non esiste". Almeno nel sociale. Gli occhi degli spettatori nel taetro dell'esistenza ci misurano forse più per come recitiamo il nostro ruolo che non per quello che siamo intimamente. Già in tempi non sospetti Machiavelli ammoniva: "Ognuno vede quel che tu pari, pochi comprendono quel che tu sei". Pìù forma che sostanza, insomma. Alla luce di queste premesse preliminari di tutte le capacità di comportamento utili per svolgere una attività manageriale, la più attuale ed indispensabile è quella di esprimersi e comunicare. Per ottenere il giusto consenso. La comunicazione dunque sia come input: ascolto, ricerca ed elaborazione di informazioni, cultura, conoscenza, sia soprattutto come output: visibilità, verbalità, vestibilità, vitalità, vivibilità, autorevolezza, risultato, efficacia. 
Comunicare per essere e per esistere tanto umanamente quanto professionalmente. 
La comunicazione e la sua abilità di, si estrinseca in particolar modo nella capacità di relazionare con i pubblici di riferimento: amici, parenti, colleghi, superiori, dipendenti, fornitori, clienti, consumatori e tutti gli altri stakeholders. Da una indagine svolta su un campione di più di 3.000 professionisti d'azienda è emerso che tra le attitudini primarie del manager del ventunesimo secolo, la più importante e la più premiante, ancor prima di quelle cosiddette "strategiche: innovare, prevedere, pianificare e decidere", è la capacità di "relazione". Quella che comporta un correlazione continua di contatti e comunicazione con gli altri: saper comunicare ed esprimersi, saper esternare la propria personalità, saper lavorare in gruppo, saper negoziare e saper motivare. Ovvero sapersi trasmettere all'esterno nel modo più valorizzante e autentico; avere un linguaggio chiaro, corretto, convincente; non dimostrare timore dell'interlocutore; essere in grado di dialogare e discutere; saper allacciare e coltivare amicizie, connettersi agli altri, sintonizzarsi all'ambiente esterno, stringere alleanze, allargare rapporti interpersonali, attivare network relazionali. 
Perchè ognuno è il se' che decide di essere. 
Una vita con vista, una finestra spalancata sulla relazione e sulla comunicazione: per essere apprezzati, sentirsi intonati al proprio tempo, , scambiare con gli altri competenza e umanità, avere successo e sentirsi realizzati. 
Una finestra dalla quale il mondo entra e a nostra volta noi usciamo per renderci più accesibili e visibili. 
I manager del duemila non sono più remunerati per ciò che sanno, ma per ciò che comunicano di essere. David Rockfeller diceva: " Pago la capacità di trattare con la gente più di qualunque altra capacità al mondo!" 
Il business e gli altri sono attorno a te, 
il Club del Marketing e della Comunicazione 
ti aiuta a centrarli. 
Buona riflessione 
Il Presidente Nazionale 
Danilo Arlenghi


	OGGI IL GRANDE EVENTO CLUB per l'assegnazione dei Premi
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Professionisti, consulenti, imprenditori e manager del comparto marketing e comunicazione hanno già fatto registrare il tutto esaurito per la serata di gala che si terrà questa sera a partire dalle 18.00 presso la prestigiosa location milanese Spazio30 , in Via Vittorio Veneto, 30 ( nelle adiacenze di P.zza Repubblica) a Milano. Le prenotazioni sono in overbooking e per far fronte a questa grande richiesta saranno assegnati anche posti in piedi. Assicurata la presenza di 12 presidenti di associazioni del settore Mar-Com, per la prima volta riuniti tutti insieme a significare un impegno di collaborazione interassociativa. Anche la stampa nazionale e di settore al gran completo. 

Il “ Club del Marketing e della Comunicazione ” festeggia la 5 ° Edizione del premio “ Donna Marketing 2006 ” , “ Donna Comunicazione Aziende 2006 ” e “ Donna Comunicazione Agenzie 2006", tre ambiti riconoscimenti, giunti alla quinta edizione, conferiti alle donne manager che si sono particolarmente distinte per eccellenza, innovazione e professionalità nel difficile e competitivo settore del Mar-Com. 
Sarà un momento altamente significativo per tutta la Marketing & Communication Community per il prestigio dei premi, lo spessore professionale ed umano dei premiati ed il livello qualitativo degli invitati. Un confronto basato sulla meritocrazia alla ricerca della qualità per meglio definire ruoli e figure femminili del manager del terzo millennio. 
Il momento della consegna dei premi sarà preceduto da una breve conferenza stampa dal tema “Innovazione al Femminile nel Marketing e nella Comunicazione” alla quale interverranno imprenditori, professionisti e consulenti della Marc-Com Community. Un incrocio di idee, contatti e confronti tra chi fa comunicazione e chi fa informazione. Infatti, spesso i manager del marketing e della comunicazione vanno a braccetto con i giornalisti che saranno ampiamente rappresentati in questo evento. Ed ancora, momenti dedicati alla convivialità e alla socializzazione per dar corso alla mission del Club: “ Connecting Manager” perché “Agire è bene, interagire è meglio!” 

Di seguito il programma dell'evento: 

Ore 18:00 - Reception Desk 
Ore 18.45 - Conferenza dal titolo: “Innovazione al Femminile nel Marketing e nella Comunicazione” 

Moderatore : Danilo Arlenghi, Presidente Club del Marketing e della Comunicazione 

Relatori : 

Miriam Forte (Telepromotion Service); Daniele Rosa (Bayer); Claudia Bisceglie (Yulea); Paolo Duranti (Nielsen Media Reserch); Enzo Argante (Tempo Economico e Pentapolis); Andrea Meschia (Sidecar Diffusion); Osvaldo Ponchia (Promotion Expo); Aldo Antonini (Consulente Aziendale) Mancinelli Marco (E-Biz Journal); Marisa Montegiove (ManagerItalia); Salvatore Sagone (Advexpress - E20) 

Ore 19:15 - Presentazione sponsor ( aziende benemerite sostenitrici) 

Ore 19,30 - Saluto dei Presidenti associazioni partner del Club 

Ore 19:45 - Assegnazione premio “ Donna marketing 2006” , premio “Donna Comunicazione aziende 2006” e premio “Donna Comunicazione agenzie 2006” 

Ore 20:00 - Cocktail-buffet in rosa e momenti di marketing relazionale 

Farà da corollario scenografico la sfilata statica di YULEA che proporrà le sue ultime creazioni decisamente creative ed estremamente innovatiive e suggestive. 

Con il contributo di BAYER e con la collaborazione di PARTY ROUND, di CMCE, di ACHTOONS, di EASY LIFE SERVICE e CANENERO Advertising, 
con i complimenti di MEDIAMILANO, FLASH DIRECT, TELEPROMOTION SERVICE, TIMBRO LORETO COPYLINE e LEMADENITALIE. 
Si ringraziano: NONZERO, BREIL, GALATINE, PIKKANTO, PANEM, GREEN SERVICE, CONSORZIO PROSCIUTTO DI PARMA, RIGONI, 
SANTI e OTTAVIANI INTERNATIONAL. 

Media Partner : P5 - RADIO SNJ - PROMOTION - MARKETING JOURNAL 

Indispensabile la conferma di partecipazione per se e per i propri ospiti ( via mail o via telefono): 

Sabina Rosa 

Segretario Generale Club 
02 2610052 
339 8232764 
info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 



	EVENTI CLUB: rinnovata la collaborazione Club e Mediawatch. Giovedì 26 ottobre a cena insieme

	Marketer e giornalisti per festeggiare Carlo Vittorio Giovannelli, nuovo Presidente di Mediawatch e consigliere nazionale del Club
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Nell'occasione, verrà festeggiato il nuovo presidente di Mediawatch, il socio del Club CarloVittorio Giovannelli. 
La cena di ottobre, la prima della nuova stagione, avrà luogo giovedì 26 presso il ristorante Il Sinatra di via Felice Casati 45, a Milano. 

L'ospite sarà Giuseppe Frangi , direttore di Vita, il settimanale del volontariato. Un tema appropriato, visto l'impronta filantropica di Mediawatch quest'anno: la quota per la cena, infatti, andrà, detratte le spese del ristorante, in beneficenza per i City Angels . 

Il nuovo presidente di Mediawatch è il socio del Club CarloVittorio Giovannelli. 
Ha dichiarato l'ex Presidente Mario Furlan: "E' un giusto riconoscimento a chi si è prodigato per la nostra associazione sin dall'inizio, e che l'ha fondata insieme con me. Io, che sono presissimo con i City Angels e il lavoro e non avrei comunque il tempo per seguire Mediawatch da vicino, resterò presidente onorario e continuerò comunque a dare il mio contributo. Auguro di cuore all'amico fraterno CarloVittorio buon lavoro: sono sicuro che con il suo impegno e le sue capacità farà crescere ancor di più Mediawatch!" . 

Per prenotare la cena scrivere a Claudia Zambianchi a segreteria@mediawatch.it o telefonare a 335.81.900.18 



	MARKETING JOURNAL: ora dall' home page si può ascoltare la radio

	Stretta una partnership collaborativa tra MJ e RADIO SNJ
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Radio SNJ è la prima web radio / web tv ufficiale italiana. Aprendo la pagina iniziale di www.marketingjournal.it avrete la possibilità di ascoltare sei canali musicali tematici ed un canale interamente dedicato alla letteratura italiana. Potrete inoltre visionare filmati di eventi trasmessi in diretta e archiviati on demand. 
Il quotidiano online a cura del Club è utile e funzionale oggi nell’articolato mondo della comunicazione avere un’efficace visibilità presso interlocutori e prospect significativi di elevato spessore culturale e di rilievo sociale e professionale. 
Marketing Journal, quotidiano on-line a cura del Club del Marketing e della Comunicazione, si rivolge proprio agli opinion leader ed ai decision maker, oltre che ai trend setter. E’ letto infatti ogni giorno da più di 26.000 imprenditori, docenti, consulenti, creativi, professionisti e manager del settore mar-com di agenzie e di aziende italiane o multinazionali. 
Un target mirato, soprattuttio per il tuo business, con potere decisionale, ottima propensione agli investimenti in comunicazione 
sensibile alle innovazioni ed attento alle nuove tendenze. 

Siamo certi di renderti cosa proficua e gradita invitandoti ad inviare a 
mailto:redazione@marketingjournal.it 
comunicati, press release, articoli e news riguardanti aziende, agenzie, dirigenti, prodotti, servizi, iniziative, eventi e quant’altro ritieni utile comunicare e diffondere. 

Il vice direttore di Marketing Journal Luca Lamuraglia sarà lieto di dare spazio alle tue informative, dandoti anche menzione di avvenuta pubblicazione. 

Segnala questa opportunità anche ad altri colleghi che si occupano di uffici stampa o di comunicazione più in generale. Permetterai così anche a loro di valorizzare le loro notizie. 


redazione@marketingjournal.it 
www.marketingjournal.it 
Via A. Costa, 7 
20131 – Milano 
Tel.-Fax: 02/2610052 

Cordiali saluti 
L’editore 
Danilo Arlenghi 
Presidente Nazionale Club 



	FOCUS ON

	SI CONCLUDE IL 9° PREMIO ASSOREL
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Si svolgerà il prossimo 25 ottobre a Milano la cerimonia di premiazione dei vincitori del 9° Premio Assorel per la miglior campagna di Relazioni Pubbliche dell'anno 2005-2006. Nella circostanza, l'Associazione consegnerà un riconoscimento alla carriera a Joaquín Navarro-Valls , Direttore Emerito Sala Stampa Santa Sede , che nel ruolo di portavoce del Vaticano per 22 anni al fianco di Papa Wojtyla ha contribuito a rivoluzionare l'immagine e il ruolo mediatico del papato nello scenario mondiale. 

Insieme a Navarro-Valls saranno ospiti d'onore della serata di gala che accompagnerà la premiazione John Saunders , Presidente di ICCO – International Communications Consultancy Organization , l'organismo che riunisce le Associazioni delle agenzie di Relazioni Pubbliche di 29 Paesi nel mondo e Maurizio Beretta – Direttore Generale Confindustria , che si confronteranno sul tema “Il governo delle relazioni nella società della Comunicazione”. 

Il Premio Assorel , istituito dal 1997, aperto a tutte le società di Relazioni Pubbliche, aziende, enti pubblici e associazioni che abbiano nel proprio organico la figura di un responsabile Relazioni Esterne, premia ogni anno la migliore campagna di Relazioni Pubbliche a livello assoluto e per categoria di comunicazione: Prodotto, Corporate, Interna, Sociale CSR e CRM, Ambientale, BtoB e Pubblica Amministrazione. 

I Premi e le “Menzioni speciali” sono stati attribuìti da una Giuria composta da autorevoli Opinion Leader del settore della Comunicazione, in rappresentanza del mondo accademico, delle imprese, delle associazioni e dei giornalisti. 

Nell'ambito del Premio Assorel verrà consegnato anche il Premio Giornalistico “ Marco Borsa” , giunto alla quarta edizione, che viene assegnato ai giornalisti che si sono impegnati per la diffusione, attraverso gli organi d'informazione, della cultura delle Relazioni Pubbliche e della Comunicazione d'impresa. 

Assorel è l'Associazione Italiana delle Agenzie di Relazioni Pubbliche a servizio completo, fondata nel 1982 che raggruppa 49 tra i maggiori operatori del settore in Italia e aderisce a FITA-Confindustria, ICCO e Pubblicità Progresso. 

Le strutture operative dei soci Assorel sono presenti a Torino, Milano, Brescia, Udine, Ferrara, Genova, Bologna, Roma e Pescara. 

Per ulteriori informazioni : 
Alessandro Costella – Direzione Assorel Tel. 02.70.10.07.04 - e-mail: segreteria@assorel.it 
PREMIO ADICO: NONA EDIZIONE
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E' iniziata la fase finale della nona Edizione del PREMIO ADICO, il riconoscimento istituito nel 1998 dalla nostra Associazione, in collaborazione con la Societa' di consulenza Valdani Vicari & Associati e il mensile Espansione. 

Le dieci case histories sono state pubblicate sul sito www.adico.it e appariranno sulla rivista Espansione in edicola questa settimana. 

Le votazioni on line sul sito www.adico.it , insieme alla Giuria del Premio, stabiliranno il vincitore della nona edizione 
A fine novembre, la Cerimonia di assegnazione del PREMIO sara' il culmine di una giornata dedicata al marketing, alle vendite, alla comunicazione, con aree espositive, seminari, workshop e sondaggi interattivi in sala. 

na giornata dedicata al "Valore del Marketing" con l'obiettivo di offrire a tutti i partecipanti una visione strategica per la propria Azienda. 

Per informazioni contattare Segreteria ADICO tel. 02.6704080 e-mail info@adico.it 




	COMUNICAZIONI DAI SOCI

	Mary Mancinelli invita al
III CONVEGNO ANSO - Associazione Nazionale Stampa On line, Orvieto 27 28 29 ottobre - Meeting 2006. I nuovi attori dell'informazione. Come cambia la produzione delle notizie tra stampa online e blog . 
Il tema del Convegno con cui l'ANSO aprirà l'assemblea annuale di Orvieto è di grande attualità e interesse. Mentre fino a poco tempo fa a sentirsi “minacciati” dall’ingresso di internet nell'universo mediatico erano i giornalisti, oggi ciò che fa discutere è il rapporto con i lettori, sempre più protagonisti del processo di produzione delle notizie. La realtà dei blog riveste in questo contesto un ruolo particolare: in molti casi anticipano o spiazzano l’informazione e ne diventano un'autentica cassa di risonanza. E’ possibile un’integrazione tra stampa online e blog? Chi detterà le regole di questa convivenza? E che accadrà quando su internet convergerà tutta la comunicazione? Questi e altri interrogativi verranno sollevati durante il convegno, grazie ad autorevoli relatori che vivono nella quotidianità del lavoro la complessità di queste tematiche. 
http://www.ansomeeting.org/index.php?page=archivi&codice=200209959450bbe1d2afe6 


Venerdì 27 ottobre 2006 
Orvieto - Sala dei 400 di Palazzo del Popolo – ore 15,00 
I nuovi attori dell'informazione 
Come cambia la produzione delle notizie tra stampa on line e blog 

On. Luigi Vimercati 
Sottosegretario Ministero delle Comunicazioni 

Stefano Mocio 
Sindaco di Orvieto 

Mauro Tippolotti 
Presidente Consiglio Regionale 

Alberto Sganappa 
Assessore alla provincia di Terni 
Informazione e Comunicazione istituzionale 

Dante Ciliani 
Presidente Ordine Giornalisti dell'Umbria 

Anna Lia Sabelli Fioretti 
Vice-presidente Associazione Stampa Umbra 

http://www.ansomeeting.org/index.php?page=archivi&codice=12705850224512b7efc6e9b 

Mary Mancinelli 
product manager Akebia.it (quotidiani umbri Anso) 
www.perugianews.it 
www.terninews.it 
www.orvietonews.it 
Sebastiano Zanolli segnala
i prossimi corsi da lui tenuti, in programma l'11 novembre ed il 18 novembre prossimi. 

- 11 novembre "LA GRANDE DIFFERENZA" per chi vuole gestire e concretizzare i propri obiettivi, ottimizzare il proprio tempo, migliorare i risultati e ridurre lo stress. 

- 18 novembre "MOTIVATE" per chi vuole migliorare le proprie capacità di gestire persone e rendere la propria comunicazione più efficace e motivante. Questo corso è rivolto ad artigiani, piccoli imprenditori, professionisti, capi funzio! ne, che si ritrovano a doversi improvvisare gestori di capitale umano. 

Per conoscere il programma di dettaglio basta cliccare sul titolo del corso di vostro interesse. 
Per iscrivervi inviate la scheda di adesione entro il 31 ottobre all’indirizzo info@sebastianozanolli.com. 
Massimo De Tommaso ci parla di Grafiche IGC
Ecco il TAM TAM delle parole 
Massimo De Tommaso 
tel. 0303582061 fax 0303582069 cell 3939214244 - massimo.d@graficheigc.com 
www.graficheigc.com
Lisa Nanu informa
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Tiscali porta l’ADSL nelle case senza linea telefonica Telecom Italia. 

Da oggi Tiscali presenta su tutto il territorio nazionale i propri servizi internet e voce anche per chi non è collegato alla rete telefonica di Telecom Italia. 
A tutti coloro che risiedono nelle aree coperte dalla rete in unbundling, Tiscali propone due soluzioni: 
· Tiscali Tandem, il servizio Flat integrato Adsl e Voce che, a soli 39,95 Euro al mese, permette di navigare senza limiti ad una velocità di 8 Mega e di effettuare telefonate urbane ed interurbane illimitate. Al cliente viene assegnato da Tiscali un numero di telefono geografico (con il normale prefisso urbano). 
E in più, per chi sottoscrive il servizio entro il 13 ottobre, il modem è gratis· Tiscali ADSL 4 Mega Flat, l’offerta studiata per chi vuole solo la connessione ADSL e non è interessato ai servizi di telefonia. La soluzione, infatti, permette di navigare senza limiti ad una velocità di 4 Mega, a soli 28,95 Euro al mese. 

Anche per i sottoscrittori di questa offerta fino al 13 ottobre i primi due mesi di canone adsl sono gratuiti. 
Anche chi sottoscrive l’offerta Tiscali ADSL 4 Mega Flat può in qualsiasi momento 
decidere di attivare il servizio Tiscali Voce, con l’assegnazione di un numero telefonico. 
Il costo per l’attivazione di entrambe le offerte è di 69,12 Euro una tantum. 
E per tutti i residenti nelle aree non coperte dalla rete in unbundling, Tiscali propone altre due soluzioni ADSL Flat: Tiscali ADSL 4 Mega Flat e Tiscali ADSL 640 Kbps Flat . La prima, al costo di 42,83 Euro al mese, e la seconda, al costo di 32,83 Euro al mese. In più, per chi sottoscrive il servizio entro il 13 ottobre, i primi due mesi di canone sono gratis. 
Il costo per l’attivazione di entrambe le offerte è di 136 Euro una tantum. 

Lisa Nanu 
Image & PR 
Tiscali Corporate 
Via Pietrasanta, 14 
Milano Italy 
Tel +39 02.30901209 
Netfax +39 070 4609152 
E-mail: lnanu@tiscali.com 
www.tiscali.com 
Vania Alessi invita
a visitare il link della doppia Pillola Speciale Natale di Secretary.it (Speciale Natale) dedicata in particolar modo a novità, offerte e pacchetti proposti alle aziende per quest'ultimo periodo dell'anno. 

Nel ricordarvi tutte le attività che Secretary.it offre a supporto delle aziende e delle Manager Assistant (Guida on Line, Newsletter, Pillole, Formazione, Recruiting, Educational, ecc..), sono a Vostra disposizione per illustrarvi nel dettaglio tutte le possibili attività di advertising e comunicazione sul target per il 2007. 

Vi anticipo invece la data del nostro prossimo evento: Premio Donna dell'Anno 2006, patrocinato da Comune e Provincia di Milano e dalla Regione Lombardia, che si terrà a Milano a Palazzo Marino (sala Consiliare Alessi) il 22 novembre p.v. 

Cordiali saluti 

Vania Alessi 
Sales & Marketing Manager 
Secretary.it Srl 
v.alessi@secretary.it 
tel.:+39 0237059161 
cell. 335/5342431 
Jurij Roncan rende noto che
Si è concluso il primo Outdoor Events fatto in italia, un successo strepitoso. 
Tutti i partecipanti hanno avuto per la prima volta l'opportunità di conoscere ben 10 discipline sportive outdoor senza alcuna competizione in un paradiso terrestre : la Costa dei Gabbiani all'Isola d'Elba. 

Capoliveri, domenica 24 settembre 2006: si sono conclusi con successo i tre giorni dedicati alle dieci discipline offerte da Outdoor Events. Nell’edizione di esordio ogni aspetto ha dedicato ai partecipanti momenti di sportivo coinvolgimento; il Sole, piacevolmente presente nei tre giorni, ha dato la possibilità ai partecipanti di cimentarsi in tutte le discipline a disposizione, creando così una sorta di “sfida personale” nel provare attività che normalmente non vengono avvicinate. 

La macchina organizzativa è funzionata, unico inghippo l’assenza della Vela per un guasto all’ultimo minuto che ha compromesso l’utilizzo del natante; nessun partecipante si è perso d’animo ed ha subito optato per altre attività da riprovare per migliorarne la conoscenza. 

La location ha dimostrato l’enorme potenzialità che l’Isola d’Elba sa offrire ai propri visitatori: nel caso specifico, La Costa dei Gabbiani ha decisamente stupito i presenti per la bellezza del paesaggio, l’armonioso incontro tra natura e sport e l’ineccepibile accoglienza. 

Ogni partecipante aveva la possibilità di iscriversi in una sorta di “timing sportivo” alle attività che riteneva interessante svolgere tra le dieci a disposizione, creandosi così una sorta di “giornata tipo” da vivere in piena libertà e sicurezza all’interno dei 450 ettari di magnifica Natura a disposizione. 

Mountain bike, Trekking, Roccia, Equitazione, 4X4, Miniere del Ferro, Windsurf, Vela, Sub, Snorkeling, Filo d’Arianna sub e Kayak gli sport disponibili completi di ogni attrezzatura necessaria. 

Le splendide biciclette della gamma 2007 della SCOTT presentate in anteprima hanno concesso alle persone escursioni veramente piacevoli, la presenza di FERRINO ha dato tecnicità nelle attività di Roccia, Miniere del Ferro e trekking mentre il marchio TEWA ha accompagnato i sapienti istruttori con le proprie calzature. 

Altri sponsor tecnici come NIKON con le proprie digitali compatte, Roberto Ricci Design RRD con le proprie tavole da Windsurf, OUTBACK ’97 con i marchi Smartwool, Ortovox, Thermarest, Platypus, Nikwax, MSR, Techtrail e l’assicurazione sportiva 24 Assistance hanno dato il giusto supporto tecnico alla realizzazione dell’evento. 

Molto importante e delicato il compito delle guide specializzate, che con competenza e responsabilità hanno accompagnato in sicurezza ogni partecipante alle varie discipline, trasmettendo nozioni tecniche e passione in maniera ineccepibile. 

Tutto pronto quindi per la prossima edizione che vedrà Outdoor Events in versione invernale offrire ai suoi partecipanti nuove ed emozionanti avventure, foto dell’evento ed informazioni aggiornate sono disponibili nel sito ufficiale www.outdoorevents.it 

Jurij Roncan 
E20E21 Marketing Operativo 
+39 333 9060311 
Stefania Mattia comunica
il programma jazz al Doria Grand Hotel. 

MARTEDÌ 17 
SPECIAL EVENT IN ESCLUSIVA AL CAFFE' DORIA JAZZ CLUB! 
LINO PATRUNO & HIS BLUE FOUR 
Lino Patruno chitarra; Mauro Carpi violino; Claudio Perelli clarinetto, sax; 
Marco Roverato contrabbasso; Walter Ganda batteria; Special Guest: Clive Riche voce. 
Questa formazione, unica nel suo genere, è un omaggio di Lino Patruno alla musica del violinista 
Joe Venuti e del chitarrista Eddie Lang che per primi negli anni ’20 inserirono nel jazz il violino e la chitarra e successivamente fecero parte delle orchestre di Jean Goldkette e di Paul Whiteman a fianco di Bix Beiderbecke, Frank Trumbauer, Tommy e Jimmy Dorsey, Adrian Rollini e Bing Crosby. 

GIOVEDÌ 19 
52nd STREET JAZZ BAND 
Bruno Longhi clarinetto; Marcello Noia sax tenore; Fabrizio Cattaneo tromba; 
Luciano Invernizzi trombone; Paolino Alderighi pianoforte; Daniele Tortora cbasso; 
Walter Ganda batteria. 
Il gruppo che suonerà stasera si è dato il nome di "52nd.St, J.B" per cercare di ricreare l'atmosfera dei locali di quella storica strada. E' una vera e propria "All Stars Band" con musicisti “maturi” e meno che hanno fatto e continuano a fare la storia, seppur nostrana, della musica che amiamo. 

MARTEDÌ 24 
DAVIDE CORINI SWING TRIO - ospite ALFREDO FERRARIO 
Alfredo Ferrario clarinetto; Davide Corini pianoforte; Marco Mistrangelo cbasso; 
Marco Castiglioni batteria. 
Una serata di grande swing con un solista di gran classe. 

GIOVEDÌ 26 
PAOLINO ALDERIGHI TRIO 
Paolino Alderighi pianoforte; Marco Roverato cbasso; Massimo Caracca batteria. 
Il trio del giovane talento, in un repertorio dallo stride piano al mainstream. 

MARTEDÌ 31 
BIG LOU'S GUMBO EATERS 
Di sicuro ci sarà Luciano Invernizzi a capo di un quartetto o quintetto a sorpresa, come sempre. 

Info: 
Doria Grand Hotel - V.le A. Doria, 22 - 20122 Milano - Tel.: +39 02 67411411 
Dr.ssa Stefania Mattia, Responsabile Marketing e Comunicazione: Fax +39 02 6701581 
marketing@adihotels.com 
Dora Vanelli segnala che
Il Magi, Museo delle Generazioni Italiane del 900 ospiterà dal 14 ottobre alla fine dell'anno 
la mostra dello scultore non vedente Felice Tagliaferri. 


Vernice , sabato 14 ottobre ore 17,30 - Sala Ospiti 


Il 22 settembre l'artista ha inaugurato, alla presenza della Presidente della Provincia di Bologna,Dr.ssa Draghetti , la Chiesa dell'Arte che, insieme all'Associazione "Lo Spirito di Stella" ha come obiettivo la realizzazione di corsi indirizzati a chiunque voglia approcciare in modo differente l'arte scultorea, attraverso un percorso che escluda il senso della vista. 

Desideriamo sottolineare, in particolare, le attività di laboratori mirati ai bambini che saranno attivati al MAGI, su prenotazione ,per tutta la durata della mostra. 

Inoltre sempre su prenotazioni verranno organizzate cene al buio dove l'artista condurrà il pubblico in un'esperienza multi-sensoriale e unica. 
A luci spente, al buio, immersi nell'oscurità per chiacchierare. 
Se prima il buio fa paura, dopo aggrega e stimola.... 


Le date, ancora in via di definizione e i dettagli verranno riportati sulle news del nostro sito, www.magi900.com 




MAGI'900 Museo delle Generazioni Italiane del '900 
Via Rusticana A/1- 40006 Pieve di Cento - Bologna 
Tel. (+39) 051 6861545 
Fax (+39) 0516860364 



	RIDE BENE CHI RIDE QUI

	Aforismi d'autore
- Non discutere mai con un idiota, la gente potrebbe non notare la differenza (Arthur Bloch) 
- L'umiltà è una virtù stupenda. Ma non quando si esercita nella dichiarazione dei redditi (Giulio Andreotti) 
- Meglio tacere e dare l'impressione di essere stupidi, piuttosto che parlare e togliere ogni dubbio! (Confucio) 
- È difficile non desiderare la donna d'altri, dato che quelle di nessuno, di solito sono poco attraenti (Enzo Biagi) 
- I politici hanno una loro etica. Tutta loro. Ed è una tacca più sotto di quella di un maniaco sessuale (Woody Allen) 
- Se la conoscenza può creare dei problemi, non è con l'ignoranza che possiamo risolverli. 
- Siamo tutti fratelli, ma è difficile stabilire chi è Caino e chi Abele ( Enzo Biagi) 
- Essere molto belli è come essere molto intelligenti: una menomazione sociale (Aldo Busi) 
- Creatività è permettersi di fare degli sbagli. Arte è sapere quali di questi sono da tenere (Scott Adams) 
- Gli ingegneri amano risolvere i problemi. Se non hanno problemi a portata di mano li creano subito (Scott Adams) 
- A pensare male si fa peccato, ma spesso ci si azzecca (Giulio Andreaotti) 
- Qualcuno, ieri, mi diceva che un critico è come un eunuco in un harem. Può osservare, studiare, analizzare... ma, da parte sua, non può far niente (Isaac Azimov) 
- La vita è piacevole. La morte è pacifica. È la transizione che è fastidiosa (Isaac Azimov) 
- La bellezza è la miglior lettera di raccomandazione per una donna (Aristotele) 
- Se tutto sembra venirti incontro, probabilmente sei nella corsia sbagliata (Harold Abelson) 
- Tutto è divertente finché capita agli altri (Marcel Achard) 
- La cosa più deliziosa non è non aver nulla da fare: è aver qualcosa da fare, e non farla (Marcel Achard) 
- Tutti pensano che Dio sia dalla loro parte. I ricchi e i potenti sanno che è così (Jean Anouilh) 
- Viviamo tutti sotto lo stesso cielo, ma non abbiamo tutti lo stesso orizzonte ( Konrad Adenauer) 
- Non è scandaloso che alcuni banchieri siano finiti in prigione, è scandaloso che tutti gli altri siano in libertà (Honoré de Balzac) 
- Errare è umano. Dar la colpa ad un altro lo è ancora di più (Arthur Bloch) 
- Il segreto del successo è la sincerità. Se riesci a fingerla, ce l'hai fatta (Arthur Bloch) 
- C'è almeno un punto sul quale uomini e donne sono d'accordo: tutti e due hanno poca fiducia nelle donne (Charlie Chaplin) 
- La giovinezza sarebbe un periodo più bello se solo arrivasse un po' più tardi nella vita (Charlie Chaplin) 
- Ho dei pensieri che non condivido (Pino Caruso) 
- Non c'è niente di più esilarante che l'esser preso di mira senza successo (Winston Churchill) 
- Gli Italiani perdono le guerre come se fossero partite di calcio e le partite di calcio come se fossero guerre 
- Sono sempre pronto ad imparare; non sempre a lasciare che mi insegnino (Winston Churchill) 
- L'abilità politica è l'abilità di prevedere quello che accadrà domani, la prossima settimana, il prossimo mese e l'anno prossimo. E di essere così abili, più tardi, da spiegare perché non è accaduto (Winston Churchill) 
- Mi piacciono i maiali. I cani ci guardano dal basso. I gatti ci guardano dall'alto. I maiali ci trattano da loro pari (Winston Churchill) 
- La bellezza serve alle donne per essere amate dagli uomini, la stupidità per amare gli uomini (Coco Chanel) 


	NUOVI SOCI

	Diamo il benvenuto ai nuovi iscritti
- ENZO ARGANTE Direttore TEMPO ECONOMICO - PENTAPOLIS 
- CATERINA SERRA Resp. Area Corporate CHIAPPE REVELLO 
- VANINA ACQUALAGNA Regional Mktg Man. Se med WESTERN UNION 
- MERI ARIEMMA Pr Manager ANTEPRIMA 
- ALESSANDRO FERRARI Dir. Generale FULLTECH 
- CABIRIA MIMUN Account Executive CITIGATE 
- ELIANA BARUFFI Mktg Communication Manager ABB PS&S 
- ELENA VIEZZOLI Vicepresidente AETHRA 
- PAOLA VERONICA ZACCARELLA Commerciale PUBBLICO 
- CLAUDIA SUSANA DONAYRE Ass. Com&Mktg LATINOAMERICANDO 
- CLARA MAGRO ASSENZA Titolare PROMOCLASS 
- SILVIA BATTINI Amm. Unico QUALOGY 
- NAT AMIGONI Project Man. EASY REPLICA 
- STEFANIA GAIBA Resp. Commerciale ARTEMIDATRE 
- DONATELLA STROCCHI Presidente STUDIO 82 
- ISABELLA BERNARDO Mktg Assistant EXPERIAN INFORMATION SERVICES 
- MATTEO GROTTO Titolare GPS 
- ROBERTO SIGNORELLI Amm. Unico M&CM MARKETING & COMMUNICATION MANAGEMENT 
- ROMINA PINATO Uff. Marketing MASTERTEAM 
- ALBERTO MARZIALI Titolare OMMAG 
- SABRINA CARAGNANO Junior Account KETCHUM 
- LUCIANO UZZO resp. Mercato UK F.GIORDANO 
- MAURIZIO GANDIN titolare G TRAPPER 
- ALESSIA USUELLI Resp. Comunicazione MARINASTUDIOS 
- LAURA D'OTTAVIO resp. redazione PIERALDO EDITORE 
- MIRCO GOTTARDI Dir. Vendite ROTOLONGO 
- SILVIA BASTA Direttore MAIMERI 
- GAIA BAGNASACCO Ass. Direzione MAIMERI


