	NOTA DALLA PRESIDENZA

	Caro socio/a,
queste mie poche righe unicamennte per porre l'accento sul valore delle relazioni interpersonali siano esse umane o professionali, senza scendere in dettagli esplicativi o motivazionali. Essendo infatti tu membro spontaneo di un Club che ha per mission " Connecting Manager" hai perfettamente fatto tuo tale pregio e condiviso i principi. A tal proposito è mia premura invitarti personalmente all'evento di premiazione delle numero uno nel nostro comparto, suggerendoti di prenotarti immantinente per non perdere una proficua opportunità di conoscere, contatattare e confrontarti con manager eccellenti, di alto profilo professionale e di elevato spessore culturale ed umano. 
Ti aspetto! 
Per informazioni supplementari leggi la rubrica ad hoc sottostante 
A presto incontrarti 
Il Presidente Nazionale 
Danilo Arlenghi

	 

	GRANDE EVENTO DEL CLUB: Designate le vincitrici.

	Lunedì 16 ottobre allo Spazio 30 a Milano Gala per la consegna ufficiale dei Premi
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Le donne di potere nel mondo del marketing e della comunicazione si danno appuntamento al gala per la consegna delle pergamene e dei trofei che designano le numero uno per l'anno 2006. Sale l' attesa per l'evento, al punto che già da oggi, primo giorno di invio degli inviti, sono fioccate le conferme di partecipazione mandando in paralisi il centralino telefonico della Segreteria Nazionale del Club. 
“ Donna Marketing 2006 ” , “ Donna Comunicazione Aziende 2006 ” e “ Donna Comunicazione Agenzie 2006" : sono i tre ambiti riconoscimenti assegnati, per la quinta volta in Italia, alle donne che si sono particolarmente distinte per impegno, innovazione e professionalità nel difficile e competitivo settore del Mar-Com. 
L'evento si terrà Lunedì 16 Ottobre a partire dalle 18.00 presso la prestigiosa location milanese , Spazio30 , in Via Vittorio Veneto, 30 ( nelle adiacenze di P.zza Repubblica) a Milano. 
Sarà un momento altamente significativo per tutta la Marketing & Communication Community per il prestigio dei premi, lo spessore professionale ed umano dei premiati ed il livello qualitativo degli invitati

Un confronto basato sulla meritocrazia alla ricerca dell'eccellenza per meglio definire ruoli e figure femminili del manager del terzo millennio. 
Il momento della consegna dei premi sarà preceduto da una breve conferenza stampa dal tema “Innovazione al Femminile nel Marketing e nella Comunicazione” alla quale interverranno Manager, professionisti e consulenti della Marc-Com Community. Un incrocio di idee, contatti e confronti tra chi fa comunicazione e chi fa informazione. Infatti, spesso i manager del marketing e della comunicazione vanno a braccetto con i giornalisti che saranno ampiamente rappresentati in questo evento. Ed ancora, momenti dedicati alla convivialità e alla socializzazione per dar corso alla mission del Club, cioè “ Connecting Managers” perché “agire è bene, interagire è meglio!” 

Di seguito il programma dell'evento: 

Ore 18:00 - Reception Desk 
Ore 18.45 - Conferenza dal titolo: “Innovazione al Femminile nel Marketing e nella Comunicazione” 

Moderatore : Danilo Arlenghi, Presidente Club del Marketing e della Comunicazione 

Relatori : 

Miriam Forte (Telepromotion Service); Daniele Rosa (Bayer); Claudia Bisceglie (Yulea); Paolo Duranti (Nielsen Media Reserch); Enzo Argante (Tempo Economico e Pentapolis); Caravello Francesca (Selpress); Osvaldo Ponchia (Promotion Expo); Aldo Antonini (Consulente Aziendale) Mancinelli Marco (E-Biz Journal); Marisa Montegiove (ManagerItalia). 

Ore 19:15 - Presentazione sponsor ( aziende benemerite sostenitrici) 

Ore 19,30 - Saluto dei Presidenti associazioni partner del Club 

Ore 19:45 - Assegnazione premio “ Donna marketing 2006” , premio “Donna Comunicazione aziende 2006” e premio “Donna Comunicazione agenzie 2006” 

Ore 20:00 - Cocktail-buffet in rosa e momenti di marketing relazionale 

Farà da corollario scenografico la sfilata statica di YULEA che proporrà le sue ultime creazioni decisamente creative ed estremamente innovatiive e suggestive. 
Con il contributo di BAYER e con la collaborazione di PARTY ROUND, di CMCE, di ACHTOONS, di EASY LIFE SERVICE e CANENERO Advertising, con i complimenti di MEDIAMILANO, FLASH DIRECT, TELEPROMOTION SERVICE, TIMBRO LORETO COPYLINE e LEMADENITALIE. Si ringraziano: NONZERO, BREIL, GALATINE, PIKKANTO, PANEM, GREEN SERVICE e CONSORZIO PROSCIUTTO DI PARMA. 

Media Partner : P5 - RADIO SNJ - PROMOTION - MARKETING JOURNAL 


Farà da corollario scenografico la sfilata statica di YULEA che proporrà le sue ultime creazioni decisamente creative ed estremamente originali e suggestive. 

Indispensabile la conferma di partecipazione per se e per i propri ospiti ( via mail o via telefono) a: 

Sabina Rosa 

Segretario Generale Club 
02 2610052 
339 8232764 
info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com


	MARKETING JOURNAL: ora sul quotidiano anche la radio

	Stretta una partnership con RADIO SNJ
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Radio SNJ è la prima web radio / web tv ufficiale italiana. Aprendo la pagina iniziale di www.marketingjournal.it avrete la possibilità di ascoltare sei canali musicali tematici ed un canale interamente dedicato alla letteratura italiana. Potrete inoltre visionare filmati di eventi trasmessi in diretta e archiviati on demand. 
Il quotidiano online a cura del Club è utile e funzionale oggi nell’articolato mondo della comunicazione avere un’efficace visibilità presso interlocutori e prospect significativi di elevato spessore culturale e di rilievo sociale e professionale

Marketing Journal, quotidiano on-line a cura del Club del Marketing e della Comunicazione, si rivolge proprio agli opinion leader ed ai decision maker, oltre che ai trend setter. E’ letto infatti ogni giorno da più di 26.000 imprenditori, docenti, consulenti, creativi, professionisti e manager del settore mar-com di agenzie e di aziende italiane o multinazionali. 
Un target mirato, soprattuttio per il tuo business, con potere decisionale, ottima propensione agli investimenti in comunicazione 
sensibile alle innovazioni ed attento alle nuove tendenze. 

Siamo certi di renderti cosa proficua e gradita invitandoti ad inviare a 
mailto:redazione@marketingjournal.it 
comunicati, press release, articoli e news riguardanti aziende, agenzie, dirigenti, prodotti, servizi, iniziative, eventi e quant’altro ritieni utile comunicare e diffondere. 

Il vice direttore di Marketing Journal Luca Lamuraglia sarà lieto di dare spazio alle tue informative, dandoti anche menzione di avvenuta pubblicazione. 

Segnala questa opportunità anche ad altri colleghi che si occupano di uffici stampa o di comunicazione più in generale. Permetterai così anche a loro di valorizzare le loro notizie. 


redazione@marketingjournal.it 
www.marketingjournal.it 
Via A. Costa, 7 
20131 – Milano 
Tel.-Fax: 02/2610052 

Cordiali saluti 
L’editore 
Danilo Arlenghi 
Presidente Nazionale Club


	IN VETRINA

	Party Round presenta
"Party Round’s Angels" 
Party Round, società leader nella fornitura di personale professionale per eventi e promozioni, è lieta di presentare le diverse tipologie del suo staff al femminile. 

Hostess, animatrici, promotrici, venditrici o interpreti/traduttrici simultanee. Party Round le propone per ogni diffrente occasione, debitamente selezionate, accuratamente brieffate, di bella presenza, con spiccata propensione ai rapporti interpersonali o al contatto umano e contraddistinte da buona volontà, entusiasmo, dinamicità ed efficienza segni distintivi di qualificazione. I nostri “Angeli in Rosa”, caratterizzati da massima serietà, impegno e puntualità, possono operare su tutto il territorio nazionale (dalle nostre singole sedi regionali italiane) e coadiuvarti ad ottenere il massimo dei risultati dai tuoi investimenti durante un evento, una convention, una fiera, un convegno, una conferenza stampa, ed ancora una in store promotion, una animazione punto vendita, un tour promozionale 
Trattamento di riguardo riservato ai soli soci del Club. 

Per informazioni o preventivi: 
Camilla Pizzardi e Lella Cusato 
tel. 02 2610052 
mailto:info@partyround.it


	COMUNICAZIONI DAI SOCI

	Riccardo Trombetta presenta Spazio 30
Nel centro di Milano, in V.le Vittorio Veneto 30, all’angolo con Piazza della Repubblica, è situato SPAZIO 30, un’elegante location che occupa una superficie di 400 metri quadrati sviluppati su due piani.

Lo scopo di SPAZIO30 è quello di creare ambienti neutri ma di carattere, curati in ogni dettaglio accostando con sapienza luci, materiali e colori, 
consentendo così di realizzare ogni tipo di allestimento e diventando la location ideale per cultura, arte, mostre fotografiche, sfilate, moda, arredamento, design, convention, spot televisivi, servizi fotografici, conferenze, presentazioni, eventi di pubbliche relazioni, pubblicità, fashion show e advertising. 
Spazio 30 ospiterà il prossimo grande evento del Club: la consegna ufficiale dei Premi "Donna Marketing" e "Donna Comunicazione" Lunedì 16 Ottobre 2006. 
Spero possa essere una occasione di incontro e di conoscenza con i soci del Club ai quali, in qualità di socio io stesso, desidero formulare un trattamento di favore sia economico sia logistico per la realizzazione di loro eventi o manifestazioni presso Spazio 30. 

> Ambiente interamente climatizzato 
> Impianto di illuminazione composto da faretti regolabili e orientabili 
> Potenza elettrica 20 KW trifase + neutro 
> Telefono e Fax 
> Linee ISDN 
> Cortile interno per carico e scarico 
> Sistema di allarme 

Per info o prenotazioni: 
Riccardo Trombetta 
Spazio30 
V.le V.Veneto, 30 
20124 Milano 
mobile 335.5228761 
mobile 338.6936458 
Fax 02/45482940 
info@spazio30.com 
www.spazio30.com
Mauro Sandrini presenta il convegno internazionale
Quel che non ti aspetti dall'E-learning 
Il ruolo dell'e-learning nell'economia della conoscenza - Mercoledi 18 Ottobre 2006 a Bologna 
Si parlerà di come cambia il marketing nell'economia dell'economia in particolare di come le tecnologie dell'apprendimento possono diventare strumenti di marketing potenti per "educare" il cliente ai servizi ed ai prodotti che le aziende propongono. 

Programma 
Sessione del mattino: ECONOMIA, APPRENDIMENTO, VALORE 

9.45 
Benvenuto - Saluti Autorità 
10.00 
E. Minardi, Univ. Teramo, 
E-learning e innovazione: dalle università alle aziende 
10.20 
M. Sandrini, Prog. Share UE, 
Innovare la produzione di contenuti attraverso il riuso 
11.00 
N. Bromberger, Qualitus/Univ. Colonia Ilias Group, 
Fare economia con l'E-learning: ILIAS - Un Learning Management System Open Source. 
11.30 
A.F. Bianchi, Commissione Europea, DG JRC, IPTS, 
Le tecnologie dell'apprendimento nell'economia della conoscenza 
12.00 
R. Livraghi, Univ. Parma, 
Il valore della comunità in una organizzazione che apprende 
12.30 
Tavola rotonda 
13.00 
buffet e visita guidata al Museo del Patrimonio industriale: 
l'innovazione fra il passato e il futuro 
Sessione del pomeriggio: QUEL CHE NON TI ASPETTI DALL'E-LEARNING 
14.15 
R. Del Mastro, Open Consulting, 
Il marketing con l'E-learning? Processi ed esperienze concrete 
15.15 
A. Musumeci, Min. Istruzione, 
Il valore della formazione per la competizione globale 
15.45 
J. Breuer, Qualitus DE, 
Metodologia di inserimento della piattaforma ILIAS - Esempi di Applicazioni 
16.15 
Domande e risposte 


Presso Museo del Patrimonio Industriale 
http://www.comune.bologna.it/patrimonioindustriale/ 
via della Beverara 123, Bologna 
Riferimenti Organizzativi 
Segreteria Convegno: 
Constanze Molter tel. 333 40 89 765 
WEB: http://www.ilias.it/economiadellaconoscenza/ 
Marco Mancinelli segnala
"Corso di specializzazione in giornalismo economico-sportivo". Una novità assoluta nel panorama del giornalismo italiano. 

Sporteconomy ti offre l'opportunità di specializzarti nel settore dell'informazione dedicato allo sport business 
(Sponsorizzazioni, Diritti Tv, Merchandising) 

Scenario 

La crescita del fenomeno sportivo è sotto gli occhi di tutti, inteso con esso anche il business che gli gira intorno. Ciò crea il bisogno di un'informazione precisa ed essenziale. E nel settore dello sport-business, ancora povero di una specializzazione giornalistica, si richiede la formazione di un "capitale umano" qualificato ed in grado di soddisfare le esigenze degli attuali contesti economico-sportivi. Si è voluto, pertanto, progettare e realizzare questo corso formativo che specializzerà nel settore dello sport-business gli appassionati di giornalismo. 


Mission 

Il corso si prefigge di analizzare tutti i diversi elementi che oggi compongono l'area dello sport-business (sia italiano che estero): (a) individuando e approfondendo gli aspetti giuridici e tributari fino a quelli tipicamente commerciali; (b) monitorando l'attività dei singoli parlamentari, del Governo e degli enti locali (regioni, province, comuni) a supporto dei diversi settori sportivi; (c) analizzando l'attività delle federazioni internazionali, delle leghe e dei comitati olimpici alla ricerca di partner e sponsor. 


Destinatari 

Il corso è destinato a tutti coloro che vogliono specializzarsi nel settore giornalistico dello sport-business ed in particolare a: 

studenti universitari; 
laureati in Scienze Politiche, Economia e Commercio, Lettere; 
laureati in Scienze Motorie e diplomati IULM; 
giornalisti pubblicisti/praticanti. 
L'ammissione al corso è subordinata a una positiva valutazione del curriculum vitae e di un colloquio valutativo del candidato, da parte dei Direttori del corso. 

Contenuti 

Nel corso delle ore di lezione si tratteranno i seguenti argomenti: 

Elementi base di giornalismo e glossario di economia sportiva 
Il mercato dello sport-business (italiano ed internazionale) 
L'industria del calcio (opportunità e potenzialità inespresse) 
Il mercato delle sponsorizzazioni (dal calcio agli sport minori) 
Lo sport-business nel mercato editoriale (esperienze a confronto in Italia e nel Mondo) 
La frontiera delle nuove tecnologie e l'impatto sul mondo dello sport 
Economia ed internet (il caso Sporteconomy) 
L'ufficio stampa di taglio economico nelle società sportive 
Titolo 

A conclusione del corso, agli iscritti che avranno seguito regolarmente le attività didattiche, verrà rilasciato l'attestato di partecipazione al "Corso di specializzazione in giornalismo economico-sportivo". 

Durata e sede del corso 

Il corso si svilupperà per un ciclo di quattro sabati consecutivi e per un totale di 28 ore di frequenza in aula. Le lezioni si terranno per quattro sabati consecutivi a partire dall'11 novembre e fino al 2 dicembre, dalle ore 10:00 alle ore 18:00. 

La sede del corso sarà a Roma (redazione del settimanale Sport&Finanza). 

Al termine del corso, i migliori due partecipanti potranno effettuare uno stage di tre mesi presso la redazione di Sporteconomy.it (agenzia di stampa telematica specializzata in tematiche di economia e politica dello sport) 

Costo 

La partecipazione al "Corso di specializzazione in giornalismo economico-sportivo" avrà un costo di 600 euro + Iva (verrà rilasciata regolare ricevuta fiscale). Ad ogni studente sarà, inoltre, consegnato materiale didattico integrativo alle lezioni in aula. 

Docenti 

Le lezioni saranno tenute da: 

Dott. Marcel Vulpis (Direttore Responsabile di Sporteconomy.it, responsabile della rubrica Marketing Sport del quotidiano economico "Italia Oggi", editorialista del settimanale Sport&Finanza) 
Dott. Massimo Lucchese (direttore responsabile del settimanale Sport&Finanza, responsabile delle news politiche ed economiche del settimanale di informazione parlamentare "L'Informatore"). 
Ammissione 

Il corso è aperto a n. 10 studenti. La partenza del corso è subordinata ad un numero minimo di 5 studenti. Il curriculum vitae e la domanda di ammissione in carta semplice dovranno essere inviate all'indirizzo di posta elettronica info@sporteconomy.it, entro e non oltre il 6 Novembre 2006. 

Direttori del corso: Marcel Vulpis Massimo Lucchese 
Coordinatore: Luca Clemente 

Per informazioni: 

Tel. Redazione Sporteconomy 0765 - 482843, 0765-482997 
e-mail info@sporteconomy.it 
Nel testo della e-mail, da inviare per conoscenza a lucaclemente@fastwebnet.it, si prega di indicare il Rif. Luca Clemente 
Marco Giovannini presenta Pubblicità in
Pubblicità in, Società specializzata in stampe digitali, è presente sul mercato dal 1989, ha la sua sede a Roma, in Via G. Manno, 3 – 00179 Roma – Tel. 067806477-067825977 Fax 0678391204 

In termini di know-how e tecnologia abbiamo raggiunto nel tempo degli standard produttivi particolarmente elevati che ci hanno permesso di conquistare il consenso di grandi Aziende ed Enti, fra cui RAI, Mediaset, Cinecittà, Videotime, Thompson Roma, Italpromo, Idea Meeting, K Events, Grey World Wide, Biagetti & Partners, Studio Menexa, Visconti Comunicazione, Studio Ideo, Alitalia, Meridiana, Aeronautica Militare, Unicredit Banca, etc… 

Una delle nostre principali risorse tecniche è attualmente costituita dal nuovo plotter con trasporto a letto piano Durst Rho, prima macchina del genere installata a Roma per la stampa diretta su supporti quali forex, plexiglass, policarbonato, legno, tela, pvc, ecc…, con il rivoluzionario sistema UV. Questa particolare tecnologia è tale da permettere una vasta gamma di soluzioni di qualità superiore e di forte impatto estetico, con una maggiore resistenza agli agenti atmosferici e un sensibile abbattimento dei costi. 

Le nostre specializzazioni sono rivolte alla realizzazione di allestimenti grafici e scenografici, pannellistica, cartellonistica, banners, flags, floor-graphics, window-graphics, rivestimento grafico di mezzi in movimento, totem, mock-up, allestimenti pubblicitari, eventi speciali, congressi, convegni, fiere, promozioni sul punto-vendita, mostre, decorazione di spazi interni ed esterni etc… 


Pubblicità in ha il piacere di mettere a disposizione dei soci del Club un trattamento economico di favore. Per ricevere il listino prezzi a voi riservato, potete contattare: 

Marco Giovannini 
Cell. 338.72.42.794 
info@pubblicitain.com 
Massimo De Tommaso ci parla di Grafiche IGC
Crediamo nella forza del Gruppo! 
Crediamo nella Comunicazione. 
Il TAM TAM delle parole che come un fiume in piena riempie di colori, immagini, sensazioni ed emozioni un foglio di carta sino a poco tempo prima bianco, candido, asettico… 
Il nostro Gruppo è Entusiasmo, Colore, Energia Positiva, Zero problemi Zero stress. 
Crediamo nella forza del Gruppo! 
Per questo motivo siamo sponsor del Club, 
perché vogliamo farci Conoscere, farvi apprezzare 
il nostro entusiasmo, crescere insieme a Voi, 
il tutto a condizioni sicuramente vantaggiose!!! 
Dateci ascolto... tanti clienti hanno seguito il nostro TAM TAM ed hanno scoperto i nostri plus. 
E il nostro Gruppo cresce perché crescono i nostri clienti. 
Crediamo nella forza del Gruppo! 
E tu ci credi? 

Ti aspettiamo 
Luca Cremezzani 
C.E.O. 
www.graficheigc.com 



	NUOVI SOCI

	Diamo il benvenuto ai nuovi iscritti
- FIORELLA PASSONI Amm. Delegato EDELMAN 
- SIMONA PENNA Corporate Communication PININFARINA 
- MARIA MAZZOLA Resp. Mktg GREEN SERVICE ITALIA 
- CLAUDIO LEPORATI Resp. Mktg Italia CONSORZIO DEL PROSCIUTTO DI PARMA 
- PINUCCIA ALGERI Dir. Comunicazione MEDIAMARKET 
- SIMONE MERICO Managing Director K-EVENTS/FILMMASTER GROUP 
- ALESSANDRO PERLETTI Sales&Mktg Manager MGM 
- CLAUDIA BISCEGLIE Presidente YULEA 
- MARCO GIOVANNINI Resp. Commerciale PUBBLICITA' IN 
- ORFEO MAGNANIMO Mktg Manager EDIZIONI PLAYPRESS 
- CORRADO DE BELLIS Dir. Generale DAMEL 
- VALENTINA PANTANO Account&Media Relation AIDA PARTNERS 
- ROBERTA LUDOVICO Amm. Unico DINAMIKA CONSULTINO 
- ALESSIA AURIEMMA Partner APEIRON 
- FABIO PELOSINI Export Man. LE PORCELLANE-MANIFATTURA ARTISTICA 


