	Il cielo sopra Berlino si tinge d'azzurro
Complimenti ai giocatori italiani 
CAMPIONI DEL MONDO 
alla faccia dell'ariete Zidane e di Treseguet 
che ci aveva tolto un Europeo e ci ha restituito con gli interessi un Mondiale. 
Gli Italiani tutti ed i soci del Club al completo 
sentitamente ringraziano.

	NOTA DALLA PRESIDENZA

	Al via le votazioni per "Donna Marketing '06" e "Donna Comunicazione '06"
Si aprono oggi ufficialmente le votazioni per gli ambiti ed autorevoli Premi 
"Donna Marketing '06" e "Donna Comunicazione '06" 
giunti quest'anno alla quinta edizione. 
I due importanti riconoscimenti, istituiti dal Club, costituiscono un attestato di professionalità e di eccellenza per le figure femminili che più si sono distinte come manager durante l'anno nel mondo della comunicazione e come manager nel mondo del marketing. Un eccezionale parterre di giornalisti, dirigenti,imprenditori ed autorità assisteranno alla consegna delle prestigiose targhe, che si terrà all'inizio dell'autunno. Un premio che ha il suo valore intrinseco proprio perchè non deciso a tavolino o a fronte di tassa di iscrizione, come molti omologhi esistenti, ma espresso liberamente secondo le segnalazioni di una vasta giuria popolare composta da colleghi, clienti, partner, amici degli stessi premiati che votano spontaneamente il nominativo da loro prescelto in base a criteri di innovazione apportata, intuizione espressa, professionalità dimostrata, nello svolgimento delle loro specifiche attività. Va da sè che le due manager che avranno ottenuto il maggior numero di voti saranno le due premiate per l'edizione 2006. 
Questa particolare, libera e democratica forma di votazione ci sembra equa e corretta poichè rappresentatativa della maggioranza dei membri della Mar-Com Community. 
Il meccanismo elettorale presuppone una complessa macchina organizzativa ed è proprio per questo motivo che sin da ora ti chiediamo di esprimere la tua opinione segnalando sia la tua preferenza per "Donna Marketing" sia quella per "Donna Comunicazione" indicando nome e cognome, azienda o agenzia presso la quale opera, ed esatta mansione ricoperta 
via telefono allo 02 2610052 
via mail a mailto:info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 
Grazie sin d'ora per la tua collaborazione 
Il Presidente Nazionale 
Danilo Arlenghi

	 

	IL CLUB PATROCINA

	BRANDING ITALIA 2006
Milano 18-19 settembre 
Come Gestire e Sviluppare Efficacemente il Valore della Marca nel Mercato Italiano e Estero - Il Meeting strategico che vedra’ alternarsi in presentazioni e case studies i piu’alti vertici aziendali delle principali aziende italiane ed internazionali, accompagnati da dati scientifici di istituti di ricerca

La conferenza riguardante il Branding in Italia, organizzata da Marcus Evans-azienda leader a livello mondiale nel settore delle conferenze Business to Business- vedra’ riuniti i piu’ alti vertici aziendali ed esperti in tema di strategie di marketing e rappresentera’ l’occasione ideale per conoscere piu’ da vicino casi di successo. 

La prima conferenza italiana di marcusevans sul Branding è l’occasione ideale per conoscere più da vicino casi di successo, per esaminare le possibili strategie di espansione del marketing made in Italy nel contesto globale e per confrontarsi con quelle realtà aziendali che sono riuscite a varcare i confini nazionali affermando il proprio marchio all’estero. Saranno quindi approfondite le scelte a livello di marketing mix e di brand management che possono portare le aziende italiane alla creazione di marchi evoluti e all’ingresso in nuovi mercati. 

Si potranno esaminare le possibili strategie di espansione del marketing made in Italy nel contesto globale e sara’ possibile confrontarsi con quelle realtà aziendali che sono riuscite a varcare i confini nazionali affermando il proprio marchio all’estero. 
A portare la loro testimonianza vi saranno rappresentanti di aziende come: 
Adidas, Breil, San Paolo Imi, Vodafone, Henkel, Stefanel, Banca intesa, Selex Gruppo Commerciale etc. 

BENEFITS 
Proprio attraverso l’approfondimento delle scelte a livello di marketing mix e di brand management che possono portare le aziende italiane alla creazione di marchi evoluti e all’ingresso in nuovi mercati, i partecipanti potranno beneficiare dell’esperienza e del know how tecnico applicati all’argomento di riferimento e dunque potranno capire come rivedere le proprie strategie aziendali per muoversi verso politiche di branding vincenti. 

TARGET 
La conferenza sara’ specificatamente rivolta a Presidenti, Vicepresidenti, Responsabili di Divisione, Direttori, Managers operanti nel: 
Marketing, Online Marketing, Branding, Comunicazione, Relazioni Esterne, Strategie, Risorse Umane, commerciale, Ricerca e Sviluppo, Operations, insieme a Responsabili di aziende di consulenza e service providers. 

10% DI SCONTO SARA’RISERVATO A TUTTI I SOCI DEL CLUB DEL MARKETING E DELLA COMUNICAZIONE 

PER INFORMAZIONI  


	CARNET DEI SOCI

	Miriam Forte segnala UN FIORE PER LA VITA
Un mese fa, Telepromotion Service ha organizzato gratuitamente, per il Club Rotary Milano San Siro, una serata per la raccolta fondi per la costruzione di un acquedotto in Perù, la serata è stata chiamata UN FIORE PER LA VITA.

Nel corso dalla serata sono stati raccolti tra i partecipanti circa 4000 €, da destinare interamente alla costruzione dell’ acquedotto per il popolo andino. Il Club Rotary Milano Est, entusiasta della serata, ha pensato anch’esso di dare il proprio contributo per continuare la raccolta fondi, ha pertanto invitato in Italia il coro delle voci bianche di Lione: Les petits chanteurs de Lyon, un gruppo di 50 ragazzi dai 10 ai 19 anni che, nel corso degli ultimi cinque anni sta riscuotendo un grande successo in tutto il mondo, sono già stati in Russia e, prossimamente saranno in Cina. Per l’occasione, si sono organizzati per fare un tour in Italia, partendo da Milano, per andare poi tra le altre tappe, a Loreto e Venezia. Il concerto a Milano, si terrà il giorno 11 luglio presso la basilica di San Simpliciano, il concerto è aperto a tutti i milanesi, il costo di ingresso è di euro 20 . Si cerca una location a Venezia per i giorni 21, 22 e 23 luglio, per qualsiasi informazione, contattare: mailto:miriamforte@telepromotionservice.it
Michela Gnemmi segnala
A scuola di e-mail marketing: “I benefici dell’e-mail nella strategia di contatto con il cliente”, il prossimo 11 luglio a Milano 

Un esclusivo seminario dedicato all’e-mail marketing e rivolto ai professionisti del settore. L’organizzazione è di Asseprim 
con il contributo scientifico di Wireless. 


Conoscere le potenzialità e i benefici dell’e-mail marketing per acquisire nuovi contatti e per migliorare la relazione con la propria clientela. È questo l’obiettivo dell’esclusivo seminario dedicato al mondo della comunicazione via e-mail per i professionisti del settore, organizzato da Asseprim con il contributo scientifico di Wireless. Il seminario si terrà a Milano il prossimo 11 luglio 2006, presso la sede dell’Unione del Commercio, del Turismo, dei Servizi e delle Professioni della Provincia di Milano in Corso Venezia 49. 

Tenuto da esperti qualificati di settore e rivolto ad aziende, decision maker, professionisti della comunicazione, ricercatori, giornalisti ed esperti del settore, il corso formativo offrirà ai partecipanti l’occasione per approfondire la conoscenza dell’e-mail come canale di comunicazione indispensabile per creare strategie di successo per l’acquisizione e la fidelizzazione del cliente. Recenti indagini hanno infatti evidenziato che l'e-mail è destinata a diventare rapidamente un irrinunciabile strumento di marketing diretto sia nel settore B2B che in quello B2C. La posta elettronica è utilizzata dal 90% delle aziende dei Paesi Occidentali e dal 74% di esse è considerata vitale, facile da usare, rapida e con un rapporto costo/prestazione superiore a qualsiasi altro strumento di marketing diretto. Utilizzare al meglio questo potente strumento è sempre più necessario per chi opera nel mondo dei servizi e vuole rendere più efficace il contatto con il cliente. 

Tra le diverse tematiche che verranno trattate segnaliamo in particolare: 
Caratteristiche, potenzialità e vantaggi dell’email marketing. 
Strumenti per la creazione di una campagna efficace: regole per definire a chi comunicare, come e quando, ottenendo buoni risultati. 
Comunicazione multimediale ed e-mail marketing: dall’attrazione del cliente alla fidelizzazione. 
Viral marketing e weblog: leve innovative per una personalizzazione dell’offerta e del trattamento del cliente in una ottica di stretta analisi dei risultati. 
La metrica per l'analisi delle attività di e-mail marketing: tools per la gestione strategica della pianificazione e strumenti di tracking e reporting per un corretto follow-up della campagna. 
Aspetti legali dell’e-mail marketing in Italia: analisi delle conseguenze dello spamming e reperimento/aggiornamento di indirizzi e-mail nel rispetto della legge italiana sulla Privacy. 

A conclusione del seminario verranno inoltre presentate importanti case history che illustreranno le modalità per realizzare un’efficace strategia di customer communication e per monitorare i risultati nell’utilizzo dell’e-mail come strumento di promozione. 

Per maggiori informazioni contattare la Segreteria Asseprim: 
02-7750452 oppure 02-76020405 
asseprim@unione.milano.it 

Per conoscere il programma dettagliato, è disponibile la pagina all’indirizzo www.wirelessforum.it/email 

ASSEPRIM – ASsociazione SErvizi PRofessionali per le Imprese – è l’Associazione leader del settore dei Servizi per le Imprese, cui possono aderire tutte le aziende, gli enti e i soggetti professionali che hanno sede o domicilio sul territorio nazionale (www.asseprim.it). 

WIRELESS, associata Asseprim, è il punto di riferimento italiano per capire le nuove tecnologie della comunicazione, di cui racconta i protagonisti sul fronte della domanda e dell’offerta e analizza le strategie in campo. Wireless anticipa scenari e soluzioni e descrive esperienze e prodotti concreti sia attraverso i propri prodotti editoriali che offrendo occasioni di dibattito e confronto con eventi, conferenze, convegni e seminari formativi (www.bbcentral.it). 
ADC – AGENZIA DELLA COMUNICAZIONE informa
Countdown European Bea: meno 5 giorni alla chiusura delle iscrizioni all'European Bea – Best Event Awards. 
Entra nel vivo l’organizzazione del primo premio europeo dedicato agli eventi promosso dal gruppo editoriale ADC. La scadenza del bando di concorso, fissata per il 15 luglio, si avvicina e le agenzie e le aziende devono affrettarsi per sottoporre i loro eventi migliori al vaglio della giuria. 


Riflettori accesi su European Bea – Best Event Awards, giunto alla sua terza edizione, la prima europea. 
“Sono molte le agenzie e le aziende che hanno già iscritto i loro eventi migliori al Bea” afferma Salvatore Sagone, presidente di ADC e ideatore del Premio. “La prima candidatura pervenuta è stata quella di un’agenzia inglese; questo ci dimostra come il mercato internazionale abbia ben accolto l’idea di un marchio di qualità assegnato agli eventi riconosciuto a livello europeo. Sono stati favorevoli anche i pareri delle realtà italiane, sempre più aperte a esperienze oltre confine”. 

“Per rispettare in pieno la nuova identità del premio” continua Sagone “la giuria ospiterà rappresentanti provenienti da diversi paesi; a breve daremo l’annuncio del panel. Quello che si può invece già rivelare è la data in cui si terrà la serata di gala nel corso della quale verranno eletti i vincitori: 20 novembre 2006 a Milano. La location la teniamo ancora top secret”. 

Di seguito riproponiamo le caratteristiche fondamentali di European Bea. 

Chi partecipa – Il concorso è aperto a tutti i partner che hanno sede in Europa e che, a vario titolo, concorrono all’ideazione e alla produzione degli eventi: Aziende, Agenzie di Eventi, Relazioni Pubbliche, Pubblicità, Promozione/Incentive, Web Agency, Centri Media, Concessionarie di Pubblicità, Editori, Case di Produzione, Enti Pubblici, Associazioni, Location, ecc.. La partecipazione prevede una quota di iscrizione. All’edizione 2006 possono concorrere tutti gli eventi realizzati tra il 1° luglio 2005 e il 30 giugno 2006 (verranno presi in considerazione anche eventi realizzati nei 10 giorni precedenti o successivi alle date citate). 

La giuria e linee guida nel giudizio– La giuria del BEA è composta da circa 25 tra i più autorevoli rappresentanti del mondo delle imprese, dei fornitori di servizi, del giornalismo e degli opinion leader. Alle edizioni precedenti hanno partecipato event manager, responsabili marketing e comunicazione di aziende quali Procter&Gamble, Sky, Volvo, Telecom, Enel, Rizzoli, ecc.. Hanno già dato la loro disponibilità per l’edizione 2006 event manager, responsabili marketing e comunicazione di: Citröen, Pirelli Real Estate, Danone, Binda Italia, ecc... L’organizzazione sceglie il presidente che conduce i lavori della giuria: i membri valutano i progetti in assoluta autonomia e indipendenza di giudizio durante una sessione di voto di due giorni, quest’anno prevista per fine settembre. Nella prima giornata viene individuata una ‘short list’, nel giorno successivo vengono decisi i vincitori. 
I criteri che guidano la scelta dei giurati sono la forza dell’idea, l’innovazione, la qualità, e la coerenza con i valori della marca e il media mix. Viene inoltre tenuto in considerazione il budget a disposizione. 

I premi 
In totale la giuria conferisce: l’European Best Event Award - l’evento che tra tutti i partecipanti avrà saputo coniugare tutte le caratteristiche necessarie per l’eccellente riuscita della manifestazione e avrà, quindi, totalizzato il più alto punteggio in tutte le sue componenti ; 

12 European Event Award per tipologia di evento: 
Miglior Evento per Lancio di Prodotto/ Servizio; 
Miglior Evento BtoB; 
Miglior Evento per Azienda Non Profit / Social; 
Miglior Evento Interno Aziendale/Convention; 
Miglior Web Event; 
Miglior Evento Pubblico; 
Miglior Roadshow/ Evento itinerante; 
Miglior Congresso/ Convegno/ Fiera; 
Miglior Celebrazione/ Ricorrenza; 
Miglior Evento Media; 
Miglior Evento Incentive; 
Miglior Evento Educational/ Formazione/ Team Building. 



8 European Event Awards per l’eccellenza tecnica: 
Migliore Idea creativa; 
Migliore Media Mix; 
Migliore Location; 
Migliore Ambientazione; 
Migliore Regia; 
Migliore Allestimento/Scenografia; 
Migliore Produzione Audio/Video; 
Maggiore Notorietà/ Ritorno stampa. 

Vengono infine assegnati 4 special Awards: 
European Best Event Agency; 
European Best Event Company; 
European Best Event Manager; 
Premio ESA, European Sponsorship Association. 
L’editore si riserva, infine, il diritto di assegnazione di due premi: Premio Speciale Enti Pubblici e Miglior Evento Culturale. 

La cerimonia di premiazione- I vincitori verranno proclamati durante una serata di gala che si terrà a Milano il 20 novembre 2006. 

Entro quando iscriversi-La domanda di partecipazione dovrà pervenire alla segreteria organizzativa (con sede a Milano, presso la rivista e20), entro il 15 luglio 2006. 

Per informazioni: Alessia Bianchi, responsabile organizzativo. e-mail: bea@advexpress.it – tel. 0039/02/83102334 
Marilena Destro segnala le animazioni del Bicocca Village
Il Centro Commerciale Bicocca Village, in Via Chiese - Viale Sarca a Milano, all'interno delle sue ampie e refrigerate strutture, organizza un articolato calendario di eventi per intrattenere i propri visitatori nelle calde giornate di luglio. Il Centro, che dalla sua apertura ha prestato particolare attenzione alle attività di animazione legate al territorio, propone giochi per i più piccini e attività musicali e di svago per gli adulti. 
Bicocca Village presenta per luglio le seguenti iniziative: 

Bicocca Children 
Orario: 16,30-19,00 
Sabato 22 luglio – Il Grande gioco dell’Oca con omaggi per tutti i bambini 

Bicocca Summer 
Orario: 21,00/23,00 
Venerdì 14 luglio – serata tributo a Vasco Rossi della tribute band Tribalta 

Sabato 29 luglio - Cartoline dal Centro 
Saluti da… mare, monti, laghi, località esotiche. Scegli il tuo luogo di vacanza ideale, fatti “immortalare” e spedisci i tuoi saluti ad amici e parenti inviando via mail il filmato registrato su dvd. 

Bicocca Village propone queste attività di animazione come elemento importante per vivere il centro come piazza, come luogo accogliente e fresco di incontro. 
Al Bicocca Village il visitatore, oltre a trovare ampie e prestigiose merceologie per il proprio shopping, può passare delle piacevoli serate cenando in uno dei ristoranti del centro, andando al cinema nel modernissimo multisala, partecipando alle numerose e coinvolgenti animazioni organizzate per Bicocca Village dall'agenzia milanese Kimbe srl - Events & Communication. 

Ufficio Stampa 
Marilena Destro 
Tel. Port. 347 9433879 
Silvana Gainotti segnala
Dal 10 novembre, a Milano, la 3a edizione Executive Master IULM-GALGANO in "Quality Manager: gestire e comunicare la qualità" 
Tre borse di studio parziali ai partecipanti con miglior profitto e crediti formativi ECM per chi lavora in Sanità. 

L'Università IULM – Libera Università di Lingue e Comunicazione di Milano - e la Galgano & Associati, società leader nella consulenza di direzione e formazione manageriale, organizzano la 3° edizione del Corso di Alta Formazione – Executive Master in "Il Quality Manager : gestire e comunicare la Qualità”. 


Il Master è proposto anche agli operatori del settore Sanità in quanto è in fase di ri-accreditamento ECM (Educazione Continua in Medicina) presso il Ministero della Salute. Sarà comunque rilasciata la certificazione professionalizzante per tutti i settori. L’iniziativa ha il sostegno da Ancis, Camera di Commercio di Treviso e Certiquality ed è promossa da Aidaf, Assolombarda, Cepas, Sincert e Uni. 


L’obiettivo che si prefigge l’ Executive Master è quello di perfezionare il bagaglio di conoscenze di chi ha già il ruolo di Quality Manager in azienda e di creare le basi per chi si avvia a ricoprirlo. Il Quality Manager, infatti, è una figura espressamente richiesta dalle organizzazioni che adottano le norme ISO 9000. E’ la figura chiave che porta a compimento il disegno progettuale organizzativo del vertice aziendale, guidando il personale a vivere il proprio ruolo in ottica di processo, rispettando gli impegni della misurazione e del miglioramento. 


La terza edizione è organizzata sull’onda del successo degli scorsi anni, testimoniato da due forti indicatori: l’inserimento lavorativo dei partecipanti e il loro espresso livello di soddisfazione. 


Gli aspetti innovativi dell’Executive Master vanno oltre i temi specificatamente ISO 9000, per rendere il Quality Manager sempre più orientato al management aziendale rendendolo padrone dei diversi linguaggi del marketing, dell’economia, della comunicazione, della teoria organizzativa e dell’etica sociale. 


Il Master, che prevede un investimento di 4.300 euro (IVA esente), prevede l’assegnazione ai tre candidati più meritevoli di tre borse di studio parziali messe a disposizione da Ancis, dalla Camera di Commercio di Treviso e da Certiquality. 

L’ Executive Master, condotto da esperti Galgano e docenti dell’ Università IULM, è rivolto a manager che operano in aziende orientate alla qualità e a neolaureati interessati a ricoprire con professionalità il ruolo di Qualità Manager. 



Il responsabile scientifico è Carlo Ricciardi - professore Iulm, la responsabile didattica è Erika Leonardi – consulente formatore qualità e autrice di numerose pubblicazioni, la responsabile delle relazioni con le aziende è Mariacristina Galgano - amministratore delegato della Galgano & Associati. 


Il Master si articola in due fasi: 

- attività didattica di 232 ore, articolate in 7 moduli, presso la sede dell’Università IULM di Milano, da novembre 2006 a marzo 2007. Le lezioni si terranno nelle giornate di venerdì e sabato (dalle 9 alle 18); 

- stage di tre mesi, da aprile a giugno 2007, presso aziende private e pubbliche che operano in regime di qualità. Per i professionisti già inseriti nel mondo del lavoro è prevista la possibilità di svolgere dei progetti presso le loro aziende. 

E’ possibile frequentare anche solo singoli moduli all’interno del Corso. 


La data di inizio del Corso è prevista per venerdì, 10 novembre 2006. 


Per altre informazioni e iscrizioni inviare curriculum e richiesta a: master.qualitymanagement@iulm.it - relazioni.esterne@galganogroup.it - tel. 02.891412371 – 02.39605295. 


La Libera Università di Lingue e Comunicazione IULM di Milano, primo ed unico Ateneo in Italia ad occuparsi specificatamente della comunicazione in tutti i suoi ambiti di applicazione, si colloca come punto d’ incontro tra il mondo accademico e il mondo imprenditoriale, forte della sua vocazione all’integrazione tra formazione culturale e professionale. 

Il Gruppo Galgano, con la sua quarantennale esperienza, rappresenta una delle più affermate realtà italiane di consulenza di direzione al servizio dell’economia nazionale con forte orientamento ai risultati. I servizi offerti dal Gruppo al Management dell’Industria, dei Servizi e della Pubblica Amministrazione, coprono vasti settori della Consulenza di Direzione e della Formazione Manageriale. Il Gruppo è formato da oltre 100 consulenti che operano con uffici a Milano, Roma, Madrid e Barcellona 


	LE INTERVISTE DI ALESSANDRO LUONGO

	A tu per tu con Giulio Bargellini, proprietario e ideatore di “Magi’900
Il più grande museo d’arte italiana è pronto ad ospitare eventi e convegni nelle sue prestigiose sei sale, con capienza da 500 posti l’una. “Abbiamo giù organizzato manifestazioni culturali importanti, ma ora siamo in grado di offrire la nostra location banche, o a case di moda per grandi sfilate”. 

Giulio Bargellini, imprenditore nel comparto elettrico, nelle luci d’emergenza, per la precisione, è il proprietario e ideatore di “Magi’900, Museo d’arte delle Generazioni Italiane del ‘900”, che racchiude tutto ciò che è successo nel XX secolo, nella scultura e pittura, in uno spazio di 6.000 metri quadri su sei piani. Un palazzo a disposizione del pubblico tutti i giorni dalle 10 alle 18, al costo di cinque euro, a Pieve di Cento, comune a nord di Bologna, tra le province di Modena, Bologna e Ferrara. Magi’900 nasce nel 2000, “ma in sei anni non mi aspettavo di raggiungere tale risultato: il mio museo annovera 2000 opere di 1.200 artisti del ‘900 fino agli anni ’60- ’70. Al momento è il più grande del genere in Italia. La nostra sala al piano interrato (che contiene ad esempio, le sculture dei fratelli Pomodoro) è così suggestiva che bisogna andare al Louvre per trovarne una di uguale bellezza. Lo stesso Giampiero Muggini, che ha tenuto qui una conferenza stampa nei giorni scorsi, è rimasto a bocca aperta”. Magi’900 coniuga, infatti, l’arte con la funzionalità e l’innovazione dei servizi. I pannelli portaquadri delle sei sale possono, infatti, essere attivati da alcuni tasti e alzarsi improvvisamente, con l’effetto che lo spettatore si trova contornato da opere d’arte alle pareti e sul soffitto. “Abbiamo un’architettura che s’ispira al Beaubourg, il Museo d’Arte Moderna di Parigi. E da poco anche i servizi adeguati (“bar, ristorante tradizionale, si badi bene, non servizio di catering”) per aprire il Museo ad eventi aziendali o sfilate. Il museo è il sito più elegante per radunare la propria clientela, non è un caso che Giorgio Armani abbia scelto il Guggheneim per tenere una manifestazione importante”. Bargellini, infine, annuncia una chicca: “Stiamo studiando con alcune banche la possibilità di quotare alla Borsa di Milano il Magi’900. Piazza Affari sarebbe orgogliosa di annunciare per prima al mondo questa opportunità. I primi a comprare azioni sarebbero proprio i collezionisti e, d’altra parte, un museo non può fallire come una normale azienda perché le opere di De Chirico, ad esempio, mantengono sempre il loro valore sia che un museo vada bene o male”. Bargellini è anche pronto a fare da broker per quanti intendano acquistare le opere degli artisti rappresentati nel grande Museo d’Arte delle Generazioni italiane del ‘900.


	COMUNICAZIONI DEI SOCI

	Franca Bendoni segnala "Che lingua parla il tuo business?"
A Todi, in Umbria, una scuola di lingue molto speciale insegna ad approfondire la conoscenza della lingua straniera desiderata, concentrandosi nel campo di interesse professionale del manager o del professionista

Tutte le aziende oggi devono fare i conti con un mercato sempre più internazionale, fatto di relazioni e di contatti: è quindi sempre più importante saper gestire queste relazioni in modo efficace e costruttivo. E non basta più sapere le lingue straniere: occorre conoscere anche il linguaggio del proprio settore professionale e della propria funzione. 

‘Lingua e Lavoro’ sono i corsi di full immersion proposti da The Language Center in diverse lingue, con una metodologia che stimola e migliora l’uso del linguaggio quotidiano e le espressioni di maggiore utilità, sotto la guida di docenti madrelingua che hanno specializzazioni per aree professionali differenziate, quali ad esempio finanza, linguaggio legale e medico, marketing, business, fino al linguaggio della diplomazia internazionale o del giornalismo, oppure ancora navigando su Internet e scoprendo mondi e linguaggi diversi quali borsa e finanza, viaggi, banche o assicurazioni. 

I programmi sono studiati completamente su misura, sono flessibili ed orientati agli interessi specifici dello ‘studente’, modellati giorno dopo giorno in funzione dei progressi raggiunti. I corsi sono formulati con percorsi adatti alle esigenze di professionisti e manager, con proposte di durata variabile dal week-end alla settimana, sia individuali che per piccoli gruppi, articolati nel corso della giornata: dalla prima colazione alla cena, insieme all’insegnante, ma in un’atmosfera di piacevole interazione, lontano dagli orari rigidi scanditi dalla campanella delle aule tradizionali. I corsi sono residenziali, e lo studente può scegliere fra country house, hotel di charme, castelli e mulini del ‘400, antiche abbazie o appartamenti, e dotati di servizi interessanti: piscina, fitness center, campi da golf e maneggi. Tutti situati in città o località nel ‘cuore verde’ dell’Umbria, ricca di cultura e di arte, 

La validità della formula di insegnamento è confermata – oltre che dai 18 anni di esperienza di The Language Center e dalla certificazione Tulpa – da molte aziende che da anni attivano decine di corsi per i propri manager, sia italiani che stranieri. L’apprendimento avviene in un contesto favorevole, sotto la guida dell’insegnate madrelingua e anche in situazioni piacevoli: ad esempio, con la visione di film in lingua originale, escursioni in città d’arte, discussioni su argomenti a scelta dello studente. Le fasi di studio possono prevedere l’analisi di materiale aziendale autentico, la conoscenza delle differenze culturali del mondo del business internazionale e delle consuetudini commerciali dei diversi paesi, negoziati con partner, contrattualistica internazionale, ecc. 


Le formule in opzione: 
Corsi settimanali o per il week-end (da 17,5 ore fino a 65 ore in una settimana), attivabili tutto l’anno, individuali o per piccoli gruppi, 
Tutte le formule sono all-inclusive, ad eccezione di bevande extra ai pasti. La segreteria di TLC fornirà indicazioni sulle strutture disponibili, su eventuali quotazioni in camera doppia o per richieste di soggiorni che superino i termini di programma. Sono possibili forme di pagamento rateale. 
Ulteriori Informazioni: 
The Language Center – Via Mazzini, 18 - 06059 Todi (PG) 
Tel 075 8948364 - Fax 075 8949049 - info@wellanguage.com 

--------------------------------------------- 
La scuola di lingue The Language Center nasce nel 1988 a Todi, in Umbria, da un’idea di Stefania Belli, imprenditrice dalla forte vocazione alla formazione linguistica, nella quale introduce metodologie e soluzioni didattiche innovative. The Language Center si rivolge a realtà aziendali e a privati che intendono approfondire e perfezionare la conoscenza delle lingue straniere, con un ampio ventaglio di corsi “full immersion” accuratamente studiati e basati sulla centralità dello studente e sulla sua crescita personale. Ai corsi è abbinata l’ospitalità in strutture convenzionate: residenze d’epoca, palazzi nobiliari, ville liberty, casali e country house in Umbria. Il programma didattico di The Language Center garantisce un’alta qualità di insegnamento, affidato ad insegnanti madrelingua, e semplicità d’apprendimento: tutti i corsi intensivi, anche quelli concentrati in un weekend, vengono studiati e progettati in modo da rispondere alle esigenze culturali di ogni singolo partecipante. In giugno e luglio, The Language Center organizza settimane di vacanza e studio per ragazzi dai 7 ai 14 anni, in agriturismo (TLC Camp), mentre per le fasce di età 15-17 e 18-24 i corsi estivi si prolungano fino a settembre. The Language Center adotta il sistema di valutazione Tulpa, conforme ai livelli stabiliti dal Consiglio d’Europa (Common European Framework of Reference for language learning and teaching). 

Info: 
Gorla Communication – Ufficio stampa 
Franca Bendoni / Tamara Gorla 
Tel 02 58107213 - Fax 02 58107213 
fbendoni@gorlacommunication.com 
tamara@gorlacommunication.com 
press room: www.gorlacommunication.com
Amanda Bertrandias informa
Da Guest Square la moda è di casa. 
La moda emergente torna protagonista a Milano in Zona Tortona. In occasione della seconda edizione della manifestazione “Milano Moda Showroom”, Guest Square presenta dal 6 al 15 luglio le creazioni e accessori moda dei marchi CREATURE, CLAUDIA BERTOLERO, ORIE HORIUCHI, PRIMA ALPACA, ORO ARGANIA E SHINING THOUGHTS. 10 giorni che portano alla ribalta la giovane creatività in un mix di avanguardia, stile, originalità e ricerca. 

Network e spazio innovativo di aggregazione di stilisti, designer e professionisti della creatività, Guest Square si propone di creare occasioni di visibilità e di contatto per i propri “guests” attraverso l’organizzazione di eventi e collaborazioni di qualità. 


Per informazioni: 
www.guestsquare.com 
02 58104110 
Paolo Fortunato presenta
Il progetto Bizinitaly, realizzato in collaborazione con la Piccola Industria di CONFINDUSTRIA, che rappresenta la risposta alla crescente richiesta di visibilità delle piccole e medie imprese italiane. 
Le PMI, infatti, costituiscono la componente principale del tessuto industriale del nostro Paese e della sua ricchezza sia in termini di occupazione impiegata, sia in termini di fatturato e di valore aggiunto prodotto. 
Bizinitaly, in questo senso, nasce come la prima vetrina virtuale interamente dedicata all’universo delle PMI, non proponendosi solo come un portale di informazione ma, a fronte della crescente esigenza di visibilità delle imprese, anche come un sistema che superi il tradizionale concetto di web TV e di TV satellitare. 
Obiettivo di Bizinitaly è presentarsi come una struttura di comunicazione integrata che permetta alle aziende di comunicare servendosi delle sinergie tra la TV ( TAXI CHANNEL canale 863 di Sky), il web ( www.bizinitaly.tv), le radio ed un network di cento emittenti televisive locali in grado di trasmettere su tutto il territorio nazionale i nostri format. 
Bizinitaly è il luogo di incontro tra imprese e imprenditori, una piazza dove essi possono acquisire visibilità, trovare partners e possibili contatti. Bizinitaly è una vera community di aziende. 
Per tali ragioni il palinsesto di Bizinitaly è stato progettato a misura di questo target, proponendo format esclusivi pensati per soddisfare tutte le esigenze di comunicazione dei nostri imprenditori. 
In particolare, la proposta multimediale di Bizinitaly prevede: 

·PUNTO IMPRESA: striscia quotidiana d'informazione della durata di 15 minuti realizzata con il contributo di news provenienti direttamente dalle PMI italiane. Il TG andrà contemporaneamente in onda sul canale satellitare TAXI CHANNEL (863 di SKY), sul network di cento emittenti televisive terrestri e su www.bizinitaly.tv. Il notiziario è scaricabile in formato mp3 per il circuito radiofonico e per I-pod. 

·PRESS TALK: è il primo format televisivo dedicato alle imprese che trasforma la tua conferenza stampa in un talk show interattivo. Al suo interno anche i giornalisti e gli imprenditori non intervenuti direttamente potranno rivolgere le loro domande, grazie all'ausilio delle webcam collegate al talk. 

·IN 5 MINUTI: è un'intervista one-to-one, della durata di circa 5 minuti, nel corso della quale uno degli espositori presenti al Compa potrà raccontare la storia, lo sviluppo e i progetti della propria azienda al nostro intervistatore. L'imprenditore potrà decidere di utilizzare i 5 minuti a disposizione anche per presentare nuovi prodotti o mettere in luce gli aspetti più importanti della sua attività. Il format verrà svolto all'interno del salottino Taxi Bar. "In 5 minuti" andrà in onda su Taxi Channel e su www.bizinitaly.tv. 

·IMPRESE DI FAMIGLIA: un format esclusivo che, in forma di documentario, ti darà l'opportunità di raccontare la storia imprenditoriale della tua famiglia, dagli inizi al raggiungimento del successo. 

·COMPANY PROFILE: E' lo spazio completamente dedicato all'immagine di un'azienda che permette all'imprenditore di farsi conoscere mandando in onda i video che raccontano la sua attività imprenditoriale. I video aziendali verranno trasmessi su Taxi Channel e su www.bizinitaly.tv. 

·FIERE E CONVEGNI: le telecamere di Bizinitaly seguono gli appuntamenti fieristici più importanti, evidenziando, di volta in volta, le attività svolte all'interno dell'evento dei nostri partner. Bizinitaly, inoltre, darà ampio spazio ai convegni di settore, per valorizzare e diffondere le iniziative di studio e ed approfondimento sulla cultura d'impresa in Italia. 

·START-UP: uno spazio speciale di approfondimento è dedicato a tutte quelle iniziative imprenditoriali di successo che hanno come protagonisti giovani alla loro prima esperienza imprenditoriale. 

·BIZ-CAMPUS: E' un format televisivo dedicato all'incontro fra impresa ed università. Il format prevede la partecipazione di un esponente del mondo universitario (sia esso un professore, un ricercatore o uno studente) e di un esponente del mondo aziendale. Al centro dell'incontro la presentazione dei progetti nati negli atenei italiani che vedono coinvolti imprese ed università, ma anche l'esito di richerche universitarie svolte nelle aree di interesse aziendale e di tesi di laurea riguardanti il mondo delle imprese. Il format verrà svolto all'interno del salottino Taxi Bar. "Biz Campus" andrà in onda su Taxi Channel e su www.bizinitaly.tv 

Per info: 
Paolo Fortunato 
Taxi Channel 
Direzione Commerciale 
tel 06 99704307 
fax 06 99704308 
paolof@taxichannel.it 

Stefania Boi ha il piacere di comunicare
la recente collaborazione che lo studio di consulenza Plus Factory ha stretto con una grande società di formazione a livello internazionale: la CONFORM. 

La collaborazione permette alla Plus Factory, che si occupa di comunicazione, marketing e finanziamenti agevolati, di ampliare la gamma dei servizi offerti alle aziende con la FORMAZIONE. 


Sappiamo che il mondo del lavoro è in costante cambiamento. Quello che oggi è nuovo, domani può risultare già vecchio. La concorrenza è spietata. Le aziende combattono quotidianamente con questo genere di problematiche. Su queste basi è normale che le difficoltà e gli stati di complessità cambiano da azienda e azienda. 

A problema specifico corrisponde soluzione specifica. Il problema va studiato nei dettagli e analizzato attentamente. Va fatta una diagnostica rigorosa e oggettiva. Solo in seguito a questo genere di attività, si possono studiare soluzioni adeguate per fornire all’interessato il prodotto adeguato alla necessità. 


La CONFORM è presente in Italia da oltre 14 anni e ha elaborato e sviluppato con successo concetti e filosofie proprie di ogni campo della formazione attitudinale, comportamentale e motivazionale. 

I corsi sono adatti e consigliati a tutte le persone che vogliono crescere, migliorare e prosperare in tutti i campi della vita e a tutte le aziende, che credono nella formazione come strumento importante di crescita. 

Il ricco programma di corsi e workshop sono pensati per tutti: per chi dirige un´azienda, per chi vuole acquistare una maggiore sicurezza in se stesso e nelle proprie capacità, per chi desidera migliorare le proprie qualità di relatore e di gestore delle risorse umane, per le aziende che vogliono crescere insieme alle proprie risorse umane, per le direzioni commerciali e per il management. 

ECCO I CORSI A DISPOSIZIONE 

Per ulteriori informazioni: 
stefaniaboi@plusfactory.it 
Gianni Sias comunica che è nato Made Group
Gianni Sias intraprende da oggi una nuova ed eccitante avventura professionale. 
Dopo aver fondato Mercurio Cinematografica nel 1977, e averla fatta diventare già dalla fine degli anni ‘80 una delle più importanti case di produzioni italiane, decide di lasciarla per entrare nel board di Made, di cui Angela Latorraca è presidente e amministratore delegato. 
Nasce così MADE GROUP, una struttura concepita per affrontare le nuove sfide del mercato. Una realtà che, oltre alla produzione di filmati pubblicitari, amplia le proprie competenze alla creazione e gestione di eventi, nonché alle attività new media. 
La qualità produttiva di MADE GROUP è garantita dal background di Made, naturale evoluzione di Videco, la quale fin dal 1976 raccoglie importanti riconoscimenti sia dalle più prestigiose giurie internazionali (5 Leoni a Cannes, di cui un oro, solo per citarne alcuni), sia dai suoi clienti, i quali da sempre le riconoscono l'attidudine a realizzare commercial creativi e d'impatto anche a prescindere dai budget. 

In MADE GROUP confluisce anche Smile Entertainment, start-up fondata da Michele Bonelli e da Gianni Sias, operativa da due anni nel settore della creazione e della gestione di eventi e new media. Nell’occasione, nello staff di Smile Entertainment entra a far parte Nicoletta Gurioli, socia ed executive producer di Made. 
MADE GROUP avrà sede in via Carnevali 24, a Milano (nella nuova zona del “sapere”, vicino al Politecnico-Design, Telelombardia e al nuovo spazio espositivo Triennale Bovisa) in uno spazio di 2000 mq. di proprietà, completamente ristrutturati, che, oltre agli uffici, accoglie un teatro di posa e la post-produzione. 

Info: 
MADE production company 
via Carnevali, 24 
20158 Milano 
tel +3902 39310390 
fax+3902 39322505 
e-mail gianni.sias@madegroup.eu 


	PENSIERI E PAROLE

	VENDERE “SUBITO” O VENDERE “MEGLIO”
Le potenzialità delle attività promo-concorsistiche. 
di Francesca Mandrini 
E’ giunta l’ora di sfatare un mito aimè troppo radicato in molte aziende che propongono attività a premio: il concorso non è solo uno strumento per aumentare i volumi di vendita, ma anche una soluzione alternativa ( e molto più economica rispetto alla normale campagna pubblicitaria) per promuovere l’immagine del prodotto e favorire la diffusione del brand presso un’utenza volubile e infedele. 
I consumatori non hanno, infatti, bandiera. Se n’è accorto chi, entrando in un comune supermercato, si è imbattuto nella sequela di concorsi e promozioni che, come le sirene con Ulisse, richiamano il consumatore verso gli scaffali, tutti più o meno con il medesimo adagio: “ Comprami, vincerai … ”. Salta pertanto all’occhio come nella grande distribuzione la disaffezione alle marche sia un fenomeno aimè usuale e consolidato e come gli acquirenti si dimostrano spesso più attenti alle proposte promozionali dei prodotti che alle loro caratteristiche e qualità. 
“Panta rei” ( tutto scorre ) diceva Eraclito tra VI e VII sec. A. C. e il paragone tra il concetto di “divenire” espresso dal filosofo di Efeso e il continuo mutare delle preferenze espresse dall’utenza verso il variegato mondo delle promozioni vincolate all’acquisto, pare calzante. 
A nostro avviso, subordinare il concorso al solo imperativo del “vendere subito”, anche allettando la clientela con premi di aspirazione, rischia di limitarne le potenzialità dell’attività e di scaturire da parte del consumatore l’effetto “mordi e fuggi” sopra menzionato. Oltre alla soddisfazione delle legittime esigenze di vendita, l’obiettivo di una campagna promo-concorsistica ( nuovo nome di battesimo del vecchio concorso ), dovrebbe essere quello di creare fermento intorno al brand. Una creatività incisiva e frizzante, sommata a dinamiche di partecipazione più vicine all’intrattenimento che al tradizionale “spedisci e vinci”, non solo offrono all’utenza l’opportunità di interagire col prodotto, ma, creano movimento intorno ad esso, lo comunicano bene e quindi permettono di “venderlo meglio”. 
Francesca Mandrini 
Mediamilano S.r.L.


	SPOT ON

	La socia Laura Giampiccolo comunica che
la Girasole Case Vacanza in Sicilia riserva a tutti i soci del club uno sconto del 10%.Gli appartamenti, di varie metrature e accuratamente arredati, sono ubicati a Marina di Ragusa e nella Ragusa Vecchia Barocca (Patrimonio Unesco), nei luoghi dove è stata girata la fortunata serie televisiva 'Commissario Montalbano'. Gli appartamenti sono forniti di ogni confort e di cambio biancheria. Da Euro 300,00 a settimana. Per info: Tel. 338/3769205. http://www.girasolevacanzesicilia.com - mailto:giampiccolo@supereva.it 

	 

	RIDE BENE CHI RIDE QUI

	Il calcio tutto da ridere
- Ho visto delle squadre di calcio potersi permettere solo dei campioni… omaggio. 
- Il calcio rinforza le ossa o le rompe? 
- Ho visto l'arbitro di Inter-Milan fischiare un rigore per la Juventus!
- Che goal fa un calciatore con il mal di schiena? Reti ortopediche! 
- Ho visto un portiere che riusciva a tuffarsi senza bagnarsi. 
- Perche' nel calcio le squadre che giocano in casa sono avvantaggiate? Perche' se piove non si bagnano! 
- Lui non e' come gli altri giocatori: una volta l'ho visto leggere un libro senza figure. 
- Ragioni per le quali il calcio e' meglio del sesso: 
1. Si puo' giocare sia in casa che fuori casa; 
2. Dura 90 minuti; 
3. Puoi chiedere una sostituzione quando sei stanco; 
4. Puoi stare sicuro che lo farai almeno una volta alla settimana; 
5. Il pubblico gioisce quando segni; 
6. Le attrezzature protettive si possono lavare e riusare; 
7. Vieni pagato senza essere una prostituta; 
8. Puoi giocare con le palle davanti a tua madre; 
9. Puoi baciare i compagni senza essere preso per omosessuale; 
10. Puoi segnare con la testa e le gambe. 

- Ragioni per le quali il sesso e' meglio del calcio: 
1. Si possono usare anche le mani; 
2. Non devi aspettare il fischio d'inizio per cominciare; 
3. Non devi aspettare per 90 minuti prima di poterti levare la maglietta; 
4. Non c'e' l'intervallo; 
5. Ti puoi rilassare dopo avere segnato; 
6. Non ti becchi lesioni ai legamenti crociati (o in ogni caso, molto raramente); 
7. Maurizio Mosca non potra' dire la sua sulle tue prestazioni; 
8. I campi sono praticabili anche d'inverno; 
9. Puoi scegliere contro chi giocare; 
10. Puoi fumare una sigaretta dopo aver segnato.


	NUOVI SOCI

	Diamo il benvenuto ai nuovi iscritti
- PAOLO FORTUNATO Ass. Dir. Commerciale QB srl TAXI CHANNEL 
- ALESSANDRA COSTA Resp. Rel Esterne e Comunicaz. Istituz. BIALETTI INDUSTRIE 
- GIORGIO VICARI Marketing Manager MEDIAMILANO 
- VALERIO PLACIDI Managing Director GROTTINI COMMUNICATION 
- PAOLA SOPRANZI Account MIKEA COMUNICAZIONE SPORTIVA 
- LAURA RIPANI Dirigente STUDIOCULT 
- SILVIA RONCHI Cons. Visual Communication STUDIO SILVIA RONCHI 
- LUCIA PAPARELLA Resp. GOOD TIME COMMUNICATION 
- FABIO ARGIRO' Socio REGAL SHOP 
- ROSSELLA FERRARA Mktg Junior - Addetto Stampa MTN COMPANY


