	INFO DAL CONSIGLIO DIRETTIVO

	Simone Lammoglia è il nuovo Segretario Generale del Club
Simone Lammoglia ha assunto la carica di Segretario Generale Nazionale del Club. Il ventinovenne milanese, che vanta un'ampia esperienza nel mondo del commercio e della comunicazione, in particolare nel comparto dell'information technology, è anche Account Executive di Party Round, dove gestisce eventi, coordina iniziative promozionali e assiste la direzione generale. 
Per contattarlo: 
Tel.Uff. 02.2610052 
Tel. Cel. 348.9522740 
E-mail: info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 

	 

	EVENTO CLUB

	Giovedì 15 giugno : l' inaugurazione del primo shop sharing in Italia
Il Club ha il piacere di invitarti insieme a colleghi, clienti ed amici ad un evento straordinario:l'inaugurazione del primo negozio a tempo in affitto in Italia. 
Si terrà Giovedì 15 Giugno dalle ore 18 alle ore 21,00 in Corso Garibaldi 59 a Milano. 
L'idea del nuovo concept di retail , con la duplice denominazione di shop sharing e temporary shop, è venuta a Paolo Comini titolare di Sidecar Eventi, socio del Club, che con spirito innovativo e molta lungimiranza ha applicato la modalità dell'affitto anche ai negozi monomarca.

Infatti in questa era di eccessiva velocità, dove tutto viene consumato in fretta, si sente più l'istanza dell'utilizzo di un bene piuttosto che il bisogno o desiderio della sua proprietà. In tutti i settori l'affitto, infatti, sta avendo il predominio sull'acquisto. Così i nuovi brand che necessitano di lanciarsi sul mercato presentando i loro prodotti o quelli che abbisognano di rilancio, potranno avere uno spazio dedicato realizzando sinergicamente una vantaggiosa operazione commerciale ed una iniziativa pubbliicitaria alternativa. 
Per saperne di più ti aspettiamo 
Giovedì 15 Giugno 
in Cosro Garibaldi a Milano. 
Seguirà cocktail ed happy hour per favorire il connecting manager 
Non mancare di verificare di persona quella che potrebbe essere l'idea che sarà di tendenza nel mondo della distribuzione, del commercio e del marketing non convenzionale. 
Ti aspetto 
Il Presidente Nazionale 
Danilo Arlenghi


	EVENTI DALLE SEZIONI TERRITORIALI DEL CLUB

	Gianluigi Conese Presidente della sezione Puglia-Basilicata presenta


Si terrà a Bari il prossimo 15 giugno nella cornice di Villa Romanazzi Carducci .ACCAPO [punto|accapo] (www.accapo.com), la prima edizione degli stati generali del marketing e della comunicazione. L'evento, organizzato dal Club del Marketing e della Comunicazione Puglia in collaborazione con la FERPI (Federazione Relazioni Pubbliche Italiana), l'AISM (Associazione Italiana Marketing) e la TP (Associazione Tecnici Pubblicitari Professionisti), è destinato agli operatori impegnati nella filiera (aziende, agenzie, società di consulenza, concessionarie) estendendosi anche agli studenti di master o università che si preparano ad operare nel settore. 

La manifestazione, che i promotori intendono far diventare un appuntamento annuale itinerante, è nata dal bisogno avvertito da molti professionisti di dibattere sulle opportunità e sulle problematiche legate alle professioni legate al marketing e alla comunicazione. Strutturato in quattro diverse sessioni, l’evento analizzerà tematiche riguardanti la costituzione di una Consulta delle associazioni di categoria, l’esigenza di orientare la formazione verso profili professionali richiesti dal mercato e verso un aggiornamento professionale costante, la necessità di effettuare analisi di mercato a supporto delle campagne di comunicazione ed infine la definizione delle regole nel rapporto tra investitori, agenzie e concessionarie. 

L’evento, al quale hanno già aderito Marco Testa ed Enrico Finzi, presidenti nazionali di Assocomunicazione e TP, si avvarrà della regia del consulente di comunicazione Franco Liuzzi e della conduzione del giornalista del TG2 Daniele Rotondo. Il dibattito sarà alimentato da un parterre costituito dai principali rappresentanti delle associazioni del settore (Assocomunicazione, Unicom, AISM, TP, Ferpi) e coinvolgerà il pubblico con un’impostazione che tenderà a focalizzare il problema ma anche a individuare ipotesi di soluzione. Ogni sessione di lavoro sarà infatti conclusa con un atto, un gesto concreto da cui partire per innescare un virtuoso processo di cambiamento nella professione. 

Gli organizzatori riserveranno ai partecipanti un dossier di materiali comprendente la documentazione video del dibattito, le ultime leggi sul settore (Gasparri, Giulietti, Urbani), i report sugli ultimi dati Auditel, Audipress, Audiradio, Audiweb, Audiposter, una bibliografia di settore che conta oltre 500 titoli ed una articolata sitografia. 

La partecipazione all’evento, che prevede una quota di iscrizione di 100 euro, è a numero limitato. Per informazioni sull’evento è possibile consultare il portale www.accapo.com. Per le adesioni è possibile contattare la segreteria organizzativa all’indirizzo info@accapo.com o telefonare allo 080/5210113. 

“Gli stati generali di giugno – conferma Gianluigi Conese presidente del Club del Marketing e della Comunicazione Puglia – rappresentano il punto di arrivo di un percorso lungo un anno durante il quale abbiamo lavorato per trovare unità d’intenti tra le varie associazioni e obiettivi comuni su cui convergere. I temi di cui dibatteremo, in particolare l’interassociativismo e la formazione, sono temi di interesse nazionale e faremo di tutto affinché proprio da Bari possano partire dei segnali importanti e delle proposte di soluzione per l’intero settore”. 




	IL CLUB PATROCINA

	  BRANDING ITALIA 2006
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Milano 18-19 settembre 
Come Gestire e Sviluppare Efficacemente il Valore della Marca nel Mercato Italiano e Estero - Il Meeting strategico che vedra’ alternarsi in presentazioni e case studies i piu’alti vertici aziendali delle principali aziende italiane ed internazionali, accompagnati da dati scientifici di istituti di ricerca 

La conferenza riguardante il Branding in Italia, organizzata da Marcus Evans-azienda leader a livello mondiale nel settore delle conferenze Business to Business- vedra’ riuniti i piu’ alti vertici aziendali ed esperti in tema di strategie di marketing e rappresentera’ l’occasione ideale per conoscere piu’ da vicino casi di successo. 

La prima conferenza italiana di marcusevans sul Branding è l’occasione ideale per conoscere più da vicino casi di successo, per esaminare le possibili strategie di espansione del marketing made in Italy nel contesto globale e per confrontarsi con quelle realtà aziendali che sono riuscite a varcare i confini nazionali affermando il proprio marchio all’estero. Saranno quindi approfondite le scelte a livello di marketing mix e di brand management che possono portare le aziende italiane alla creazione di marchi evoluti e all’ingresso in nuovi mercati. 

Si potranno esaminare le possibili strategie di espansione del marketing made in Italy nel contesto globale e sara’ possibile confrontarsi con quelle realtà aziendali che sono riuscite a varcare i confini nazionali affermando il proprio marchio all’estero. 
A portare la loro testimonianza vi saranno rappresentanti di aziende come: 
Adidas, Breil, San Paolo Imi, Vodafone, Henkel, Stefanel, Banca intesa, Selex Gruppo Commerciale etc. 

BENEFITS 
Proprio attraverso l’approfondimento delle scelte a livello di marketing mix e di brand management che possono portare le aziende italiane alla creazione di marchi evoluti e all’ingresso in nuovi mercati, i partecipanti potranno beneficiare dell’esperienza e del know how tecnico applicati all’argomento di riferimento e dunque potranno capire come rivedere le proprie strategie aziendali per muoversi verso politiche di branding vincenti. 

TARGET 
La conferenza sara’ specificatamente rivolta a Presidenti, Vicepresidenti, Responsabili di Divisione, Direttori, Managers operanti nel: 
Marketing, Online Marketing, Branding, Comunicazione, Relazioni Esterne, Strategie, Risorse Umane, commerciale, Ricerca e Sviluppo, Operations, insieme a Responsabili di aziende di consulenza e service providers. 

10% DI SCONTO SARA’RISERVATO A TUTTI I SOCI DEL CLUB DEL MARKETING E DELLA COMUNICAZIONE 

PER INFORMAZIONI 



	DA NON PERDERE

	Patrizia Re segnala
L’Università del Sacro Cuore di Milano ospita le 300 Campagne Pubblicitarie che partecipano al 
3° PRESS & OUTDOOR KEY AWARD. 

L’inaugurazione della mostra è prevista per Lunedì 12 giugno alle ore 18,30 nella cripta dell’Università Cattolica del Sacro Cuore di Milano. 
Le campagne resteranno in mostra sino al 14 giugno, quel giorno nell’aula Magna dell’Università Cattolica di Milano durante la serata di gala presentata da Paola Saluzzi, giornalista professionista e nota conduttrice TV, verranno proclamati i vincitori di questa III edizione del Press & Outdoor Key Award alla presenza dei protagonisti del mondo imprenditoriale, delle agenzie di pubblicità, degli operatori dell’editoria insieme a giornalisti, opinion leader e testimonial della pubblicità. I Premi verranno assegnati per categorie merceologiche nella sezione Press e per tipo di impianto per la sezione Outdoor. 

L’entrata alla mostra è libera. 


Per maggiori Informazioni: 

Ufficio Stampa: 
Patrizia Re 02/8690924 – 335/6057577 ufficiostampa@mediakey.it 

Media Key: 
Christian Morasco 02/5220.3727 christian.morasco@mediakey.it 

Michela Marelli 02/5220.3733 michela.marelli@mediakey.it 

Lorenzo Ferrario 02/5220.3728 eventi@mediakey.it 


Alessandro Maola segnala
che dal 23 al 25 giugno a Lucca torna Tuttambiente, la grande festa della natura, delle energie rinnovabili, della biodiversità e delle tipicità gastronomiche. 

Si terrà dal 22 al 23 giugno a Lucca la terza edizione di TUTTAMBIENTE, la grande manifestazione nazionale dedicata alla natura, alle energie rinnovabili, alla biodiversità ed alla produzione tipica enogastronomica promossa dal Ministero per l’Ambiente ed organizzata da Mareamico e con la partecipazione degli operatori economici locali e nazionali (Confcommercio, Confartigianato, Confindustria,CNA, Coldiretti, ecc). 

La Manifestazione ha come obiettivo quello di favorire un diretto contatto e confronto tra le cittadinanza e le tematiche ambientali di maggiore interesse e rilevanza. Anche per tale motivo, si intende dedicare particolare interesse ai temi delle problematiche emergenti dagli Accordi di Kyoto e quindi delle energie alternative e rinnovabili nella prospettiva del Countdown 2010, della valorizzazione della biodiversità, nonché alla promozione e valorizzazione delle attività locali ecosostenibili, con particolare attenzione ai prodotti locali, soprattutto agro-alimentari e dell’artigianato. 

La manifestazione vuole porre l’accento anche sulla percezione diretta della popolazione sulla attuazione di politiche ecocompatibili coerenti con la tradizione, quali sono le realtà produttive locali, avendo riguardo sia alle aree che per loro vocazione perseguono l’obiettivo dello sviluppo sostenibile, ossia le aree naturali protette; sia alle altre aree che comunque hanno saputo valorizzare i prodotti tipici e tradizionali dell’enogastronomia e dell’artigianato regionale, che costituiscono i colori e i sapori della natura. 

Per tali motivi la manifestazione “Tuttambiente 3: cambiamenti climatici, biodiversità, colori e sapori della natura” costituisce, tra l’altro, un’importante occasione per conoscere le realtà delle aree italiane a tradizione salvaguardata, nell’intento di approfondire possibili interconnessioni tra la tutela ambientale e lo sviluppo economico, analizzando e confrontando le realtà socio-economiche che vi gravitano intorno, delineando gli scenari e le prospettive dei servizi offerti e delle figure occupazionali presenti e future, incentivando la valorizzazione delle risorse e delle tradizioni locali. 

Il tema della terza edizione della manifestazione Tuttambiente è stato scelto anche in riferimento alla recente ratifica italiana della Convenzione sul paesaggio (sottoscritta a Firenze il 20 ottobre 2000 e ratificata dall'Italia con legge n. 14 del 9 gennaio 2006), con cui si è riconosciuto al paesaggio, inteso come “una determinata parte del territorio, così come è percepita dalla popolazioni, il cui carattere deriva dall’azione di fattori naturali e/o umani e dalle loro interrelazioni”, il ruolo fondamentale di elemento importante della qualità della vita, quale componente chiave del benessere individuale e sociale. 

La manifestazione vuole pertanto contribuire alla corretta comunicazione dei valori naturali del paesaggio e della biodiversità, del patrimonio naturale, culturale e tradizionale che caratterizza precipuamente il territorio italiano. 
Si ricorda, infatti, che gli elementi che caratterizzano anche i prodotti tipici sono: memoria storica, localizzazione geografica, qualità della materia prima e tecniche di produzione. 

Tale è l’importanza della tipicità di alcuni prodotti, che l'Unione Europea li ha voluti tutelare con un particolare riconoscimento: le certificazioni. Rientrano in tale ambito, oltre allla Certificazione Europea Ecolabel (per le filiere di prodotto validate a livello comunitario ed, oggi, anche per il settore turistico) le certificazioni DOP, IGP (Indicazione Geografica Protetta), STG (Specialità tradizionali Garantite), DOCG (Vini a Denominazione d'Origine Controllata e Garantita); IGT (Vini a Indicazione Geografica Tipica). 

I partecipanti e visitatori della manifestazione, oltre a poter partecipare a convegni di alta valenza scientifica sui menzionati temi di attualità, potranno ammirare ed imparare a conoscere ed apprezzare il grandissimo patrimonio che la realtà italiana ci offre grazie alla vasta presenza di prodotti dell'artigianato locale e delle specialità gastronomiche del territorio. 
Si pensi agli oggetti dell'artigianato locale quali gli articoli di antiquariato, oggetti in onice, ceramiche dipinte a mano, le terracotte (come il famoso fischietto di terracotta nato dall’arguzia ed abilità dei contadini pugliesi di Rutigliano, chiamato "fiscaluru" nel locale dialetto). 

Articolazione e specifiche della manifestazione 
La manifestazione si svolgerà in un arco di tempo di 3 giorni, con inizio venerdì 23 giugno e chiusura domenica sera 25 giugno. La manifestazione comprende sia una zona di attività convegnistica, sia una zona di attività espositiva-interattiva. I convegni si svilupperanno nella mattinata e nel primo pomeriggio nella forma di Tavole Rotonde. 

I temi affrontati nei convegni di riferimento riguarderanno: 
- le energie alternative e rinnovabili nel quadro delle evoluzioni climatiche ed ambientali; 
- i parchi e le aree protette nel quadro della politica generale del Paese, con riguardo anche agli strumenti adottati e/o adottabili (certificazioni, ma non solo). 

Ai convegni parteciperanno rappresentanti del Ministero dell’Ambiente e della Tutela del Territorio, del Ministero delle Politiche Agricole e forestali, del Comitato Scientifico di Mareamico, delle associazioni di categoria, delle aree protette, nonché esperti a livello internazionale. 

Eventi 
- Presentazione prodotti tipici agroalimentari e artigianali 
Nel corso della manifestazione ci saranno degustazioni guidate dei prodotti tipici e esibizioni dell’abilità degli artigiani dei prodotti tradizionali. 
- Rassegna di filmati e di fotografie sull’ambiente, con premiazione finale. Giuria presieduta da Fulco Pratesi. 
- Concorso di pittura a tema (colori e sapori della natura) 
- Distribuzione piante e piantine dell’Area Mediterranea (in accordo con il Corpo Forestale dello Stato) 
- Eventi musicali 
Corsi e master dell'Istituto Superiore di Fotografia e Comunicazione Integrata
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L’Istituto Superiore di Fotografia e Comunicazione Integrata è un punto di riferimento nel mondo della fotografia. 
Quest'anno, oltre all'ampia gamma di proposte didattiche che propone abitualmente , (master specializzanti -Fotogiornalismo e Fotografia di scena-, corsi annuali e triennali che comprendono l'insegnamento di diversi generi fotografici, -ritratto, stile life, fotografia pubblicitaria, moda-), l'ISFCI ha deciso di attivare nel periodo estivo i corsi di: introduttivo reflex, sviluppo e stampa in B/N, photoshop e fotografia digitale. 
Il progetto didattico è affidato a fotografi professionisti che si impegnano per offrire un continuo e costante contatto con le novità del settore sia sul piano professionale che su quello artistico, tenendosi sempre al passo con i tempi, essendo aperti alle nuove forme d’espressione come la fotografia digitale e l’elaborazione delle immagini al computer. 

Per informazioni 
ISFCI, via degli Ausoni 1 
tel. 06/4469269, web site. www.isfci.com, mail info@isfci.com 
Jurij Roncan segnala OUTDOOR EVENTS '06
evento che la sua agenzia, E20E21 Marketing Operativo, sta preparando per settembre 2006 all'isola d'Elba. 

Da tutta Italia per vivere tre giorni di sport, tutti accomunati da un unico grande stile di vita: l’outdoor. 
Visitando questa splendida location La Costa dei Gabbiani a Capoliveri Isola d’Elba non potevamo che progettare un evento sportivo che facesse vivere a chiunque questo paradiso terreste a 360°, non una fiera di prodotti tecnici, non una competizione e non una vacanza ma un progetto che unisce le migliori caratteristiche di questi tre elementi utili a vivere lo sport. 
OUTDOOR EVENTS è il nome di questo progetto che ha al suo interno ben 10 discipline sportive, chi vi partecipa con la quota d’iscrizione avrà la possibilità di cimentarsi in Mountain Bike, Trekking, Roccia, Avventura, Windsurf, Sub, Kayak, Vela, 4X4 ed Equitazione. 
Durante la giornata i partecipanti potranno iscriversi ai vari turni sportivi esposti nel tabellone centrale situato presso il “campo base”, da qui potranno stabilire la loro attività sportiva, programmandosi una passeggiata negli splendidi sentieri nella macchia mediterranea a ridosso del mare, per poi fare un escursione a cavallo o un uscita in Kayak cercando nuove calette e così via via con tutti gli sport a disposizione per tre giorni di attività ad un costo assolutamente accessibile a tutti. 
Gli alloggi sono signorili e si compongono di villette, chalet e fattorie storiche recentemente restaurate tutte assolutamente complete di cucina, l’area dispone anche di un ottimo ristorante sotto la villa centrale o, in alternativa di due ristorantini posizionati sulle due calette estreme del promontorio. 
La possibilità di fare un week-end all’insegna dell’outdoor in un posto magnifico. 

Per informazioni ed iscrizioni www.outdoorevents.it 

Jurij Roncan 
E20E21 Marketing Operativo 
Via Minghetti 7 int. 55048 Torre del Lago (LU) 
Via Pignolo 211 24121 Bergamo 
Cell: 333 9060311 
Skype_code: e20e21 
Office: 0584 350805 
http://www.e20e21.it 



	IN VETRINA

	La socia Laura Giampiccolo comunica che
la Girasole Case Vacanza in Sicilia riserva a tutti i soci del club uno sconto del 10%.Gli appartamenti, di varie metrature e accuratamente arredati, sono ubicati a Marina di Ragusa e nella Ragusa Vecchia Barocca (Patrimonio Unesco), nei luoghi dove è stata girata la fortunata serie televisiva 'Commissario 
Montalbano'. Gli appartamenti sono forniti di ogni confort e di cambio biancheria. Da Euro 300,00 a settimana. Per info: Tel. 338/3769205. http://www.girasolevacanzesicilia.com - mailto:giampiccolo@supereva.it 

	 

	LE INTERVISTE DI ALESSANDRO LUONGO

	In primo piano Marco Testa, Presidente AssoComunicazione
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Marco Testa è figlio d'Armando Testa e Lidia de Barberis, soci fondatori dell'agenzia Testa nel 1946. Nasce nel 1951, nel 1972/73 lavora a New York come account in Benton & Bowles, e ottiene un diploma di specializzazione in "Marketing and Brand Management" alla New York University. Nel 1977 fonda a Milano l'agenzia Altra. Nel 1983 l'Altra si fonde con l'Armando Testa e Marco entra nel Consiglio d'amministrazione del gruppo Testa. Nel 1985 diviene amministratore delegato e dal 1995 assume anche la carica di presidente. Dal Dicembre 2005 è Presidente di AssoComunicazione. 

Presidente, quali sono le strategie e gli obiettivi 2006 di Assocomunicazione? 

“Vogliamo dare visibilità e valore a tutti i mestieri rappresentati dalla Casa Comune (Pubblicità, Promozioni, Media, Direct Marketing, Web, PR). Il nostro è un obiettivo a largo raggio, da perseguire sia con i fatti operativi che ho indicato nel programma presentato a dicembre, sia con una forte presenza istituzionale a livello nazionale. Per il 2006, tra le iniziative di rilievo sono le “ Giornate di AssoComunicazione”, la prima delle quali si terrà a Bologna, poi Bari e Napoli; progetto che chiamiamo “ road-show” perché toccherà diverse città d'Italia, anche quelle dove maggiore è la richiesta di formazione e sostegno da parte degli associati; il “libro bianco”, documento di analisi economica del mercato della comunicazione in Italia, che rileva la consistenza, il valore del comparto, e, soprattutto, la sua capacità di creazione di valore aggiunto per le imprese, quindi di innovazione per il paese stesso. Da segnalare anche discorso sulle gare in un dialogo costruttivo con UPA, ma anche all'interno dell'associazione: i risultati della prima indagine interna sono stati presentati in Consiglio proprio di recente. Infine, stiamo cercando di accrescere la notorietà stessa dell'associazione inserendola anche in contesti pubblici, come il Motorshow di Bologna nel dicembre 2006”. 

Quali sono i modelli della comunicazione moderna? 

“Vedo una tendenza sostanziale di base; si sta sviluppando il fenomeno della convergenza: servizi e contenuti di comunicazione sono oggi fruibili da piattaforme digitali multiple. Se consideriamo, per esempio, la televisione, sta evolvendo verso un nuovo modello, un ambiente multi- piattaforma, in cui i contenuti sono disponibili attraverso molti canali: banda larga, personal video recorders, personal computer, telefoni cellulari. Il cambiamento è che questo tipo di media promuove lo sviluppo di un uso personale della televisione. E questi mezzi sono sempre più diffusi presso la popolazione: in Europa, negli ultimi 12 mesi, il mercato televisivo è cresciuto del 7,6 per cento, arrivando a quasi 80 miliardi di euro, ma analizzando i dati, vediamo che la Pay TV é stata il vero driver del mercato, facendo registrare una crescita del 19,6 per cento, e che alla fine dell'anno erano 900 mila gli abbonati a servizi IPTV, soprattutto in Francia, Italia e Spagna. I nuovi media, inoltre, sono efficaci e costano meno di quelli tradizionali, consentono approcci mirati al target e si fanno notare. Quindi una buona creatività- che sappia catturare l'attenzione del pubblico con sintesi, impatto e simpatia- e un mix intelligente dei media che prenda in considerazione anche le opportunità "classiche", credo sia il modello che la marca debba seguire per farsi notare, e aprire un dialogo efficace con il suo pubblico. Malgrado la crisi. I nuovi media che oggi abbiamo a disposizione significano nuovi linguaggi, dunque maggiori opportunità per sviluppare idee nuove e creative. Da questo punto di vista il momento che stiamo vivendo è molto interessante. Ecco perché l'Armando Testa è passata dalla dimensione di agenzia di pubblicità a quella di vero e proprio “Palazzo della Comunicazione”, cioè un ambito in cui competenze, creatività e linguaggi diversi si incontrano per far nascere una più ricca dimensione comunicativa della marca”. 

Perché gli eventi hanno tanto successo? 

“Diciamo che se gli eventi e più in generale le relazioni pubbliche, oggi hanno un certo successo, probabilmente è proprio grazie a questo sistema multidimensionale, che pone il consumatore al centro del processo comunicativo. Le aziende sono, infatti, alla ricerca di spazi comunicativi trasversali che portino il consumatore stesso ad uscire dal ruolo di semplice spettatore, per diventare co- protagonista insieme alla marca”. 

Le aziende, investiranno sempre di più, nel breve termine, nel below the line? 

“Nel recente convegno promosso da AssoComunicazione, sul Marketing Relazionale (non solo Promozione, ma anche Eventi, Direct Marketing e Web Marketing), abbiamo presentato i dati di una ricerca condotta per noi da Gfk Eurisko, che dimostrano come queste attività siano diventate oggi discipline irrinunciabili. La quasi totalità del campione, il 95% dei 1000 big spenders, le ritiene difatti “molto o abbastanza utili”, e svolgeva regolarmente attività di questo tipo, soprattutto promozioni (otto su 10) ed eventi (71%), web (70%) ”. 



	NUOVI SOCI

	Diamo il benvenuto ai nuovi iscritti
- TIZIANA RUBERTO PR&Media Relations SAMSUNG ELECTRONICS ITALIA 
- VANESSA ROVERSI Resp. Rel Esterne SINERGY 
- FABRIZIO PETTE' Resp. Uff. Stampa e Mktg CORRIERE DELLO SPORT 
- FRANCESCA CONTI PR-Consulenza-Uff. Stampa STUDIO VIZIOLI E ASSOCIATI 
- MARCO FRANCESCHI direttore BEEVULGARIS COMUNICAZIONE D'IMPRESA 
- LEO LUONGO Amministratore LUONGO&ASSOCIATI 
- STEFANO GALEAZZI Amministratore REPORTER EVENTI E SPETTACOLO 
- SONIA VINCENZI Amministratore Unico COMPAGNIA DELLA RINASCITA IN EUROPA 
- LETIZIA CIACCAFAVA Mktg & Comunicazione IN.CO.S


