	NOTA DALLA PRESIDENZA

	C'è qualcosa di nuovo, oggi, nella comunicazione e nel marketing, anzi d'antico!
Dalla moda alla musica, dal cinema all'arredamento, dall'alimentazione alla politica e naturamente il marketing e la comunicazione non ne sono immuni. Il desiderio di riscoprire il passato è molto fertile: un trend che si traduce con la voglia di vintage o di retrò. I capi d'abbigliamento e gli oggetti d'arredo ammiccano agli anni trascorsi, così come la musica rifà il verso agli evergreen ed il cinema propina remake come se piovesse. In politica poi ci attendevamo un rinascimento ed invece abbiamo subito un risorgimento: Prodi sfiora i settanta, il neo Presidente della Repubblica supera gli ottanta, Andreotti ha l'età di Matusalemme ed anche il Presidente del Senato non è di primo pelo. E' il vecchio che avanza, altrochè il nuovo tanto acclamato! Sono i corsi e ricorsi storici di Giovan Battista Vico. La cosiddetta "vintagemania" si ritrova anche nel settore food: un fenomeno che coinvolge i prodotti di largo consumo, ma anche il packaging. Non si tratta di una iniziativa di revival commerciale, ma di un fenomeno che sottende la nostalgia dei gusti dell'infanzia, degli aromi autentici, dei profumi tradizionali della propria memoria. Una archeologia dei sapori che sta coinvolgendo l'industria alimentare, con ovvie ripercussioni sulle confezioni. In un mercato rapido e mutevole, gli scaffali propongono etichette e marche storiche, caratterizzate da soluzioni creative affascinanti per il ricercato gusto d'altri tempi, tratti grafici distintivi della personalità e packaging design in stile più attuale. Il doppio concentrato di pomodoro Mutti, la pastiglie Leone, il liquore Cherry Stock, i filetti di tonno Callipo in vasetti di vetro, il fruttino Zuegg, il latte a lavorazione tradizionale inglese di Latte Milano, la pura liquirizia extravergine Saila in astuccio di latta, si presentano oggi sostanzialmente con la stessa immagine del tempo che fu.

Prodotti che raccontano la loro storia attraverso i pack. Rassicurano il consumatore (come tutto ciò che ha un vissuto ed una esperienza), rassicurano i marketing manager, e il mood vintage, contribuisce a costruire la tracciabilità della marca: il brand diventa narrativo, capace di evocare, nell'immaginario collettivo, il ricordo di atmosfere del passato che nobilitano la marca. 
Largo dunque all'uso di latta, vetro e cartoni multistrato, di preziosimi grafici a blasoni ed insegne araldiche, con codici cromatici in oro e argento e lettering classici, per accrescere il capitale di brand image, dando vita ad uno stile retrò con caratteristiche di unicità: un vero e proprio point of difference, rispetto ai competitor, per quelle marche che hanno una storia radicata nelle menti dei consumatori. 
Il tutto s'intende con buona pace per l'innovazione. La quale viene sì sbandierata ai quattro venti come cura efficace per risolvere i problemi che affliggono il mercato industriale e del commercio nazionale, salvo poi essere riposta nel cassetto, in attesa di tempi migliori, con la scusa della mancanza di risorse e di energie. Siamo alle solite: piuttosto che inventare, meglio rifare. Il nuovo spaventa ed è quasi sempre a rischio, il vecchio conforta, rassicura e ripara da eventuali alee. Meglio quindi l'operazione nostalgia. 
Ed ancora, si crede che il marketing culturale stia muovendo i suoi primi passi: troppo pochi per parlarne senza rischiare errori di valutazione o ipotizzare scenari errati. Si dice anche che l'eccesso di mercificazione uccide la merce. Troppo prodotto e troppa materia non favoriscono il desiderio ed il sogno. Noi sappiamo , come afferma Lorenzo Marini, che la nuova frontiera della pubblicità non è più vendere merci, ma creare desideri e che la guerra tra i vari prodotti è diventata guerra tra i vari segni, tra i differenti simboli. da un certo punto di vista possiamo dire che la comunicazione ha successo quando incarna la sociologia del momento e possiamo affermare che il futuro della pubblicità commerciale è quello di diventare sociale , culturale, valoriale. Una assicurazione non venderà più polizze, ma sarà promotrice di una campagna di sicurezza, un detersivo non laverà più bianco, ma salverà i pesci dall'inquinamento e una caramella alla menta salverà gli orsi polari. 
Sempre meno oggetto, sempre più servizio. 
Non abbiamo più bisogno di cose, ma di valori. 
Continua Marini: "Possiamo affermare con certezza che il futuro valore che la comunicazione affronterà sarà quello culturale. Arte avunque attorno a noi. Marketing culturale ancora poco. Eppure i musei stanno diventando luoghi di consumo così come i luoghi di commercio si stanno trasformandoin posti di coinvolgimento multisensoriale ed i luoghi di transito in spazi commerciali: aeroporti, stazioni. Se da una parte abbiamo il prodotto che diventa marca che diventa valore che diventa esperienza, dall'altra abbiamo l'esperienza artistica che diventa marca che diventa prodotto. 
Nessuno si scandalizzi se si parla d'arte nei centri commerciali, se si fa cultura sui giornali, poichè è nei nostri cromosomi. Più artisti che santi, poeti e navigatori." 
Il marketing culturale esisteva prima che lo conoscessimo, come la legge di gravità: operava prima che l'uomo lo scoprisse. Nel Rinascimento ha avuto il suo principe precursore: Lorenzo De' Medici, direttore marketing dell'universo artistico. 
Ma non basta. Tre sono i livelli nella comunicazione: Il primo è il prodotto oggetto. la categoria valoriale più utilizzata e perciò stessa più ovvia, quella che in stammpa chiamiamo "annunci vetrina" dove si ritiene sufficiente mostrare il prodotto eroe che punta essenzialmente sulla notorità. Esisto dunque comprami. Il secondo livello è più evoluto e usa la promessa come gancio ed il prodotto come reason why. Qui il prodotto diventa marca, parla, comunica, interagisce. Promette e mantiene, supera la sua fisicità intrinseca e diventa linguaggio. Il terzo livello è l'essenza della marca, la sua capacità di intrattenere, di divenire empatica, catartica, avvenimento mediatico, amica sincera che non dice più "comprami", ma "sono con te", creando un metalinguaggio tutto suo con il quale il fine ultimo (l'acquisto) rimane in secondo piano. Ecco, in Italia si è spesso fermi ai primi due livelli e quasi mai si tocca quello successivo. 
Perchè noi in Italia spieghiamo, spieghiamo sempre ogni cosa, e come afeermava Voltaire: "il segreto per annoiare è dire tutto!". Raramente i trenta secondi di uno spot televisivo si trasformano in spettacolo, relegando il prodotto alla risposta finale. Il nuovo trend è appunto questo. Proprio come si faceva ai tempi di Carosello. Molti ne sentono la mancanza. Il paradosso è che il nuovo è il vecchio. Anche il marketing e la comunicazione non convenzionale, estremamente all'avanguardia ci propongono una tecnica assolutamente innovativa: il TRYVERTISING: ovvero l'unione delle due parole inglesi TRY (prova) + ADVERTISING (pubblicità), che è di moda tra i marketers. Molta creatività nella forma (naming) e poca nel contenuto. Si dice che essendo il mondo una sfera, tutto prima o poi ritorna. Niente di nuovo, dunque, sotto al sole: è la moderna riedizione ( riciclo) del vecchio e collaudato "prova e compra". Siamo oramai, infatti, ampiamente abituati ai sample: a quei campioni omaggio di prodotti del largo consumo. Tecnica promo-pubblicitaria quella del sampling sempre estremamente efficace , funzionale e d’attualità. L'unica vera fattore innovativo sta nel fatto che questa politica di sperimentare prima di acquistare la si può applicare agli ambiti più disparati: non solo al food ma nanche al non food. Come ad esempio ai mobili dell'Ikea o alle auto di lusso. 
Diceva Verdi: Ritorniamo al passato e sarà il futuro!" 
Dico io, mutuando l'incipit di una nota poesia, guarda caso della nostra giovinezza: 
"C'è qualcosa di nuovo, oggi, nel marketing e della comunicazione, anzi d'antico" 
Nulla è come appare...... 
Il Presidente Nazionale 
Danilo Arlenghi


	EVENTI DALLE SEZIONI TERRITORIALI DEL CLUB

	Gilberto Chiacchiera, Presidente della sezione Marche-Abruzzo-Molise del Club
organizza per venerdì 9 giugno un'incontro conviviale a cena, per incontrare tutti gli iscritti delle Regioni Abruzzo e Molise.

Una occasione per conoscersi, per sviluppare nuove collaborazioni professionali e per condividere gli obiettivi e il piano di attività della neo-costituita sezione Marche, Abruzzo e Molise del Club. 

Un incontro imperdibile per attivare il "connecting manager" in puro stile Club. 

Per maggiori informazioni e per aderire chiamare lo 071 7211116 - 337 638207

Gianluigi Conese Presidente della sezione Puglia-Basilicata presenta


Si terrà a Bari il prossimo 15 giugno nella cornice di Villa Romanazzi Carducci .ACCAPO [punto|accapo] (www.accapo.com), la prima edizione degli stati generali del marketing e della comunicazione. L'evento, organizzato dal Club del Marketing e della Comunicazione Puglia in collaborazione con la FERPI (Federazione Relazioni Pubbliche Italiana), l'AISM (Associazione Italiana Marketing) e la TP (Associazione Tecnici Pubblicitari Professionisti), è destinato agli operatori impegnati nella filiera (aziende, agenzie, società di consulenza, concessionarie) estendendosi anche agli studenti di master o università che si preparano ad operare nel settore. 

La manifestazione, che i promotori intendono far diventare un appuntamento annuale itinerante, è nata dal bisogno avvertito da molti professionisti di dibattere sulle opportunità e sulle problematiche legate alle professioni legate al marketing e alla comunicazione. Strutturato in quattro diverse sessioni, l’evento analizzerà tematiche riguardanti la costituzione di una Consulta delle associazioni di categoria, l’esigenza di orientare la formazione verso profili professionali richiesti dal mercato e verso un aggiornamento professionale costante, la necessità di effettuare analisi di mercato a supporto delle campagne di comunicazione ed infine la definizione delle regole nel rapporto tra investitori, agenzie e concessionarie. 

L’evento, al quale hanno già aderito Marco Testa ed Enrico Finzi, presidenti nazionali di Assocomunicazione e TP, si avvarrà della regia del consulente di comunicazione Franco Liuzzi e della conduzione del giornalista del TG2 Daniele Rotondo. Il dibattito sarà alimentato da un parterre costituito dai principali rappresentanti delle associazioni del settore (Assocomunicazione, Unicom, AISM, TP, Ferpi) e coinvolgerà il pubblico con un’impostazione che tenderà a focalizzare il problema ma anche a individuare ipotesi di soluzione. Ogni sessione di lavoro sarà infatti conclusa con un atto, un gesto concreto da cui partire per innescare un virtuoso processo di cambiamento nella professione. 

Gli organizzatori riserveranno ai partecipanti un dossier di materiali comprendente la documentazione video del dibattito, le ultime leggi sul settore (Gasparri, Giulietti, Urbani), i report sugli ultimi dati Auditel, Audipress, Audiradio, Audiweb, Audiposter, una bibliografia di settore che conta oltre 500 titoli ed una articolata sitografia. 

La partecipazione all’evento, che prevede una quota di iscrizione di 100 euro, è a numero limitato. Per informazioni sull’evento è possibile consultare il portale www.accapo.com. Per le adesioni è possibile contattare la segreteria organizzativa all’indirizzo info@accapo.com o telefonare allo 080/5210113. 

“Gli stati generali di giugno – conferma Gianluigi Conese presidente del Club del Marketing e della Comunicazione Puglia – rappresentano il punto di arrivo di un percorso lungo un anno durante il quale abbiamo lavorato per trovare unità d’intenti tra le varie associazioni e obiettivi comuni su cui convergere. I temi di cui dibatteremo, in particolare l’interassociativismo e la formazione, sono temi di interesse nazionale e faremo di tutto affinché proprio da Bari possano partire dei segnali importanti e delle proposte di soluzione per l’intero settore”. 




	IL CLUB E' MEDIAPARTNER DI EBA FORUM

	IL MARKETING SI RINNOVA
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La valorizzazione del marketing passa per l’utilizzo di strumenti all’avanguardia, dove il ruolo dell’Information & Communication Technology è sempre più decisivo. Everything But Advertising Forum (8 giugno, Palazzo Affari ai Giureconsulti, Milano), il primo trade show dedicato ai professionisti del marketing innovativo, analizzerà le strategie di successo. 

Ottimizzare le strategie di comunicazione rivolte ai clienti utilizzando strumenti innovativi. Dalle strategie di web marketing al CRM, dalle campagne di mobile marketing all’organizzazione supportata da Internet di eventi B2B e B2C, per arrivare a forme di promozione innovative e ai network relazionali. E’ questo l’obiettivo di Everything But Advertising Forum (8 giugno – Palazzo Affari ai Giureconsulti, Milano), www.ebaforum.it, evento del Forum della NetEconomy organizzato da Wireless e il supporto di Assodigitale e Asseprim. In particolare, grande risalto sarà dato alle tecnologie che permettono di individuare al meglio i propri clienti potenziali per realizzare strategie di marketing adeguate. 
“Le Pmi - illustra Gianluigi Ferri, Direttore Wireless - sono il motore dell’economia italiana. Poter usufruire degli strumenti più adeguati per focalizzare il proprio target permette di supportare al meglio l’attività aziendale. Si hanno solo benefici, che ricadono sull’intera economia. E in questa direzione si dirige, tra l’altro, l’impegno istituzionale del Forum della NetEconomy che ha patrocinato l’evento”. Comune di Milano, Provincia di Milano e Camera di Commercio di Milano hanno istituito il Forum con la finalità di elaborare programmi e promuovere interventi utili per lo sviluppo dell’economia locale. E questo grazie all’utilizzo di tecnologie e idee innovative. L’evento rappresenta un’occasione di incontro fra domanda e offerta dove i principali player del settore, affiancati da aziende emergenti e innovative, avranno la possibilità di far conoscere questi strumenti, rispondendo alle esigenze commerciali delle PMI con soluzioni concrete, per crescere in competitività. 
“La comunicazione innovativa - spiega Gianluigi Ferri, Direttore Wireless – si sta affermando come modalità alternativa a quella tradizionale per stabilire un filo diretto con gli interlocutori: utenti finali, aziende, soci, cittadini o potenziali elettori. Per questo si è reso necessario un momento di incontro che affronti i temi chiave di questo mondo. E al tempo stesso conceda a tutti i professionisti una panoramica completa su come sfruttare le potenzialità della comunicazione innovativa”. 
Eba Forum darà la giusta ribalta a tutti gli aspetti del marketing innovativo. Accanto all’incontro con gli operatori del settore, troveranno spazio seminari di formazione, case study di successo, analisi comparate dei singoli strumenti di promozione. Non mancheranno indagini puntuali sull’evoluzione dei media elettronici in Italia, con la presentazione di dati di mercato. 

Forum New Media & Advertising 
All’interno dell’evento spazio anche a Forum New Media & Advertising, un’occasione unica nel suo genere. Strutturato come un talk show e realizzato con il contributo scientifico di ISIMM, il Forum vedrà la partecipazione delle più importanti agenzie di comunicazione, concessionarie di pubblicità, utenti pubblicitari di alto profilo, professionisti della comunicazione e della creatività nel mondo marketing, editori di New Media, pianificatori. 

Il successo di Email Power 
EBA Forum rappresenta il primo trade show dedicato ai professionisti del marketing innovativo. L’evento ha avuto un’anteprima nel dicembre 2005, con la realizzazione di Email Power (www.emailpower.it), un appuntamento rivolto ai professionisti della comunicazione e del marketing realizzato da Wireless con il patrocinio del Forum della NetEconomy. Con oltre 230 partecipanti, 9 sponsor, 13 relatori, 20 media partner in una sola giornata, Email Power ha suscitato grande interesse in tutti i partecipanti: gli uni alla ricerca di un vademecum per impostare campagne vincenti, gli altri per trovare spunti che consentissero di perfezionare strategie già avviate. 

WIRELESS è il punto di riferimento italiano per capire le nuove tecnologie della comunicazione, di cui racconta i protagonisti sul fronte della domanda e dell’offerta e analizza le strategie in campo. Wireless anticipa scenari e soluzioni e descrive esperienze e prodotti concreti sia attraverso i propri prodotti editoriali che offrendo occasioni di dibattito e confronto con eventi, conferenze, convegni e seminari formativi (www.wirelessforum.it). 

Per maggiori informazioni: 
Matteo Caiti, tel. 02-48517925 
Ufficio Organizzazione Eventi: Micaela Ciuccio, tel. 329-9020202 
info@ebaforum.it 
www.ebaforum.it 



	IL CLUB PATROCINA

	BRANDING ITALIA 2006
Milano 18-19 settembre 
Come Gestire e Sviluppare Efficacemente il Valore della Marca nel Mercato Italiano e Estero 
PER INFORMAZIONI 


	INCONTRI DA NON PERDERE

	Convegni, la rivista leadaer del settore del turismo congressuale invita
Lunedì 5 giugno, ad un’elettrizzante serata in uno dei locali più alla moda di Milano, il “Fitzcarraldo” di Porta Romana, wine bar e cocktail lounge, etnico e trendy. 

Una serata anche di conoscenza e approfondimento professionale con l’incontro tra gli operatori del settore ed alcune proposte “eccellenti” del mercato congressuale. 

Se pensi di intervenire, mettiti in contatto con: 

Giulio Mercalli, tel. 0234992.255 
Maddalena Vegliato Tel. 0234992.250 

Oppure manda una e-mail con: nominativo, azienda, telefono, e-mail ed eventuale accompagnatore a: mailto:vegliato@convegni.it
Andrea Pietrarota segnala
Romad+ international expodesign 
25 maggio - 8 giugno 2006 
Ex magazzini generali - Isa Via del Commercio 13. Ostiense (Rm) 

Roma Design più è da quattro anni un ricco cartellone di eventi che investe diversi luoghi della città, lasciando spazio a mostre, incontri e conferenze e a occasioni di sperimentazione, come accade con i workshop. 

Promossa dall'Università La Sapienza di Roma - Sezione Arti, Design e Nuove Tecnologie del Dipartimento ITACA - in collaborazione con l'Amministrazione Provinciale di Roma - Assessorato alle Attività Produttive e con la Camera di Commercio di Roma, la manifestazione ha la peculiarità di riunire, in maniera caratterizzante, eventi per il grande pubblico e momenti di rielaborazione e sperimentazione per gli addetti ai lavori. 

Info 
Andrea Pietrarota 
email: apietrarota@gmail.com 
skype: apietrarota 
web: www.corrieredelweb.it 
Alessandro Maola segnala
Universo Donna alla Fiera di Roma dall’8 all’11 giugno: dall’impresa alla cultura, dalla politica alle proposte commerciali per le donne di Roma e Lazio e non solo. 
Stands, mostre, convegni e workshop per capire quello che e’ stato fatto e ciò che resta da fare. 

Dall' 8 all'11 giugno alla Fiera di Roma si terra' "Universo donna", la prima edizione di una quattro giorni tutta dedicata alla donna, alle pari opportunita', al suo ruolo nella societa', nell'impresa, nel lavoro, nella cultura, in Italia ed in particolare a Roma e nel Lazio. 

La manifestazione e' sostenuta dal Comune di Roma, dalla Provincia di Roma, dalla Regione Lazio, dalla Camera di Commercio di Roma ed e' stata insignita dalla Medaglia d'Argento dalla Presidenza della Repubblica. E' la prima volta che a Roma si svolge una quattro giorni dedicata tutta intera alla donna in quanto tale, in tutte le sue sfaccettature, occasione per "fare il punto" su quanto si e' fatto di concreto e su quanto resta ancora da fare. 

Universo Donna riunira' decine di donne che si sono affermate con la loro forza e capacita', tra cui l'On.Anna Finocchiaro, capogruppo dell'Ulivo alla Camera dei Deputati, come Cinzia TH Torrini, regista della fiction "Elisa di Rivombrosa", come le fondatrici di www.mammeonline.it, come le imprenditrici del mondo della moda e dell’editoria, e molto altro. 

Nel corso della manifestazione saranno presentati alcuni dati relativi alle donne nel Lazio ed al lolor ruolo, fortemente cambioato negli ultimi anni. 

Tra gli incontri, i dibattiti e gli workshop che si susseguiranno alla Fiera di Roma, quello sulle nuove regole da riscrivere per la Terza Repubblica, promosso da Societa' Aperta, coordinato da Enrico Cisnetto, quello dell'AIDOS su donne ed impresa nei paesi in via di sviluppo, quello sulle quote rosa, quello sul referendum sulle riforme costituzionali, che prevede la partecipazione, tra gli altri, del prof Giuliano Vassalli, della dott.ssa Mammoliti delle Edizioni Minerva, dell'assessore alle politiche per la sicurezza del Comune di Roma Liliana Ferraro. 

Ma la manifestazione sara' anche composta da stands, mostre fotografiche (Energia Madre, i colori, i misteri e la spiritualita' delle terre indiane, a cura di Gabriella Campomizzi), dalle selezioni per Donna Avvenura, la fortunata tramissione televisiva di Rete Quattro che porta delle donne a fare reportage "avventurosi" in giro per il mondo. Non mancheranno comunque spazi anche per la "femminilita'" con il make up center di Diego della Palma, che sara' a disposizione per prove trucco gratuite per tutte le visitatrici. E poi associazioni, volontariato, la prevenzione, tutte declinate al femminile. 

Insomma, una quattro giorni con e per le donne, che sara' un appuntamento annuale fisso di Roma. 

Si invitano i sigg.ri giornalisti, ma soprattutto le sig.re giornaliste ad intervenire. 
In allegato il programma completo degli appuntamenti e degli incontri (tutt'ora in evoluzione). 
Per maggiori informazioni: www.pubblieventi.it. 

Per accrediti: info@alessandromaola.it 



	IN VETRINA

	La socia Laura Giampiccolo comunica che
la Girasole Case Vacanza in Sicilia riserva a tutti i soci del club uno sconto del 10%.Gli appartamenti, di varie metrature e accuratamente arredati, sono ubicati a Marina di Ragusa e nella Ragusa Vecchia Barocca (Patrimonio Unesco), nei luoghi dove è stata girata la fortunata serie televisiva 'Commissario 
Montalbano'. Gli appartamenti sono forniti di ogni confort e di cambio biancheria. Da Euro 300,00 a settimana. Per info: Tel. 338/3769205. http://www.girasolevacanzesicilia.com - mailto:giampiccolo@supereva.it 


	LE INTERVISTE DI SOEMIA SIBILLO

	In primo piano Osvaldo Ponchia, Dir. Resp. Promotion Magazine
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Quali mezzi di comunicazione utilizza per le Sua Testata? 
Promotion Magazine è sul mercato da ben 15 anni ed è ormai ben nota al settore. 
Viene distribuita gratuitamente durante manifestazioni, fiere, eventi, nei grandi alberghi e direttamente ai manager del nostro data-base. La rivista ha la certificazione CSST - Certificazione Stampa Specializzata e Tecnica dell'ANES (Associazione Nazionale Editoria Periodica Specializzata), ossia la certificazione dei dati di tiratura e diffusione. 

Utilizzate eventi? 

Certamente, organizziamo convegni durante la manifestazione fieristica Promotion Expo, eventi ed incontri di formazione in partnership con Associazioni di settore (Club del Marketing e della Comunicazione, POPAI, ASSOPROM, ADICO ed altre), talvolta interveniamo anche come sponsor. 

Secondo Lei quale sarà il futuro degli eventi? 

Sicuramente è un settore in crescita, soprattutto l'incentive e se parliamo di attività collaterali vi sono incrementi nell'in-store e nel punto vendita. 



	RIDE BENE CHI RIDE QUI

	Rideamus Igitur
- Mia moglie mi ha sposato per fare un dispetto a un uomo. Dopo un anno ho scoperto che quell'uomo ero io. 
- Mia madre cucinava cosi' male che la nostra pattumiera aveva l'ulcera. 
- Mi hanno regalato degli sci d'acqua, ma non riesco a trovare un lago in discesa. 
- Si', ho cercato di impiccarmi. Ma non ce l'ho fatta... Ogni volta mi sentivo soffocare! 
- E' meglio avere donne che avere banche: le banche il sabato e la domenica chiudono. 

- Una pillola di caffeina equivale a 15 caffe': il difficile e' buttare giu' le 15 bustine di zucchero con lo stesso bicchiere d'acqua. 
- Ai pranzi di lavoro si parla e si mangia, si mangia e si parla. Alla fine non sai ne' cosa hai mangiato, ne' cosa hai detto. 
- A Natale mia madre faceva sempre il tacchino. Un'imitazione orrenda! 
- Per mio padre io non ero un coglione. Ero l'altro! 
- Ieri era la festa della maestra e allora le ho portato una mela e lei per ringraziarmi mi ha dato un bacio. oggi le ho portato una grossa anguria… ma lei non ha capito! 
- La mia maestra comincio' la sua carriera in un nido. Dovette smettere per le vertigini. 
- Una volta mia nonna mi porto' a mangiare in una trattoria all'aperto; si mise a piovere. Ci mise tre ore per finire il brodo. 
- Era cosi' povero che in spiaggia faceva invece che castelli di sabbia case popolari di sabbia. 
- Il peccato originale e' uno. Tutti gli altri sono solo imitazioni. 
- Andavamo in campeggio con la roulotte: quando ci fermavamo, gli zingari facevano la raccolta di firme per farci cacciare. 
- Mia sorella era cosi' brutta che una volta si perse e, quando denunciammo la sua scomparsa e la descrivemmo ai carabinieri, non ci volevano credere. 
- Di mestiere vendeva levrieri ai ciechi che hanno fretta. 
- Pensate ai primi testimoni di Geova, disperati perche' non avevano ancora inventato i citofoni. 
- Ho sempre saputo di avere qualcosa di speciale che attira le donne verso gli altri uomini. 
- Quando ero piccolo mia mamma mi metteva l'aglio nel biberon per trovarmi anche al buio. 
- Noi preti non possiamo andare a donne: facciamo una telefonata e vengono loro da noi. 
- Quando sono entrato in coma la mia vita mi e' passata davanti agli occhi come un film, mi sono annoiato da morire... sapevo gia' la trama. 
- Per me fare il pugilato era un po' come fare le parole crociate... entravo verticale ed uscivo orizzontale. 
- Sapete come mio padre ha tenuto sempre in piedi la famiglia? Semplice, ha venduto le sedie. 
- Mio padre era un gran bastardo. A Natale ci portava in un bosco e ci diceva: "Bambini, i regali sono sotto l'albero. Indovinate voi quale". 
- Quando sono nato facevo così schifo che l'ostetrico ha preso a schiaffi mia madre! 
- Se i gatti quando camminano vanno gattoni gattoni, i coyoti come camminano? 
- Moglie: "Smettila , ho le mie cose!" 
Marito: "Ma non eravano in regine di comunione dei beni?"
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