	EVENTI DALLE SEZIONI TERRITORIALI DEL CLUB

	Gilberto Chiacchiera, Presidente della sezione Marche-Abruzzo-Molise del Club
organizza per venerdì 9 giugno un'incontro conviviale a cena, per incontrare tutti gli iscritti delle Regioni Abruzzo e Molise. 

Una occasione per conoscersi, per sviluppare nuove collaborazioni professionali e per condividere gli obiettivi e il piano di attività della neo-costituita sezione Marche, Abruzzo e Molise del Club. 

Un incontro imperdibile per attivare il "connecting manager" in puro stile Club. 

Per maggiori informazioni e per aderire chiamare lo 071 7211116 - 337 638207

Gianluigi Conese Presidente della sezione Puglia-Basilicata presenta


Si terrà a Bari il prossimo 15 giugno nella cornice di Villa Romanazzi Carducci .ACCAPO [punto|accapo] (www.accapo.com), la prima edizione degli stati generali del marketing e della comunicazione. L'evento, organizzato dal Club del Marketing e della Comunicazione Puglia in collaborazione con la FERPI (Federazione Relazioni Pubbliche Italiana), l'AISM (Associazione Italiana Marketing) e la TP (Associazione Tecnici Pubblicitari Professionisti), è destinato agli operatori impegnati nella filiera (aziende, agenzie, società di consulenza, concessionarie) estendendosi anche agli studenti di master o università che si preparano ad operare nel settore. 

La manifestazione, che i promotori intendono far diventare un appuntamento annuale itinerante, è nata dal bisogno avvertito da molti professionisti di dibattere sulle opportunità e sulle problematiche legate alle professioni legate al marketing e alla comunicazione. Strutturato in quattro diverse sessioni, l’evento analizzerà tematiche riguardanti la costituzione di una Consulta delle associazioni di categoria, l’esigenza di orientare la formazione verso profili professionali richiesti dal mercato e verso un aggiornamento professionale costante, la necessità di effettuare analisi di mercato a supporto delle campagne di comunicazione ed infine la definizione delle regole nel rapporto tra investitori, agenzie e concessionarie. 

L’evento, al quale hanno già aderito Marco Testa ed Enrico Finzi, presidenti nazionali di Assocomunicazione e TP, si avvarrà della regia del consulente di comunicazione Franco Liuzzi e della conduzione del giornalista del TG2 Daniele Rotondo. Il dibattito sarà alimentato da un parterre costituito dai principali rappresentanti delle associazioni del settore (Assocomunicazione, Unicom, AISM, TP, Ferpi) e coinvolgerà il pubblico con un’impostazione che tenderà a focalizzare il problema ma anche a individuare ipotesi di soluzione. Ogni sessione di lavoro sarà infatti conclusa con un atto, un gesto concreto da cui partire per innescare un virtuoso processo di cambiamento nella professione. 

Gli organizzatori riserveranno ai partecipanti un dossier di materiali comprendente la documentazione video del dibattito, le ultime leggi sul settore (Gasparri, Giulietti, Urbani), i report sugli ultimi dati Auditel, Audipress, Audiradio, Audiweb, Audiposter, una bibliografia di settore che conta oltre 500 titoli ed una articolata sitografia. 

La partecipazione all’evento, che prevede una quota di iscrizione di 100 euro, è a numero limitato. Per informazioni sull’evento è possibile consultare il portale www.accapo.com. Per le adesioni è possibile contattare la segreteria organizzativa all’indirizzo info@accapo.com o telefonare allo 080/5210113. 

“Gli stati generali di giugno – conferma Gianluigi Conese presidente del Club del Marketing e della Comunicazione Puglia – rappresentano il punto di arrivo di un percorso lungo un anno durante il quale abbiamo lavorato per trovare unità d’intenti tra le varie associazioni e obiettivi comuni su cui convergere. I temi di cui dibatteremo, in particolare l’interassociativismo e la formazione, sono temi di interesse nazionale e faremo di tutto affinché proprio da Bari possano partire dei segnali importanti e delle proposte di soluzione per l’intero settore”. 


	IL CLUB E' MEDIAPARTNER DI EBA FORUM

	IL MARKETING SI RINNOVA
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La valorizzazione del marketing passa per l’utilizzo di strumenti all’avanguardia, dove il ruolo dell’Information & Communication Technology è sempre più decisivo. Everything But Advertising Forum (8 giugno, Palazzo Affari ai Giureconsulti, Milano), il primo trade show dedicato ai professionisti del marketing innovativo, analizzerà le strategie di successo. 

Ottimizzare le strategie di comunicazione rivolte ai clienti utilizzando strumenti innovativi. Dalle strategie di web marketing al CRM, dalle campagne di mobile marketing all’organizzazione supportata da Internet di eventi B2B e B2C, per arrivare a forme di promozione innovative e ai network relazionali. E’ questo l’obiettivo di Everything But Advertising Forum (8 giugno – Palazzo Affari ai Giureconsulti, Milano), www.ebaforum.it, evento del Forum della NetEconomy organizzato da Wireless e il supporto di Assodigitale e Asseprim. In particolare, grande risalto sarà dato alle tecnologie che permettono di individuare al meglio i propri clienti potenziali per realizzare strategie di marketing adeguate. 
“Le Pmi - illustra Gianluigi Ferri, Direttore Wireless - sono il motore dell’economia italiana. Poter usufruire degli strumenti più adeguati per focalizzare il proprio target permette di supportare al meglio l’attività aziendale. Si hanno solo benefici, che ricadono sull’intera economia. E in questa direzione si dirige, tra l’altro, l’impegno istituzionale del Forum della NetEconomy che ha patrocinato l’evento”. Comune di Milano, Provincia di Milano e Camera di Commercio di Milano hanno istituito il Forum con la finalità di elaborare programmi e promuovere interventi utili per lo sviluppo dell’economia locale. E questo grazie all’utilizzo di tecnologie e idee innovative. L’evento rappresenta un’occasione di incontro fra domanda e offerta dove i principali player del settore, affiancati da aziende emergenti e innovative, avranno la possibilità di far conoscere questi strumenti, rispondendo alle esigenze commerciali delle PMI con soluzioni concrete, per crescere in competitività. 
“La comunicazione innovativa - spiega Gianluigi Ferri, Direttore Wireless – si sta affermando come modalità alternativa a quella tradizionale per stabilire un filo diretto con gli interlocutori: utenti finali, aziende, soci, cittadini o potenziali elettori. Per questo si è reso necessario un momento di incontro che affronti i temi chiave di questo mondo. E al tempo stesso conceda a tutti i professionisti una panoramica completa su come sfruttare le potenzialità della comunicazione innovativa”. 
Eba Forum darà la giusta ribalta a tutti gli aspetti del marketing innovativo. Accanto all’incontro con gli operatori del settore, troveranno spazio seminari di formazione, case study di successo, analisi comparate dei singoli strumenti di promozione. Non mancheranno indagini puntuali sull’evoluzione dei media elettronici in Italia, con la presentazione di dati di mercato. 

Forum New Media & Advertising 
All’interno dell’evento spazio anche a Forum New Media & Advertising, un’occasione unica nel suo genere. Strutturato come un talk show e realizzato con il contributo scientifico di ISIMM, il Forum vedrà la partecipazione delle più importanti agenzie di comunicazione, concessionarie di pubblicità, utenti pubblicitari di alto profilo, professionisti della comunicazione e della creatività nel mondo marketing, editori di New Media, pianificatori. 

Il successo di Email Power 
EBA Forum rappresenta il primo trade show dedicato ai professionisti del marketing innovativo. L’evento ha avuto un’anteprima nel dicembre 2005, con la realizzazione di Email Power (www.emailpower.it), un appuntamento rivolto ai professionisti della comunicazione e del marketing realizzato da Wireless con il patrocinio del Forum della NetEconomy. Con oltre 230 partecipanti, 9 sponsor, 13 relatori, 20 media partner in una sola giornata, Email Power ha suscitato grande interesse in tutti i partecipanti: gli uni alla ricerca di un vademecum per impostare campagne vincenti, gli altri per trovare spunti che consentissero di perfezionare strategie già avviate. 

WIRELESS è il punto di riferimento italiano per capire le nuove tecnologie della comunicazione, di cui racconta i protagonisti sul fronte della domanda e dell’offerta e analizza le strategie in campo. Wireless anticipa scenari e soluzioni e descrive esperienze e prodotti concreti sia attraverso i propri prodotti editoriali che offrendo occasioni di dibattito e confronto con eventi, conferenze, convegni e seminari formativi (www.wirelessforum.it). 

Per maggiori informazioni: 
Matteo Caiti, tel. 02-48517925 
Ufficio Organizzazione Eventi: Micaela Ciuccio, tel. 329-9020202 
info@ebaforum.it 
www.ebaforum.it 



	DA NON PERDERE

	ADC – AGENZIA DELLA COMUNICAZIONE informa che
dopo la tappa torinese di martedì scorso, il road show del Best Event Awards prosegue alla volta di Venezia, dove si fermerà oggi lunedì 29 maggio presso il Novotel Venezia Mestre Castellana, Via Alfredo Ceccherini 21. Anche in questa occasione verranno presentati i risultati della ricerca Astra sul mercato degli eventi in Italia e i vincitori del Bea - Best Event Awards 2005. Un’occasione unica per conoscere le ultime tendenze in fatto di eventi e apprezzare i migliori dell’anno passato. Prenotate un posto in prima fila. 

Dopo il felice esordio della prima tappa, tenutasi nella città che ha ospitato le Olimpiadi Invernali, il Bea in Tour si sposta a est e approda a Venezia. Lunedì 29 maggio alle 18.00, presso il Novotel Venezia Mestre Castellana in via Alfredo Ceccherini 21, i più qualificati tra gli addetti ai lavori del Veneto e Regioni limitrofe potranno essere aggiornati sulle tendenze del mercato degli eventi in Italia, e conoscere i vincitori dell'edizione 2005 del Best Event Awards. Un successo sotto gli occhi di tutti. I numeri parlano chiaro: In soli due anni di vita, il primo premio dedicato agli eventi ha registrato un incremento del 70% circa, passando da 66 eventi iscritti ai 111 del 2005. Forte dell'entusiasmo con cui è stato accolto, il Bea affronta oggi una nuova sfida, che lo porterà nelle principali città italiane e che gioverà alla visibilità dell'iniziativa. 
L’agenda dell’incontro prevede: 

• introduzione di Salvatore Sagone (presidente ADC - Agenzia della comunicazione); 

• presentazione della ricerca Astra 'Monitor sul mercato degli eventi in Italia'; 

• presentazione dei vincitori Bea - Best Event Awards 2005; 

• aperitivo di networking. 

Sponsor dell'iniziativa sono: NOVOTEL (Gruppo Accor Hotels) ; Pco Italia; TP Associazione Tecnici Pubblicitari; Rcs Sport. 

È ancora possibile accreditarsi all’evento. 

Per informazioni e per partecipare telefonasre allo 02/83102380 o scrivere al seguente indirizzo: mailto:bea@advexpress.it 
Beatrice Lentati segnala
FILANTROPIA 2006:ritorna l’evento dedicato al nonprofit e alla raccolta fondi etica. 
Oggi, lunedì 29 maggio 2006, lo staff di Lentati & Partners festeggia 25 anni di attività in occasione di “Filantropia 2006”, l’evento dedicato a clienti, amici e partners che ci hanno affiancato durante questa lunga avventura. 

Nel corso della serata verrà lanciato per la prima volta il Premio Fundraising Awards Italia, dedicato alla raccolta fondi e il Premio Nora Giusti, giunto quest'anno alla sua terza edizione. 

Il Premio “Fundraising Awards Italia” premierà le migliori campagne italiane di raccolta fondi per i seguenti settori: corporate fundraising, fundraising online, migliore campagna di direct mail, eventi di piazza.La giuria, nazionale e internazionale, sarà composta da importanti personalità del mondo della comunicazione e del fundraising. 

Al vincitore di categoria dei Fundraising Awards Italia sarà consegnata una pergamena ed entrerà nell’albo annuale del premio. Ai destinatari delle menzioni onorevoli sarà consegnata una targa e saranno citati sui mezzi e sui materiali di comunicazione che saranno ideati a seguito dell’iniziativa. 

Il Premio “Nora Giusti”, istituito in memoria dell’amica e collega Nora Giusti, è rivolto alle piccole organizzazioni non profit il cui fatturato dell’ultimo anno non superi i 250.000 euro. In palio, un anno di consulenza gratuita da parte di Lentati & Partners e di alcuni partner strategici che offriranno il proprio sostegno gratuitamente. 

Lentati & Partners è la prima società di consulenza in Italia a lavorare al fianco delle associazioni non profit, per la realizzazione di campagne di comunicazione e di raccolta fondi e per la diffusione, nel nostro Paese, della responsabilità sociale d’impresa. 

La serata, a inviti, si svolgerà a partire dalle ore 18.30 presso l'Osteria del Treno in via San Gregorio 46 a Milano 

INFORMAZIONI 

Referente: Vittoria Caronni 

filantropia@lentati.com 

www.lentati.com 
Convegni, la rivista leadaer del settore del turismo congressuale invita
Lunedì 5 giugno, ad un’elettrizzante serata in uno dei locali più alla moda di Milano, il “Fitzcarraldo” di Porta Romana, wine bar e cocktail lounge, etnico e trendy. 

Una serata anche di conoscenza e approfondimento professionale con l’incontro tra gli operatori del settore ed alcune proposte “eccellenti” del mercato congressuale. 

Se pensi di intervenire, mettiti in contatto con: 

Giulio Mercalli, tel. 0234992.255 
Maddalena Vegliato Tel. 0234992.250 

Oppure manda una e-mail con: nominativo, azienda, telefono, e-mail ed eventuale accompagnatore a: mailto:vegliato@convegni.it 
Andrea Pietrarota segnala
Romad+ international expodesign 
25 maggio - 8 giugno 2006 
Ex magazzini generali - Isa Via del Commercio 13. Ostiense (Rm) 

Roma Design più è da quattro anni un ricco cartellone di eventi che investe diversi luoghi della città, lasciando spazio a mostre, incontri e conferenze e a occasioni di sperimentazione, come accade con i workshop. 

Promossa dall'Università La Sapienza di Roma - Sezione Arti, Design e Nuove Tecnologie del Dipartimento ITACA - in collaborazione con l'Amministrazione Provinciale di Roma - Assessorato alle Attività Produttive e con la Camera di Commercio di Roma, la manifestazione ha la peculiarità di riunire, in maniera caratterizzante, eventi per il grande pubblico e momenti di rielaborazione e sperimentazione per gli addetti ai lavori. 

Info 
Andrea Pietrarota 
email: apietrarota@gmail.com 
skype: apietrarota 
web: www.corrieredelweb.it 

Alessandro Maola segnala
Universo Donna alla Fiera di Roma dall’8 all’11 giugno: dall’impresa alla cultura, dalla politica alle proposte commerciali per le donne di Roma e Lazio e non solo. 
Stands, mostre, convegni e workshop per capire quello che e’ stato fatto e ciò che resta da fare. 

Dall' 8 all'11 giugno alla Fiera di Roma si terra' "Universo donna", la prima edizione di una quattro giorni tutta dedicata alla donna, alle pari opportunita', al suo ruolo nella societa', nell'impresa, nel lavoro, nella cultura, in Italia ed in particolare a Roma e nel Lazio. 

La manifestazione e' sostenuta dal Comune di Roma, dalla Provincia di Roma, dalla Regione Lazio, dalla Camera di Commercio di Roma ed e' stata insignita dalla Medaglia d'Argento dalla Presidenza della Repubblica. E' la prima volta che a Roma si svolge una quattro giorni dedicata tutta intera alla donna in quanto tale, in tutte le sue sfaccettature, occasione per "fare il punto" su quanto si e' fatto di concreto e su quanto resta ancora da fare. 

Universo Donna riunira' decine di donne che si sono affermate con la loro forza e capacita', tra cui l'On.Anna Finocchiaro, capogruppo dell'Ulivo alla Camera dei Deputati, come Cinzia TH Torrini, regista della fiction "Elisa di Rivombrosa", come le fondatrici di www.mammeonline.it, come le imprenditrici del mondo della moda e dell’editoria, e molto altro. 

Nel corso della manifestazione saranno presentati alcuni dati relativi alle donne nel Lazio ed al lolor ruolo, fortemente cambioato negli ultimi anni. 

Tra gli incontri, i dibattiti e gli workshop che si susseguiranno alla Fiera di Roma, quello sulle nuove regole da riscrivere per la Terza Repubblica, promosso da Societa' Aperta, coordinato da Enrico Cisnetto, quello dell'AIDOS su donne ed impresa nei paesi in via di sviluppo, quello sulle quote rosa, quello sul referendum sulle riforme costituzionali, che prevede la partecipazione, tra gli altri, del prof Giuliano Vassalli, della dott.ssa Mammoliti delle Edizioni Minerva, dell'assessore alle politiche per la sicurezza del Comune di Roma Liliana Ferraro. 

Ma la manifestazione sara' anche composta da stands, mostre fotografiche (Energia Madre, i colori, i misteri e la spiritualita' delle terre indiane, a cura di Gabriella Campomizzi), dalle selezioni per Donna Avvenura, la fortunata tramissione televisiva di Rete Quattro che porta delle donne a fare reportage "avventurosi" in giro per il mondo. Non mancheranno comunque spazi anche per la "femminilita'" con il make up center di Diego della Palma, che sara' a disposizione per prove trucco gratuite per tutte le visitatrici. E poi associazioni, volontariato, la prevenzione, tutte declinate al femminile. 

Insomma, una quattro giorni con e per le donne, che sara' un appuntamento annuale fisso di Roma. 

Si invitano i sigg.ri giornalisti, ma soprattutto le sig.re giornaliste ad intervenire. 
In allegato il programma completo degli appuntamenti e degli incontri (tutt'ora in evoluzione). 
Per maggiori informazioni: www.pubblieventi.it. 

Per accrediti: info@alessandromaola.it 



	IN VETRINA

	La socia Laura Giampiccolo comunica che
la Girasole Case Vacanza in Sicilia riserva a tutti i soci del club uno sconto del 10%.Gli appartamenti, di varie metrature e accuratamente arredati, sono ubicati a Marina di Ragusa e nella Ragusa Vecchia Barocca (Patrimonio Unesco), nei luoghi dove è stata girata la fortunata serie televisiva 'Commissario 
Montalbano'. Gli appartamenti sono forniti di ogni confort e di cambio biancheria. Da Euro 300,00 a settimana. Per info: Tel. 338/3769205. http://www.girasolevacanzesicilia.com - mailto:giampiccolo@supereva.it 

	 

	LE INTERVISTE DI ALESSANDRO LUONGO Direttore di Marketing Journal

	In primo piano Antonello D'Egidio
Antonello D’Egidio è il coordinatore del Master in marketing di IED Comunicazione, scuola milanese del Gruppo Istituto Europeo di Design. Da product manager e brand manager, ha ricoperto la carica di direttore marketing in aziende nazionali e multinazionali, quali Bayer, Ocean, Agfa Gevaert. Ora è amministratore delegato della D’Egidio & Partners, società specializzata in ricerche di mercato, consulenza strategica e formazione aziendale. 

Quali figure professionali prepara il Master?

“Due grandi profili: l’attività di product manager, dedita alla presentazione dei prodotti e marchi per il mercato; l’account, figura che lavora all’interno di un’agenzia di Pr, società di comunicazione, e che svolge il ruolo d’interfaccia fra le esigenze di comunicazione e marketing di un’azienda, e l’agenzia che le dovrà sviluppare in termini di strumenti (catalogo, filmato) e campagna mediatica”.

Quali sbocchi occupazionali offre il master in marketing?

“Gli studenti (tutti laureati, provenienti da svariate facoltà: architettura, giurisprudenza, lettere, economia) - nel numero massimo di 20-25 l’anno- sono impegnati in aula a tempo pieno per 400 ore, alla fine del corso possono seguire uno stage in azienda (a procurarlo loro pensa lo Ied) della durata di tre- sei mesi. Secondo statistiche interne, otto corsisti su 10 trovano piena occupazione nei ruoli da noi formati”.

Data la sua esperienza accademica e quella professionale, quali sono i modelli del marketing moderno?

“Il marketing si sta spostando dalla presentazione del prodotto sul mercato verso la riscoperta del consumatore, nel fargli vivere cioè certe esperienze. Diventa dunque marketing esperenziale. Si creano delle opportunità in cui il consumatore possa scegliere il modo in cui muoversi. L’azienda dunque mette a disposizione la sua “casa-mondo”, il marchio in grado di soddisfare al meglio le sue esigenze”.

Che cosa pensa del marketing non convenzionale?

“Sono strumenti in linea con quanto asserisco. Ad esempio, il permission marketing si cala nella visione tribale del gruppo d’acquisto. Io-azienda ti chiedo l’autorizzazione a coinvolgerti in certe attività di comunicazione e richiedo la tua collaborazione come target. Per tribale intendo l’identificazione della community, dei giovani metropolitani. Alcune aziende sono più motivate ad utilizzare il marketing alternativo. La Coca Cola, ad esempio, chiede il permesso di farti partecipare ai giochi online, poi ti coinvolge nella community. Le aziende di btb non accettano ancora la disponibilità di questi modelli culturali e relativi strumenti, anche nel terziario la situazione è pressoché identica”.

Parliamo d’eventi, allora. Perché hanno un trend di crescita continuo?

“Gli eventi sono un media perché attirano persone a se, che parlano bene dell’azienda se sono rimaste colpite dall’evento. Il tam tam che ne deriva dunque è a costo zero per l’azienda che lo ha promosso. L’evento è uno dei pochi, se non l’unico, strumento in grado di ottenere il marketing esperenziale. L’impresa sceglie difatti le modalità con cui andare a toccare, in modo mirato, la spalla del proprio target. Modalità che variano dal concerto alle attività culturali, all’open day, aprendo al fruitore le porte dell’attività aziendale. Il risvolto strategico è che, grazie all’evento, è possibile profilare, individuare coloro che ne sono stati coinvolti, magari permettendo a chi c’era al concerto di scaricare online dei video”.

Si ricorda di qualche evento di gran successo?

“Nel 2004 Enel vinse L’elefantino d’oro, premio del BEA Best Event Award (riconoscimento ai migliori eventi dell’anno promosso da ADC-Agenzia della Comunicazione, società editrice del mensile e20, il primo giornale degli eventi e delle sponsorizzazioni) per aver ideato, promosso e realizzato l’evento più efficace dell’anno: “Stavolta noi portiamo la musica voi la luce”, un progetto di collaborazione triennale con L’Accademia Nazionale di Santa Cecilia e il Teatro alla Scala di Milano, finalizzato a creare occasioni per promuovere la musica di qualità presso un più ampio pubblico. Enel riqualificò le centrali elettriche, organizzando in queste, nei teatri e nelle piazze italiane una sessantina di concerti gratuiti caratterizzati dalle ambientazioni suggestive ed eseguiti da orchestre e piccole ensamble delle due prestigiose istituzioni”. 

Le aziende investiranno sempre di più in eventi?

“Ne sono certo, sia in termini quantitativi, perché strumenti strategicamente utili per le attività di marketing e comunicazione; sia in termini qualitativi perché organizzare eventi originali con un maggiore appeal e un maggior peso strategico piuttosto che scenografico farà diventare l’evento uno strumento di successo per l’azienda. Per rendere l’idea, a cosa serve portare il pubblico al concerto? Magari a far testare un prodotto, ad entrare dunque in contatto con un target che mi possa parlare e rispondere”.

Possiamo azzardare delle previsioni in termini percentuali?

“Le aziende già note continueranno ad investire nell’advertising, ma l’attenzione per il nuovo media, soprattutto da parte delle piccole- medie imprese è elevata. L’incremento degli eventi è stato di circa il 5- 9% negli ultimi due- tre anni, prevedo almeno uno sviluppo analogo per altri cinque anni”.




	NEWS DAI SOCI

	Renato Lecca rende noto che
L'agenzia Newton I.C. lancia la campagna 2006 di AVIS. Newton I.C., società torinese attiva nel settore marketing e comunicazione e dedita alla consulenza per l'immagine, lancia per il 2006 un'importante Campagna pubblicitaria per AVIS (Associazione Volontari Italiani 
Sangue). 

L'Art Director Renato Lecca ed il fotografo Giuseppe Scavo cronometro impugnato in una mano, simbolo dell'istante che può cambiare l'esistenza di ognuno di noi, con l'intento di rinnovare il tradizionale messaggio trasmesso con una immagine d'impatto, nuova e che allo stesso tempo porti alla riflessione personale. 

Il tema di fondo della campagna "Basta un attimo" è il legame stretto tra una scelta personale di vita e i riflessi che la stessa può avere sull'esistenza altrui. 

"In un attimo puoi decidere il destino di qualcuno": ecco il claim che suscita attenzione verso un tema importante, la donazione del sangue. 


NEWTON Image Consulting 
technical sponsor 
Via Assarotti, 7 
10122 Torino 
Tel . (+39) 011.197.16.108 
Fax (+39) 011 197 93 140 
ichat newtonic@mac.com 
renato.lecca@newton-ic.com 
www.newton-ic.com
Erardo Airoldi presenta
a tutti i soci una grandiosa opportunità pubblicitaria: GOOL, il 1° FREE PRESS Sportivo Italiano. L’organizzazione distributiva permette al messaggio promozionale di raggiungere l’utente Finale/Lettore in modo sicuro ed efficace con tutte le 720.000 copie stampate senza dispersione di investimenti, con un coefficiente contatto molto alto 1,93 pertanto si può dire che i lettori sono più di 1.300.000. 

L'editore vuole dare una spinta decisa per lanciare in modo definitivo il giornale. Quale evento potrebbe essere più adatto se non i Mondiali di Calcio che sono programmati ogni 4 anni? 

Il lancio consiste in nuovi spazi pubblicitari ed una promozione sconvolgente dal punto di vista dei prezzi. 


24 Pagine di solo Sport, interamente a colori, GOOL parla del Calcio di Serie A, ad altissimo livello editoriale e fotografico (Juventus, Inter, Milan, Roma, Lazio, Fiorentina, Sampdoria, etc…), della Serie B e C (Bologna, Torino, Napoli, Genoa, Pescara…) ma riserva la giusta visibilità a tutte le discipline agonistiche giudicate minori ma di grandissimo interesse pubblico, come il Basket il Volley, la Formula 1, la Moto Gp, lo Sci, il Tennis, le Arti Marziali, il Cannottaggio, il Biliardo… e molto molto altro ancora. 

LA DIFFUSIONE 
Sono distribuite A MANO, ogni il LUNEDÌ mattina oltre 700.000 copie rappresentando il vero fenomeno dellla Stampa Sportiva e la sorpresa dell’ editoria 2006 
LE CITTA’ ITALIANE COPERTE SONO già attualmente 13 : ROMA, MILANO, TORINO, BOLOGNA, FIRENZE, NAPOLI, GENOVA, PESCARA , e tramite La GAZZETTA DEL MOLISE, CAMPOBASSO, ISERNIA, TERMOLI, VENAFRO E VASTO. 
GOOL è anche il primo magazine sportivo gratuito italiano distribuito negli STATI UNITI presso l’associazione CASA ITALIA di NEW YORK, CHICAGO, CLEVELAND, SAN DIEGO E LAS VEGAS, per tutti gli appassionati sportivi Italiani Residenti all’ Estero. 
A breve si aggiungeranno anche le città di PARMA, PADOVA, VERONA e PALERMO. 
In Italia, GOOL viene distribuito dai suoi Promoters nei pressi delle uscite/entrate delle Metropolitane, agli impianti semaforici di importanti vie di scorrimento, (con i cosidetti “Strilloni” all’ americana), nelle pensiline degli Autobus, nei centri cittadini e nei punti territorialmente strategici e di maggior afflusso pubblico di ogni Capoluogo. 
In ogni Città GOOL viene consegnato, in maniera capillare, prima dell’ ora della 1° colazione, presso i Bar, luoghi per antonomasia 
di ritrovo post – gare e di grande affluenza mattutina. 
In occasione di grandi eventi GOOL viene anche distribuito agli Stadi, in prossimità delle Fiere o di importanti manifestazioni Sportive. 
Per propria scelta editoriale, e per offrire un suo forte plus-valore, GOOL , non viene collocato nei dispenser, ma veicolato hand to hand ad ogni lettore. 

TARGET 
Il Pubblico (Target di riferimento: 15 – 50 / Focus: 15 – 34) è connotato come forte consumatore, attento alla pubblicità e, più di ogni altro, ricettivo alle novità. 
Il free paper risulta molto piu' vicino a questo tipo di utente che alla stampa tradizionale, e coinvolge, addirittura, i .... non-lettori!! 
Se, inoltre, si considera, che GOOL e' dedicato interamente e solo allo Sport, fenomeno sociale trainante in Italia, il mezzo di comunicazione in oggetto acquista una potenza pubblicitaria formidabile. 

RIVOLUZIONE 
Secondo un’ indagine del Censis gli italiani, e soprattutto i giovani, rifiutano la stampa tradizionale perche’ troppo politicamente spettacolarizzata, e perché si rivolge loro con un linguaggio superato e prolisso. Generalmente, la veste grafica viene giudicata noiosa e il formato scomodo. 
Ecco perché GOOL e' colorato, ricco di foto, ha un formato maneggevole, e recupera una dialettica veloce, fresca e immediata, piu' tipica della Televisione e ai codici della comunicazione multimediale. 

LETTORATO PIU’ AMPIO POSSIBILE. 
Rispetto ad altri free press GOOL viene portato a casa, in ufficio, all’ università, a scuola.. in modo più cospicuo, perché pubblica ciò che 
uno sportivo vuole sapere anche durante la settimana: CLASSIFICA, PROSSIMO TURNO, CLASSIFICA CANNONIERI, STATISTICHE VARIE 
(gol subiti, fatti….) 

LA REDAZIONE 
La Testata si avvale di una propria Redazione Sportiva composta da 18 Giornalisti che nella maggior parte dei casi oltre ad essere Professionisti della carta stampata, praticano o provengono dallo sport, e al contrario di quel che spesso succede nell’ editoria gratuita firmano tutti i loro pezzi. 

INIZIATIVE 
GOOL avrà, a breve, il suo appuntamento Televisivo Sportivo a Carattere Nazionale, in onda su SKY canale 869, e diffuso, in parallelo, 
su più di 20 Emittenti Televisive Locali. 
Il Format, trasmesso in Prima Serata il Sabato Sera, prevede, oltre al mantenimento del Brand e della filosofia della Testata, un suo 
contenitore sportivo specifico, commentando, in diretta, l’ anticipo del Campionato di Calcio di Serie A, proporrà l’intervento di numerosi 
Ospiti del mondo dello Sport di ogni Disciplina. 
A partire dagli ultimi numeri del 2005 GOOL ha pubblicato, in prima pagina, il proprio editoriale firmato da Darwin Pastorin. Giornalista e scrittore italo-brasiliano, Pastorin ricopre attualmente la carica di vicedirettore di La7 Sport e rappresenta una delle migliori firme del giornalismo sportivo 
italiano. Ogni lunedì mattina Gool ha dato, in anteprima, le anticipazioni della puntata serale del Processo del Lunedì, con temi, sondaggi e 
spunti principali del programma. Inoltre, visto che Gool non è soltanto calcio, è stata realizzata una collaborazione con la stessa La7Sport per la presenza di una rubrica settimanale a cura di Massimo Benedetti, che ha trattato delle Federazioni di tutti quegli sport ingiustamente definiti minori. 

Attualmente sono in corso le nostre seguenti Campagne Pubblicitarie: 
- Radio 105, Spot 30” e sponsorizzazione Programma 105+Calcio, condotto da Maurizio Mosca e Massimo Caputi. 
- Radio Monte Carlo, spot 30” 
- Sky Tv – Video Look Channel , spot 30” 
GOOL è stata l’unica Testata Sportiva Italiana, presente con il suo spazio, durante EXPOGOAL 2005, evento Fieristico di Settore, patrocinato 
da CONI, LEGA CALCIO, FGCI e dal Comune di Milano, che ha visto la partecipazione di tutti i Clubs di Serie A e B, oltre che ai Principali Sponsor Ufficiali, Tecnici e Media. 

GOOL è il primo Free Press ad avvalersi della sua presenza in Edicola. 

Grazie alla forte simpatia ricevuta dai Lettori, al riconoscimento e alle importanti richieste che pervengono dal mondo dell’Editoria, GOOL® ha 
aperto una sua collaborazione con la Gazzetta del Molise, quotidiano che veicola, quale inserto gratuito, il nostro giornale in tutta la Regione. 

Questa partnership rappresenta per GOOL® un importante ed esclusivo consolidamento anche nel Centro-Sud del Paese. 

Caratteristiche Tecniche dei Formati Pubblicitari 
I materiali per la pubblicazione devono pervenire in formato “Adobe Illustrator”, tutti i caratteri devono essere preventivamente 
convertiti in tracciati. 
Si accettano inoltre i formati Tiff,Jpg e EPS. 
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	IL CLUB PRESENTA

	ISFCI: Istituto Superiore di Fotografia e Comunicazione Integrata
Fondato a Roma nel 1985, l'Istituto Superiore di Fotografia e Comunicazione Integrata, si è presto imposto come importante riferimento didattico nella formazione professionale di fotografi qualificati

Da sempre la missione della scuola è quella di fornire agli studenti strumenti professionali aggiornati per l'inserimento nel mondo del lavoro insieme alla capacità di sviluppare autonomamente il proprio talento creativo. Le attività didattiche sono affidate a fotografi professionisti in contatto con la realtà del lavoro e costantemente aggiornati sulle nuove forme d'espressione fotografica come i nuovi orizzonti della fotografia digitale e dell'elaborazione al computer. Ma per i ragazzi provenienti da ogni parte del mondo l'istituto è qualcosa di più: una vera e propria fucina creativa che fà del confronto fra diverse culture uno dei suoi punti di forza. Attraverso le innumerevoli iniziative culturali ospitate negli ampi locali della sede, come mostre, workshop, incontri e progetti in collaborazione con enti pubblici e privati, l'ISFCI è oggi un punto di riferimento nel panorama artistico e culturale italiano ed internazionale. 

Contatti: 
Via degli Ausoni, 1 
00158 Roma 
Tel 06.4469269 
Fax 06.4464055 
www.isfci.com 
info@isfci.com 
ufficiostampa@isfci.com
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- LUCA VARONE Mktg Manager CONNET GROUP


