	MAXI EVENTO CLUB

	Giovedì 25 maggio ‘06 dalle 18,00: “Shock the Monkey” a Milano
Il mega evento patrocinato e coorganizzato 
dal Club intitolato "Shock the Monkey" avrà luogo 
presso Le Officine del Volo in Via Mecenate 76/5 a Milano Giovedì 25 maggio dalle ore 18,00 non stop sino alle ore 23,00. 

INDISPENSABILE L'ISCRIZIONE ONLINE INDICANDO COME ESPOSITORE "CLUB DEL MARKETING E DELLA COMUNICAZIONE" AL LINK : http://www.p5web.it/shockthemonkey/inviti_espositori.asp 

Il Club anche in questa circostanza riserverà 
uno spazio accoglienza 'personalizzato' ai soci e ai loro invitati partecipanti. 

Un evento non convenzionale, organizzato da P5, la rivista specializzata in servizi e prodotti personalizzati di marketing e comunicazione, 
in collaborazione con il Club. 

Una occasione per incontrarsi e per fare business, il tutto in modo innovativo. Shock the monkey è un evento dal format rivoluzionario. Ci 
sono Espositori. Ma non è solo una fiera. Musica e divertimento. Ma non è solo una festa. Contenuti. Ma non è solo un meeting. 

Shock the Monkey è a numero chiuso. Le 
categorie espositive rappresentano differenti realtà: aziende di largo consumo e B2B, technology, catene alberghiere, incentive house, 
P.C.O., agenzie di marketing e comunicazione, business & leisure travel. Ciò permette di sviluppare sinergie e collaborazioni incrociate 
e trasversali. 

I Visitatori sono soprattutto direttori marketing e, comunicazione di PMI e grandi 
aziende. Shock the monkey dura sei ore: un concentrato di contatti altrimenti impossibile. Le scorse edizioni hanno visto la partecipazione 
di oltre 2.200 responsabili marketing e comunicazione, events executive, general manager, 
account , responsabili commerciali e vendite di piccole, medie e grandi aziende italiane o 
multinazionali L'entusiasmo per questa formula, che ha saputo mixare business e divertimento, è 
stato unanime. Una opportunità imperdibile per attivare il “connecting manager” in puro stile Club. 

Gli affari e l’intrattenimento girano attorno a te, il Club ti aiuta a centrarli contemporaneamente invitandoti per cena con i tuoi ospiti clienti, colleghi, amici della Mar- 
Com & Business Community.


	IL CLUB E' MEDIA PARTNER DELL'EVENTO

	TV DIGITALE E' MEGLIO


Appuntamento a Milano il 10 maggio dalle ore 8,45 presso Palazzo Turati - Sala Conferenze 
1° piano in Via Meravigli 9/b - MILANO 
con Mobile e IP TV, l'evento del Forum della NetEconomy organizzato da Wireless in collaborazione con Comunicare Digitale che analizzerà lo stato dell'arte della tv digitale nel nostro paese. 

Tra presente e futuro della tv digitale in Italia con satellite, Internet tv, digitale terrestre e mobile tv piattaforme che si dividono il mercato favorendo l’emergere di nuovi modelli di business. Senza tralasciare il ruolo decisivo delle Autorità di Regolamentazione che vigilano sul dinamismo del settore. Come attori principali broadcaster, fornitori di contenuti, operatori tlc e produttori di tecnologie. Saranno loro i protagonisti di Telco Tv Summit (10 maggio, Palazzo Turati - Milano), nuovo evento del Forum della NetEconomy, organizzato da Wireless in collaborazione con l’Associazione Comunicare Digitale, organizzatori del Forum europeo sulla televisione digitale a Lucca. 
E tra coloro che con il loro contributo daranno prestigio all’agenda ecco i nomi di Alex Mestre, Direttore Operativo Marketing di Abertis Telecom, che illustrerà le strategie fortemente innovative del Gruppo spagnolo nel favorire lo sviluppo della tv digitale terrestre nella penisola iberica; Steve Turner, business development manager di Philips Semiconductors nonché membro del board del prestigioso Broadcast Mobile Conference Forum nato per favorire l’incontro della tv digitale terrestre con la mobile communication. Il bmcoforum annota tra i suoi membri importanti operatori tra cui T-Mobile, Vodafone, O2, produttori di tecnologie come Nokia, Lg Electronics, Siemens, e broadcaster del calibro di MTV, SwissCom broadcast. 

L’agenda si arricchisce altresì con la presenza, tra gli altri, di: 

Andrea Michelozzi, Presidente, Comunicare Digitale (chairman), Laura Tettamanzi, Presidente Tribe Interactive (chairmain), On.le Enzo Savarese, Commissario Agcom, Roberto Azzano, Vicepresidente ANFoV, Ferdinando Lucidi, Vicepresidente Sistema Digitale, Emilio Pucci, Direttore e-Media Institute, Augusto Preta, General Manager ItMedia Consulting, Enrico Pulcini, Giornalista, Stefano Portu, Media Unit Director Buongiorno Vitaminic, Renato Mattioni, Communication Director, Camera di Commercio CIAA di Milano, David Rem Picci, Marketing & New Media Manager Endemol, Luigi Gioni, Responsabile Sviluppo Business F.C. Internazionale, Susanna Wermelinger, Direttore Editoriale F.C. Internazionale, Benedetto Habib, Amministratore Delegato Mytv, Giulio Valiante, Direttore Generale Mytv, Francesco Prato, Business Development Manager NFC Philips Semiconductors, Maurizio Tosti, Responsabile Area Ingegneria dei Servizi - Direzione Strategie Tecnologiche RAI, Roberta Pisano, Marketing e Sviluppo Pubblicità Interattiva Sipra, Ugo Corasaniti, Progetto DVB-H Telecom Italia - Network Development Senior Specialist, Telecom Italia, Dario Calogero, Senior Partner e Fondatore Ubiquity, Alberto Lotti, Responsabile Marketing IPTV Alcatel, Franco Micoli, Responsabile Marketing MobileTV Alcatel, Stefano Picker, Client Manager IconMedialab Italia, Paolo Gessaga, Mobile TV Senior Manager Multimedia Nokia, Mauro Invernizzi, Mobile BU Manager Sagem. 
Nel complesso sarà offerta una panoramica sul mercato della tv digitale da parte di istituti di ricerca, sullo scenario delle tecnologie adottate e sui modelli di business con l’intervento dei principali player di mercato, sulla visione delle associazioni di settore, sulle case history di successo. 
La giornata culminerà in una tavola rotonda dedicata alla televisione che verrà: broadcaster, fornitori di contenuti, associazioni, giornalisti, carrier si confronteranno sul futuro della tv digitale. 
Per ulteriori informazioni, consulta il sito http://www.tvdigitali.com/index.asp?ID=com2 dove è anche possibile registrarsi gratuitamente. 


IL FORUM DELLA NET ECONOMY è stato istituito dalla Provincia di Milano, il Comune di Milano e la Camera di Commercio di Milano perseguendo ciascuno, secondo le proprie finalità e competenze istituzionali, obiettivi di sviluppo dell'economia locale. L'obiettivo è approfondire la conoscenza di questo articolato sistema produttivo, cogliere i bisogni e le aspettative degli operatori, elaborare proposte e promuovere interventi utili a creare condizioni favorevoli al suo sviluppo e alla sua attrattività. (www.forumneteconomy.it) 

WIRELESS è il punto di riferimento italiano per capire le nuove tecnologie della comunicazione, di cui racconta i protagonisti sul fronte della domanda e dell’offerta e analizza le strategie in campo. Wireless anticipa scenari e soluzioni e descrive esperienze e prodotti concreti sia attraverso i propri prodotti editoriali che offrendo occasioni di dibattito e confronto con eventi, conferenze, convegni e seminari formativi (www.bbcentral.it). 


COMUNICARE DIGITALE ha lo scopo di accrescere l'apprendimento e promuovere l'utilizzo dei nuovi strumenti della conoscenza e delle tecnologie digitali per la televisione - in tutte le componenti della società civile, curandone e favorendone l'accesso attraverso specifiche iniziative di sensibilizzazione e di promozione. (www.comunicaredigitale.it) 

Event manager: 
Micaela Ciuccio 
Tel. 329 9020202 
Contatti per la stampa: 
Matteo Caiti 
mcaiti@gowireless.it 
tel 02-48517925 


	AGENDA: eventi dei soci

	Maddalena Vegliato propone
dua appuntamenti organizzati da CONVEGNI la rivista leader nel settore del turismo congressuale 

Giovedì 11 maggio nei saloni del “Sol Melià Milano” una presentazione di tutto quello che è congressuale nella città di Parma. Il taglio della serata accentuerà la “parmigianità” dell’evento soprattutto con i messaggi gastronomici che questa bella città offre, oltre ad una serie di riferimenti ambientali e storici. 


Lunedì 5 giugno, un’elettrizzante serata in uno dei locali più alla moda di Milano, il “Fitzcarraldo” di Porta Romana, wine bar e cocktail lounge, etnico e trendy. Una serata anche di conoscenza e approfondimento professionale con l’incontro tra gli operatori del settore ed alcune proposte “eccellenti” del mercato congressuale. 

Se pensi di intervenire, mettiti in contatto con: 
Giulio Mercalli, tel. 0234992.255 
Maddalena Vegliato Tel. 0234992.250 
Oppure manda una e-mail con: nominativo, azienda, telefono, e-mail ed eventuale accompagnatore a: vegliato@convegni.it
Lucia Pannese segnala
"Il pensiero strategico al servizio dellacompetitività" - come orientare il marketing e sviluppare il capitale umano 
per rispondere alle nuove sfide del mercato e migliorare la performance aziendale 

Auditorium del Politecnico di Milano via Pascoli 53 - 18 maggio 2006 

Il convegno intende presentare alcuni approcci innovativi alla modellazione del business, per arricchire la conoscenza delle dinamiche dell‘impresa e del mercato, i processi decisionali ed i comportamenti della clientela, in modo da agevolare i manager nell’individuazione ed elaborazione di strategie operative in sintonia con la continua 
evoluzione degli scenari. 
La crescente complessità dei mercati costringe le imprese a fronteggiare contesti governati da una sostenuta turbolenza: la rapidità di cambiamento della domanda rende difficoltosi i processi di adattamento ed impone 
quotidianamente nuove sfide alle imprese. 

Il rinnovamento culturale deve puntare in maniera convergente e sinergica sull’innovazione, sul knowledge management e sull'organizzazione delle competenze. 
Per creare un vantaggio strategico e migliorare la competitività aziendale è necessario orientare continuamente 
l’organizzazione del business verso processi performance driven ed investire costantemente nello sviluppo del capitale umano, poiché il successo dell’azienda oggi dipende sempre più dal suo patrimonio intellettuale. 
La formazione rappresenta un fattore chiave per sostenere e migliorare la performance. 
Emergono, quindi, stretti legami tra il business, i processi di apprendimento e la conoscenza. 
Come sfruttare l'innovazione per porre le basi della flessibilità cognitiva in tutte le sue sfaccettature, dall’applicazione 
della conoscenza alla gestione efficace del cambiamento, passando attraverso la realizzazione di innovazioni di 
prodotto e processo? 
Il percorso non è semplice, né tanto meno univoco, tuttavia si può identificare un primo passo comune: la creazione e 
l’utilizzo di modelli adeguati. In tale fase la tecnologia non costituisce “un costo necessario”, ma diventa “creatrice di 
valore”, in quanto motore di innovazione e rinnovamento. 
I professionisti coinvolti tratteranno queste tematiche analizzando gli strumenti strategici che accrescono il potenziale 
competitivo, costituendo così i fattori critici per il successo delle imprese: 
marketing, ricerche di mercato, formazione. 

14.30 – 15.00 Registrazione partecipanti 
15.00 – 15.10 Presentazione dei lavori 
Giuseppe Serazzi - Acceleratore d’Impresa del Politecnico di Milano 
Ernesto Damiani - Università degli Studi di Milano 
15.10 – 15.25 Modelli e ricerche di Marketing: il caso e la necessità - Carlo Erminero - C.E. & Co. 
15.25 – 15.40 Intelligenza computazionale al servizio della Business Intelligence - Andrea Tettamanzi - 
Genetica 
15.40 – 15.55 Business Forecasting e Knowledge Management: una convergenza strategica - Bruno 
Sfogliarini - IMS Health 
15.55 – 16.10 Innovazione nella formazione del futuro: utopia o realtà? - Elio Mantovani - E.M. & M. 
16.10 – 16.25 Mettersi in “gioco”: la simulazione come metodologia formativa efficace - Lucia Pannese - 
imaginary 
16.25 – 16.40 La formazione adattiva come risposta alle richieste di nuove competenze: il progetto Europeo 
Prolix - Fabrizio Giorgini - Giunti Interactive Labs 
16.40 – 17.40 TAVOLA ROTONDA: 
“L’innovazione: coraggio, cultura o competenza?” modera Ernesto Damiani 
Tina Aiolfi – 3M 
Roberto Limentani – Manpower 
Elena Panzera – SAS Institute 
Paolo Pinna – AIF e I.Re.F. 
Paolo Prioglio – Vermont 
Monica Sordi – Gruppo Giovani Imprenditori Assolombarda 
17.40 – 18.00 Conclusioni e domande 
18.00 Aperitivo 

Iscrizioni e prenotazioni sul sito www.i-maginary.it, alla sezione Eventi. 

Per ulteriori informazioni: 

imaginary s.r.l. 
c/o Acceleratore d’Impresa del Politecnico di Milano 
via Garofalo, 39 – 20133 Milano 
Tel +39 02 23999112 - Fax +39 02 23992990 
Email info@i-maginary.it 
www.i-maginary.it 
Carlo Vittorio Giovannelli segnala
Risveglia il Campione che è in te. Venerdì 12 - Domenica 14 maggio 2006 
Tre giorni per diventare campione della vita.Tre giorni per diventare campione.I campioni non sono soltanto nello sport. 

Ciascuno di noi può diventare campione nella vita. Una persona, cioè, capace di sognare. E di trasformare i propri sogni in realtà. 
Troppo bello per essere vero? No. Lo dimostrano i risultati ottenuti da quanti hanno frequentato le edizioni degli anni passati del seminario di Mario Furlan "Risveglia il campione in te!" Tra di loro persone che stavano attraversando un momento difficile. Che non sapevano come fronteggiare i problemi. Incerte sul da farsi. Con una scarsa autostima. E che grazie al corso hanno dato una svolta radicale alla loro vita. 

Imparare velocemente. E divertendosi 
Siamo tutti impegnatissimi. Vorremmo migliorarci, imparare cose nuove utili per noi. Ma il tempo a disposizione è poco. Ecco perchè abbiamo concentrato una serie di argomenti fondamentali per vivere meglio in un solo fine settimana. Da venerdì pomeriggio a domenica pomeriggio. In un corso intensivo, divertente ed emotivamente coinvolgente. Per imparare davvero, per assorbire le nuove conoscenze da applicare immediatamente devi divertirti. Più ti diverti, più impari. E più ti senti emotivamente coinvolto, più assorbi quello che ti serve. Ecco perchè "Risveglia il campione in te!", tratto dall'omonimo libro di Mario Furlan, è un corso unico nel suo genere. Perchè impari velocemente. E divertendoti. 

Nel corso imparerai, nel modo più semplice e divertente, con giochi di ruolo e a squadre, a: 
- eliminare paure e timori 
- acquisire sicurezza e carisma 
- provare le emozioni preferite 
- comunicare efficacemente con il corpo e la parola, orale e scritta 
- influenzare le persone, anche in modo subliminale 
- essere sempre carico di energia e di entusiasmo 
- gestire il tempo in maniera produttiva 
il tutto per fissare i tuoi obiettivi e raggiungerli! 

A chi è rivolto il corso 
- A chi vuole entrare nel mondo del lavoro con una marcia in più 
- Agli studenti che desiderano rendere al massimo 
- Ai professionisti che vogliono una carriera brillante e rapida 
- A chi è frenato dalla timidezza e ha difficoltà a relazionarsi con gli altri 
- A chi vuole accrescere e far esplodere il proprio potenziale! 

Mario Furlan, il formatore 
Il seminario è condotto da Mario Furlan. "Un eccellente formatore e motivatore", secondo l'International Herald Tribune. Docente universitario di Comunicazione, PhD in Psicologia, giornalista professionista, opinionista e scrittore, è autore del best-seller Risveglia il campione in te! (Franco Angeli Editore), giunto alla quinta edizione. Mario è noto anche come fondatore dei City Angels, i volontari di stada d'emergenza in basco blu e giubba rossa che aiutano i senzatetto e lottano contro il crimine. 

I testimonial 
Alle prime due edizioni del corso hanno partecipato, in qualità di testimonial che raccontano la loro esperienza di vita e come hanno superato mille difficoltà per raggiungere il successo, personaggi come 
- Enrico Beruschi, comico 
- Candido Cannavò, scrittore, già direttore della Gazzetta dello Sport 
- Mario Giordano, direttore di Studio Aperto (Italia 1) 
- Alviero Martini, stilista 
- Pago, cantautore 
- Gatto Panceri, cantautore 
- Cesare Ragazzi, imprenditore 
- Maurizio Scelli, già commissario straordinario della Croce Rossa Italiana 
Alla terza edizione interverranno altri grandi nomi che metteranno la loro esperienza al servizio dei partecipanti. 

"Risveglia il campione in te!" visto dai giornali 
Ecco cosa alcuni giornali hanno scritto del corso: 
"Un corso frutto di esperienza concreta, trasmessa con efficacia agli altri" Corriere della Sera 
" Tre giorni che possono cambiare una vita intera" Il Giorno 
"Il corso del fondatore dei City Angels è un'esperienza unica" Il Tempo 
"Dal corso ricavi una straordinaria carica di energia, motivazione e autostima" For Men Magazine 
"E' un seminario altamente innovativo, aiuta a dare il meglio di sé" Donna Moderna 
"Questo corso aiuta a vivere meglio, conseguendo i propri obiettivi" Millionaire 

L'investimento 
Per consentire a tutti di partecipare al corso l'investimento è di soli 340 euro più Iva. Il corso è residenziale: chi volesse può alloggiare presso l'hotel Principessa Jolanda, dove si svolge il seminario, al prezzo scontato di 240 (in camera doppia) euro per tutti e tre i giorni del seminario. 

Milano, 12-14 maggio 2006 
Il corso inizia venerdì 12 maggio alle 15 e termina domenica 14 maggio alle 16. 

Gli orari 
Venerdì 12 maggio 
Ore 14-15: registrazione partecipanti 
Ore 15: inizio corso 
Ore 19,30-21: cena 
Ore 21-23: sessione serale 

Sabato 13 maggio 
Ore 10-13,30: sessione mattutina 
Ore 13,30-15: pranzo 
Ore 15-19,30: sessione pomeridiana 
Ore 19,30-21: cena 
Ore 21-23: sessione serale 

Domenica 14 maggio 
Ore 10-12,30: sessione mattutina 
Ore 12,30-14: pranzo 
Ore 14-16: prova finale 

Il corso si svolge presso l’Atahotel Executive Center Contessa Jolanda di via Murat 21 a Milano. L'hotel è a 100 metri dal capolinea della metropolitana di piazzale Maciachini (linea 3 gialla), a tre fermate della metropolitana dalla Stazione Centrale. Di fronte al salone del corso (proprio di fronte, a venti metri!) si trova una piscina termale. Se vuoi rilassarti negli intervalli del corso, porta il costume da bagno! 

Per informazioni e iscrizioni 
- visita il sito www.mariofurlan.com oppure www.motivati.com 
- scrivi a segreteria@motivati.com 
- scarica il modulo di iscrizione 
- chiama il numero verde 800 645964 
- chiama la sede Motiva allo 02 26684444 
- chiama la infoline 393 8190018. 

Dulcis in fundo 
Se ti iscriverai entro e non oltre il 11 aprile 2006 pagherai il corso solo 290 euro + iva (invece di 340 euro +iva) e riceverai in regalo il best seller di Mario Furlan "Risveglia il campione in te". 
Anche i primi 100 che chiederanno informazioni riceveranno il libro di Mario Furlan in omaggio (escluse le spese di spedizione). 
Beatrice Lentati segnala
FILANTROPIA 2006 : ritorna l'evento dedicato al nonprofit e alla raccolta fondi etica. 
Lunedì 29 maggio 2006 , lo staff di Lentati & Partners festeggia 25 anni di attività in occasione di “Filantropia 2006” , l'evento dedicato a clienti, amici e partners che ci hanno affiancato durante questa lunga avventura. 

Nel corso della serata verrà lanciato per la prima volta il Premio Fundraising Awards Italia , dedicato alla raccolta fondi e il Premio Nora Giusti , giunto quest'anno alla sua terza edizione. 

Il Premio “Fundraising Awards Italia” premierà le migliori campagne italiane di raccolta fondi per i seguenti settori: corporate fundraising, fundraising online, migliore campagna di direct mail, eventi di piazza.La giuria, nazionale e internazionale, sarà composta da importanti personalità del mondo della comunicazione e del fundraising. 

Al vincitore di categoria dei Fundraising Awards Italia sarà consegnata una pergamena ed entrerà nell'albo annuale del premio. Ai destinatari delle menzioni onorevoli sarà consegnata una targa e saranno citati sui mezzi e sui materiali di comunicazione che saranno ideati a seguito dell'iniziativa. 

Il Premio “Nora Giusti” , istituito in memoria dell'amica e collega Nora Giusti, è rivolto alle piccole organizzazioni non profit il cui fatturato dell'ultimo anno non superi i 250.000 euro. In palio, un anno di consulenza gratuita da parte di Lentati & Partners e di alcuni partner strategici che offriranno il proprio sostegno gratuitamente . 

Per partecipare ai premi è necessario compilare la scheda di iscrizione (reperibile al sito www.lentati.com ) e allegare l'ultimo bilancio disponibile e i materiali di comunicazione dell'organizzazione entro il 27 aprile 2006 . 

Lentati & Partners è la prima società di consulenza in Italia a lavorare al fianco delle associazioni non profit, per la realizzazione di campagne di comunicazione e di raccolta fondi e per la diffusione, nel nostro Paese, della responsabilità sociale d'impresa. 

La serata si svolgerà a partire dalle ore 18.30 presso l'Osteria del Treno in via San Gregorio 46 a Milano. 

INFORMAZIONI Referente: Vittoria Caronni filantropia@lentati.com 
www.lentati.com 
Stefania Mattia, Resp. Marketing e Comunicazione del Doria Grand Hotel
segnala la programmazione di marzo del CAFFE' DORIA JAZZ CLUB 

9 Martedì CLASSIC JAZZ FIVEPaolo Gaiotti c ornetta ; Claudio Perelli cl arinetto ; Carlo Marchesi p ianoforte ; Nanna Freddi banjio; Claudio Nisi tuba ; Una formazione aderente allo stile Chicago senza batteria e con il basso tuba . 

11 Giovedì MARINA BARUFFALDI QUARTET Marina Baruffaldi voce; Niccolò Cattaneo pianoforte; Alex Orciari contrabbasso; Nicola Stranieri batteria; Una vocalist definita dalla critica "la voce del jazz e una voce di donna". Il rispetto per i miti del passato (Carmen Mc Rae, Sarah Vaughan). 

16 Martedì OLYMPIA RAGTIME JAZZ BAND Roberto Bacciocchi tromba; Pippo Traverso Trombone; Chicco Zanaboni sax alto; Andrea Sirna sax tenore ; Gigi Marson pianoforte; Nino Frasio banjo; Marco Roverato contrabbasso; Terenzio Belluzzo batteria; Il profumo e i sapori del Mississipi nell'arcaico linguaggio di New Orleans...un repertorio dal blues agli spirituals... 

18 Giovedì PAOLO TOMELLERI QUARTETTO Paolo Tomelleri clarinetto; Fabrizio Bernasconi pianoforte; Marco Mistrangelo contrabbasso; Andrea Migliarini batteria; L'appuntamento mensile con il grande Paolo Tomelleri , con un repertorio swing-mainstream ricchissimo ! 

23 Martedì THE OLD JAZZ BAND REUNION Lelio Lorenzetti tromba; Luigi Tognoli sax tenore; Alberto Springolo chitarra; Marco Ratti contrabbasso; Una grande band formata da quattro tra i più grandi interpreti del jazz italiano. Una vera e propria "reunion" per il Caffe' Doria jazz Club. 

25 Giovedì OLYMPIA RAGTIME JAZZ BAND Roberto Bacciocchi tromba; Pippo Traverso Trombone; Chicco Zanaboni sax alto; Andrea Sirna sax tenore ; Gigi Marson pianoforte; Nino Frasio banjo; Marco Roverato contrabbasso; Terenzio Belluzzo batteria;Il profumo e i sapori del Mississipi nell'arcaico linguaggio di New Orleans...un repertorio dal blues agli spirituals... 

30 Martedì LAURA FEDELE QUARTET Laura Fedele piano e voce; Beppe Caruso trombone; Alberto Marsico organo Hammond; Giò Rossi batteria; La grande vocalist torna al Caffè Doria accompagnata da lla sua splendida band 

CAFFE' DORIA JAZZ CLUB 
V.le Andrea Doria, 22 
MILANO 
entrata libera 

Informazioni e prenotazioni: Tel. +39 02 67411136 



	PRIMO PIANO

	L'intervista di Soemia Sibillo a Paolo Del Panta
Paolo Del Panta è Dir. Pubblicità del Gruppo Editoriale Enterprise. 
Ci parla brevemente delle riviste del Gruppo? 
Siamo nati nel 1996 con la testata Progress che quest’anno festeggia il 10° anniversario. E’ stata una scommessa in quanto è nata in un periodo critico, la concorrenza era forte, erano i tempi d’oro di Class e Capital.

In che cosa volevate differenziarvi? 

Progress è stato voluto e pensato come un mensile serio, che approfondisse grandi temi culturali, senza soffermarsi su gossip o belle donne in copertina! Abbiamo puntato sulla cultura e abbiamo visto che alla fine vince sempre. 

Hanno collaborato con Voi firme prestigiose… 

Indro Montanelli, Egidio Sterpa solo per citarne alcuni, firme prestigiose che hanno fatto scuola e cultura. 

E delle altre testate cosa ci dice? 

Beh, da Progress sono nati dei prodotti, Progress Auto e Progress Viaggi 
La prima appendice di Progress è stata All About Italy, una rivista studiata per il mercato statunitense, era il 1997. E’ una rivista nata da un progetto suggerito dall’ICE (Istituto per il Commercio Estero) e dal Ministero per gli Affari Esteri. 

“All about Italy”, il titolo incuriosisce, di che cosa si tratta? 

E’ una rivista rivolta agli americani che parla d’Italia in inglese, all’epoca c’erano solamente riviste italo-americane rivolte agli italiani residenti in America e francamente non penso che quest’ultimi fossero così interessati a leggere, faccio un esempio, del Colosseo! 

In Italia i mensili non hanno la stessa presa dei quotidiani e dei settimanali. Che ne pensa? 
Il mercato italiano è poco credibile in questo senso, negli USA ci sono trimestrali e semestrali che in Italia non sopravvivrebbero. 

Chi sono i Vs. lettori? Come li raggiungete? Quali strategie di marketing utilizzate? 

I nostri lettori sono imprenditori, opinion leader, difficilmente raggiungibili attraverso le edicole, spesso questo tipo di lettori trova la rivista in ufficio sulla propria scrivania. 
Sono pertanto raggiungibili attraverso l’abbonamento o con una distribuzione extra edicola. 

Quest’ultima è interessante, in che modo? 
Le faccio un esempio: abbiamo chiuso un accordo con una compagnia area che prevede in Business Class la disponibilità della rivista nell’edicola di bordo. 
Poi solitamente sviluppiamo accordi per la distribuzione durante alcune importanti manifestazioni fieristiche (SMAU, MOTORSHOW,…) o durante grandi eventi come il Festival di Venezia e di Taormina. 

E magari anche con importanti catene alberghiere! Gli inserzionisti apprezzeranno…Quali sono le strategie di comunicazione che utilizzate? 

Certamente anche con catene alberghiere, dal punto di vista commerciale gli inserzionisti hanno capito che il nostro lavoro e i contenuti delle testate sono qualitativamente elevati. 
Diamo molta importanza anche ai dettagli, alla qualità della carta, alla grammatura, alla copertina plastificata. 
Per quanto riguarda la comunicazione facciamo attività mirate, privilegiamo le grandi città dove utilizziamo mezzi di comunicazione locali, affissioni, stendardi in edicole, radio, campagne pubblicitarie - come avvenne nel 2005 su Il Sole 24 Ore -, distribuzione gratuita negli aeroporti di Roma. 

Ha citato più volte gli USA mettendoli a confronto con l’Italia, a suo giudizio personale come vede il futuro della comunicazione? 

Si dice sempre che ciò che accade negli USA avviene in Italia quindici anni dopo. Oggi con internet non è più così, il calendario delle differenze si accorcia. Vi sono però in Italia ancora delle incertezze, soprattutto nel mercato pubblicitario. Internet è visto ancora come qualcosa di cui non fidarsi del tutto. L’Italia deve ancora attingere dai nuovi mezzi di comunicazione e i clienti allo stesso tempo dovrebbero lasciarsi andare a iniziative nuove. 
Sicuramente ci vuole professionalità. 

La domanda è d’obbligo a tutti gli intervistati…Cosa ne pensa degli eventi? 

Penso che siano una fonte interessante di comunicazione, credo che gli eventi, negli ultimi anni, abbiano sofferto meno della carta stampata. 
Noi in qualità di editori organizziamo il TROFEO di GOLF di PROGRESS, è un evento di visibilità e di mix-media. 

Si sente che crede nel suo lavoro, che Le piace, diffonde entusiasmo. Buon lavoro!


	NEWS DAI SOCI

	Claudia Pozzi segnala
1° Edizione Festival Internazionale "Vedere la Scienza".

Il Master in Comunicazione Scientifica dell’Istituto di Fisica Generale Applicata dell’Università degli Studi di Milano organizza dal 13 al 18 novembre 2006 il primo “Festival Internazionale del video, del film e del documentario scientifico - Vedere la Scienza”, con il patrocinio del CNR. L’evento si terrà a Milano nella nuova prestigiosa sala cinematografica del “Museo della Scienza e della Tecnica”, inaugurata per l’occasione. 
Il Festival nasce con la finalità di diffondere la cultura scientifica presso il pubblico e gli studenti delle scuole di ogni genere e grado; inoltre scopo dell’iniziativa è anche quello di stimolare la produzione di materiale didattico e divulgativo di contenuto scientifico. 
Il Festival vuole essere una grande vetrina di opere inedite, o realizzate dopo giugno 2005, film e documentari, prodotti nel mondo per tutte le discipline scientifiche sui diversi supporti multimediali. Una giuria selezionata premierà i lavori migliori. 
Oltre alle proiezioni dei lavori in concorso e alle relative premiazioni, sono previsti momenti di dibattito e di riflessione con il pubblico e con specialisti del settore, a cui parteciperanno importanti esponenti del mondo scientifico e tecnologico. 

Premi previsti: 
•1 premio alle migliori produzioni per ciascuna categoria: 
A. video per menù UMTS (di durata inferiore ai 3 min.) e per web TV (corti intorno ai 15 min.), sia a carattere documentaristico e/o didattico, che fiction, in questo caso comprendendo anche ipotesi di serial 
B. video pubblicitari e spot (formato 30”, formato da 4 a 8 min. per convention, fiere, presentazioni in genere di prodotti) 
C. documentari per il piccolo e grande schermo e per la distribuzione home video (di durata non superiore a 60 min.) 
D. documentari realizzati da musei scientifici, science center, istituti ed enti di ricerca scientifica sia privati che pubblici 
E. film e fiction per il piccolo e grande schermo (di durata superiore a 30 min.) 
• 1 premio riservato a un’opera inedita prodotta da un giovane autore. 
• 1 premio che sarà assegnato da una giuria composta da giovani studenti. 

Per le aziende che volessero legare il proprio nome ad un evento unico, abbiamo due proposte: 
- Partner, contributo di 20.000,00 Euro (intestazione di 1 premio di categoria, iniziative di comunicazione ad hoc, partecipazione alla giuria, presenza in trasmissioni previste, presenza sui materiali di comunicazione prodotti e corner dedicato durante il Festival); 
- Sponsor scientifico, contributo di 10.000,00 Euro (iniziative di comunicazione ad hoc, presenza in trasmissioni previste e presenza sui materiali di comunicazione prodotti). 
Vantaggi per l’azienda: contribuire alla diffusione della cultura scientifica, aumentare il proprio impegno verso lo sviluppo tecnologico, presentare i propri prodotti ad un pubblico vasto di addetti ai lavori e potenziali acquirenti. 
In aggiunta, i vantaggi fiscali: con l’entrata in vigore (16/03/05) del Decreto Legge 14/3/2005 n. 35, successivamente convertito in Legge 80/05, in materia di deducibilità fiscale delle somme erogate per scopi benefici, sono integralmente deducibili e senza alcun limite le liberalità erogate a favore di Università pubbliche e private. 

Contatti: ProfessionEtica Claudia Pozzi 347.7180355 – Francesca Mangano 335.254819. 

Laura Giampiccolo comunica che
oltre all'Ente dello Spettacolo di Roma, ricopre l'incarico di Responsabile Ufficio Stampa e Comunicazione presso l'Istituto Superiore di Fotografia e Comunicazione Integrata, via degli Ausoni n° 1, Roma - Tel. 06.4469269 - www.isfci.com

	NUOVI SOCI

	Diamo il benvenuto ai nuovi iscritti
- CLAUDIA CHERSICLA Titolare OMNICONSULTING 
- FABIO CERUTTI Product Manager ATARI 
- MANUELA MACCHI Head of Sustainable Development HOLCIM ITALIA 
- ANNALISA LONGONI New Channell / Business Resp. ATARI 
- FEDERICA FOLLEGOT Resp. Mktg, Com e P.R. NORDEST INFORMATICA


