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	NOTA DALLA PRESIDENZA

	Report di un evento di successo
Quasi 200 partecipanti hanno decretato un grande successo di pubblico alla conferenza sulla evoluzione dei Punti d'Acquisto che si è tenuta lo scorso 15 marzo nell'ambito di Promotion Expo. 
L'affermazione dei contenuti si è ottenuta invece grazie agli straordinari relatori presenti, che potrai , quanto prima, vedere ed ascoltare in streaming video sul sito ufficiale del Club. Inoltre saranno messe on line anche alcune interviste realizzate ad hoc a qualificati manager di marketing e comunicazione presenti a Promomeeeting ed allo stand del Club.

Inoltre saranno messe on line anche alcune interviste realizzate ad hoc a qualificati manager di marketing e comunicazione presenti a Promomeeeting ed allo stand del Club. 
Nella tre giorni fieristica ci hanno fatto visita più di 2.600 addetti ai lavori ed operatori del settore mar-com, economico, turistico ed imprenditoriale italiano, giunti da ogni parte della penisola. Tantissime anche le iscrizioni di nuovi soci. Innumerevoli i contatti generati e le relazioni avviate, così come le idee e le iniziative suggerite o le nuove partnership promosse. Un grande fermento (dei soci) e curiosità (dei prospect) attorno al Club, che testimonia il lavoro svolto e l'inesauribile impegno profuso. Al più presto ti daremo contezza dei nuovi servizi offerti e delle innovative attività in cantiere. 
Il Club è "work in progress" ed il network si espande sempre più , anche e soprattutto in qualità. 
Il business ruota attorno a te, il Club ti aiuta a centrarlo! 
Un eccezionale interesse ha riscosso Marketing Journal che nelle tre giornate espositive ha raggiunto la cifra record di 25.500 lettori quotidiani. 
Molto è stato fatto, ma molto è ancora da fare per promuovere il nostro e tuo quotidiano che parla e ascolta, e a tal proposito rinnovo l'invito a fare di Marketing Journal la tua 
home page e di aggiungere ai preferiti 
http://www.marketingjournal.it 
Ti rimando, altresì, in allegato il logo di 
Marketing Journal per effettuare uno scambio di banner e link con il tuo sito. 
Un grazie sin d'ora a te per la collaborazione ed un ringraziamneto particolare a Enrico Finzi, Giorgio Santambrogio, Corrado Spedale, Fabrizio Valente, Grazia Ferrando, Luca Mattarello, Tiziano Scadiffio, Daniele Rosa, Massimo De Tommaso, Pietro Vento, Massimiliano Pivetta ed al nostro Vice presiente Nazionale Vittorio Spreafico che, con il loro contributo e la loro professionalità, hanno fatto di un evento un grande evento memorabile. 
A presto e buon lavoro 
Il Presidente Nazionale 
Danilo Arlenghi


	EVENTI CLUB

	Lunedì 27 marzo : I MANAGER DELLA TAVOLA ROTONDA
Si terrà a Milano in via Paolo Frisi 12, dalle ore 20,30 presso la Galleria Artelier, curata dal dinamico socio Sergio Cuscunà, l'incontro del Club più richiesto e probabilmente più relazionale, utile e funzionale.

Un full contact tra 15 manager d'azienda e d'agenzia che si contattano, presentano sè stessi e la loro attività, propongono i loro prodotti o i loro servizi instaurando così proficue relazioni e nuove collaborazioni professionali con possibili prospect, nello spirito del Connecting Manager. 

Il tutto attorno ad una tavola imbandita dove si degustano vini pregiati e specialità gastronomiche in un clima sereno di amichevole convivialità. 

In più, oltre a far del bene a sè stessi, si fa anche del bene ai bambini malati terminali, ai quali viene devoluta la modica cifra di 30 Euro richiesta per la partecipazione. 

I posti sono limitatissimi e le richieste straripanti. 
Non perdere tempo e prenota subito un posto alla tavola rotonda per manager, perchè il business ruota intorno a te ed il Club ti aiuta a centrarlo. 

Per info e adesioni: 
Tel 02 2610052 
mailto:info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 
Il Club alla cena Mediawatch - giovedì 23 marzo
Nella prossima nostra prossima cena avremo come ospite uno dei giovani più conosciuti del panorama televisivo: Andrea Pezzi . Già veejay di Mtv, l'anno scorso è approdato alla Rai, dove sulla seconda rete conduce Il Tornasole, talk show su temi di attualità, già diventato programma cult. L'ultima puntata è finita su tutti i giornali perchè l'ospite Anna Falchi ha lasciato lo studio in lacrime dopo che un giornalista le aveva rinfacciato di essere "seduta su una montagna di miliardi". Con Pezzi avremo Dario Tiengo , direttore di Vero, settimanale di attualità, spettacolo e gossip. Nato un anno fa, vende oltre 300mila copie. Tiengo è anche direttore editoriale di Io Sono, il mensile femminile di benessere, fitness e sesso il cui primo numero sarà in edicola questa settimana. E sarà con noi anche Alessandro Garofalo , presidente dell'Agenzia per lo Sviluppo: uno dei più grandi esperti europei di innovazione e di nuovi trend. Con loro tre il tema della serata sarà Tv e informazione: il vecchio e il nuovo . L'appuntamento è per giovedì 23 marzo alle 20,30 al Sinatra di via Felice Casati 45 , a cento metri dalla fermata della metropolitana (linea gialla) di Piazza Repubblica. 

Un ringraziamento a chi collabora all'organizzazione della cena: la Baronessa Maria Lucia Soares, la presidente degli Amici della Lirica e madrina dei City Angels, Daniela Javarone, e il presidente del Club del Marketing e della Comunicazione, Danilo Arlenghi . 

Per prenotare la cena scrivere a Claudia Zambianchi a segreteria@mediawatch.it o telefonare a 335.81.900.18 



	AGENDA: eventi dei soci

	Maura Lanfranconi Benazzo informa che
si terrà il 24 Marzo 2006 al Palazzo dei Congressi di Lugano il prestigiosissimo convegno Family Business Forum dedicato alle Aziende Familiari ed ai loro professionsti.

Impresa-Famiglia-Capitale: un evento unico con la presenza di rinomati relatori. Prezzi ridotti per i soci del Club. Un salotto del Business per gli imprenditori familiari ed i loro professionisti di fiducia, Family Business Forum è luogo privilegiato di informazione e confronto sui temi più importanti del mondo delle Aziende di Famiglia e sugli imprenditori e le famiglie che le guidano. Il programma delle conferenze previste tratterà la complessità delle problematiche derivanti dalle interazioni tra tre sfere di fondamentale interesse per queste aziende ovvero Famiglia, Impresa e Capitale. Intervengono: Santo Versace, Presidente Gruppo Versace, Dan Peterson, noto ex allenatore di basket, giornalista e coach aziendale, Judy Green, Direttore Generale Family Firm Institute, Gioachino Attanzio, Direttore Generale Associazione Italiana delle Aziende Familiari, Alan L. Carsrud, considerato il Guru Americano per lo sviluppo concreto ed operativo delle imprese familiari, Michela Bondardo, creatrice e leader indiscussa, da dieci anni, del Premio Impresa e Cultura, Emanuela Palazzani, Amm. Del. Rubinetterie Teorema Spa, Vice Presidente Associazione Imprenditrici e Donne Dirigenti d'Azienda e nel 2001 nomination per la Business Woman of the Year, Paolo Quercia, Advisor al Ministero degli Affari Esteri italiano per le strategia e gli scenari geo-politici ed economici della regione balcanica, fondatore e Segretario Generale del Club degli Addetti Commerciali delle Ambasciate Estere in Italia, Karin Ebel, co-fondatrice Intes Akademie, advisor delle 300 principali aziende familiari tedesche. In particolare saranno proposti degli spunti di riflessione su cosa potrebbe essere fatto dagli imprenditori e dagli altri attori coinvolti - banche, professionisti, istituzioni, associazioni e così via - per permettere all’elevato potenziale delle Aziende Familiari Italiane di svilupparsi pienamente. 

Per i soci del Club sconti del 20% sui costi di partecipazione. 

Per ulteriori informazioni: Maura Lanfranconi Benazzo T.: +41 91945 0476 nbenazzo@forumlugano.com 
www.forumlugano.com/fbf 
www.family-business-partners.org 

Roberto Gasbarro comunica che
Avis Autonoleggio è lieta di invitare tutti i soci del Club del Marketing e della Comunicazione il giorno 22 marzo dalle ore 17.00, presso il proprio ufficio di Milano, P.zza Diaz, 6 dove ci sarà un delizioso benvenuto agli intervenuti e in quell' occasione insieme ad un partner storico di Avis , American Express, sarà presentata la nuova Alitalia Card American Express. 

Per informazioni: 
Roberto Gasbarro 
Tel.06/41994398 
Email: roberto.gasbarro@avis-autonoleggio.it 
Sergio Cuscunà segnala
il calendario dei prossimi mincontri presso Galleria Artelier in via paolo Frisi 12 a Milano. 


Martedì 21 Marzo 2006 - ore 20,00; Happy hours con il critico d'arte, 
artisti, altri esperti. Costo 5 euro. Segue Film Pollock - regia di Ed 
Harris - 2000 -; 


Giovedì 23 Marzo 2006 - ore 20,00. La tradizionale cena della settimana 
sarà sabato 25 in occasione della Festa di Primavera. 

Venerdì 24 Marzo ore 20.00: Sul sentiero della vita. Si svolgono, ogni 15 
giorni, due incontri mensili condotti da Antonio Di Gioia naturopata 
formato alla scuola di Riza Psicosomatica. Lo scopo degli incontri è quello 
di sensibilizzare le persone presenti ed accompagnarle gradualmente verso 
una visione olistica della vita. 

Sabato 25 Marzo: eventi in occasione della Festa di primavera - Milano 25 
Marzo 2006:Festa di primavera - Galleria Artelier via Frisi 12,Milano 
programma 
ore 18: Conferenze con gli esperti di OK ARTE e incontro di poeti 
ore 20: Cena "alla Napoletana" su prenotazione 
ore 22: Sfilata di moda. Gli abiti da sposa e da sera di Espritnouveau di 
Rossella Cavioni, modelle e foto di Roberto Gandoli, acconciature di Karim 
Bendoul. Esposte opere d'arte del premio primavera OK ARTE Spring Time. 
Opere in permanenza di Luigi Lanaro e Renata Lang. 


Per prenotazioni e informazioni 
0229404645 - 3287362607 
Associazione culturale Sud Milano 0298282419 


Domenica 26 Marzo: 16.15- 18.00 Incontri creativi per bambini (5-10 anni) 
con Lidia Paes di Materia in Movimento. 
Francesca Rota segnala
Giovedì 30 Marzo all’interno dello spazio teatro dell’Istituto Europeo di Design- Ied Moda Lab- di via Pompeo Leoni 3 a Milano, verrà presentato ufficialmente il nuovo portale internet www.fashionwork.net . 

Nel corso di una tavola rotonda che avrà inizio alle ore 18, Stefano Maruzzi amministratore delegato MSN-Microsoft Maia Guarnaccia direttore marketing Yoox, Bruno Ortolani group publisher Internet Condè Nast, Diego Valisi presidente Fashion Work, e altri importanti protagonisti di attività a cavallo tra internet e fashion, dialogheranno con il pubblico e i giornalisti sulla tema” Moda e Web: opportunità e problematiche”. 

Al termine dell’incontro saremmo felici se vorrete trattenervi per un cocktail durante il quale i relatori si renderanno disponibili a piccole interviste personali. 

Certi che vorrete partecipare al debutto di www.fashionwork.net vi saremmo grati se vorrete trasmetterci vostra gentile conferma all’incontro al fine di provvedere al corretto accredito. Nel caso poi desideraste segnalare il vostro interesse ad un incontro pre o post-workshop con uno degli oratori, vi preghiamo di farcene richiesta per rendere il vostro lavoro più comodo e agevole possibile. 

Francesca Rota 

FASHION WORK, via Vigevano 35, 20144 Milano 
Tel.: +39 02 83 56 113 Fax: +39 02 83 57 253 
e-mail: info@fashionwork.net; www.fashionwork.net 
Maria Elisa Rossi propone
Un'occasione nuova e originale per conoscere Urbino e il Montefeltro. 
Giunta alla sua seconda edizione “Il Prato nel piatto” è rivolta a tutti coloro che sono alla ricerca di una filosofia di vita in vera simbiosi con la natura. I fine settimana proposti portano alla scoperta dell’aspetto salutistico delle erbe, del loro utilizzo dalla cosmesi all’artigianato, fino alla cucina con i sapori di una volta tra zuppe, paste ripiene, insalatine di campo e torte salate. Figure professionali quali sociologi rurali, esperti di bio-dinamica, bio-architettura ed erboristi aiuteranno ad individuare e raccogliere le erbe di campo, procedendo poi al relativo utilizzo in cucina, in preparati per la cosmesi, per la salute e nella realizzazione di manufatti. Quindi come accadeva nel mondo della civiltà contadina arriva il momento di festa, dopo la raccolta delle erbe, l’aia si anima di musica, danze popolari e saporiti piatti. Ci saranno così weekend all’insegna della camomilla e della menta, dell’edera e del mughetto, piuttosto che del timo e dell’ulivo. I B&B, Country House e Agriturismi coinvolti in questa manifestazione sono stati scelti per la loro filosofia di vita e di ospitalità, persone e luoghi in grado di accogliere e far rivivere le “ConoScienze ritrovate”. Sono 6 i weekend proposti, da quello di Pasqua fino a giugno a quello di San Giovanni, in cui la notte delle streghe diventa l’occasione per riscoprire antiche tradizioni magiche, dando vita ad una gioiosa festa tra musica e danze. 

1)PASQUA Dal 14 al 17 aprile: VERDE MANGIARE 215 euro 
B&B Fior di Ape – URBINO (Tel. 329-3541033). 
La proposta comprende 3 notti in B&B, Country House, Agriturismo; 2 cene ristorante – agriturismo, 1 “Aia in Festa”;1 guida professionale turistica (con biglietto ingresso a Palazzo Ducale, Casa natale di Raffaello, Museo Diocesano, Oratorio di San Giovanni, Oratorio di San Giuseppe);1 guida naturalistica-ambientale professionale. 
Insieme alla sociologa rurale (dott.ssa G.Picchi) si raccoglieranno e si elaboreranno, in tradizionali ricette, le erbe spontanee. 
Il programma completo del primo weekend dal titolo “Verde Mangiare” prevede: 
Alloggio al B&B Fior di Ape, una romantica villa immersa nel verde delle Cesane, le pittoresche colline cantate da Pascoli. Si tratta di un b&b con ampi spazi attrezzati per la cucina, a 1.5 km dal centro storico di Urbino. 
Venerdì 14 aprile arrivo nel pomeriggio, ore 20 cena a base di prodotti tipici. Pernottamento in struttura. 
Sabato 15 aprile: ore 9 colazione, ore 10 visita del centro storico di Urbino con guida turistica professionale (inclusi biglietti d’ingresso a Palazzo Ducale, Casa natale di Raffaello, Museo Diocesano, Oratorio di San Giovanni, Oratorio di San Giuseppe). Pranzo libero. Ore 14,30 escursione con la sociologa rurale Graziella Picchi e raccolta delle erbe spontanee. Ore 18.30 “Aia in festa e Insieme in cucina”: elaborazione delle erbe raccolte, cena (vedi menù*) con musica e danze popolari. Pernottamento presso struttura. Domenica 16 aprile: Ore 9 colazione, Escursioni consigliate e libere, Pranzo libero. Ore 14.30 escursione” Alla scoperta delle Cesane tra antiche rocce e querce secolari” con guida naturalistica professionista. Ore 20 cena presso la struttura. Pernottamento presso struttura. 
Lunedì 17 aprile: Ore 9 colazione, partenza. 
*Menù: 
Lamio in tempura 
Misticanza di piantaggine ed erbe di campo 
Ravioli ripieni di farinello ricotta noci in salsa all'arancio 
Zuppa di ceci, pomodoro, stellaria arricchita con guanciale croccante 
pane verde al farinello. Acqua e vini locali. 
Costo pacchetti completi: 
3 GIORNI+ 3 notti: 215 EUR0 
2 GIORNI+2 notti: 160 EURO 
1 GIORNO+1 notte:105 EURO 

INFO E PRENOTAZIONI: 
Maria Elisa Rossi tel. 329-3541033 
http://www.ilpratonelpiatto.it  


	PRIMO PIANO

	Alessandro Luongo intervista Renato Fiocca
Renato Fiocca è professore straordinario di marketing all’Università Cattolica di Milano e direttore di Centrimark (Centro di ricerche di marketing). Fino al 2001 è stato associato di marketing all’Università Bocconi e docente senior della Scuola di Direzione aziendale.

Professore, che differenza c’è fra marketing strategico e marketing operativo? 

“Non amo e non vedo questa distinzione: la strategia è fatta di tante operation una dietro l’altra, così come le operazioni devono essere guidate da una strategia. L’azienda che marca una distinzione netta sbaglia, perché tutti i passaggi rivestono un certo livello d’importanza. Un esempio? La strategia di marketing del lancio di un nuovo prodotto; ecco, se in questa fase non si avvisano i canali di vendita o non è realizzata la brochure (o fatta male) si commette una stupidata. A questo punto non si può più parlare di marketing strategico o marketing operativo”. 

Quali tendenze possiamo individuare in quest’ambito? 

“Alcune dipendono dalle tecnologie, altre da comportamenti relativi ai consumi laici (in altre parole, meno fideisti di un tempo); altre ancora dai mercati globali. Nel campo alimentare, il lancio della pasta fresca da parte della Barilla o Buitoni, ha colpito settori e consumi diversi. Il cibo attira, infatti, comportamenti differenti e i mercati globali. Si è assistito dunque ad un processo di convergenza fra comparti che erano diversi fra loro. I surgelati, in effetti, avevano dinamiche competitive del tutto differenti da quelle della pasta fresca e ben altri players attivi sul mercato”. 

Che cosa pensa, invece, del marketing alternativo, ad esempio, del permission marketing o street marketing? 

“Non esiste il marketing alternativo, ma quello mal fatto o ben fatto. Vale a dire, il marketing che considera il mercato e l’impresa. Un esempio di quel che non si deve fare lo ha dato il presidente della Nestlè con il caso Tetrapak, quando di fronte all’accuse di contaminazione del latte con l’inchiostro, ha dato del bugiardo al ministro della Salute Storace. Per il resto parlare di street marketing o permission marketing equivale a pronunciare etichette banali, prive di significato, concettualmente nulle. Ripeto: il marketing è il rapporto fra impresa e mercato, e deve essere totale, olonico, basato sulle esperienze, mobile. Tutti questi aggettivi non aggiungono nulla. Quelli che lei ha citato rientrano nel marketing, ma non nel marketing alternativo, perché non esiste”. 

Parliamo d’eventi, allora. Come li valuta? 

“Sono importanti perché fanno parlare dell’azienda, dinamici e vicini alle persone. Attenzione, però a non abusarne o a sparare troppo in alto, coinvolgendo magari troppi personaggi, o celebrità altisonanti affianco a nomi molto meno noti. Se un’azienda, ad esempio, organizza un evento e chiama Bill Clinton chi parlerà poi di Brambilla & C? Un evento deve essere ben equilibrato, badando al rapporto fra contenuto e contenitore, mezzo e obiettivo. Deve partire sempre dall’obiettivo strategico dell’azienda”.


	PENSIERI E PAROLE

	di Corrado Spedale: "L'efficacia del door-to-door "
Come titolare di Enterprise Communication, azienda che si occupa di door to door ma anche di comunicazione diretta in senso lato, in questi anni mi sto rendendo conto, come forse anche voi, che alcuni mezzi pubblicitari stanno risentendo di un fenomeno di saturazione.

Le redemption calano, i budget devono di conseguenza aumentare e i messaggi stentano ad arrivare a segno. Il ritorno delle e-mail, che cinque-sei anni fa sfiorava livelli da capogiro, dell’ordine del 10%, oggi è a picco. Una campagna di e-mailing, nel 2006, si considera soddisfacente quando si registra uno 0,5 -0,6% di risposte. La raccolta pubblicitaria tradizionale, a cominciare dalla carta stampata per arrivare alla tv, ha vissuto tempi migliori. E nel direct marketing, lo sappiamo, c’è la legge sulla privacy. 

Con questo non voglio certo tracciare un quadro poco ottimista del nostro settore. Piuttosto oggi, probabilmente, ci troviamo di fronte a uno di quei momenti in cui occorre ripensare il modo di fare comunicazione integrata e pubblicità. Occorre guardarsi intorno, cercare nuove strade. La via del successo può essere tracciata anche da strumenti collaudati e definiti tradizionali, che tuttavia non sempre sono tenuti in giusta considerazione dall’universo aziendale. E mi riferisco in particolare alla pratica del “door to door” inteso sia come porta a porta, sia come mano a mano, che è utilizzato in maniera massiccia proprio dai punti d’acquisto siano essi piccoli negozi, supermercati e discount a media superficie o grandi ipermercati. Nel nostro Paese, questo metodo di veicolazione delle informazioni commerciali o delle promozioni viene spesso relegato al ruolo di Cenerentola da parte della grandi aziende italiane e multinazionali . Ed è un peccato, perché se guardiamo oltre oceano, scopriamo che nel door to door investono – e lo fanno con quote massicce dei loro budget – aziende del calibro di AT & T. E si capisce perché: la pubblicità diretta può essere poco invasiva (ti lascio un volantino, un depliant o una newsletter, se vuoi lo prendi) e al contempo raggiungere il target con vigorosa efficacia, perché se un consumatore ha un interesse specifico per il prodotto o il servizio che promuovo posso stare sicuro che leggerà con attenzione quanto gli è stato recapitato. 

Si dice che il door to door sia una comunicazione talvolta dispersiva, e perciò stessa poco dettagliata. È vero il contrario. E’ proprio la sua intrinseca tipologia di one-to-one (se vista in termini di contatti quantitativi) e di one-to-each ( ovvero dell’uno a ciascheduno. se vista sotto il profilo qualitativo di personalizzazione) che la fa essere una delle tecniche più mirate e tailor made che conosciamo. Vi posso assicurare che selezionando gli indirizzi, le vie, i quartieri urbani e suburbani, le città si può profilare il target in maniera altrettanto precisa e funzionale. Posso scegliere, ad esempio, i consumatori con reddito più alto, o parlare selettivamente ai potenziali fruitori di un servizio localizzato; posso sostenere il mio investimento, magari offrendo dei campioni omaggio; e lì dove è più forte un concorrente, posso intervenire sulla frequenza e organizzare coperture periodiche, e quant’altro. Il tutto, senza problemi di legge sulla privacy e con un bacino che, potenzialmente, corrisponde a tutti gli italiani. Un’indagine della Nielsen certifica che l’86% delle famiglie dichiara di ricevere regolarmente materiale promozionale con questo strumento. È una buona notizia perché il dato elevato è estremamente incoraggiante. Ma anche perché, secondo me, c’è ancora un 14% su cui intervenire. 

Quindi la tematica che io propongo è una rivalutazione generalizzata di questo mezzo, magari nell’ambito di una strategia di comunicazione più vasta, nella quale il door-to-door può svolgere un’azione sinergica non solo per il comparto della distribuzione e del commercio, ma anche e soprattutto per il settore delle industra. Nel caso di Enterprise Communication, noi ci siamo organizzati proprio con questo obiettivo. Abbiamo una divisione di door-to-door che si occupa di volantinaggio, porta a porta e a mano, distribuzione di giornali e riviste, depliants e buoni sconto, effettuando analisi territoriale e geomarketing, operando in sinergia con le altre tre strutture del gruppo: Event media direct per gli eventi sul punto vendita, Project media direct per progetti di comunicazione diretta, Promo media direct per le promozioni. In più, da poche settimane, abbiamo lanciato una sfida alle agenzie di advertising, nella convinzione che le nostre rispettive sfere di competenza si possano e si debbano combinare per offrire ai clienti un servizio veramente completo e per sviluppare finalmente un’azione di comunicazione che operi su tutti i fronti: quello che si dice comunicare a 360 gradi. 

di Corrado Spedale titolare Enterprise Communication 
mailto:info@enterprisecommunication.it


	OPPORTUNITA' PER I SOCI

	Stefania Mattia
desidera con queste poche righe rendervi partecipi dell’esperienza professionale che sta ormai da qualche tempo cambiando il suo modo di vivere la quotidianità. 

Infatti, collabora da qualche mese con un’Associazione che si occupa di “medicine alternative”, le quali, otre ad essere praticate presso Centri Ospedalieri, finalmente anche in Italia, nella cura di sintomatologie importanti, possono essere conosciute ed utilizzate da ciascuno di noi per migliorare sotto diversi aspetti la qualità della vita e per curare diverse e fastidiose patologie che affliggono la maggior parte di noi (emicranie, nevralgie, stati di stress, astenia, dolori mestruali, etc). 

Per tutti noi ha pensato di fare cosa gradita riservando un trattamento di Reiki al costo speciale di € 10,00 (durata del trattamento 45’ circa), che verrà effettuato presso il “Centro Kailash” di Via San Siro, 31 – Milano. 

Resta a vostra completa disposizione per ogni curiosità/approfondimento. 

Se avete piacere, potete scriverle all’indirizzo di posta elettronica: mailto:stefania_mattia@msn.com, oppure contattarla al suo numero di cellulare: 333 5862069 . 

Sarà lieta di mettere a disposizione la sua esperienza personale ed ogni dettaglio sulle attività organizzate dal “Centro Kailash”.


	NEWS DEI SOCI

	Daniela Duranti, Resp. Relazioni Esterne di Espansione Commerciale, fa sapere che
Espansione Commerciale, società di Modena specializzata nella consulenza ai Centri Commerciali, si è occupata del lancio del Centro Commerciale “Le Grange” che è stato inaugurato mercoledì 15 marzo, alla presenza della stampa e di un pubblico selezionato.

All’inaugurazione, che è stata allietata dallo spettacolo del gruppo Sonics, acrobati aerei spettacolari reduci dalla cerimonia di chiusura delle Olimpiadi di Torino, hanno partecipato le principali autorità tra cui Piero Marrazzo, Governatore della Regione Lazio, Francesco De Angelis, Assessore alle Attività Produttive, il sindaco di Piedimonte San Germano Domenico Iacovella e il Presidente della Provincia Francesco Scalia. 

Il nuovo complesso commerciale, promosso dalla società Sercom e recentemente acquisito da Pioneer Investments Managements, ha una GLA di 14.992 mq, comprende una galleria con oltre 60 negozi e un ipermercato Iperstanda (6450 mq. GLA). Il nuovo Centro, il cui nome deriva dall’antica parola francese “granche” (granaio) e fa riferimento all’organizzazione economica esistente nel Medioevo presso i monaci benedettini, è stato realizzato sulla S.S Casilina, importante arteria di comunicazione della zona, in un’area caratterizzata dalla presenza di un importante stabilimento Fiat che rappresenta il più grande impianto produttivo della regione. 

Il design della struttura, molto innovativo, è frutto del lavoro dello studio di architettura internazionale Chapman & Taylor. Il progetto ha ottenuto un importante riconoscimento al concorso “Eg Retail Future Awards 2005” nella categoria Retail Lighting, durante l’ultima edizione del Mapic a Cannes per i preziosi giochi di luce che caratterizzano la facciata. 

Espansione Commerciale, incaricata da Pioneer Investments del lancio e della gestione del Centro, con eventuale attività futura di reletting, ha lavorato, insieme all’agenzia creativa Tracce, al lancio e al posizionamento del Centro, studiando la strategia di comunicazione dalla creazione del logo alla campagna di comunicazione dell’apertura. 

Per ulteriori informazioni: 
Daniela Duranti Relazioni Esterne Espansione Commerciale 
Via Orefici, 2 20123 Milano Tel: 02 86915853 Fax: 02 8055631 – 
Email: daniela.duranti@espansione.com www.espansione.com


	RIDE BENE CHI RIDE QUI

	Motto che parla: calembour davvero esilaranti
- Qual'è il motto del professore pessimista? 
Le vie del s'ignora sono infinite! 
- Qual'è il motto del pensatore pedante? 
Cercare il pelo nell'ovvio!

- Qual'è il motto del filosofo venale? 
Compenso, dunque sono! 
- Qual'è il motto del filosofo psicanalista freudiano? 
Conosci te sesso! 
- Qual'è il motto dei detrattori delle favole antiche? 
Facciamo fabula rasa! 
- Qual'è il motto del paparazzo cartesiano? 
Cogito, ergo zoom! 
- Qual'è il motto del filologo? 
La lingua batte dove il Dante duole! 
- Qual'è il motto di chi profetizza la morte della moda? 
La mise è finita! 
- Qual'è il motto del genetista fortunato? 
Essere clonato con la camicia! 
- Qual'è il motto dei due gemelli litigiosi Romolo e Remo? 
In principio era in diverbio! 
- Qual'è il motto del giocatore di carte? 
il gioco è bello se dura poker!


	NUOVI SOCI

	Diamo il benvenuto ai nuovi iscritti
- FABRIZIO RAIMONDI Resp. Ufficio Stampa CONSORZIO DEL PROSCIUTTO DI PARMA 
- VALENTINA MARCHESINI Resp. Fiere ed Eventi MV AGUSTA 
- ADEN LANZONI Addetto P.R. UNIVERSITA' DI BOLOGNA 
- MARTA STEER Resp. Vendite pubblicazioni CEDCAMERA 
- ANNA BRAVI Dir. Commerciale CONVEGNI 
- ALESSANDRA DE MARTINO Dir. Divisione Marketing Communication HILL&KNOWLTON 
- SILVIA DENISE STAITI Trade Mktg e Visual Merchandiser REVEDI 
- VINCENZO PARISI General Manager M.D.M. 
- GIUSEPPE ILACQUA Resp. Pubblicità e Mktg EDITRICE ITALSTAMPE 
- SONIA MOZZONI Resp. Mktg RAMADA TICINUM HOTEL 
- DIEGO NEGRETTI Larrysmith 
- FRANCO ORSI Titolare ADVANCED AGENCY DI ORSI&LOTTI 
- ANTONIO CEILLE Presidente CELLIE&PARTNERS 
- ROSANNA CONTE SALVI Resp. Mktg e PR ALBATROS 
- NICOLA GROSSI Account Director DM GROUP 
- VALENTINA PETRELLI Collaboratrice ASSOVISUAL 
- MARIA ELISA ROSSI Titolare B&B Rior di Ape 
- ALESSIA BIANCHI Event Manager ADC - AGENZIA DELLA COMUNICAZIONE


