	Newsletter Special Edition

	NOTA DALLA PRESIDENZA

	Dal Mar al Mar keting
Tramontata la pausa estiva, sorge l'alba della pausa pranzo (l'unica consentita dagli incessanti ritmi lavorativi). Si riparte da 67,2 dollari al barile di petrolio e quindi, come prevedibile, in salita. Ma noi siamo già temprati e sull' onda (l'ultima rimastaci)dell'entusiamo che ci contraddistingue e dell'ottimismo che sempre ci accomapgna, 
ci sarà comunque dolce il naufragar in questo mar keting. 
Da tutto il Consiglio Direttivo, dalla Segreteria Generale e dalla Presidenza Nazionale 
BENTORNATI DALLE VACANZE 
Il Presidente Nazionale 
Danilo Arlenghi

Il Club vanta ormai più tentativi di imitazione della Settimana Enigmistica
Dalla nascita ad oggi, il Club ha avuto diversi plagi. Parecchi facsimili più o meno d'autore, altri, francamente ridicoli. Alcuni una velata simulazione, altri una mera e palese clonazione.E' proprio il caso , questo, di Connecting-managers che non solo ha riprodotto la nostra mission (con una esse finale in più), ma addirittura ha creato una struttura simile. Nato come portale della sezione Triveneto del Club, ha assunto oggi la forma di una associazione vera e propria. Naturalmente, la direzione del Club si dissocia dall'iniziativa e avvisa tutti i soci del Club che con questo comunicato ufficiale desidera far chiarezza in merito alla confusione recentemente generatasi. Vi saranno certamente giunte una o più newsletter da parte della suddetta nuova organizzazione, che potrete rifiutare più o meno secondo il vostro libero arbitrio. Ci teniamo a precisare che questa ed altre attività della nuova organizzazione hanno nulla a che vedere con il Club nella sua interezza. Ma siccome, si sa, chi copia, ammira, anche questa imitazione, così come le altre, ci lusinga. Accresce anche in noi la consapevolezza di aver creato qualcosa di interessante, e l'orgoglio di essere comunque il primo, l'originale ed il genuino Club del Marketing e della Comunicazione. 
Ciò è un atto dovuto ad ogni socio del Club per trasparenza, professionalità e maggior cognizione.

INFO DALLA SEGRETERIA GENERALE NAZIONALE
Selpress offre al Club la mar-com press review
Selpress la notissima società specializzata in servizi di rassegne stampa quotidiane, , ha stretto una collaborazione attiva con il Club grazie al suo titolare e socio benemerito Roberto Brenna, offrendo ogni giorno, in tempo reale, le ultime news concernenti marketing, comunicazione, pubblicità, televisione, eventi, editoria ed altro ancora, visibili sul link nella home page del sito ufficiale del Club. 
Invitiamo all'uopo ogni socio/a ad usufruire del servizio gratuito realizzato da SELPRESS per miglior aggiornamento personale ed informazione professionale. 
Francesca Caratù 
Segretario Generale Club

Un sentito ringraziamento agli sponsor di "Comunicare è Moda"
Si ringraziano le aziende dei soci benemeriti che hanno dato un contributo tangibile per la realizzazione del prossimo grande evento del Club che si terrà a Milano denominato 
"Comunicare è Moda": 
TELEPROMOTION SERVICE - VALUE LAB - LALIQUE - 
BE DIFFERENT - VISUAL TRADE - PARTY ROUND - 
EASY LIFE - FLASH DIRECT
 

EVENTI CLUB: da segnare subito in agenda
COMUNICARE E' MODA a Milano
Il Club organizza un evento intitolato "Comunicare è moda - ovvero La comunicazione ed il marketing della moda, la moda della comunicazione e del marketing" che si terrà presso Super Studio Più in V. Tortona, 27 a Milano.
Nel contesto delle due fiere internazionali denominate INTERTEX MILANO e READY TO SHOW, in programma da mercoledì 14 settembre a venerdì 16 settembre, il Club avrà un suo stand espositivo, operativo dalle ore 10,00 alle ore 19,00, come punto di incontro, di rinfresco e di contatto relazionale per i soci e per i visitatori della fiera. 

Durante la 3 giorni espositiva il Club organizzerà alcuni significativi eventi ad hoc: 

- Il primo giorno Mercoledi 14 settembre, dalle ore 14,00 alle ore 17,00, " Incontro con i Direttori": i soci del Club incontreranno i Direttori di testate giornalistiche. 

- Il secondo giorno Giovedi 15 settembre, dalle ore 17,30, conferenza dal titolo "La comunicazione ed il marketing della moda, la moda della comunicazione e del marketing”. 

Moderatore : 
• DANILO ARLENGHI – Presidente Nazionale Club del Marketing e della Comunicazione” 

Interverranno in qualità di relatori: 
• GEORGES PAPA - Presidente TDF e Organizzatore Intertex Milano e Ready To Show 
• STEFANIA SAVIOLO - Direttore del Master in “Fashion experience and design management” dello SDA Bocconi ed autrice del libro “Le imprese del sistema moda” (ed. Etas). 
• ROBERTO MANOELLI - fondatore e Presidente ad honorem di Assomoda, ideatore della storica esposizione fieristica “Miliano Vende Moda”, Vicepresidente Itinerari. 
• PAOLO DURANTI – Managing Director Nielsen Media Research 
• PATRIZIA MUSSO – Titolare “BrandForum.it (osservatorio sul mondo della marca)” e Docente presso l'Università Cattolica in “Comunicazione Pubblicitaria” 
• FRANCESCA BODINI – Responsabile Comunicazione “Value Lab”. 
• PIER ANDREA TOSETTO – Titolare “Androidea” e Docente I.E.D. 

- Il terzo giorno Venerdi 16 settembre, alle ore 12,00, "Incontro con l'autore” presentazione di libri dedicati al Marketing e alla Comunicazione. Interverrà Stefano Masullo, autore del libro "Investor Relations" per i tipi di Franco Angeli. 

Con il contributo di: 
TELEPROMOTION SERVICE - VALUE LAB - LALIQUE - 
BE DIFFERENT - VISUAL TRADE 

Con i complimenti di: 
PARTY ROUND - EASY LIFE - FLASH DIRECT 

Per info. 
Francesca Caratù 
Segretario generale Club 
Tel uff 02 2610052 
Tel cell. 347 6994254 
mailto:info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com
IL CLUB AL PROMOTION EXPO ROMA
Il Club avrà un suo stand come meeting-point in fiera a Promotion Expo per accogliere tutti i soci , in particolare quelli di Roma e del Lazio. 

Finalmente un grande opportunità per i soci capitolini di incontrarsi, conoscersi, stringere rapporti e allacciare nuove relazioni utili sia a livello personale che professionale. Molte le iniziative in progetto offerte ai soci durante la due giorni in fiera che vedrà la partecipazione del Presidente nazionale Danilo Arlenghi. Promotion Expo, la più importante esposizione italiana dell'oggettistica aziendale, che da 14 anni si tiene a Milano, annuncia la sua prima edizione romana dedicata al mercato del Centro-Sud. La ricerca Cra Nielsen ha accertato che sono oltre 19.000 le aziende utenti residenti nel Centro Sud, che acquistano oggetti promozionali e regali aziendali. Ecco quindi la necessità di portare Promotion Expo nel cuore di questo mercato, offrendo ai big spender dei combustibili, alimentari e delle automobili che risiedono nella capitale, di incontrare i migliori operatori specializzati in una irripetibile occasione d'informazione e business. 
Promotion Expo Roma si svolgerà presso il Convention Center Melià, idoneo per prestigio e funzionalità a ospitare la prima edizione. Promotion Expo Roma è una iniziativa di OPS - Organizzazione Promozione Spazi – editore di Promotion magazine, Gift Trade e Pagine Blu della Promozione 

L'evento si svolgerà il 21 e 22 settembre 2005 presso il Convention Center Melià Aurelia Antica, Via Aldobrandeschi 223 Roma. 
Orario : dalle 10.00 alle 20.00 il giorno 21; dalle 10.00 alle 18.00 il 22 ultimo giorno. 
L'ingresso è gratuito e riservato alle aziende. 

Per maggiori informazioni: 
Francesca Caratù - Segretario Generale Club - tel 02 2610052 
mailto:info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 
EVENTI DEI SOCI: da non perdere
Il socio Marzio Bonferroni, Presidente di Uni.One presenta
Dalla customer satisfaction alla Human satisfaction - Excelling in Human satisfaction Award : il primo riconoscimento ufficiale del nuovo trend delle imprese, , per vincere la sfida della complessità e tornare ad essere profittevoli, che si terrà a Milano il 27 ottobre 2005 presso Teatro Strehler. I Soci del Club interessati a partecipare possono iscriversi direttamante al sito www.unione-adc.it specificando la sigla CLUBMKC1. 
Il mondo dell’impresa è oggi immerso nella complessità, caratteristica principale delle società moderne, alla quale il vecchio sistema di management non sa come reagire, nell’impossibilità di trovare schemi fissi di intervento ai quali si era abituato. La complessità allarga i territori di confronto dell’impresa, aprendola a infinite variabili e a nuove aree da monitorare. La sfida sta nel correre nel vento della complessità cogliendo nuove rotte in movimento. Unico punto fermo di valore, l’essere umano. Ottenere la sua soddisfazione profonda è l’obiettivo del processo di Human satisfaction che contrariamente alla customer satisfaction, non è solo una semplice misurazione successiva alla transazione commerciale, ma un nuovo approccio per relazionarsi con il mercato. La Human satisfaction è basata sulla centralità dell’essere umano, e non solo sul suo occasionale “lato” consumatore/cliente. Agisce nel rispetto del complesso modulo di relazione e comprensione dell’essere umano che coinvolge nei bisogni e nei desideri: emozione, ragione, etica. Verso queste aree orienta prodotti e servizi relativi, scelte di management, marketing, commerciale, comunicazione. Considera ogni stakeholder dell’impresa, in quanto essere umano, un soggetto di grande attenzione verso il quale trasferire valori coerenti con il brand e la company. La Human satisfaction incontra spontaneamente la sensibilità dell’imprenditore moderno che da tempo avverte che il sistema deve cambiare riappropriandosi di valori veri e solidi, e di nuovi percorsi. E’ coerente con l’aspirazione di una relazione solida e soddisfatta con i clienti in grado di generare fiducia e loyalty nel tempo. Il premio UniOne ha fatto della Human satisfaction la propria bandiera, sviluppando metodi, modelli di ricerca e intervento adatti ad ogni esigenza e impresa. Il premio, ideato insieme a Mark Up, autorevole testata specializzata nel mondo del marketing e della distribuzione, nasce dalla consapevolezza che ogni impresa ha, già nelle sue attività, embrioni sani e coerenti con la Human satisfaction e quindi, diventa importante offrire ad un pubblico più vasto queste testimonianze, perché il percorso si faccia più fitto di protagonisti e rapido. 

Partecipare è semplice. 
Basta collegarsi al sito .www.unione-adc.it e completare il questionario previsto in tutte le sue voci ed eventualmente inviare nella casella postale indicata copie in pdf o jpg di comunicazione effettuata per i prodotti indicati. Il questionario, derivato dal MoVQuest progettato da UniOne per la rilevazione della Human satisfaction attuale nelle imprese clienti, offrirà sufficienti indicazioni alla giuria del premio, unitamente ad una valutazione mirata e integrativa di UniOne, per assegnare il punteggio che individuerà le 7 imprese vincitrici, ritenute le più espressive dell’orientamento complessivo alla Human satisfaction. Queste 7 imprese parteciperanno alla tavola rotonda prevista nel convegno “Dalla customer alla Human satisfaction” che si terrà a Milano il 27 ottobre presso il teatro Strehler (partner UniOne per l’iniziativa). Tutte le case histories delle imprese partecipanti al premio giudicate coerenti, saranno contenute in un libro allegato al numero di novembre di MarkUp. Informazioni del convegno sono reperibili, aggiornate di continuo, sul sito www.unione-adc.it  



La socia Giovanna Mancini, Resp. Mktg. e Com. di Scatole Pensanti segnala
“Le mappe come supporto visuale al Project Management”, Workshop organizzato da Scatole Pensanti sull’utilizzo delle mappe per il Project Management. 

Avrà luogo a Milano, il prossimo 23 Settembre, in modalità full immersion: dalle 9.30 alle 13.30 e dalle 14.30 alle 17.30. 

Scatole Pensanti propone una sessione di lavoro di una giornata in modalità full immersion, per approfondire una delle tematiche di maggiore interesse nel campo dell'applicazione delle mappe al Business. Le mappe ed il MindManager® sono ormai considerati strumento di competitività, tanto che 6 aziende su 10 delle prime della classifica di Fortune 500 le utilizzano quotidianamente nell'organizzazione del lavoro. Recenti studi hanno dimostrato come la produttività personale e del gruppo di lavoro possa aumentare fino al 30%. 

Obiettivi della giornata di lavoro saranno: 
- imparare ad usare le mappe come strumento operativo in alcune attività tipiche della gestione dei progetti. 
- Impiegare le mappe congiuntamente ad alcune tecniche di project management per definire e condividere 
gli obiettivi, organizzare le attività, coordinare le risorse. - Aumentare il grado di identificazione e di partecipazione proattiva nelle attività del team. 
- Effettuare analisi dei requisiti utilizzando mappe mentali e altri strumenti di rappresentazione della conoscenza 
- Imparare ad utilizzare la creatività come stile e come prassi personale e nel proprio team. 

Alla componente frontale della formazione sarà affiancata una sperimentale nella quale le tecniche verranno utilizzate in situazioni simulate. 

Costi: per iscrizioni pervenuteci 
-entro il 23/07 il costo è di Euro 245,00 + IVA, 
-entro il 3/09 il costo è di Euro 294,00 + IVA, 
-entro il 17/09 il costo è di Euro 350,00 + IVA. 

Attenzione i posti sono limitati al numero massimo di 12, al raggiungimento dei quali le iscrizioni verranno chiuse. 

Tutti i partecipanti riceveranno in omaggio un'add-in per creare diagrammi di Gantt a partire dalle mappe di MindManager® X5. 

Per informazioni e iscrizioni : 
Giovanna Mancini - Responsabile Marketing e Comunicazione - tel 0733 686382 / 349 5376174 
mailto:gio@scatolepensanti.it 
http://www.scatolepensanti.it 
Il socio Giuseppe Carbonara del Centro Studi Comunicare l'Impresa segnala
il Master in TURISMO INTERNAZIONALE & MARKETING MANAGEMENT 
Organizzazione dell'incoming e programmazione dell'offerta turistica - Inizio Master: 24 ottobre 2005 Scadenza Adesioni: 8 ottobre 2005. 
Il settore turistico, oltre ad essere uno dei più attivi e vitali dell'economia italiana ed europea, sta conoscendo lo sviluppo di figure professionali sempre più specializzate e articolate, anche in seguito all'affermarsi di modelli di consumo e fruizione molto diversi dalla semplice vacanza "sole - mare - divertimento". Prova ne è la forte affermazione che si è avuta nell'ultimo decennio del turismo delle città d'arte, degli eventi, dell'enogastronomia, del così detto turismo "attivo" connesso alle risorse naturali e alle attività sportive all'aria aperta. Prodotti turistici di questa tipologia non possono essere organizzati e gestiti mediante una semplice trasposizione delle classiche tecniche di management alle imprese del settore, ma richiedono un insieme di strumenti completamente nuovi che solo recentemente si stanno affermando sul mercato italiano. Il marketing, che è senza dubbio una delle competenze fondamentali delle nuove professioni turistiche, assume forme molto specifiche, dove giocano un ruolo centrale la composizione dei pacchetti turistici in aree complesse come le città d'arte, la progettazione degli eventi, la conoscenza della domanda turistica internazionale nelle sue molteplici componenti interne, la gestione della qualità di impresa e di area. Si tratta di strumenti che non richiedono solo un elevato grado di specializzazione ma anche una buona "cultura personale e umanistica" di base, poiché solo unendo specializzazione tecnica e cultura umanistica è possibile operare una lettura multilivello di un'area turistica complessa. La collocazione scelta, ovvero la città di Praga, rappresenta essa stessa un esempio di "prodotto turistico innovativo" che può essere affrontato sotto molteplici punti di vista: è una città d'arte, si trova in uno dei Paesi dell'"allargamento dell'Europa", da alcuni anni sta conoscendo uno sviluppo turistico tumultuoso e per certi versi contraddittorio e si trova al centro dei flussi turistici dell'Est Europeo. Inoltre, offre una importante "finestra" sulle economie "in transizione" dell'Est Europa, alle quali l'Italia guarda con particolare interesse e che recenti indagini di mercato indicano come una delle aree di maggiore espansione per quanto riguarda il turismo, al punto da essere considerato settore trainante per lo sviluppo di 3 milioni di nuovi posti di lavoro che verranno creati nei prossimi anni (su dati della World Tourism and Trade Council - WTTC). Da queste premesse e con l'obiettivo di soddisfare una crescente richiesta del mercato, nasce l’undicesima edizione del Master in Turismo Internazionale & Marketing Management promosso, dal Centro Studi Comunicare l'Impresa, nella splendida cornice di Praga. 

PER OGNI INFORMAZIONE 
CENTRO STUDI COMUNICARE L'IMPRESA 
http://www.comunicareimpresa.com/ 
	PENSIERI e PAROLE DEI SOCI

	MARKETING A COSTO ZERO
Di Massimo Tegon. 


E’ il titolo dedicato ad una serie di articoli che prendono in considerazione gli strumenti informatici a costo zero o a prezzi limitati. Software che possono aiutare, a vendere di più, i manager delle aziende con poche risorse economiche (le grandi hanno già i loro consulenti), attenti alle novità. Spazieremo dall’informatica alle comunicazioni tenendo presente che parliamo di ICT (ovvero Information Communication Technology) dedicata al marketing e alla vendita. Fatte le premesse questa la domanda più importante: - “perché usare le tecnologie informatiche per fare vendita, marketing e comunicazione?”- Alla base c’è un modello chiaro “Spendere Meno per Acquisire nuovi clienti e Vendere di più ai clienti acquisiti”. Le tecnologie devono servire a risparmiare tempo e soldi, altrimenti non servono. Inoltre vanno calate nella realtà aziendale perché non esistono regole per tutti. Banalizziamo: se devo fare una fattura al mese mi serve un programma gestionale per la fatturazione? Risposta: dipende! Se sono un agente (con poca esperienza informatica) probabilmente meglio usare un programma di video scrittura (word o altro). Se invece sono un azienda che produce navi probabilmente sarà necessario. Oggi segnalo la prima ed unica legge dell’informatica: non esistono verità assolute (l’informatica è un opinione), è quasi certo che si commettano errori (la cui unica certezza sono i bachi). Diffidate da chi indica una strada certa e sicura. Sarò lieto di ricevere le vostre mail per approfondimenti, suggerimenti, consigli : massimo.tegon@bitbeep.it. 
TELEFONARE GRATIS è il fenomeno del momento. Oggi parliamo del leader: SKYPE (indirizzo internet: http://web.skype.com/home.it.html) che come è scritto nel sito italiano “è un software semplice e gratuito che ti permetterà di effettuare telefonate gratuite in tutto il mondo in un attimo.” Skype in gergo telefonico è un Soft Phone: un telefono software. Prerequisiti: per farlo funzionare sono necessari una connessione ADSL una cuffia e un microfono (o casse e microfono). Il software si scarica gratuitamente dal sito e si installa nel proprio PC (basta leggere le semplici istruzioni). S’ inserisce un nome (funge da numero di telefono) e si comunica con amici, parenti, colleghi, clienti che sono collegati (che a loro volta avranno installato nel proprio PC Skype). Per dare ai contatti il mio nome Skype (max_bitbeep) ho mandato una mail dicendo: esiste Skype. Se mi volete chiamare gratis usatelo. Ho un amico con figlia attualmente in Cina che mi ringrazia tutte le volte che lo vedo! Per chiamare chi non usa il PC? Ho due scelte: la telefonia classica oppure mi compero un abbonamento presso Skype. I costi sono indicati nel sito. Per le grandi aziende (con molte chiamate contemporanee) ci sono soluzioni diverse a pagamento). Per approfondimenti cercate su un motore di ricerca alla voce: VOIP (Voice Over IP). 

Per info e contatti: 
Massimo Tegon 
Via Coletti 122 Rimini (RN) 
Tel. 348 / 24.32.754 
mailto:massimo.tegon@bitbeep.it 
http://www.bitbeep.it
	IN VETRINA

	La socia Laura Giampiccolo comunica che
la 'GIRASOLE', società di case vacanza in Sicilia, offre a tutti i soci del Club uno sconto del 10% sui soggiorni. Per maggiori informazioni telefonare al 338-3769205 oppure consultare il sito http://www.girasolevacanzesicilia.com 


	NEWS DAI SOCI

	Valerio Marazzi comunica
che dopo avere realizzato e pubblicato la prima edizione dell’Annuario Nazionale del GUS (Giornalisti Uffici Stampa), sta realizzando la prima edizione dell’Annuario Nazionale di A.S.A. (Associazione Stampa Agroalimentari)che rappresenterà il punto di riferimento per gli operatori dei 14 settori in cui i soci A.S.A. operano con la loro costante presenza tramite articoli e rubriche di specializzazione edite su oltre 300 testate nazionali ed estere, ivi compreso Channel TV, RAI 1-2-3-nazionale e locale. 

A questa Edizione dell’Annuario ASA 2006/2007, seguiranno la prima edizione dell’Agenda del Giornalista A.S.A. 2006 e la prima edizione dell’Agenda GUS 2006, realizzata per i Giornalisti degli Uffici Stampa. 

Di queste pubblicazioni i colleghi giornalisti e/o della comunicazione e/o del Marketing potranno avere informazioni tramite i web delle Associazioni o fare riferimento a www.marazzipartner.com - +39 339 3167385; oltre ad essere invitati a collaborare con lui per la raccolta delle informazioni riguardanti l’Agro Alimentare in generale e degli altri settori in particolare, che saranno pubblicate nelle numerose rubriche dedicate . 


I volumi saranno presentati in collaborazione agli organizzatori delle conferenze|manifestazioni e convegni nei quali avrà il piacere di essere invitato. 


Per info e contatti 
Valerio Marazzi 
+39 339 3167385 
http://www.marazzipartner.com  


La Socia Maura Benazzo comunica che:

BC Forum Lugano (società di ideazione ed organizzazione di eventi commerciali, culturali, promozionali e formativi) offre a tutti i soci del Club l'opportunità di partecipare, con uno sconto del 20%, al seminario "Una giornata per essere vincenti" , terza edizione della Lugano Summer School del 10 settembre 2005 - Parco Paradiso Hotel - Lugano. Un sabato da dedicare alla comprensione di sè stessi per realizzare a pieno le proprie potenzialità, per vivere con successo professionale e personale. Docente d'eccezione: Dr. Giacomo Garaventa, Imprenditore, Former CEO Garaventa Holding, Membro del Family Business Institute Boston, Consulente per primarie società multinazionali, Coach aziendale, Formatore con licenza Structogram® metodo utilizzato anche nella formazione di aziende come Coca Cola, Credit Suisse, IBM, L'Oréal, ecc. 
(Possibilità di organizzare anche pacchetti nel week-end del corso con escursioni) 

Non perdete l'occasione, ISCRIVETEVI ANCHE VOI! 

Per informazioni: 
http://www.forumlugano.com 
	RIDE BENE CHI RIDE QUI

	Battute e aforismi colti qua e là
- Mia moglie e io siamo stati felici per vent'anni. Poi ci siamo incontrati. 
- Certo che sono single per scelta. Di un altro, però


Cerca di essere uomo, reagisci! La tua ragazza ti ha lasciato? E lasciala anche tu! 
- Se vostra suocera e un commercialista stessero affogando e voi aveste la possibilità di salvare solo uno di essi, andate al ristorante o al cinema? 
- Sono stato coinvolto in un buon esempio di contraccezione orale. Ho chiesto a una ragazza di venire a letto con me e lei mi ha detto di no. 
- Mi hanno regalato un paio di sci d'acqua, solo che non riesco a trovare nessun lago in discesa. 
- Sparagli!!! Ma non posso! E' un essere umano! Macchierà tutto il tappeto! 
- "Sei il più grande amatore che ho avuto ! " (W.Allen:) "Bè, io mi esercito molto da solo..." 
- Ieri ho fatto l'amore con Control. Domani provo con Alt+Canc 
- L'unica volta che sono entrato in una donna, è stato nella Statua della Libertà. 
- E' vero che la fortuna è cieca, ma la sfiga ci vede benissimo. 
- Conosco una signora che afferma di avere servosterzo e servofreno entrambi di colore. 
- Sono stato incarcerato per un reato d'opinione: io ero dell'opinione che emettere assegni a vuoto si potesse, la banca no. 
- Ho fatto l'attore porno ed è stato lì che ho imparato a entrare nei personaggi. 
- Le quattro note che rappresentano il desiderio di molti musicisti sono: Fa Re Sol Do. 
- Senti cara, se pensi che ti abbia portato a casa mia per fare l'amore, ti sbagli. Andiamo a casa tua. 
- A volte le donne si sentono sole dopo l'amore... io mi sento sola durante. 
- Non ho mai avuto successo con le donne. Le uniche volte che mi chiedevano di uscire era quando sbagliavo la porta del bagno. 
- Ho visto fare assegni circolari con un compasso... 
- Il mio dottore mi diede sei mesi di vita, ma quando non lo potei pagare me ne diede altri sei. 
- C'è gente che compra il portafoglio impermeabile per metterci il denaro liquido. 
- Non sposarti per denaro; lo puoi prendere in prestito per meno. 
- A Dio diamo credito, tutti gli altri debbono pagare in contanti. 
- E' difficile credere ancora negli ideali, ma per un compenso adeguato si puo' fare. 
- I soldi sono la rovina della gente. Specialmente quando non ci sono! 
- I soldi non danno la felicita'; per questo hanno inventato le carte di credito. 
- Visitatore: "Quante persone lavorano qui nella sua azienda?". Manager: "Oh, all'incirca una su dieci". 
- Impiegato: "Signore, sono in questa azienda da 27 anni e non ho mai avuto un aumento". Boss: "Ecco perche' sei in questa azienda da 27 anni". 
- Un tizio va dal suo capo: "Mia moglie ritiene giusto che lei mi conceda un aumento". E il capo: "Bene. Chiederò a mia moglie che cosa ne pensa". 
- Se tutti vi danno ragione o siete una persona di grande intelligenza o siete il padrone. 
- Il capo alla segretaria: "Signorina, ha visto la mia penna?". "Ce l'ha sull'orecchio". E il capo inferocito: "Insomma, signorina, non mi faccia perder tempo. Su quale orecchio?". 
- Io conosco una persona che abita cosi' lontano che anche il postino gli spedisce le lettere! 
- Ho talmente pochi ammiratori che ogni volta che ne incontro uno mi faccio fare un autografo.

colmi
- Colmo per un altoparlante: sentirsi male! 
- Colmo per un'anitra: avere la pelle d'oca! 
- Colmo per un asino: avere una febbre da cavallo! 
- Colmo per un astronauta : essere un uomo terra-terra! 
- Colmo per un automobilista : fare il pieno con un assegno a vuoto! 
- Colmo per un calciatore : dare un calcio alla fortuna! 
- Colmo per un calzolaio : trovare un concorrente che gli faccia le scarpe! 
- Colmo per un cane : avere una bella gatta da pelare! 
- Colmo per un canguro: avere le borse sotto gli occhi! 
- Colmo per un cantante : non avere motivi validi! 
- Colmo per un chirurgo: difendere il proprio operato! 
- Colmo per un cimitero: essere chiuso per lutto! 
- Colmo per un criminale evaso: indossare abiti ricercati! 
- Colmo per un cuoco : fare discorsi senza sugo! 
- Colmo per una dattilografa: ridere ad ogni battuta. 
- Colmo per una disoccupata: chiamarsi Assunta! 
- Colmo del dispettoso: non te lo dico! 
- Colmo per un fabbro : non riuscire a saldare il conto! 
- Colmo per un falegname : portare a teatro la moglie scollata! 
- Colmo per un fotografo : avere un figlio poco sviluppato e poco obiettivo! 
- Colmo per un gatto : condurre una vita da cani! 
- Colmo per un giardiniere : rimanere al verde! 
- Colmo per un gigante: non essere all'altezza della situazione! 
- Colmo per un grassone: nascere sotto il segno della bilancia! 
- Colmo per una lavandaia : darsi alla macchia! 
- Colmo per un macellaio : rinunciare ai piaceri della carne! 
- Colmo per una maestra: non aver classe! 
- Colmo per un marziano: avere l'ernia al disco! 
- Colmo per un matematico: farsi in quattro per capire perchè la sua metà è sotto un terzo! 
- Colmo per un miliardario: esprimersi in parole povere! 
- Colmo per un muratore : firmare le sue opere in calce! 
- Colmo per un orologiaio : avere la figlia sveglia! 
- Colmo per un paracadutista : giurare di non cascarci piu' a cadere dalle nuvole! 
- Colmo per un pasticciere: servire la crema della societa'! 
- Colmo per un pescatore : avere una moglie sarda che è uno scorfano, con gli occhi di triglia e che si chiama Alice! 
- Colmo per un pesce: perdersi in un bicchiere d'acqua! 
- Colmo per un pizzaiolo: avere una moglie che si chiama Margherita che ogni 4 stagioni fa la capricciosa! 
- Colmo per un postino: perdere la posta in gioco! 
- Colmo per un santo: lamentarsi di avere un cerchio alla testa! 
- Colmo per una sarta : perdere il filo del discorso! 
- Colmo per uno scaricatore : avere un peso sullo stomaco! 
- Colmo per uno scozzese: andare in villeggiatura a Pago Pago! 
- Colmo della siccita': un albero che corre dietro a un cane! 
- Colmo per un sindaco: essere un uomo fuori dal comune! 
- Colmo per un sordo: non sentire ragioni! 
- Colmo per un tipografo: essere un uomo di vecchio stampo! 
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