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	NOTA DALLA PRESIDENZA

	Questo piccolo grande onore
Stati Uniti battono Italia 48 a 17! Non è il risultato di una partita di basket, bensì la percentuale di donne dirigenti nei due Paesi. 
Il confronto non è certo entusiasmante. Ma così è se vi pare. Il mondo degli affari, infatti , industria, commercio, finanza e via elencando, è sempre stato rappresentato dal manager in giacca e cravatta, salvo in rare eccezioni dalle manager in tailleur. 
La tendenza secolare ha però cambiato rotta con l'avvento del terzo millennio. Non solo è aumentata, e di parecchio, l'occupazione femminile, ma il gap sta restringendosi anche per quel che concerne posizioni dirigenziali. 
Il dato poi è in forte ascesa se si considera il 
terziario avanzato e nello specifico il settore della comunicazione. Le imprenditrici, le manager, o le addette ai lavori sono in assoluta prevalenza con l'85% dei posti occupati. L'universo femminile italiano potenzialmente possiede molte caratteristiche idonee a garantirne il successo professionale: la tenacia, la propensione al cambiamento e relativa adattabilità, l’accettazione delle sfide, le capacità di divertirsi nel lavoro, di decidere, l'assunzione di responsabilità, un forte orientamento ai risultati, il desiderio di mettersi in gioco, la determinazione e l’umiltà nell’apprendere, lo spirito di sacrificio, e non ultime, forse mutuate dall’ambiente familiare, innate doti di leadership e un talento cromosomico. Non vi è alcun dubbio che le donne comunicano molto meglio degli uomini. 
Hanno più curiosità, sensibilità, creatività e pragmaticità che non le fa perdere in bicchier d'acqua come accade di sovente ai maschietti. 
Anche il comparto marketing segna una crescita considerevole delle manager in rosa. Solo 5 anni or sono erano il 15%, oggi arrivano a forse più del 45%. Con casi eccezionali del 75% in alcune aziende. Ne sono stato personalmente testimone oculare, allorquando , pochi giorni fa in una riunione aziendale con il brand management di un noto prodotto mi sono travato di fronte ben tre figure feminili ed una sola maschile. Prodromo inequivocabile dei cambiamenti dei tempi. 
Il Club sempre attento (in questo frangente), agli stili di vita (professionali), alle evoluzioni del mercato (del lavoro), alle tendenze (manageriali) di chi riveste mansioni con potere decisionale nella Mar-Com Community, 
da buon trend setter e di sovente anche maker quale è sempre stato, ha istituito 4 anni fa ( e di sovente anticipatore delle stesse,) due significativi premi ad hoc, aggiungendone, da quest'anno, un terzo speciale, che riconoscono l'eccellenza, la qualità ed il valore professionale di tre rappresentanti del gentil sesso e sottolineano l'importanza e l' autorevolezza da loro raggiunte e rivestite nell'ambito del lavoro e della società. Sono fiero di loro , come essere umano prima ancora che come professionista. Sono orgoglioso di aver pensato prima di altri ( e altre istituzioni)alla celebrazione di donne in carriera nei segmenti dei 'marketer ' e dei 'comunicator'. 
E sono assulutamente onorato di poter conferire loro le onorificenze che si sono guadagnate sul campo e consegnare le targhe che si sono meritate. 
E' un piccolo grande onore 
solo un piccolo grande onore 
niente più di questo, niente più! 
Vi aspetto domani all'Atelier della Comunicazione a Milano dalle ore 18,30 per scoprire insieme chi sono le vincitrici 
e far la loro conoscenza. 
Danilo Arlenghi 
Presidente Nazionale

EVENTO CLUB: DA NON PERDERE
Domani Martedì 29 Novembre saranno conferiti i Premi “Donna Marketing” , “Donna Comunicazione“ e

Cresce il fermento tra le manager in rosa, tutte potenzialmente papabili. L’attesa è ancora più forte tra la Mar-Com Community per scoprire quali saranno le più "brave" del reame. 
Una valanga di votazioni ha letteralmente sommerso la sede nazionale del Club. Molte le votate, più di 2500 su 4775 voti pervenuti, ma solo due le vincitrici. La terza è stata votata da Consiglio Direttivo del Club che per meriti ha voluto istituire, da ques'anno, un ulteriore autorevole riconoscimento a chi si è distinta in entrambi i comparti, convergendoli in un’unica figura professionale.Chi dunque riceverà lo scettro per eccellenza ed innovazione nel comparto marketing, e chi sarà incoronata regina di professionalità e creatività nel segmento comunicazione ? Lo specchio magico lo rivelerà Martedì 29 novembre presso l'Atelier della Comunicazione di Milano in Via Trezzo d'Adda 3 (angolo Via Foppa). Un premio assolutamente significativo ed autorevole per il prestigio acquisito e per l’importanza rivestita che ha il suo valore intrinseco proprio perché non deciso a tavolino, come molti omologhi esistenti, ma espresso secondo le segnalazioni di una giuria a largo raggio. Un evento a dir poco impedibile, dai contenuti innovativi in una location altamente evocativa, che da poco è stata eletta dal Club quale sua location ufficiale(tutta da vedere). Uno spazio funzionale ideato dal socio del Club Edoardo Decio, editore della rivista 'Comunicando'. Una piccola galleria espositiva delle varie forme espressive della creatività, che stimola la fantasia, la curiosità e l'inventiva. La grande kermesse avrà luogo dalle ore 18,30 ad oltranza proseguendo con un cocktail-degustazione "sensoriale”, frammenti di alta spettacolarizzazione e momenti di marketing relazionale (per dar corpo alla mission del Club: Connecting Manager, perché il business è dove c'è conoscenza e relazione che sviluppano rapporti interpersonali e generano contatti proattivi e duraturi al fine di implementare il new business e il co-marketing, nonché la cultura e l’aggiornamento professionale”). Un eccezionale parterre di giornalisti, dirigenti, imprenditori e presidenti di insituzioni ed associazioni assisteranno alla consegna delle ambite targhe da parte del Presidente Nazionale Danilo Arlenghi. 

Non resta che confermare la tua presenza e quella dei tuoi invitati entro questa mattina di Lunedì 28 Novembre a Francesca Caratù al Tel 02 2610052 (ore ufficio) oppure alla mail mailto:info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 
 

NEWS DAI SOCI
Andrea Bagnolini, Resp. Immagine e Comunicazione di Telepa, informa che
E' stata lanciata all'inizio di novembre la nuova versione on line del portale di TelePA, www.telepa.it , la TV della PA, nata nel 2002 per iniziativa del Dipartimento della Funzione Pubblica e realizzata, per conto del Formez, dalla società partecipata Euform.it. 

Oltre ad una nuova veste grafica cambia il concetto alla base del prodotto, sempre più televisivo : i contenuti sono organizzati secondo una rinnovata struttura logica che consente di recuperare in modo veloce argomenti correlati a quello che si sta consultando. 

Nuova anche l' organizzazione degli archivi suddivisi per tipo di contenuto e per canale, in modo che a seconda del tipo di ricerca effettuata il risultato sia più efficace con le esigenze dell'utente. 

Con il nuovo sito è possibile visualizzare i singoli servizi che compongono il telegiornale quotidiano. Un nuovo sistema di newsletter punta a consolidare la community già esistente, informando gli utenti registrati sul palinsesto quotidiano e sui contenuti relativi agli interessi segnalati in fase di iscrizione. 

Il Tg di TelePA propone quotidianamente notizie e aggiornamenti sul mondo della PA centrale e locale, servizi di approfondimento, inchieste e analisi sui temi istituzionali di maggiore attualità. 

I principali argomenti sono quelli dell'innovazione tecnologica, dei servizi al cittadino e alle imprese, dell'organizzazione amministrativa e della formazione. 

“Il passo successivo, a breve termine, sarà quello di sperimentare per il Tg di TelePA una maggiore interattività per rendere sempre più forte il legame con il nostro pubblico di riferimento”, annuncia Giacomo Troja , il Presidente di Euform.it, società specializzata in progetti di formazione e comunicazione digitale. 

Soddisfatto Emanuele Laurenzi , direttore responsabile di TelePA: “TelePA è un'iniziativa relativamente recente, ma che in soli tre anni è riuscita ad accreditarsi come strumento di informazione efficace e competente, sia per il mondo degli specialisti della PA, sia per i comuni cittadini che interagiscono quotidianamente con l'amministrazione pubblica. Oggi, con il restyling del nostro sito, intendiamo proseguire e migliorare nell'idea editoriale che è stata il nostro piccolo successo: informazione di servizio innanzitutto, linguaggio sburocratizzato, ma puntuale, approfondimento delle notizie ed inchiesta sui temi più vicini alla vita dei cittadini”. 

Il lavoro di riprogettazione e di sviluppo del concept grafico del sito è stato eseguito dalla società Hub . 

Per contatto 
Andrea Bagnolini 
Tel 06 8550 8631 - 335 6795 283 Fax 06 8550 8621 
mailto:andrea.bagnolini@euform.it 
http://www.telepa.it 

Lisa Nanu, PR & Communication Manager di Tiscali segnala
Un grande evento di musica live, da vedere e rivedere su Internet. Da martedi' 22 novembre e fino al 9 gennaio 2006, Tiscali trasmette l'intero concerto di Nek (tenutosi a Milano il 18 novembre) che apre il tour europeo dell'artista che ha vinto il Festivalbar con Lascia che io sia . E' possibile rivedere il concerto al prezzo speciale di 5 euro . Una formula on demand innovativa che ti dà la possibilità di rivivere l'evento quando vuoi tu. 

Per rivivere le emozioni del concerto on demand (cioé a richiesta) basta avere la connessione Adsl, collegarsi al sito speciale e acquistare il biglietto elettronico che costa soli 5 euro . Dal momento dell'acquisto del biglietto, hai 72 ore per vedere l'intero show di Nek al Forum quando vuoi tu, in qualsiasi momento della giornata. Scaduta la licenza di 72 ore, potrai acquistarne un'altra. Il video del concerto sarà disponibile fino al 9 gennaio 2006. 

Per l'evento, Tiscali ha pensato ad uno speciale - http://video.tiscali.it/nek - raggiungibile dalla home page del portale www.tiscali.it . Basta un click per entrare nel mondo di Nek e del suo nuovo tour europeo, oltre ad avere un accesso privilegiato a contenuti “extra”: una esclusiva videointervista con l'artista, i videoclip di Almeno stavolta e Lascia che io sia e tutti i suoi successi da scaricare in versione digitale. Inoltre puoi rivedere l'intera videochat durante la quale Nek ha risposto alle domande dei suoi fans. 

Con il primo concerto del tour europeo di Nek, Tiscali continua a rispondere alle esigenze dei navigatori che scelgono la Rete per vivere le emozioni legate ad eventi “live” in esclusiva. 

PER INFO: 
Lisa Nanu 
PR & Communication Manager 
Tel. 0230901209 
mailto:lnanu@tiscali.com 
Angela Eupani Serio annuncia
SPONSOR E PARTNER TECNICI cercansi: per innovativo evento espositivo dedicato alla moda d'epoca previsto a febbraio 2006 a Firenze e marzo 2006 a Milano. 

MODA D'EPOCA: per innovativo evento espositivo dedicato alla moda ed alla ricerca Vintage, previsto a febbraio 2006 a Firenze e marzo 2006 a Milano, l'Associazione Culturale Ricercatori moda d'epoca presieduta dalla socia Angela Eupani Serio, ci informa che valuterà proposte per attribuire la sponsorizzazione ufficiale e alcune partnership tecniche. 

Il target visitatori costituito dall'intero mondo degli addetti ai lavori della moda e del Tessile/Abbigliamento, il successo e l'elevato grado di interesse riscontrato nelle scorse edizioni nonché il prestigio e l' unicità dell'evento assicurano ai futuri sponsor la massima visibilità su tutti i media on e off-line ed un conseguente elevato ritorno di immagine. 
L' evento culturale é organizzato dall'Associazione no-profit "Ricercatori Moda d'Epoca" in collaborazione con Angela Eupani Serio dello studio Comunicazione e Marketing Perla. 

Maggiori informazioni possono essere richieste via e-mail alla segreteria organizzativa: mailto:info@vintageworkshop.it , m. 339-6729704 oppure via fax o tel. in ore serali allo 0445-851323 avendo cura di citare nome e recapito telefonico
Roberto Zarriello, Vicedirettore A.G.E. presenta
il suo nuovo libro: PENNE DIGITALI. 

Il dibattito sul cosiddetto giornalismo online si arricchisce di un ulteriore contributo in libreria. E' uscito infatti in questi giorni: "Penne digitali. Dalle agenzie ai weblog: fare informazione nell'era di Internet", edito dal Centro di Documentazione Giornalistica. Il volume, scritto da due web journalist italiani, Carlo Baldi e Roberto Zarriello, mette a frutto l’esperienza di lavoro degli autori in veste di vicedirettori dell’Agenzia Giornalistica Europa, tra le 
prime sei agenzie di stampa online italiane. 
Il manuale, acquistabile anche in Rete sul sito internet della casa editrice (www.agendadelgiornalista.it) e facente parte 
della collana Journalism & Communication Tools, affronta rapidamente ma con chiarezza una puntuale ricognizione dei generi giornalistici sul Web (dall'informazione sportiva a quella politica, dal giornalismo culturale a quello di 
servizio), soffermandosi sui problemi della scrittura digitale, della selezione delle fonti, dei rapporti tra giornalisti e lettori, della nuova frontiera dell'infotainment. Il volume rappresenta un utile strumento di lavoro per gli operatori dell'informazione, ma anche un prezioso vademecum per gli aspiranti cybercronisti, essendo corredato da spunti, 
schede, esempi, link e tracce di esercitazione. «Pur evolvendosi, o involvendosi - scrivono Baldi e Zarriello, la figura 
del giornalista ha attraversato i tempi e continuerà a farlo. Appare assodata l'esigenza che i giornalisti sopravvivano anche sul Web, benché con un ruolo per alcuni tratti diverso da quello tradizionale e con la necessità che maturino competenze specifiche e per certi versi inusitate. Il giornalista in veste di mediatore dell'informazione, ossia quale guida esperta e sostegno affidabile per il lettore che voglia districarsi nella selva di contenuti mediatici, è una funzione sociale che rimane indispensabile». Una parte rilevante del libro è anche dedicata all'analisi del fenomeno blog, nella sua valenza informativa e nel rapporto talvolta simbiotico talvolta conflittuale tra giornalisti e blogger. Il saggio si avvale inoltre dell'interessante prefazione di Ernesto Damiani, uno dei guru del dibattito sui nuovi media in Italia, docente universitario di reti telematiche e fondatore della famosa rivista “Internet News”. 
«Per chi è interessato alle nuove professioni dell'informazione – scrive Damiani, è un'introduzione ideale al mondo del 
giornalismo dell'era di Internet, che usa la Rete per proporre contenuti personalizzati o informazioni fruite da milioni di persone. A questa nuova generazione di giornalisti, Penne digitali presenta rapidamente ma in modo completo ed efficace tutti i principali ferri del mestiere, le fonti informative, i nuovi canali di diffusione dell'informazione e le 
diverse comunità di lettori che permettono di raggiungere. Con chiarezza e precisione, parlando da collega a collega, Carlo Baldi e Roberto Zarriello documentano come sia possibile sfruttare sul campo la specifica valenza comunicativa delle tecnologie della Rete per produrre iniziative di successo e informazione di qualità». 

Titolo: 
PENNE DIGITALI 
Dalle agenzie ai weblog: 
fare informazione nell'era di Internet 
Autori: Carlo Baldi e Roberto Zarriello 
Editore: CENTRO DI DOCUMENTAZIONE GIORNALISTICA 
PAGINE: 207 
PREZZO: 15 EURO 
SITO INTERNET: www.cdgweb.it 
RIDE BENE CHI RIDE QUI
Motto che parla (parte seconda): una sarabanda di giochi di parole d'autore
- Qual'è il motto di un editore multimediale? 
In mass media stat virtus. 
- Qual'è il motto del bracciante? 
Il podere logora chi non ce l'ha. 
- Che cos'è il Buddhismo? 
Il dolce far mente 
- Cosa rappresenta il calembour per un comico professionista? 
Un giogo di parole. 
- Perchè una cambiale in protesto è un paradosso della fisica? 
Perchè è un effetto che produce una causa. 
- Qual'è la riflessione di uno che scopre esportazioni illegali di capitali? 
Sono sempre i milioni che se ne vanno. 
- Qual'è lo slogan più azzeccato per un nuovo cerotto ? 
Non fa una piaga. 
- Come si riconosce il cattivo cuoco? 
E' uno che mette il sale quanto pasta. 
- Qual'è il motto per le catacombe? 
Cripta manent. 
- Se una tantum un Casanova fa cilecca, deve preoccuparsi? 
No, perchè l'eccezione conferma la fregola. 
- Cosa si dice ad un bugiardo che sta succhiando una caramellina bianca col buco? 
Menti sapendo di mentine. 
- Qual'è il paradosso di una azienda chimica? 
Che quando è molto liquida è anche molto solida. 
- Che cos'è l'uomo per il chimico filosofo? 
E'la mistura di tutte le cose. 
- Qual'è il motto del regista arrabbiato? 
Silenzio, mi gira. 
- Da cosa è affetto il prete? 
Da deformazione confessionale. 
- Chi è Cleopatra? 
La Venere di Nilo. 
- Qual'è il motto dello chef? 
Non tutto il sale viene per cuocere. 




	NUOVI SOCI

	Diamo il benvenuto ai nuovi iscritti
- VINCENZO CHIERCHIA Giornalista IL SOLE 24 ORE 
- MAURO MELE Dir. Mktg KENWOOD ELECTRONICS ITALIA 
- SERGIO COMITO VIOLA BusinessUnit PastaMeal Out of Home Director BARILLA 
- JURI PERSIANI Mktg Manager GRUPPO COLUSSI 
- FRANCESCO PENZO Mktg Analyst H3G 
- DONATO LOSA Presidente CARTEMANI 
- CAROLA SERMINATO Ufficio Stampa STILEMA 
- ANTONELLA REVERBERI Marketing HOYA LENS ITALIA 
- LUCIANA STRIPPOLI Resp. Rel. Est. e Stampa AMERICAN EXPRESS 
- ELEONORA DE RINALDIS SANTORELLI Resp. Trade Mktg& Sviluppo Clienti FINANZA & FUTURO BANCA 
- MARCO INFELISE Giornalista MARKET ROAD 
- RUGGIERO CRISTALLO Amm. Unico CEDAM 
- COSIMO ERREDE General Manager AXION'67 ADV 
- JOLE ROTELLO Communication Manager CODIGRAFICI 
- EMILIO FAIVRE P.R. Addetto Stampa L.O.G. 
- PARIDE FONTANELLA marketing Manager MIGNINI 
- VIVIANA CASLINI Mktg&Com Manager POLIFORM 
- ALESSANDRA ARCESE Resp. Set. Comunicazione RETECAMERE 
- STEFANO VANNUCCI Mktg Manager GRANMILANO 
- MARCO FERRO Direttore Centrale e Resp. Com.& Corporate Identity BANCO POPOLARE VERONA E NOVARA 


- CRISTINA SERAFINI Resp. Comunicazione EVENTS 
- ELVIO ERMACORA Titolare BIOCOSTRUIRE 
- BARBARA LA MALFA Amministratore SEIGRADI 
- LORENZO DI MURO Account Manager MINALE TATTERSFIELD 
- ELISABETTA ZUCCHI Account NOUS GROUP 
- MASSIMILIANO MONTANARI Titolare E-STUDIO MULTIMEDIA 
- AUGUSTO MARAZZATO Brand Manager IN-BRANDING COMMUNICATION 
- ANTONELLA PEREGO Art Director FACTORY 
- FRANCO PETRACHI Titolare FRANCO PETRACHI COMMUNICATION 
- SALVATORE GAETA Titolare INFORMA 
- MARZIO MICHELONI Consulente commerciale FASTERWAY 
- DANIELE POGGETTA Consulente Mktg ZS ASSOCIATES 
- MATTEO CARLOCCHIA Art Director MAP 
- SIMONE PASQUINI Mktg Manager CARNELUTTI STUDIO 
- CAMILLA ALLIATA Copy Freelance GRUPPO EDITORIALE ENTERPRISE 
- MASSIMILIANO MANNELLI Resp. Mktg Ass. Xenia BANCA AGRICOLA MANTOVANA 
- DIEGO CLAUDIO Resp. Mktg EVENTI 
- VINCENZO CROCE team Leader ENGINEERING INGEGNERIA INFORMATICA 
- LUISA RIZZITELLI Coord. Comunicazione di Progetto ITALIA LAVORO 
- CLAUDIO CERULLO Direttore Mktg SANOFI PASTEUR MSD 
- FRANCESCO NOCELLA Presidente STUDIOSN - THE NEW MULTIMEDIA LABORATORY 
- MANUELA GIORDANO Resp. Uff. Stampa TT&A - TRANCU & ASSOCIATES
