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	NOTA DALLA PRESIDENZA

	I primi sette anni del Club
Ho il piacere di annunciare (con un briciolo di spontanea emozione) che Il Club del Marketing e della Comunicazione compie in questo mese il suo settimo anno di vita. 
Ricordo che è una libera associazione senza scopo di lucro 
( la più grande del comparto) apolitica ed asindacale , che annovera più di settemila consulenti, docenti, professionisti e manager del settore mar-com di agenzie ed aziende italiane o internazionali, ed ha attivato la sezione della Lombardia, del Piemonte/Val D’Aosta, della Liguria, del Triveneto , dell’Emilia Romagna, del Lazio/Umbria, delle Marche/Abruzzo/Molise , della Campania/Calabria ,della Puglia/Basilicata , della Sicilia e della Sardegna, estendendosi così su tutto il territorio nazionale. 
Questo importante network relazionale ha per mission: “Connecting Manager”: 
ossia sviluppare rapporti interpersonali atti a far nascere proficue collaborazioni professionali per implementare il new-business ed il co-marketing dando vita a relazioni personalizzate utili e proattive, impostate sulla fiducia umana di ogni individuo, prima ancora che sulla fiducia professionale. 

A tal proposito sono esemplari le parole di Jeremy Rifkin, guru mondiale della futurologia economica e Presidente di The Foundation on Economic Trends di Washington D.C. : "Il reale valore nel terzo millennio delle aziende e dei manager che le dirigono, non sarà il fatturato che essi producono, bensì il numero e la qualità delle relazioni da essi instaurati con i propri target interlocutori e di riferimento interni ed esterni". 
La mission del Club trae spunto da questo concetto, limpido e preciso, inequivocabile e lapidario, che fa capire come le relazioni umane, ed in particolare quelle professionali, non siano solo utili ma assolutamente necessarie al fine di generare valore e valori per le aziende, per i prodotti, i servizi e per i manager. 
Il principio ispiratore del Club è infatti “Agire è bene, interagire è meglio!” 
per avere la cognizione di se stessi e degli altri, proprio come sostiene Goethe: "Come si può conoscere se stessi? Non mai attraverso la contemplazione, bensì attraverso l'agire!". 
Tra gli obiettivi, oltre a sviluppare le relazioni ed i contatti tra i manager soci attraverso eventi aggregativi conviviali e sociali, tematici ed informativi, anche promuovere aggiornamento e formazione professionale, fornire servizi utili, pratici, qualificati, e convenienti agli associati, realizzare attività concrete, funzionali e proattive, nonchè favorire e creare iniziative di solidarietà sociale e di beneficenza. 

In questi primi sette anni il Club ha organizzato ben 400 eventi circa in tutta Italia per dar corpo alla mission, 
ha stretto partnership operative con 19 associazioni di settore, e con Confindustria nelle sue espressioni territoriali, ha creato tre organi specializzati di informazione, ha ‘connesso’ circa 48.000 manager della 
Mar-Com Community, ha realizzato un nuovo sito ufficiale visitato quotidianamente da più di 20.000 manager e ha siglato più 
di 200 convenzioni vantaggiose per i soci. 
Per festeggiare i sette anni di attività sono previsti grandi eventi non convenzionali e “personalizzati” come la partecipazione a Shock The Monkey a Roma o a Visual Communication a Milano durante i quali il Club avrà un suo stand per ricevere i soci effettivi e potenziali e far relazionare i tanti membri della Mar-Com Community invitati, o come le Cene Mediawatch e le Cene dei Manager della tavola rotonda, o ancora come I Premi "Donna Marketing" e "Donna Comunicazione". 

Il settimo anno di vita inizia anche con la designazione di nuove cariche ai vertici del Consiglio Direttivo Nazionale: 
Vittorio Spreafico diventa Vice Presidente Nazionale delegato al Marketing; Laura Gandolfi Consigliere Nazionale; Carlo Giovannelli Coordinatore della sezione Lombardia del Club e Andrea Zucca Presidente della sezione Triveneto. 

Grazie alla loro spinta proattiva ed al loro sapiente lavoro, unitamente a quello di tutto il Consiglio Direttivo e dei Presidenti delle sezioni regionali, cercheremo di migliorare ancora e di correggere eventuali involontarie imperfezioni che abbiamo commesso, animati da una grande spinta motivazionale, un costante impegno e supportati sempre dall'entusiamo che è immutato , anzi rinvigorito, rispetto a sette anni fa. 
Il mio auspicio è che anche il tuo contributo in idee, denaro, servizi, prodotti, consigli o opere possa contribuire alla crescita di ognuno di noi come esseri umani e come professionisti. 
Non mi resta che appropriarmi delle parole di un mio illustre concittadino, Alessandro Manzoni, il quale a proposito dell'opera (operato)scrisse: " Se non v'è dispiaciuta affatto, vogliatene bene. Ma se invece fossimo riusciti ad annoiarvi, credete che non s'è fatto apposta". 
Auguri a tutti e buon proseguimento 
Il Presidente Nazionale 
Danilo Arlenghi 

PS: sempre a tua disposizione per percorrere insieme il cammino passo dopo passo, collaborando ed interagendo in modo etico e costruttivo.

INFO DALLA SEGRETERIA GENERALE
Suggerimenti ed indicazioni ai soci
Naviga il sito ufficiale del Club: 
http://www.clubdelmarketingedellacomunicazione.com 
- consulta tutti i nuovi link sulla home page 
· consulta tutti i nuovi link sulla home page 
- leggi il Marketing Journal quotidianamente 
- visiona l'elenco soci aggiornato 
- collabora a i CREATTIVI 
- invia notizie e comunicati per pubblicazione 
su Foglietto del Club e su Marketing Journal 
- dai una occhiata alla rassegna stampa, offerta 
da SelPress in real time, delle notizie di 
mktg, comunicazione , media ed editoria 
Contattami pure sono a tua disposizione per info e chiarimenti 
A presto 
Francesca Caratù 
Segretario generale Club 
02 2610052 
mailto:info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com
CENA MEDIAWATCH IN COLLABORAZIONE CON IL CLUB
Martedì 25 ottobre avrà luogo la prossima cena Mediawatch
con la partecipazione dei soci del CLUB. 
L'evento conviviale avrà come tema la stampa a grandi tirature e a diffusione capillare. Sarà presente Pino Belleri, il nuovo direttore di Oggi, il principale settimanale della stampa cosiddetta "popolare" a elevata tiratura. Vende infatti oltre 800mila copie a numero.E sarà presente anche Pino Aprile il nuovo direttore di Gente , il concorrente primario. 
Ci sarà anche Paolo Pardini. Conduttore del Tg3, protagonista della fortunata serie televisiva Racconti di montagna. Durante il suo gradito ritorno agli incontri 'giornalisti-comunicatori'presenterà il suo ultimo libro: Montagne di Lombardia. 
L'appuntamento è per martedì 25 ottobre alle ore 20,30 all'Opera Cardinal Ferrari di via Boeri 3 (tra viale Tibaldi e viale Giovanni da Cermenate). 
E' in via di definizione la partecipazione di molti altri illustri esponenti della stampa nazionale 
Il costo riservato ai soci del Club per partecipare alla cena è di soli € 40,00 
La cena è realizzata in collaborazione con il Club del Marketing e della Comunicazione e il suo Presidente Nazionale Danilo Arlenghi; con Daniela Javarone, la presidente dell'associazione Amici della Lirica e regina della Milano mondana; e con Lello Carvelli, creatore degli eventi targati Noblesse Oblige. 

Per prenotazioni rivolgersi a Claudia Zambianchi, direttrice della segreteria. 
- scrivendole a segreteria@mediawatch.it. o 
- telefonandole presso gli uffici allo 
02 55213161 o sul cellulare al 335 8190018.



	CALENDARIO EVENTI CLUB

	I grandi eventi prossimi venturi
Nei prossimi due mesi il Club propone a tutti i soci ed ai loro colleghi o clienti un ventaglio di eventi organizzati in proprio o in collaborazione ad associazioni ed aziende partner, tutti comunque all'insegna dell'approfondimento professionale e delle relazioni interpersonali secondo la mission "Connecting manager" , finalizzata al new business ed alla collaborazione reciproca. 
Vediamo in sintesi ed anteprima alcuni scampoli: 


· Evento MEDIAWATCH martedì 25 Ottobre con partecipazione soci Club 
Anche in Novembre si terrà la tradizionale cena sociale mensile con tematiche sulla comunicazione e sulla Informazione dei Media. 
I giornalisti incontrano i comunicatori ed i marketer. 
per info: Francesca Caratù 02 2610052 

- Evento Club: I manager della Tavola Rotonda 
Incontro ravvicinato tra manager durante un convivio per affinare la conoscenza ed allacciare nuove e proattive relazioni. 
In programma a Milano, Roma, Trieste, Torino 
in date da stabilirsi, che saranno comunicate quanto prima. 
Per info: Francesca Caratù 02 2610052 
info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 

- Evento "VISUAL COMMUNICATION Italy 2005" 
La più grande esposizione tematica sulla comunicazione visiva che quest'anno conterrà anche Evexcom la prima fiera dedicata agli eventi. 
Il Club avrà un suo stand per tutta la durata dell'evento che si terrà da Giovedì 10 a Sabato 12 Novembre 2005 alla Fiera Milano Portello : STAND B 04 - PADIGLIONE 15, ingresso da via Teodorico (porta Teodorico)dalle ore 10,00 alle ore 18,00. 
Per info: Francesca Caratù - tel 02 2610052 
info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 

- EVENTO POPAI ITALIA con partecipazione soci Club 
Il 10 e l'11 novembre 2005 POPAI ITALIA organizza la 2^ edizione del Convegno "ORDINE & EXTRA-VAGANZE" che quest'anno ha come titolo LO ZAPPING DEL RETAIL presso l'Università IULM di Milano. 
Il convegno prevede: 
- conferenza d'apertura "RETAIL IN ACTION: A WORLDWIDE VIEW" - POPAI USA 
- presentazione della ricerca "ATTEGGIAMENTI PALESI E NASCOSTI DEGLI SHOPPER ITALIANI" - Ricerca OMD-POPAI-NIELSEN 
- sessioni parallele 
VESTIRE E CURARSI (Moda, Factory-outlet, Beauty Center, Palestre...) 
MANGIARE E PIACERSI (GDDO, Ristoranti, Locali Trendy, Juice-bar, Dieta....) 
LEGGERE E DIVERTIRSI (Librerie, Biblioteche, Cinema, Teatro, Parchi...) 
COMUNICARE E MUOVERSI (Telefoni, Elettronica, Auto, Stazioni, Aeroporti..) 
RISPARMIARE (Banche e Assicurazioni...) 
- conferenza di chiusura "VIVERE PER CONSUMARE - OPINIONI A CONFRONTO" 
PER INFORMAZIONI : 
POPAI ITALIA 
Piazzetta Umberto Giordano, 2 - 20122 Milano 
Phone +39 02 76016405 Mobile +39 335 7596410 Fax +39 02 76029777 
www.popai.it 
popai@popai.it 

- Evento "SHOCK THE MONKEY" organizzato dalla rivista P5 specializzata in servizi e prodotti personalizzati di marketing e comunicazione. 
Il Club anche in questa circostanza riserverà uno spazio accoglienza 'personalizzato' ai soci e loro invitati partecipanti. 
Si terrà Martedì 22 Novembre 2005 presso la location Roma Eventi Centro Congressi via Alibert, 5a (c/o Piazza di Spagna)a Roma. Non stop dalle 18,00 alle 23,00 . 
Un evento non convenzionale e dal format rivoluzionario per divertirsi soprattutto, per incontrarsi e per fare business, il tutto in modo innovativo.Shock the monkey è un evento dal format rivoluzionario. Ci sono Espositori. Ma non è solo una fiera. Musica e divertimento. Ma non è solo una festa. Contenuti. Ma non è solo un convegno. Shock the monkey è a numero chiuso. Le categorie espositive rappresentano realtà tra loro differenti, aziende B2B, technology, catene alberghiere, hotels, incentive house,P.C.O., agenzie di marketing e comunicazione, business & leisure travel. Questo permette di sviluppare business non solo tra Espositore e Visitatore, ma anche tra Espositore ed Espositore. I Visitatori sono soprattutto direttori marketing e responsabili comunicazione di PMI e grandi aziende. Shock the monkey dura sei ore: un concentrato di contatti altrimenti impossibile. Le scorse edizioni di Shock the monkey, hanno visto la partecipazione di oltre 2.200 responsabili marketing e comunicazione, events executive, general manager, managing director, responsabili acquisti di piccole medie e grandi aziende italiane. L'entusiasmo per questa formula, che ha saputo mixare business e divertimento, è stato unanime. Confermato anche da autorevoli quotidiani, come Italia Oggi che ha dedicato un'intera pagina all'evento. 
ECCO PERCHE' SPONSORIZZARE SHOCK THE MONKEY 
Essere Sponsor di Shock the monkey è quindi un'ottima possibilità per legare l'immagine della società ad un evento di primissimo piano , acquisendo una forte visibilità rispetto ad altre iniziative. 
In dettaglio gli Sponsor dell'evento: 
- compariranno con il proprio logo su tutta la comunicazione web e cartacea attraverso la testata P5; 
- potranno inserire un comunicato stampa e del materiale informativo nella cartella stampa dell' evento; 
- potranno presentare durante Shock the monkey la propria case history ad una platea di alto profilo; 
- avranno a disposizione uno spazio nella sala per presentare le iniziative e distribuire materiale informativo; 
- entreranno a far parte del grande network creato da P5 e Shock the monkey 

Il contributo per questo profilo di sponsorizzazione è di € 7.500. 
E' possibile valutare la possibilità di essere Main Sponsor di Shock the monkey con un'ulteriore visibilità e diversi momenti dedicati. Diversamente si possono prevedere dei moduli più ridotti dedicati ad alcuni aspetti della manifestazione. 
Per info: Francesca Caratù tel 02 2610052 
info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 
Conferme obbligatorie con preregistrazione a www.p5web.it 
Per info su sponsorizzazioni dell'evento: 
Luigi D'Urso tel 02 83241586 
Ai soci Club sarà riservato un trattamento di favore. 

- Martedì 29 Novembre a Milano 
PREMI "Donna Marketing" e "Donna Comunicazione" 
per l'anno 2005. I due importanti riconoscimenti, istituiti dal Club, che sono giunti alla quarta edizione, costituiscono un attestato di professionalità e di 
eccellenza per le figure femminili che più si sono distinte come manager durante l'anno nel mondo della comunicazione e come manager nel mondo del marketing. Un eccezionale parterre di giornalisti, dirigenti ed imprenditori assisteranno alla consegna delle ambite targhe da parte del Presidente Nazionale Danilo Arlengh. Un premio che ha il suo valore intrinseco proprio perchè non deciso a tavolino, come molti omologhi esistenti, ma espresso secondo le segnalazioni di una giuria popolare 
composta da colleghi degli stessi premiati che votano spontaneamente il nominativo da loro prescelto. 
Per info e votazioni: 
Francesca Caratù tel 02 2610052 
info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 
NB: si prega di esprimere due preferenze: 
per la 'Donna Comunicazione' e per la 'Donna Marketing' 

Si prega gentilmente ogni socio di segnare in agenda questi appuntamenti, non prendere impegni per le date in oggetto ed estendere l'invito gratuito ai propri colleghi, clienti ed amici della Mar-Com Community. 

Due ore alla settimana di comunicazione e marketing per se stessi, utili per il proprio business personale incontrando nuovi prospect, distoglie dall'ansia della crisi economica, libera dalla morsa della contingenza attuale e favorisce la fiducia in se stessi e nel mercato, liberando l'ottimismo, unico motore propulsivo del futuro prossimo venturo.

	EVENTI DEI SOCI - da segnare in agenda

	La socia Stefania Mattia, Resp. Marketing e Comunicazione del Doria Grand Hotel,
segnala che Ed Polcer, il famoso trombettista americano (nato nel New Jersey nel 1937), accompagnato da una All Star band tutta italiana sarà in concerto al Caffè Doria - Jazz Club. Grazie alla sua straordinaria versatilità, Ed ha suonato nel 1973 col sestetto di Benny Goodman in tournè e negli Stati Uniti è stato un riferimento stabile nei locali più noti di Manhattan come il Jimmy Ryan's e l' Eddie Condon's; ha anche partecipato alle formazioni di Teddy Wilson, Gene Krupa, Bobby Hackett, Zoot Sims, Milt Hinton e Vic Dickenson. A metà degli anni '90 Ed è stato alla testa di una International Band per un lungo tour in Germania ed in Giappone con la famosa World's Greatest Jazz Band. Nel 2004 è stato invitato a esibirsi all'apertura ufficiale del Louis Armstrong House Museum. Lo stile di Ed è al tempo stesso energico e morbido nel mood dei grandi musicisti a cavallo tra il Dixieland ed il Mainstream. Il suo CD "Let's hit it", inciso per la Blewz Manor Productions è stato premiato nel 2003 col "TEC Award for Technical Excellence and Creativity". Questo evento, unico nel suo genere, Vi invita a diventare protagonisti di un'indimenticabile serata. E per chi desiderasse prepararsi addolcendo anche il palato, il Ristorante "Il Capriccio" riserva agli amici del jazz uno sconto esclusivo del 15% sulla Grand Carte. Per conoscere tutti gli appuntamenti musicali del mese: www.adihotels.com , Eventi e Novità. 

Per informazioni : 
Stefania Mattia Direttore Marketing & della Comunicazione 
ADI HOTELS Viale Andrea Doria, 22 - 20124 Milano 
Tel. +39 02.67.411.411

Il socio Simone Lammoglia, resp. Commerciale di Meter,
invita tutti i soci al MESONIC CAFE' dal 19 al 21 ottobre. 
Massima qualità nei contenuti unita ad una gustosa ospitalità viennese nel più totale relax, queste le caratteristiche del MESONIC Cafe. L'evento si terrà in “periodo SMAU” dal 19 al 21 Ottobre, e sarà dedicato alle aziende che vorranno conoscere le ultimissime novità di MESONIC o approfondire la conoscenza di WINLine ® in piena tranquillità. 

Da mercoledì 19 a venerdì 21 Ottobre, a due passi dal Duomo di Milano, in un ambiente in perfetto stile viennese, il team MESONIC unitamente ai propri Partner MESONIC sarà a disposizione per presentare la nuova versione WINLine ® 8.4 e per confrontarsi con le aziende sui temi di maggiore interesse e attualità inerenti le proprie soluzioni gestionali ERP e CRM, il tutto in piacevole compagnia dei più rinomati dolci austriaci e della sufficiente calma per acquisire tutte le informazioni necessarie che possano aiutare a conoscere e farsi un'idea compiuta dei prodotti MESONIC. 

Gli incontri con le aziende verteranno sugli argomenti specifici richiesti di volta in volta e si terranno - su appuntamento fissato dal rispettivo Partner MESONIC - nel corso dell'intera giornata a partire dalle 9.00 fino alle 18.00. 

Nel corso delle presentazioni verrà naturalmente distribuito vario materiale informativo in base agli ambiti di interesse segnalati. 

Per informazioni : 
Simone Lammoglia c/o METER s.r.l 
T el.: ++39 02 28970440 
Fax: ++39 02 2871305 
Cell: ++39 348 4114771 
mailto:sl@tetsys.it 
La socia Soemia Sibillo, Resp. Comunicazione Teatro delle Erbe Produzioni, informa che
dal 15 dicembre al 6 gennaio al Teatro della Luna sarà in scena CHRISTMAS SHOW. I soci del Club del Marketing e della Comunicazione hanno la possibilità di acquistare i biglietti a prezzo agevolato, scaricando il modulo per usufruire della convenzione 

LO SPETTACOLO DI NATALE con le renne, gli gnomi e… tanti regali per tutti! 
COMPAGNIA: Teatro delle Erbe Produzioni, REGIA: Maurizio Colombi 

Anche quest’anno Babbo Natale non mancherà all’appuntamento! 
Dal 15 dicembre tornerà con il suo “Christmas Show” al Teatro della Luna …ad esaudire i desideri di grandi e piccini. 

Lo stile dello show si rifà al musical di Broadway, l’effetto sul pubblico è fortissimo… alcuni cantano, altri si emozionano..… è una grande festa! Non è una commedia o una rappresentazione teatrale classica ma uno spettacolo spettacolare, ricco di musica, mirato a coinvolgere il pubblico. 

Il musical si compone di diversi quadri accompagnati da canzoni, coreografie, costumi e scene di suggestiva atmosfera natalizia: dallo shopping in città sotto la neve con i ballerini-manichini che uscendo dalle vetrine fanno gli auguri agli spettatori, alla fabbrica dei giocattoli di Babbo Natale, dove tra gnomi e renne il simpatico vecchietto si appresta ad incartare gli ultimi pacchetti. 

Ma che cosa è il Natale senza neve e senza doni? 
E così gli sguardi stupiti degli spettatori si alzano increduli alla vista di soffici fiocchi bianchi che cadono lentamente in platea….mentre Babbo Natale distribuisce regali ad ogni bambino. 

I piccoli ci credono, i grandi si divertono e tornano a sognare… 
E’ sicuramente il modo migliore per immergersi nella magia della favola più bella del mondo e scoprire gli occhi estasiati di un bimbo …e dei suoi genitori! 

Per info e contatti : 
Soemia Sibillo 
Resp. Comunicazione 
Teatro delle Erbe Produzioni 
Via Mercato, 3 - 20121 Milano 
Tel./fax 02.86464986 
mailto:soevents@email.it 
Il socio Mario Grassi
segnala una soluzione per i soci che soffrono di mal di schiena durante la prolungata permanenza al computer: 
la PALESTRA FORTE via Statuto, 4 - MILANO 
TEL 026590177 www.palestraforte.it (metro linea 2 Moscova (Largo la Foppa) offre gratuitamente questa settimana, la prossima (e probabilmente anche la successiva) dei corsi di ginnastica 
specifica con il metodo Feldenkrais a coloro che avessero dei problemi alla schiena, affiancando corsi nuovi ed innovativi a quelli classici come yoga, etc... 

Per informazioni : 
TEL 026590177 
www.palestraforte.it 
La socia Alice Jotti segnala
"I maestri della scultura in legno nel Ducato degli Sforza - Dal 21 ottobre 2005 al 29 gennaio 2006 al Castello Sforzesco. 

Una selezione di circa 80 opere tra le più importanti della scultura lignea realizzate in Lombardia tra Quattrocento e Cinquecento 
orario: da martedì a domenica 9-17.30 (possono variare, verificare sempre via telefono) 
biglietti: 7,00 intero; 6,00 ridotto per maggiori di 65 anni, gruppi di minimo 15 persone, titolari di apposite convenzioni e coupon, dipendenti della Regione Lombardia con badge aziendale, studenti universitari e di Accademie di Belle Arti; € 4,00 ridotto per minori di 18 anni, classi di scuole elementari, medie e superiori; gratuito per minori di 6 anni, disabili e accompagnatori di disabili, due insegnanti accompagnatori per classe, guide professionali accompagnatori di gruppi, giornalisti con tesserino 
editore : SILVANA EDITORIALE 
curatore: Giovanni Romano 
La mostra "Maestri della Scultura in legno nel ducato degli Sforza" , in programma nelle Sale Viscontee del Castello Sforzesco dal 21 ottobre 2005 al 29 gennaio 2006, raccoglie per la prima volta una selezione di circa 80 opere tra le più importanti della scultura lignea realizzate in Lombardia tra Quattrocento e Cinquecento. 
Grazie a prestiti accordati dai maggiori musei internazionali, dalle più prestigiose collezioni pubbliche e private e da edifici di culto, la mostra è il risultato di una vasta campagna di studi e restauri e rappresenta un passo fondamentale nella rivalutazione della scultura in legno, che caratterizza la produzione artistica rinascimentale in una regione, la Lombardia, i cui confini si estendevano dal Piemonte occidentale fino all'Emilia settentrionale e dove la città di Milano, sede della corte ducale sforzesca, era centro aggregativo e propulsivo di fenomeni culturali e artistici. 

La mostra, frutto di un importante lavoro di ricerca condotto da un Comitato scientifico presieduto da Giovanni Romano e costituito da Claudio Salsi, Marco Albertario, Raffaele Casciaro, Daniele Pescarmona e Francesca Tasso , è promossa dal Comune di Milano; Cultura Musei e Mostre e Civiche Raccolte d'Arte Applicata del Castello Sforzesco, in collaborazione con la Regione Lombardia - Culture, Identità e Autonomie della Lombardia. 

Per informazioni 
SILVANA EDITORIALE 
via Margherita De Vizzi, 86 
20092 Cinisello Balsamo (MI) 
Ph. 02/61836337 - Fax 02/6172464 
mailto:silvanaeditoriale@silvanaeditoriale.it 
IN VETRINA
Il socio Corrado Spedale, Consigliere Nazionale e Coordinatore Sezione Piemonte del Club informa che
Enterprise Communication rinnova il sito e si fa in quattro. Lo specialista della comunicazione diretta conferma la sua leadership organizzandosi in un poker di divisioni specializzate e rinnovando la sua presenza su Internet
Con una precisa missione: permettere alle aziende italiane di farsi conoscere con ancora più efficacia. 

Quando è il momento di comunicare con una campagna di pubblicità diretta di successo, tutto quello che serve, da oggi, è un solo indirizzo: www.enterprisecommunication.it. 

Enterprise Communication, infatti, è l’agenzia a servizio completo che, forte di un know-how maturato in un decennio di esperienza e del vantaggio competitivo di un solido network di contatti strategici, permette alle imprese italiane di ottenere il massimo da un’iniziativa di comunicazione diretta. 

“Il nostro obiettivo – spiega Corrado Spedale, chief executive dell’azienda torinese – era incrementare ulteriormente i tassi di redemption delle nostre campagne, in modo che chi si rivolge a noi possa avere la garanzia del più alto ritorno dell’investimento. Per farlo – continua – abbiamo strutturato Enterprise Communication nelle quattro divisioni specializzate che presentiamo nel nostro sito.” 

Grazie all’organizzazione in quattro task force, i clienti di Enterprise Communication possono dunque trovare nel modo più semplice una risposta professionale e su misura per ogni settore della pubblicità diretta – dal door to door alla promozione alla realizzazione di eventi. E, se lo desiderano, realizzare campagne a “360 gradi” sfruttando le sinergie delle divisioni per avvantaggiarsi di una strategia di comunicazione coerente e coordinata. Ecco come si articola la “nuova” Enterprise Communication: 


Enterprise Communication è Project Mediadirect. Studio della grafica, corporate identità, packaging e merchandising: tutti gli strumenti per impostare un progetto di comunicazione in un solo interlocutore. 


Enterprise Communication è Door to Door Mediadirect. Una divisione dedicata alla distribuzione non indirizzata di comunicati commerciali e istituzionali: volantinaggio, distribuzioni mirate, gestione completa delle campagne dirette. 


Enterprise Communication è Event Mediadirect. Un evento per far conoscere un nuovo brand? Un tour promozionale? Un promoter subito a disposizione? La risposta è Event Mediadirect. 


Enterprise Communication è Promo Mediadirect. La soluzione professionale il lancio di un prodotto, un’operazione di sampling, una promozione sul punto vendita con personale qualificato. 

A ribadire l’inizio del nuovo corso, Enterprise Communication ha completamente rinnovato il suo sito. All’indirizzo www.enterprisecommunication.it i navigatori possono visitare la nuova “vetrina” elettronica dell’azienda torinese: un punto di riferimento per scoprire le potenzialità della comunicazione diretta e conoscere in dettaglio l’offerta di prodotti e servizi dedicati a una clientela precisa: quella determinata a far crescere il proprio business ottimizzando i risultati della comunicazione, qualunque sia il budget a disposizione. 

Per contatti: 
Enterprise Communication - 10148 Torino, corso Grosseto, 118 - telefono +39 011 274.8167 
fax +39 011 220.1882 . 
Filiale : 20131 Milano, via Andrea Costa, 7 - telefono e fax +39 02 2610052 
e-mail mailto:info@enterprisecommunication.it 
Internet http://www.enterprisecommunication.it
Party Round partner ideale per gli eventi natalizi e le feste speciali
Con l'avvicinarsi delle festività natalizie, molte aziende si attivano nella ricerca, non sempre facile, di location originali o ristoranti e locali pubblici per organizzare il loro Christmas Party. 
La socia Lella Cusato comunica che Party Round si propone come partner ideale al fianco degli organizzatori per far risparmiare tempo e denaro durante la realizzazione di eventi o feste speciali

Sarà cura di Party Round offire i seguenti servizi ad hoc per: 

- Spazi per eventi (ville, saloni d'epoca, loft, etc...) 

> ricerca e affitto location 
> servizi banqueting e catering (con menu internazionali, creativi, regionali, storici e etnici 
> spettacoli, animazioni, attrazioni 
> addobbi floreali e piante alto fusto 
> riprese video e servizi fotografici 
> noleggio impianto audio luci video 
> hostess per reception o sala 

- Ristoranti o locali pubblici 

> ricerca e affitto sale 
> scelta dei menu 
( Si fa presente che su questi due servizi non verrà applicato alcun fee d'agenzia, ma addirittura con uno sconto particolare sui prezzi standard richiesti per la ristorazione o l'affitto sale, grazie a convenzioni concordate o agli ottimi rapporti privilegiati instaurati con i gestori durante lunghi anni di attività) 
> spettacoli, animazioni, attrazioni 
> addobbi floreali e piante alto fusto 
> riprese video e servizi fotografici 
> noleggio impianto audio luci video 
> hostess per reception o sala 

Per info: 
Tel. e fax 02/2610052 
mailto:info@partyround.it
PENSIERI E PAROLE DEI SOCI
La Moda: un nuovo Marketing, un nuovo Branding - di Cesare Amatulli
La vita, noi, gli altri: mille sfaccettature del mondo. Mille realtà, mille risposte. In questa molteplicità, la moda è viva; nasce, si manifesta, avvolge tutto, è segno della storia, è segno del presente, è segno di quello che verrà: è un intero sistema di segni da apprendere e rielaborare. 

Per questa sua profondità e particolarità il mondo della moda ha oggi bisogno di persone “dedicate” a questo settore, capaci di agire con un approccio multidisciplinare, che tocchi il marketing, il branding, la semiotica, le risorse umane e l’etica. Dire moda è dire uomo, con il suo istinto, il suo talento e la sua creatività. È dire storia, filosofia, ricerca, associazione di valori e di significati: valori stilistici, economici, emotivi ed estetici. 
Avvicinarsi al mondo della moda, sia sul piano degli strumenti teorici sia in una prospettiva più operativa, implica la capacità di attuare sapienti giochi d’incastro tra cultura, arte e strategie d’impresa. La moda oggi si afferma con linguaggi nuovi rispetto al passato, un passato inconsapevole dell’importanza dell’intervento in questo campo delle scienze sociali. 
La moda è caratterizzata dalla comunicazione intesa come dialogo, linguaggio, ascolto, interpretazione, riflessione e osservazione insieme. La moda è con noi, per noi, in noi. Colui che si occupa di moda, di brand della moda, deve saper instaurare un rapporto “dialogico” tra mondo della marca e mondo dei clienti-consumatori, deve saper ascoltare l’altro per poter entrare in empatia con lui, tanto da immedesimarsi nella sua realtà. Comunicare nella moda significa “mettere in comune” dei valori. 
É creatore di moda colui che si identifica nel cinese, giapponese, croato, africano, ne comprende le attitudini, le esigenze, le differenze culturali, gli interessi ed instaura con lui un contatto aperto, leale, atto a favorire la crescita, l’innovazione, l’originalità, l’andare controcorrente necessari all’ “idea moda”. Il moderno manager della moda si trova di fronte a delle sfide complesse, multiculturali, multietniche, con il compito di osservare, interpretare e rendere quel mondo di segni che lo circonda valido sia economicamente che esteticamente. 
In tale contesto anche il consumatore diventa attore principale in quanto è posto in condizioni di interpretare i segnali ed i messaggi dell’identità di marca e di poter scegliere di acquistare quei prodotti capaci di soddisfare i suoi desideri e di arricchire le sue emozioni. La moda: mondo che porta a sognare. Il fashion brand: marca che genera e stimola il sogno, l’aspirazione. La moda è scelta, la strategia di marketing è scelta, entrambe hanno al loro centro l’individuo, la conoscenza, il sapere, la comunicazione e la valorizzazione delle proprie idee. 

“L’abbigliamento non è altro che il riflesso del cuore” (Coco Chanel) 

Il management della moda deve auto-generare un’evoluzione degli approcci, la moda deve essere studiata nella sua funzione espressivo-comunicativa, nel suo essere linguaggio, arte e gioco, “gioco di segni”. 
Gli strumenti di base del marketing operativo e strategico necessitano di una particolare attenzione nel loro utilizzo nel settore dell’abbigliamento. Nella moda, oggi più che mai, il significato dei “segni” e del “brand” è diventato fondamentale e la figura del “fashion brand manager” sta in metà tra l'artista e l'uomo d'impresa. Moda come creatività e marketing come razionalità trovano la loro perfetta sinergia e simbiosi nel linguaggio del brand. Potrebbero sembrare staccati ma nella moda sono due realtà inscindibili, che si integrano, si arricchiscono, si completano e si richiamano a vicenda. 
É il brand che “racchiude quell’autentico capitale semiotico intangibile, che identifica e valorizza il prodotto rendendolo veramente unico tra la concorrenza”. 
Nella moda il marketing e la competitività si basano sempre più su un know how intellettuale, ed il rapporto fra moda, cultura e marketing deve essere valorizzato proponendo “conversazioni di moda”. 
Parlare di moda, di brand e di marketing è indispensabile, oggi, anche perché dobbiamo cercare di capire un mercato particolare: il lusso. I luxury goods sono il futuro e devono essere concepiti e creati con una sapiente strategia unita ad una grande qualità. Parlare di luxury brands significa parlare di “brand DNA”: cioè di quella sostanza fondamentale che viene rappresentata e trasferita in ogni singolo prodotto attraverso dei codici genetici. Le suggestioni più moderne, in questo ambito, ci provengono dal cosiddetto “nuovo lusso” di cui ci parlano Silverstein e Fiske. 
L’Italia è il Paese con un innato senso del bello e del gusto, questo è l’asset principale dal quale partire per ogni progetto di trading-up: il made in Italy è nella cultura e nella personalità italiana. 

“Il bello è lo splendore del vero” (Platone) 

Il savoir-faire ed il savoir-être italici sono indissolubili. Nella moda italiana è in fermento un Nuovo Rinascimento, che ha bisogno di essere recepito e comunicato; dobbiamo perciò sviluppare anche un faire-savoir. 
Creatività e flessibilità sono state le maggiori qualità del nostro genio rinascimentale: Leonardo Da Vinci; bisogna riprendere questo modello rinascimentale e riadattarlo al mercato globale. È così, che in quei sette “Principi Vinciani” delineati da Gelb possiamo ricercare la personalità del neo fashion manager: 
- Curiosità: insaziabile interesse alla vita, al nuovo ed al miglioramento. 
- Dimostrazione: mettersi sempre umilmente in gioco per verificare le conoscenze attraverso l’esperienza pratica. 
- Sensazione: sviluppare i sensi innati, aguzzare l’ingegno e l’intuito, recependo gli stimoli ma riflettendo su di essi, senza cadere in una innovazione fine a se stessa. 
- Sfumato: avere familiarità con l’incertezza, abbracciare il dubbio della sfida continua. 
- Arte/Scienza: equilibrio tra logica ed immaginazione, logaritmo e spirito creativo. 
- Corporalità: saper creare una stretta relazione causa-effetto tra elementi materiali ed elementi corporali umani. La moda si fa con il tangibile e l’intangibile, sull’uomo e con l’uomo. 
- Connessione: saper collegare il tutto, ragionare e pensare in modo trasversale su una base di continua coerenza. 
È importante essere coscienti del fatto che la moda ha sempre “segnato” il cammino della società; la moda, l’arte e la cultura sono un tutt’uno, sono legate, vincolate e compenetrate. Una grande passione ed una solida competenza sono i presupposti indispensabili per il successo in questo settore. 

Cesare Amatulli 
Docente a contratto di Marketing della Moda 
Università degli Studi di Bari 
Tel. 340/4884357 
cesare228@yahoo.it 


NEWS DAI SOCI
Il socio Giuliano Faliva, Dir. Comunicazione di Assolombarda
informa che anche quest'anno Assolombarda sta organizzando per il 27 ottobre un grosso evento dedicato ai temi della comunicazione presso Auditorium Gio Ponti Assolombarda - Via Pantano, 9 - Milano.
Il convegno ha l'obiettivo di sensibilizzare le piccole e medie aziende 
manifatturiere sul ruolo strategico della comunicazione per reagire al 
difficile momento economico. Quindi, saranno presentate esperienze di successo che indicheranno quattro strade per trasformare l'incertezza in opportunità: la capacità di capire i consumatori in ogni parte del mondo; l'importanza di valorizzare le filiere e i distretti utilizzando anche i comarketing; la necessità di credere nel futuro per avere successo e la necessità di innovare i messaggi e i linguaggi della comunicazione. 

L'ingresso è libero, e ci si può iscrivere inviando una e-mail al Settore 
Comunicazione e Immagine ( com@assolombarda.it ) indicando il nome e il cognome del partecipante, la ragione sociale dell'azienda di appartenenza.

La socia Vania Alessi, Marketing & Sales Secretary.it
informa che dopo il successo dello scorso anno, prosegue la 5a edizione del "Premio Donna dell'Anno" , un evento organizzato da Secretary.it , Le Amazzoni , con la collaborazione di Aldai (Federmanager) , con il patrocinio della Regione Lombardia , della Provincia e del Comune di Milano , che vedrà assegnare alcuni riconoscimenti nel corso di una speciale serata tutta al femminile. 

Un'occasione d'incontro e conoscenza che ha visto nella passata edizione la partecipazione di oltre 350 ospiti, tra manager, dirigenti e imprenditori, rappresentanti di associazioni imprenditoriali e territoriali, giornalisti e rappresentanti della pubblica amministrazione oltre a sponsor come Alitalia, Antonio Croce, Club Med, Dr. Scholl's, Excelsior Hotel Gallia, Le Méridien, Jet Aviation, Porsche Haus, Salzburg Convention Bureau, Technogym. 

Una serata-happy hour , accompagnata da alcuni momenti di animazione e spettacolo e dalla premiazione di tre figure femminili che si sono distinte per professionalità, intraprendenza e spirito d'iniziativa: 
Donna Manager - Manager Assistant - Giovane Dirigente 
Una ricca area espositiva, dedicata al business aziendale e al mondo femminile, animerà la serata con una selezione di proposte interessanti per il target.. La serata avrà inizio alle 18,30 -19 e terminerà intorno alle 22,00. 

L'iniziativa verrà promossa con un articolato piano di comunicazione che prevede: 

Attività di direct marketing (fax e e-mail mailing) con presentazione dell'iniziativa a tutte le Assistenti di Direzione di Secretary.it (oltre 6.000), alle Manager e Imprenditrici Le Amazzoni.it (oltre 3.000), e agli iscritti della Associazione Lombarda Dirigenti ALDAI (25.000); 
Pubblicazione del Premio on line per tutto il periodo pre e post evento sui rispettivi siti: www.secretary.it , www.leamazzoni.it e www.federmanager.it/aldai/ , con il programma ufficiale, i loghi dei Partners e, a evento concluso, le fotografie e commenti della serata; 
Invio dell'invito via e-mail a tutti i target interessati per circa 35.000 invii; 
Attività di ufficio stampa dedicato all'evento e presentazione dei partner nella cartella stampa; 
N. 2 Pannelli (vele da 2,5 metri circa) situati all'ingresso della sede dell'evento e nella sala premiazione. 
Servizi 
Info-desk a disposizione dello sponsor durante tutta la serata; 
Possibilità di offrire alcuni dei servizi direttamente in loco (es. prova prodotti, etc..); 
Distribuzione di materiale promozionale-informativo, omaggi e coupon alle partecipanti; 
Possibilità di offrire un "premio ufficiale" alle vincitrici (da concordare preventivamente) 
Contributo richiesto per la sponsorizzazione: Euro 2.000,00 + iva 20% da confermare entro il 4 novembre p.v. 

Per maggiori informazioni potete contattare: 
Vania Alessi - Marketing & Sales Secretary.it 
e-mail: v.alessi@secretary.it 
tel. 02-3705916.1/2/3 cell. 335-5342431 

Il socio Piero Casetta comunica
che il quindicinale "Mondolibero" gli ha dedicato l'intervista dal titolo "Congressi ed eventi: è il battello la location ideale". 
L'intervista, realizzata da Chiara Bonollo, si trova a pag. 18 del numero ora in edicola (n. 19, 1-15 ottobre 2005), pagina dedicata alla rubrica "Viaggio in Italia". 

Per contatti: 
dr. Pietro Casetta - Relazioni pubbliche, comunicazione, cultura 
tel.: +39 049 871 72 02 cell.: +39 349 320 8640 
www.pietrocasetta.it - info@pietrocasetta.it 
Via Montello, 3 bis - 35138 Padova - Italy 
La socia Laura Gandolfi, consigliere Nazionale del Club segnala
la Mostra monografica, organizzata dal Consiglio di Zona 2, "L'esperienza delle case Aler a Milano ed in Zona 2". 

La mostra è in programma dal 13 ottobre al 18 novembre 2005 presso gli spazi del Consioglio di Zona 2, in viale Zara 98/100. 
RIDE BENE CHI RIDE QUI
Ciak si ride: battute cinematografiche - secondo tempo
- Come si fa a sapere quando un avvicato mente? 
Gli si muovono le labbra! (Matt Damon - 1997) 
- Il mio cervello è il mio secondo organo preferito (Woody Allen - 1973) 
- Mio nonno mi ha insegnato il segreto per avere una lunga vita: non fare niente che possa acorciarla! ( Terence Hill - 1971) 
- Io sono talmente sfortunato che quando incrocio un gatto nero, è lui che torna indietro 
(Silvi Orlando - 1987) 
- E' la storia della mia vita: c'è sempre uno che ama la mia ragazza e lei che ama lui 
(Groucho Marx - 1952) 
- Io scesi a compromessi quando scelsi Martin. Ne volevo uno bello, alto e ricco: rinunciai a tre cose su tre. (Radio Days 1987) 
- Sei disposto a tagliarti i capelli? 
Ah, sì, ma di solito è megliose lo fa qualcun altro. Io ho una certa tendenza agli incidenti. 
(Robin Williams - 1997) 
- A me le donne sorridono come la Gioconda 
(Al Pacino- 1997) 
- C'è qualcosa di strano in questo yogurt. 
Ma non è yogurt , è maionese! 
Ah, bene, allora è buona! (Hugh Grant 1999) 
- I giapponesi hanno occhi a mandorla. Quando piangono fanno l'orzata. (Teo Mammuccari - 2001) 
- Quell'uomo è così brutto che il sudore gli scorre dietro la testa per non guardarlo in faccia (Will Smith - 2002) 
- Mi ha portato in un ristorante indiano. Bene le dico, non sapevo che in India si mangiasse: ordino un paio di piatti vuoti e poi a casa... 
(Billy Crystal - 1989) 
- Il nostro passato di curdi è triste, il nostro presente catastrofico. Per fortunanon abbiamo un futuro... ( da Vodka Lemon - 2003) 
- Io sono buonissimo, e se avessi degli amici te lo potrebbero dire.. (Adriano Celentano - 1986) 
- Hai mai fallito? 
Solo nella vita!!!! (Val Kilmer - 1996) 
- L'unica cosa che chiedo ad una donna è quando rientra suo marito (Paul Newman - 1963) 
- La mia famiglia era talmente povera che vedevamo anche l'arcobaleno in bianco in nero 
(Leonardo Pieraccioni - 1997) 
- "E' impossibile!" 
Ma tesoro, in un mondo dove i figli dei falegnami risorgono, tutto è possibile! 
( Peter O'Toole - 1968) 
- Io sono per la libertà di parola: basta che stiano zitti! ( Tim Roth - 2001) 
- Non c'è più nessun dubbio ormai che discendiamo dalle scimmie. Il guaio è che non siamo più capaci di risalire fino a loro. 
(Marcello Mastroianni - 1986) 
- Io conosco due tipi di donne: quelle che vanno in analisi e quelle che ti ci mandano. 
(Piero Chiambretti - 2000) 
- Nixon era un bravo Presidente, ma quando usciva dalla Casa Bianca il servizio d'ordine contava l'argenteria (Woody Allen - 1973) 
- Sono un uomo della foresta, un forestiero 
(Totò - 1950) 
- Quando penso alla carne della mia carne, chissà perchè divento subito vegetariano! 
( Philippe Noiret - 1975) 
- Se è vero che i soldi parlano, l'unica parola che gli ho sentito dire finora è 'addio'! 
(Cuba Goodwin Jr - 1999) 
NUOVI SOCI
Diamo il benvenuto ai nuovi iscritti
- IVANA UBERTI Editore MILANO DOVE RISTORANTI 
- THIERRY GILLOT Amm. Unico BUSINESS&ROADS 
- GIANLUIGI NAVA Dir. Mktg WOLF SPORT MEDIA 
- TIZIANO BENVENUTI Dir. Generale NEW LIFE CONSULTING 
- THOMAS BERTAZZONI Dir. Comm & Mktg CARTENPLAST 
- SILVANA STROPPA resp. Uff. Stampa e P.R. HENKEL&SCHWARZKOPF 
- SIMONA LAZZEROTTI Relazioni Esterne ALER MILANO 
- GIULIA ZINGONE Product manager VEGA 3 
- PAOLA BUONACASA Cons. Comunicazione Free Lance 
- GIANCARLO BRENDA Titolare BRENDA PERSONAL ACTION 
-GUIDO GAZZANO Grafico Commerciale INFOCOM



