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	NOTA DALLA PRESIDENZA

	La comunicazione non convenzionale
Si discute ormai da decenni, nella comunità scientifica, sull'esistenza o meno nella specie umana di forme di comunicazione anomale: anomale rispetto, ovviamente, ai modelli di comunicazione dati per acquisiti. Tali modelli acquisiti implicano la comunicazione sensoriale e motoria, sia nei suoi aspetti verbali sia in quelli non-verbali, simbolici, analogici, metaforici e quant'altro. Una comunicazione "anomala" potrebbe consistere nella possibilità che la mente interagisca con l'ambiente esterno o interno per mezzo di altri mezzi, lo influenzi o ne sia influenzata senza alcuna correlazione diretta con gli abituali canali sensoriali o motori. Definizioni come "paranormale", parapsicologico o più genericamente, "psi" sono state largamente utilizzate per indicare questi fenomeni. In senso specifico, l'influenza/informazione dell'ambiente sulla mente è stata definita "percezione extrasensoriale" (ESP); l'influenza della mente sull'ambiente non interamente attribuibile alla mediazione di qualsiasi energia fisica nota è stata chiamata "psicocinesi" (PK). 
Nella comunità del marketing e della comunicazione aziendale o professionale le vie della comunicazione sono (quasi infinite). 
E soprattutto in questi anni di profonda cambiamento della stessa, non smettono di aprirsi nuovi percorsi. Logico quindi che fra tante e nuove rotte si finisca a che fare con la comunicazione non convenzionale. Tra gli addetti ai lavori è intesa come comunicazione alternativa, inusuale, innovativa, creativa, , fuori dai canoni e dagli schemi tradizionali, insomma originale. Non disturba, è poco invasiva , è attraente, stupisce e si fa notare e ricordare moltissimo. 
E' sempre più utile ed indispensabile per far fronte alle esigenze più evolute dei consumatori che 'sentono' istanze differenti da quelle precendenti, anche di un passato molto recente, e credono in nuovi valori. Sono consumatori più consapevoli, piu attenti e più informati grazie al facile accesso ed al proliferare dei mezzi di informazione più tecnologi e mirati(stampa specializzata, internet, TV monotematiche) oltre a quelli classici. Per assecondare le aspettative ed i bisogni palesi e latenti dei nuovi 'clienti' che si delineano sulla scena. Per attrarre target ormai impermeabili ai messaggi pubblicitari e non più segmentabili con i consueti criteri socio-demografici. Per rispondere ad una serie di fenomeni che stanno cambiando il nostro modo di relazionarci con il mercato. Per assecondare la società che muta nelle forme e nei contenuti: giovani informatizzati, anziani che stanno contribuendo alla crescita di un nuovo mercato, insediamenti di comunità etniche multirazziali, flussi migratori che generano nuove classi sociali, nuovi stili che danno vita a maggior disponibilità di tempo libero. 
Quindi pensare di comunicare in modo tradizionale, in un mercato così diverso al suo interno, che cresce sempre di più e si evolve grazie allo sviluppo del progresso (scienza, tecnologia, economia, etc...)e dove l’età media si sta spostando sempre più in la, è sicuramente inadeguato ad una società che muta molto rapidamente e costantemente. 
I nuovi asset sono comunicare in modo più mirato, one-to-one, tailor made, glocal, con investimenti ragionevoli, e in modo socio-compatibile. ....... 
Gli approcci alle innovative tecniche di comunicazione ( e di marketing) non convenzionale si basano sullo studio "dal basso" della psicologia del target, delle leve razionali ed emozionali, dello spazio in cui si muove, delle necessità che lo spingono a volere e a desiderare, dei codici che ne regolano ed influenzano il comportamento ad agire, a comprare ed a consumare. 
Ma in particolar modo ribaltano la strategia di approccio e la fenomenologia di relazione azienda-consumatore: non è più il consumatore che va alla azienda (entrando in negozi o iper o centri commerciali) , ma l'azienda che va dal consumatore. E' il prodotto che si avvicina al suo fruitore scendendo dal piedistallo che lo ha retto per decenni, uscendo dagli scaffali e dalle vetrine. Si potrebbe affermare che è il consumatore ad attrarre il prodotto (nuova filosofia comunicazionale)e non viceversa (vecchia e stantia mission di comunicazione). 
Il nuovo imperativo è portare il brand a contatto con la gente, per conoscersi a vicenda sempre meglio ed in modo più approfondito. 
Le tipologie della comunicazione non convenzionale sono diversificate: 
ambient communication, tactical communication, local communication, street communication, guerrilla amarketing, tribal marketing, event marketing, documentary advertising, buzz marketing o passaparola (word of mouth) , black marketing, product placement, stickering, psicogeomarketing, e le loro espressioni più estreme, innovative e rivoluzionarie 
consistono in: 
- creazione di nuove emittenti televisi definite bar-television con diffusione voluta del proprio segnale a distanze non superiori ai 500 metri. 
Un fenomeno decisamente interessante, che dovrebbe far riflettere su come la tecnologia può portare a nuove forme di comunicazione alla portata di tutti. Attualmente, queste emittenti non trasmettono pubblicità e sono finanziate da privati. 
- realizzazione di eventi shock ad alta visibilità con investimenti al minimo. L'imporatnte è riuscire ad innescare virus memetici in grado di replicarsi nelle menti dei consumatori secondo le modalità del viral marketing 
- ideazione ed organizzazione di pseudo-eventi on/off-line ad elevata notiziabilità concepiti in integrazione all'immagine aziendale 
- Inseminazione virale on-line in blog, chat e newsgroup mediante utenti fittizi 
- Invitare i consumatori a raccontare attraverso brevi documentari autoprodotti la propria esperienza con il marchio. Sono infatti i consumatori quelli che meglio conoscono i prodotti e che ne definiscono i significati. 
Il progetto rappresenta un passo avanti nella sollecitazione di contenuti generati dai consumatori e crea le premesse per quella che potrebbe essere chiamata pubblicità documentaristica open-source. 
- Produrre "reality event" in ambiente urbano con ideazione di contenuti, gestione regia e casting per messa in scena 
- Installare un gigantesco cartellone con headline fuori dalla logica ma assolutamente accattivanti e che invitano i cittadini ad azioni inconsuete, quali ad esempio il furto mirato e circoscritto! Ecco come trasformare un media da tradizionale a interattivo. La società di sicurezza Black Tower Home Security ha installato a Vancouver un bilboard a livello stradale ricoprendolo di oggetti (specchi, cuscini, foto etc.) facilmente accessibili ai passanti. Dopo poco meno di 48 ore era stata rubata abbastanza roba da far comparire il messaggio nascosto : "La gente ruba". 
- Utilizzo e strumentalizzazione di "simboli istituzionali" come testimonial che hanno un forte appeal sulla popolazione e sui media, in modo eccessivo e irriverente. Ad es: Per festeggiare la vittoria del titolo NBA del giocatore francese Tony Paker, Nike ha deciso di rivestire la Statua della Libertà parigina con la maglia del campione dei San Antonio Spurs. L'operazione è stata effettuata senza autorizzazione e la canotta rimossa da pompieri e polizia. Naturalmente i media ne hanno parlato in lungo ed in largo dando ampia visibilità al marchio. 
- Attivazione di campagne di stickering ( affissioni di adesivi) sono una delle soluzioni economiche più frequentemente adottate per ottenere brand awareness in modo intensivo e subliminale. Azioni di questo tipo garantiscono spesso la memorizzazione, la riconoscibilità e la referenzialità del marchio ma non sempre la sua collocazione merceologica. 
- Far trovare oggetti particolari in luoghi urbani o extraurbani in cui non ci si aspetta di trovarli. La tecnica estrema è detta Oop Art acronimo di Out Of Place Artifact. 
Solo per citare alcuni esempi esplicativi 

Significativo al riguardo è il sito 
Ninjamarketing.it gestito dal socio Alex Giordano 

Fammi sapere la tua personale opinione al riguardo e partecipa ai contenuti del link ( in home page del sito del Club) i CREATTIVI che ha senso proprio in quanto sopra esposto. 
Invia a info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 
tuoi contributi a nuove tecniche di comunicazione e marketing non convenzionale, case-history, servizi innovativi e alternativi da te offerti, idee innovative nel comparto della comunicazione e del marketing, prodotti strabilianti, ricerche e sondaggi che aprono nuovi scenari ed orizzonti, e qualt'altro possa essere concepito da un cervello vispo. 
Contribuirai così alla realizzazione di nuove frontiere di comunicazione, alla crescita di tutto il settore e di te stesso come professionista facendoti notare ed apprezzare per creatività ed inventiva. Si apre con 
I CREATTIVI una nuova fucina, un nuovo laboratorio di analisi, ricerca, studio, sperimentazione ed applicazione per una comunicazione in divenire che guarda al futuro. 
Se ti fa piacere chiamami pure personalmente 
al mio cellulare 335 6815268 Il presidente Danilo Arlenghi

	INFO DALLA SEGRETERIA GENERALE

	Nuove cariche al vertice del Consiglio Direttivo Nazionale
Vittorio Spreafico nuovo Vice Pres. Naz delegato al Marketing 
Andrea Zucca Presidente sezione Triveneto Club 
Laura Gandolfi nuovo Consigliere Nazionale 
Carlo Giovanneli nuovo coordinatore della sezione Lombardia oltrechè Consigliere Nazionale del Club 

	 

	EVENTI CLUB: calendario aggiornato Ottobre e Novembre

	Grandi eventi innovativi per ottobre e novembre 05
Nei prossimi due mesi il Club propone a tutti i soci ed ai loro colleghi o clienti un ventaglio di eventi organizzati in proprio o in collaborazione ad associazioni ed aziende partner, tutti comunque all'insegna dell'approfondimento professionale e delle relazioni interpersonali secondo la mission "Connecting manager" , finalizzata al new business ed alla collaborazione reciproca. 
Vediamo in sintesi ed anteprima alcuni scampoli: 


- Evento "2° Workshop Jolly Hotels" con la partecipazione dei soci e dei colleghi della Mar-Com Community ai due incontri che si terranno rispettivamente Martedì 11 Ottobre al Jolly Hotel Villa Carpegna via Pio IV 6 a Roma dalle 18.30 alle 21.00(Roma) e Giovedì 13 Ottobre al Jolly Hotel Milanodue in Viale Fratelli Cervi Milano Due dalle 18.30 alle 21.00 (Milano). 
Per info: Tel. 02.57555223 sales@jollyhotels.com 

- Evento ADICO con partecipazione soci Club: 
"Promozione e regalistica aziendale" 
in collaborazione con ADACI e Centrale Acquisti. 
Mercoledì 12 Ottobre dalle ore 13,00 alle ore 22,00 presso Officine del Volo in Via Mecenate, 76 a Milano. 
Per info: Mariuccia Mauri tel. 02 6704080 info@adico.it 

- Evento MEDIAWATCH con partecipazione soci Club 
In Ottobre e Novembre Cena sociale con tematiche sulla comunicazione e sulla Informazione dei Media. I giornalisti incontrano i comunicatori ed i marketer. 

- Evento Club: I manager della Tavola Rotonda 
Incontro ravvicinato tra manager durante un convivio per affinare la conoscenza ed allacciare nuove e proattive relazioni. 
In programma a Milano, Roma, Trieste, Torino 
in date da stabilirsi. 
Per info: Francesca Caratù 02 2610052 
info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 

- Evento "VISUAL COMMUNICATION Italy 2005" 
La più grande esposizione dedicata alla comunicazione visiva che quest'anno conterrà anche Evexcom la prima fiera edicata agli eventi. 
Il Club avrà un suo stand per tutta la durata dell'evento che si terrà da Giovedì 10 a sabato 12 Novembre 2005 alla Fiera Milano Portello nei Padiglioni 15 e 16. 
Per info: Francesca Caratù - tel 02 2610052 
info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 

- EVENTO POPAI ITALIA con partecipazione soci Club 
Il 10 e l'11 novembre 2005 POPAI ITALIA organizza la 2^ edizione del Convegno "ORDINE & EXTRA-VAGANZE" che quest'anno ha come titolo LO ZAPPING DEL RETAIL presso l'Università IULM di Milano. 
Il convegno prevede: 
- conferenza d'apertura "RETAIL IN ACTION: A WORLDWIDE VIEW" - POPAI USA 
- presentazione della ricerca "ATTEGGIAMENTI PALESI E NASCOSTI DEGLI SHOPPER ITALIANI" - Ricerca OMD-POPAI-NIELSEN 
- sessioni parallele 
VESTIRE E CURARSI (Moda, Factory-outlet, Beauty Center, Palestre...) 
MANGIARE E PIACERSI (GDDO, Ristoranti, Locali Trendy, Juice-bar, Dieta....) 
LEGGERE E DIVERTIRSI (Librerie, Biblioteche, Cinema, Teatro, Parchi...) 
COMUNICARE E MUOVERSI (Telefoni, Elettronica, Auto, Stazioni, Aeroporti..) 
RISPARMIARE (Banche e Assicurazioni...) 
- conferenza di chiusura "VIVERE PER CONSUMARE - OPINIONI A CONFRONTO" 
PER INFORMAZIONI : 
POPAI ITALIA 
Piazzetta Umberto Giordano, 2 - 20122 Milano 
Phone +39 02 76016405 Mobile +39 335 7596410 Fax +39 02 76029777 
www.popai.it 
popai@popai.it 

- Evento "SHOCK THE MONKEY" organizzato dalla rivista P5 specializzata in servizi e prodotti personalizzati di marketing e comunicazione. 
Il Club anche in questa circostanza riserverà uno spazio accoglienza 'personalizzato' ai soci e loro invitati partecipanti. 
Si terrà Martedì 22 Novembre 2005 presso la location Roma Eventi Centro Congressi via Alibert, 5a (c/o Piazza di Spagna)a Roma. Non stop dalle 18,00 alle 23,00 . 
Un evento non convenzionale e dal format rivoluzionario per divertirsi soprattutto, per incontrarsi e per fare business, il tutto in modo innovativo.Shock the monkey è un evento dal format rivoluzionario. Ci sono Espositori. Ma non è solo una fiera. Musica e divertimento. Ma non è solo una festa. Contenuti. Ma non è solo un convegno. Shock the monkey è a numero chiuso. Le categorie espositive rappresentano realtà tra loro differenti, aziende B2B, technology, catene alberghiere, hotels, incentive house,P.C.O., agenzie di marketing e comunicazione, business & leisure travel. Questo permette di sviluppare business non solo tra Espositore e Visitatore, ma anche tra Espositore ed Espositore. I Visitatori sono soprattutto direttori marketing e responsabili comunicazione di PMI e grandi aziende. Shock the monkey dura sei ore: un concentrato di contatti altrimenti impossibile. Le scorse edizioni di Shock the monkey, hanno visto la partecipazione di oltre 2.200 responsabili marketing e comunicazione, events executive, general manager, managing director, responsabili acquisti di piccole medie e grandi aziende italiane. L'entusiasmo per questa formula, che ha saputo mixare business e divertimento, è stato unanime. Confermato anche da autorevoli quotidiani, come Italia Oggi che ha dedicato un'intera pagina all'evento. 
ECCO PERCHE' SPONSORIZZARE SHOCK THE MONKEY 
Essere Sponsor di Shock the monkey è quindi un'ottima possibilità per legare l'immagine della società ad un evento di primissimo piano , acquisendo una forte visibilità rispetto ad altre iniziative. 
In dettaglio gli Sponsor dell'evento: 
- compariranno con il proprio logo su tutta la comunicazione web e cartacea attraverso la testata P5; 
- potranno inserire un comunicato stampa e del materiale informativo nella cartella stampa dell' evento; 
- potranno presentare durante Shock the monkey la propria case history ad una platea di alto profilo; 
- avranno a disposizione uno spazio nella sala per presentare le iniziative e distribuire materiale informativo; 
- entreranno a far parte del grande network creato da P5 e Shock the monkey 

Il contributo per questo profilo di sponsorizzazione è di € 7.500. 
E' possibile valutare la possibilità di essere Main Sponsor di Shock the monkey con un'ulteriore visibilità e diversi momenti dedicati. Diversamente si possono prevedere dei moduli più ridotti dedicati ad alcuni aspetti della manifestazione. 
Per info: Francesca Caratù tel 02 2610052 
info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 
Conferme obbligatorie con preregistrazione a www.p5web.it 
Per info su sponsorizzazioni dell'evento: 
Luigi D'Urso tel 02 83241586 
Ai soci Club sarà riservato un trattamento di favore. 


Si prega gentilmente ogni socio di segnare in agenda questi appuntamenti, non prendere impegni per le date in oggetto ed estendere l'invito gratuito ai propri colleghi, clienti ed amici della Mar-Com Community. 

Due ore alla settimana di comunicazione e marketing per se stessi, utili per il proprio business personale incontrando nuovi prospect, distoglie dall'ansia della crisi economica, libera dalla morsa della contingenza attuale e favorisce la fiducia in se stessi e nel mercato, liberando l'ottimismo, unico motore propulsivo del futuro prossimo venturo.

	

	EVENTI DEI SOCI - da segnare in agenda

	La socia Soemia Sibillo, Resp. Comunicazione Teatro delle Erbe Produzioni, informa che
dal 15 dicembre al 6 gennaio al Teatro della Luna sarà in scena CHRISTMAS SHOW. I soci del Club del Marketing e della Comunicazione hanno la possibilità di acquistare i biglietti (anche come idea regalo!) a prezzo agevolato LO SPETTACOLO DI NATALE con le renne, gli gnomi e… tanti regali per tutti! 
COMPAGNIA: Teatro delle Erbe Produzioni, REGIA: Maurizio Colombi 

Anche quest’anno Babbo Natale non mancherà all’appuntamento! 
Dal 15 dicembre tornerà con il suo “Christmas Show” al Teatro della Luna …ad esaudire i desideri di grandi e piccini. 

Lo stile dello show si rifà al musical di Broadway, l’effetto sul pubblico è fortissimo… alcuni cantano, altri si emozionano..… è una grande festa! Non è una commedia o una rappresentazione teatrale classica ma uno spettacolo spettacolare, ricco di musica, mirato a coinvolgere il pubblico. 

Il musical si compone di diversi quadri accompagnati da canzoni, coreografie, costumi e scene di suggestiva atmosfera natalizia: dallo shopping in città sotto la neve con i ballerini-manichini che uscendo dalle vetrine fanno gli auguri agli spettatori, alla fabbrica dei giocattoli di Babbo Natale, dove tra gnomi e renne il simpatico vecchietto si appresta ad incartare gli ultimi pacchetti. 

Ma che cosa è il Natale senza neve e senza doni? 
E così gli sguardi stupiti degli spettatori si alzano increduli alla vista di soffici fiocchi bianchi che cadono lentamente in platea….mentre Babbo Natale distribuisce regali ad ogni bambino. 

I piccoli ci credono, i grandi si divertono e tornano a sognare… 
E’ sicuramente il modo migliore per immergersi nella magia della favola più bella del mondo e scoprire gli occhi estasiati di un bimbo …e dei suoi genitori! 

Per info e contatti : 
Soemia Sibillo 
Resp. Comunicazione 
Teatro delle Erbe Produzioni 
Via Mercato, 3 - 20121 Milano 
Tel./fax 02.86464986 
cell. 349.6019885 
mailto:soevents@email.it
La socia Silvia Pogliaghi, Organizzazione Mostre & Eventi e P.R., informa
che presso la Galleria Artelier, Via Frisi 12 MIlano proseguono le mostre collettive di arte contemporanea e gli eventi serali.Ogni sera sono previsti in galleria incontri tematici con il seguente programma : 
SABATO ore 18.30 presentazione delle nuove opere in galleria,intervento dei critici d'arte, presentazione degli artisti e delle opere, buffet. Ore 20-23 prosecuzione della serata con l'interventi di ospiti 
DOMENICA ore 18.30-23 incontri letterari con poeti ed autori 
emergenti ed ospiti autorevoli. Letture di poesie. Presentazioni di 
libri. 
LUNEDI' ore 18.30-23 giochi e musica diffusa. 
MARTEDI' Ore 18.30-23. Discipline olistiche ed esoteriche 
MERCOLEDI' Ore 18.30-23 Incontri con i critici d'arte di OK ARTE. 
Partecipano artisti di Milano e ospiti d'onore. Presentazione delle 
opere in galleria. 
GIOVEDI' ore 18.30-23 Enogastronomia. Banco di degustazione vini 
guidato. 
VENERDI' ore 18.30-23 appuntamento con giovani stilisti emergenti più 
interessanti, provenienti da prestigiose scuole italiane. Proporranno 
le loro creazioni di moda arte e design e potranno realizzare un vero 
e proprio work-shop all'interno della galleria, supportati da ESPERTI 
VISAGISTI che saranno a disposizione dei clienti, per studiare il 
proprio look, anche solo per una serata trendy. Presentazione delle 
opere in galleria. 

Sono aperte le iscrizioni ai corsi di: Astrologia, Corsi di 
Disegno,(schizzi, ritratti, acquerelli etc.) per ragazzi e adulti, 
Corsi base ed avanzati di degustazione vini. 
Il programma aggiornato su www.okarte.net e www.sudmilano.it. 
Informazioni scrivendo a redazione@okmilano.it. Tel. 3287362607 
La socia Gabriella Cosso segnala Superstar Italia 2005
Dopo Francoforte in Maggio e Mosca in Settembre, display International organizza a Milano la terza edizione del display Superstar ITALIA 2005, il più prestigioso evento dedicato alla creatività nel punto vendita. 
Il Concorso si svolgerà a Milano dal 10 al 12 novembre 2005 durante la Fiera “ Visual Communication “. 

Approfittate di questa occasione per mostrare agli esperti del marketing la vostra creatività. 

Partecipate alla Fiera come espositori per creare i giusti contatti. 

Per info : 
Gabriella Cosso 
tel. 02/43917100 
fax 02/4319254 
La socia Beatrice Carratori Gérard, account di Dieciwatt invita
tutti i soci alla grande festa in musica in programma giovedì 13 ottobre presso la location DIECIWATT, a Milano in via Watt, 10. Per info: Tel. 02/89151931 - 339/2903211
Il socio Giorgio Galli, Resp. CAI Departement di Jolly Hotels invita
i soci del Club ai due workshop che si terranno rispettivamente martedì 11 Ottobre a Roma e giovedì 13 Ottobre a Milanodue Milano. Un' occasione unica per incontrare tutti i Direttori ed i Responsabili 
Commerciali di Jolly Hotels, poter fare un massaggio rilassante con il 
personale del Jolly Hotel delle Terme di Ischia e partecipare 
all'estrazione di soggiorni premio presso i Jolly Hotels in Italia e nel Mondo. 


Le date e le location del 2° Workshop sono: 
martedi 11 ottobre 2005 presso il Jolly Hotel Villa Carpegna , via Pio IV 6 a Roma dalle 18.30 alle 21.00 
giovedi 13 ottobre 2005 presso il Jolly Hotel MilanoDue, Viale Fratelli Cervi Milano Due dalle 18.30 alle 21.00 


Per ulteriori informazioni o adesioni: 
Tel. 02.57555223 o e-mail : mailto:sales@jollyhotels.com 



	IN VETRINA

	Party Round partner ideale per gli eventi natalizi e le feste speciali
Con l'avvicinarsi delle festività natalizie, molte aziende si attivano nella ricerca, non sempre facile, di location originali o ristoranti e locali pubblici per organizzare il loro Christmas Party. 
La socia Lella Cusato comunica che Party Round si propone come partner ideale al fianco degli organizzatori per far risparmiare tempo e denaro durante la realizzazione di eventi o feste speciali. Sarà cura di Party Round offire i seguenti servizi ad hoc per: 

- Spazi per eventi (ville, saloni d'epoca, loft, etc...) 

> ricerca e affitto location 
> servizi banqueting e catering (con menu internazionali, creativi, regionali, storici e etnici 
> spettacoli, animazioni, attrazioni 
> addobbi floreali e piante alto fusto 
> riprese video e servizi fotografici 
> noleggio impianto audio luci video 
> hostess per reception o sala 

- Ristoranti o locali pubblici 

> ricerca e affitto sale 
> scelta dei menu 
( Si fa presente che su questi due servizi non verrà applicato alcun fee d'agenzia, ma addirittura con uno sconto particolare sui prezzi standard richiesti per la ristorazione o l'affitto sale, grazie a convenzioni concordate o agli ottimi rapporti privilegiati instaurati con i gestori durante lunghi anni di attività) 
> spettacoli, animazioni, attrazioni 
> addobbi floreali e piante alto fusto 
> riprese video e servizi fotografici 
> noleggio impianto audio luci video 
> hostess per reception o sala 

Per info: 
Tel. e fax 02/2610052 
mailto:info@partyround.it
Fabrizio Cataldi annucia le novità dell'Atlante della Comunicazione Italiana 2006 con una particolare convenzione riservata ai soci
L'Atlante della Comunicazione Italiana 2006 è l'unica guida certificata per conoscere meglio chi fa comunicazione in Italia 

Il cantiere di Comunicazione Italiana annuncia importanti novità sull'edizione 2006 dell'Atlante della Comunicazione Italiana: la guida nata nel 2002 dall'idea di Fabrizio Cataldi, rafforza il proprio primato e si conferma oggi lo strumento di conoscenza e di relazione, nel settore della comunicazione d'impresa e pubblica, più completo sul mercato italiano. 

L'Atlante è l'unica pubblicazione nel suo genere, fruibile sia su carta che su internet, che oltre a fornire i nomi dei professionisti del settore, porta in primo piano informazioni indispensabili per conoscerli più a fondo. 

Consolidatosi come strumento di relazione b2b, l'Atlante 2006 si arricchisce di un efficace strumento di job opportunity, declinato in due soluzioni: 
1. L'ingresso nella Community dei responsabili recruiting del mondo delle agenzie e del mondo aziendale. 
2. L'inserimento di Ulisse: il trovalavoro della comunicazione, caratterizzato dalla pubblicazione dei curricula dei professionisti che si sono messi in gioco nel mondo del lavoro. 

L'edizione 2006, realizzata anche con la collaborazione del Club del Marketing e della Comunicazione, riserva vantaggi esclusivi per i membri del Club che prenoteranno l'acquisto entro dicembre 2005: 
- spedizione gratuita: verrà inviata una copia appena stampata. 
- maggiore visibilità: la pubblicazione del logo aziendale, della foto del professionista e di un profilo dettagliato. 
- presenza su Prometeo: 2 banner su Prometeo (bottom), la newsletter-webzine quindicinale di Comunicazione Italiana. 
- il doppio delle ricerche: 2.000 ricerche sull'Atlante on-line a partire da subito. 
- il doppio dei comunicati: pubblicazione di n. 6 comunicati stampa. 

COSA LO RENDE UNO STRUMENTO UNICO: 
- Le relazioni: Il volume contiene tutti i riferimenti per conoscere meglio e contattare i protagonisti del marketing, della comunicazione e delle relazioni pubbliche di aziende, istituzioni e organizzazioni, con i relativi riferimenti degli uffici e dei dipartimenti in cui operano. Sono riportati qualifiche, numeri di telefono e fax, indirizzi e-mail, siti web aziendali, descrizioni delle attività, profili professionali. 
A questo si aggiunge un ricco database di fornitori di servizi di comunicazione: agenzie di stampa, archivi fotografici, agenzie di RP, web agency, istituti di ricerca, agenzie pubblicitarie, società di organizzazione eventi, agenzie di direct marketing e promozioni, freelance, società di consulenza. Ogni riferimento è indicizzato su base regionale, per facilitare la consultazione e favorire la ricerca dei fornitori di servizi più vicini. 

- I numeri: nell'Atlante 2006 si troveranno circa 24.000 professionisti del marketing, della comunicazione e relazioni pubbliche di cui circa 7.000 con il proprio curriculum. 

- L'autorevolezza: Il volume, realizzato in Partnership con il Club del Marketing e della Comunicazione, ha ottenuto anche il patrocinio ufficiale delle principali associazioni di categoria: Acpi, Adico, Aidim, Aism, Assintel, Assorel, Comunicazione Pubblica, Federpubblicità, Ferpi, TP, Unicom. La nuova edizione ha ottenuto il patrocinio ufficiale anche di Assodigitale e Ascai (Associazione per lo Sviluppo delle Comunicazioni Aziendali in Italia). 


COME RICHIEDERLO: 
Attraverso Internet: http://www.comunicazioneitaliana.it/form.acquisti.php 
o telefonando: 06.400.43.140 oppure 06.8200.41.73 (segnalando l'iscrizione al Club del Marketing e della Comunicazione). 
Il prezzo dell'Atlante 2006, incluso i servizi Internet è di 72 Euro INCLUSO IVA (+ spese di spedizione). 

Per informazioni contattare 
Nellymar Cabrera 
info@comunicazioneitaliana.it 

Per le offerte di visibilità e Marketing Relazionale 
Felice D'Endice 
marketing@comunicazioneitaliana.it 
PENSIERI E PAROLE DEI SOCI
La socia Lucia Ingrosso, giornalista di Millionaire, presenta

il suo nuovo libro: La morte fa notizia, edito da Pendragon. Pierre con delitto:Milano e il mondo delle pubbliche relazioni e degli uffici stampa raccontati in un giallo fresco di stampa. La storia: Linda è giovane e bella e lavora come stagista in un'agenzia del centro. Quando viene assassinata, i sospetti si sprecano. Le indagini procedono su un doppio binario. Da un lato, un 
poliziotto troppo bello per essere preso sul serio. Dall'altro, un inedito trio di detective. Amore e morte si intrecciano, fra continui colpi di scena. Per arrivare a un finale veramente a sorpresa, che prevede la cattura del più incredibile tipo di serial killer. Sarà riuscita una giornalista a raccontare in modo fedele l'universo degli uffici stampa? AI lettori l'ardua sentenza...



	

	NEWS DAI SOCI

	Il socio Andrea Pietrarota informa che
E' ormai avviato il nuovo blog di informazione e comunicazione riservato a tutti i comunicatori, giornalisti e addetti stampa che vogliono dare visibilità ai propri comunicati e notizie: http://comunicati-stampa.splinder.com/ 

Comunicati-Stampa.splinder.com, come facilmente intuibile dal titolo, è un sito dedicato alla divulgazione di news e comunicati stampa. Tutte le news sono pubblicate da fonti ufficiali e sono fruibili gratuitamente. 

Il blog è libero e gratuito, basta iscriversi per avere l’accredito stampa, che consente la possibilità di pubblicare illimitate notizie gratis, in modo autonomo tramite una propria amministrazione privata. 

Il blog è aggiornato più volte al giorno. 

Per iscriversi basta andare alla pagina: 

http://comunicati-stampa.splinder.com/subscribe 

ed inserire la propria username e password. 

Se non si possiede già un account su Splinder, non c’è alcun problema: la registrazione è gratuita e veloce, basta andare alla pagina: 

http://edit.splinder.com/signup 

Per contatti: 
Andrea Pietrarota 
Sociologo della Comunicazione e Giornalista Pubblicista 
Hill & Knowlton Gaia 
Via Nomentana 257 00161 Roma 
p: +39 06441640327 
m: +39 3355640825 
f: +39 064404604-0644265063 
pietrarotaa@hkgaia.com 
http://comunicati-stampa.splinder.com/
Il socio Vito Ferrone invita
a visitare il nuovo sito di Timbroloreto Copyline,http://www.HappyAlbum.it , 
il sito dove una volta scaricato un editor potrai 
creare album fotografici e calendari 
con le tue fotografie digitali complete dei tuoi commenti,ordinarli on-line, e riceverli direttamente a casa tua. 
Il socio Carlo Vittorio Giovannelli
invita a visitare il nuovo sito della sua Società: http://www.cigiova.it/ 
Il socio Max Da Vià, Marketing Manager di Clariant Italia, informa che
è on line del sito mymarketing.it (http://www.mymarketing.it ), una community all’interno della quale è possibile confrontarsi su tematiche di marketing. Oltre ai contenuti 
editoriali, infatti, è disponibile un’area blog dove sono riportati tutti gli articoli presentati, in modo promuovere il confronto e lo scambio di opinioni. 

Per contatti: 
mailto:max.davia@clariant.com
RIDE BENE CHI RIDE QUI
Ciak si ride: battute cinematografiche - primo tempo
- Ho speso un sacco di soldi per l'alcol, le donne e le macchine veloci: gli altri li ho sperperati (da Best, 2002) 
- Come si fa a vendicarsi di un amico che ti tradisce e ti porta via la donna ? Gliela fai tenere (Mimi Rogers, 1991) 
· Donne, non scappate davanti a me: che, mi avete preso per uno spaventapassere? (da Totò d'Arabia, 1965) 
- Vuoi svaligiare una banca con un pennarello? Che vuoi fare, evidenziare il cassiere (Bruce Willis, 2001) 
- Ci sono tanti uomini in giro. Io so scegliere: mi guardo intorno, e quando ho trovato quello che penso mi possa rovinare l'esistenza, me l'accaparro. (Dustin Hoffman, 1982) 
- Mai sottovalutare la capacità che ha un uomo di sottovalutare una donna. (Katleen Turner, 1991) 
- Qui c'è scritto che tu sei molto fortunato. 
Guarda che ci dev'essere un errore di stamp. (da Totò a Parigi, 1958) 
- Tu sei talmente brutto che sembri un capolavoro di arte moderna (da Full Metal Jacket, 1987) 
- Mi vuoi sposare? Dipende! 
Russi? Imparerò! (Michael Keaton e Kim Basinger, 1989) 
- Scusa, il fatto che sia una ladra e un'assassina non significa che in tutti gli altri campi non sia una brava moglie... (Jack Nicholson, 1985) 
- L'arrestarono per eccesso di velocità: andava a 70 all'ora, d'accordo, ma era nel garage... (Robert De Niro, 1983) 
- Sei così imbecille che se facessere le Olimpiadi degli imbecilli, tu arriveresti secondo (Walter Matthau, 1980) 
- Lei ha vinto un soggiorno sul Nilo per due persone. 
Un soggiorno? E come facciamo a portarlo a casa?! (I Fichi d'India, 2002) 
- Lo sa che lei non ha ancora smesso di parlare? Devono averla vaccinata con una puntina di grammofono (Groucho marx, 1933) 
- Mio nonno mi diceva: "Non importa chi ti sposi: quando ti risvegli, è un'altra persona." (Marlon Brando, 1955) 
- Col mio ex marito c'eravamo innamorati a prima vista. Forse gli dovevo dare una seconda occhiata (Mia Farrow, 1989)

BREVISSIME
Non tutti sanno che
- la glottocronologia è lo studio dei punti divergenti di due lingue comuni 
- una goccia di pioggia cade alla velocità media di 10 km. orari
· ancora oggi esistono dighe costruite dai castori 1000 anni fa 
- più della metà delle ossa del nostro scheletro si trova nelle mani e nei piedi 
- la vaniglia si ricava dalle orchidee 
- Damasco è la più antica città del mondo. Risale al 200 a.c. 
- la Mongolia è il solo paese al mondo dove vivono più cavalli che esseri umani 
- un cucciolo di balena azzurra ingrassa al giorno dai 100 ai 150 kg. 
- il primo cibo in scatola è stao confezionato nel 1811 
- l'apriscatole è stato inventato nel 1855 
- il cervello di un neonato pesa in media 90 grammi, quello di un uomo adulto circa 4 chili e mezzo. 
- un centesimo di secondo è la durata di "un batter d'occhio" 
- gli squali percepiscono i battiti cardiaci degli altri pesci 
- almeno altri 9 milioni di persone in tutto il mondo festeggiano il compleanno il tuo stesso giorno 
- i giapponesi sono il popolo più longevo della Terra

NUOVI SOCI
Diamo il benvenuto ai nuovi iscritti
- DANIELA DURANTI Resp. Rel. Esterne ESPANSIONE COMMERCIALE 
- GIOVANNI COVA Presidente QUANTUM MARKETING ITALIA 
- ROBERTO FUMAGALLI Coord. corso Fashion Mktg IED 
- ILENIA SETOLA Coord. Immagine Rel. Pubbliche COTONELLA 
- GIANLUCA GAMBIRASIO Amm. Unico OLYMPOS GROUP 
- DANIELA ANDREINI Resp. Sviluppo Nord Italia OLYMPOS GROUP 
- DINA FORGIONE Titolare IORETAIL INDIVIDUAL SOLUTION ONLY 
- LUCA STRIGIOTTI Dir. Commerciale e Mktg VIACOM OUTDOOR 
- ANDREA DELL'ORTO Consulente Mktg ARES 
- CRISTINA DI MARIA Communication Assistant SMITH & NEPHEW 
- CHIARA MARTINATO Account Executive BRAIN EMOTION 
- ALESSANDRO MAOLA Consulente P.R. e Uffici Stampa 
- CLAUDIA SANDRI Account Executive GASTALDI GLOBAL 
- FRANCESCA MARINONI Resp. Ufficio Stampa E3 
- ROBERTA BERNARDINI Mktg Communications Specialist KYNESTE



