	Se non riuscite a leggere bene questa newsletter potete trovarla on line all'indirizzo: 
http://www.clubdelmarketingedellacomunicazione.com/pages/attivita/arcnewsletter.php 

	NOTA DALLA PRESIDENZA

	La comunicazione è alla base, ma chi ne è all'altezza ?
La comunicazione è alla base, ma chi ne è all'altezza? E' l'interrogativo inquietante, dopo l'assunto iniziale, che si pone Igor Righetti, mio amico e socio del Club , eccellente comunicatore, noto alle cronache come 'il comunicattivo'. Tenterò di dare una sommaria risposta. Ne è all'altezza chi: 
- è creativo ed innovativo 
- è funzionale ed equilibrato 
- è efficace e conciso 
- è diretto e finalizzato 
- è semplice e comprensibile 
- è credibile e veritiero 
- è professionale ed affidabile 
- è coinvolgente e sensibile 
- è intuitivo e percettivo 
- è stimolante e convincente 
- è divulgativo e brillante 
- e propositivo e ottimista 
- crea emozioni e sensazioni 
- personalizza la comunicazione e non spara nel mucchio 
- sa come convincere gli altri e farseli amici 
- ottiene consenso e attenzione 
- pensa strategicamente e agisce metodologicamente 
e sempre a proposito di altezza... 
- chi non arriva a soffrire di vertigini perchè sta con i piedi ben ancorati a terra. 
Il Presidente Nazionale 
Danilo Arlenghi

INFO DALLA SEGRETERIA GENERALE
Consigli e suggerimenti utili ai soci
1) presenziare agli eventi per conoscere e farsi conoscere affinchè la vostra fama vi preceda!
Inizia questa settimana una stretta collaborazione tra il Club e Mediawatch per la quale i soci dell'una sono invitati agli eventi dell'altra e viceversa. 
2) visitare quotidianamente il sito ufficiale del Club in costante aggiornamento e arricchimento perchè 'Comunicare informati è meglio!' 
in particolare: 
- leggere il Marketing Journal 
- visonare i calendari degli eventi del club, dei soci e della marcom community 
- scorrere l'elenco soci 
- esaminare i link 'Glossari' e 'Libreria' per maggior conoscenza 
- usufruire dei link ai siti di news on line tematici, di economia e finanza o genearli 
- consultare la marcom press review a cura di Selpress (aggiornamento quotidiano) 
- utilizzare le convenzioni es i servizi proposti dal Club 
3)inviare a 
redazione@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 

- news per Marketing Journal 
- articoli e saggi per "Pensieri e parole dei soci" 
- contenuti per i "Creattivi" 
- foto formato j.peg e vs. curriculum professionale 
- breve profilo vs. società 
(il tutto pubblicato gratuitamente) 

nella speranza di rendervi cosa gradita e utile 
Francesca Caratù 
02 2610052

EVENTO IN COLLABORAZIONE CON IL CLUB - da non perdere
Il Club collabora all'evento di Mediawatch alla ripresa dell'attività della associazione di giornalisti e comunicatori nostra partner. Perchè l'informazione va a braccetto con la comunicazione ed il marketing. Il tema proposto è davvero stuzzicante: il gossip. Presenzierà il suo re: il nuovo direttore del settimanale Chi, leader del settore, Umberto Brindani . 
Saranno presenti anche i conduttori televisivi Paolo Brosio, Rocco Casalino e Tessa Gelisio, nonchè il vice direttore di studio Aperto Claudio Brachino e Tiziana Abate Caporedattore al Giorno e Antonio Bozzo suo omologo al Corriere della Sera. Inoltre saranno con noi anche Gaspare del duo comico Gaspare & Zuzzurro, Miriana Trevisan, Wilma De Angelis, Daiano, Zap Mangusta, Ronnie Jones e Ombretta Colli. 
Dopo sei mesi di assenza si torna in una location che ha riscosso molti consensi, sia per l'ottima qualità del cibo che per il suo significato sociale: l'Opera Cardinal Ferrari, la prima mensa dei poveri di Milano. Un posto che, pur diventato trendy (è il ritrovo di Rotary e Lions, ci hanno cenato alcuni ministri dell'attuale governo), continua a rappresentare la Milano solidale. L'appuntamento è quindi per giovedì 29 settembre alle ore 20,30 all'Opera Cardinal Ferrari di via Boeri 3 (tra viale Tibaldi e viale Giovanni da Cermenate), e Lello Carvelli, 
Le cene Mediawatch vengono organizzate in collaborazione con Danilo Arlenghi presidente del Club del Marketing e della Comunicazione, Daniela Iavarone regina della Milano mondana e Lello Carvelli che sta già preparando un grande evento gospel per Natale in piazza del Duomo. 

NB: ai soci del Club sarà riservato lo stesso trattamento economico dei soci Mediawatch 
ossia €. 35,00 a persona 

Per prenotare la cena contattare la segreteria di Mediawatch : telefonare allo 02 55213161. 
o scrivere a mailto:segreteria@mediawatch.it 
oppure 
Francesca Caratù 
Segretario generale Club 
tel uff. 02 2610052 
info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 
EVENTI DEI SOCI - da segnare in agenda
Il socio Mario Maggi segnala
verso il convegno "ENERSUD" per rifletter su energie rinnovabili e povertà nel sud del mondo. Le associazioni 'Salvambiente' e 'Oltreilconfine' (che da anni promuovono l'uso della cottura solare, in paesi dove la deforestazione e' drammatica) vogliono organizzare nel 2006, in collaborazione con altre realta', un incontro - convegno o seminario - a Trezzano sul Naviglio (Mi), per riflettere e promuovere lo scambio di idee e di esperienze sull'argomento: 

"ENERGIE RINNOVABILI PER I PAESI del Sud del Mondo. 

QUALI MODELLI ENERGETICI PROPORRE ALLA COOPERAZIONE INTERNAZIONALE?" 

Lo scopo di questo momento di incontro e' multiplo: 

1. Interrogarci insieme sui problemi dell'accesso all'energia nel Sud del mondo, sulle barriere che frenano uno sviluppo sostenibile e sull'efficacia delle soluzioni che si stanno promuovendo attraverso la cooperazione internazionale (come ONG, missionari, imprese,...) 

2. Promuovere la conoscenza e lo scambio di esperienze che riguardano progetti di sviluppo energetico sostenibile e analizzare criticamente le conseguenze e i risultati. 

3. Rendere visibili progetti/idee efficaci, poco conosciuti ed innovativi al riguardo, per promuoverne la discussione a livello nazionale. 

4. Concordare obiettivi e linee guida di intervento per il futuro, da proporre ai diversi attori sociali che partecipano ai processi di autosviluppo ed eterosviluppo. 

Se la vostra ditta, associazione, ONG, associazione, rivista, istituzione, ecc. fosse interessata a partecipare o dare suggerimenti per questo incontro, vi chiediamo di visitare www.digifiera.com/enersud e comunicare di quale tipo potrebbe essere il vostro contributo. 

Per info e contatti: 
Mario Maggi 
Via Postumia 12 
20153 Milano 
www.axu.it 
Tel 0248202437 
Cell 3358090327

Le socie Silvia Pogliaghi e Francesca Bellola di Ok Arte comunicano



che Il mensile OK ARTE invita tutti i soci del CLUB del Marketing e della Comunicazione agli eventi culturali organizzati giornalmente presso la galleria Artelier di via Frisi 12 a Milano, zona P.ta Venezia dalle ore 18.30 alle 23: 
incontri con critici, d'arte, letterari e cinematografici, degustazioni enogastronomiche, danze, musica soffusa. 

La sala può ospitare 40 persone ed è disponibile per aziende e gruppi che apprezzano il fascino dell'arte. Le mostre sono organizzate da Silvia Pogliaghi (redazione @okmilano.it - tel.3287362607). La maggior parte degli eventi sono organizati da Francesca Bellola che rappresenta OK ARTE presso il Club del Marketing e della Comunicazione. 
Il socio Gianluca Lo Stimolo, Marketing & Communication Manager di HRD Training Group segnala

  

Presentazione ufficiale gratuita 
di Best Year Yet®. 

Scopri cos'e', come funziona e che benefici puo' dare alla tua azienda, Best Year Yet®, il programma di coaching individuale e di gruppo che ha permesso a migliaia di persone, team e intere aziende in tutto il mondo di prendere il controllo delle proprie vite, pianificare gli obiettivi e raggiungere risultati mai ottenuti prima. 
A pochissimi mesi da quando HRD Training Group l'ha portato per la prima volta in Italia, Best Year Yet® e' già stato acquistato e viene utilizzato dalle principali multinazionali italiane ed e' diventato una delle cause principali dei loro nuovi successi. 
IL TUO TEAM STA OTTENENDO I RISULTATI CHE VUOI? 
Se pensi che la tua squadra si meriti risultati migliori, 
questo e' il momento di scoprire come realizzarli! 
Non e' un caso se i migliori dipartimenti risorse umane l'hanno adottato per i propri manager e dipendenti e non e' un caso se in tutto il mondo l'85% dei team che utilizzano il metodo Best Year Yet® rinnovano sistematicamente il programma per l'anno successivo. 
Relatore: ROBERTO RE, Presidente HRD Training Group e Certified Trainer BEST YEAR YET® 
A Roma 
Mercoledì 12 Ottobre 
Dalle ore 18.00 alle ore 20.00 
oppure 
A Milano 
Mercoledì 26 Ottobre 
Dalle ore 10.30 alle ore 12.30 
o 
Dalle ore 18.00 alle ore 20.00 
...seguira' cocktail! 

Per partecipare alla presentazione gratuita invii il suo nome, il nome della sua azienda, 
il ruolo ricoperto, il suo numero telefonico, la data e l’eventuale orario prescelto a questo indirizzo: mailto:info@hrdonline.it 



La socia Giovanna mancini, di Scatole Pensanti, comunica che
Partiranno il 27 settembre i corsi on-line autunnali di Scatole Pensanti. 
"Usare le mappe per il training aziendale. Supportare l'organizzazione, la prassi didattica e la valutazione, utilizzando le mappe" è il corso creato per tutti i professionisti della formazione, consulenti e referenti aziendali che intendono introdurre uno strumento nuovo, potente ed efficace nell’ambito del training aziendale. 
Oltre ad una completa panoramica delle caratteristiche delle mappe come strumento per la costruzione del pensiero e la sua rappresentazione, il corso prevede riflessioni sull’impiego specifico delle mappe mentali, delle Solution Map® e del MindManager® in fase di progettazione, realizzazione e gestione del materiale didattico e per l’interazione in aula.Il corso che si svolgerà dal 27 settembre al 10 novembre 2005, richiede mediamente 30/45 minuti di lavoro al giorno. 
Durante il corso, ciascuno degli argomenti viene affrontato mediante: 
· materiale da scaricare e consultare sul proprio pc (mappe di esempio e documenti); 
· spunti di riflessione mediante forum di confronto con i tutor e gli altri corsisti; 
· mappe da creare, che dovranno poi essere inviate ai tutor, oppure quiz. 
I confronti tra i partecipanti sono asincroni (basati su web-forum), per cui il corsista potrà gestire il tempo in completa libertà nell'ambito delle giornate stabilite. 
Il tutor di riferimento sarà sempre a disposizione per consigli ed eventuali problemi. 
Per i dettagli relativi al programma del corso: 
http://www.formazione-mappe.it/brochure/Corso_FOL-MM-Formatori.pdf 
Per saperne di più e per iscriversi: 
http://market.scatolepensanti.it/ 
Il socio Gianfranco Lenzi della Lenzi & Associati
a nome dell'Associazione culturale 'Arte da mangiare', segnala a tutti i colleghi che curano la comunicazione, l'ufficio stampa e le p.r. di aziende italiane che operano nel settore food & drink, l'opportunità di farle entrare a far parte del ristretto numero di produttori di specialità agroalimentari ed enogastronomiche che saranno selezionati come espositori nella sezione "Gusti d'eccellenza" che sarà allestita, per la prima volta, a cura dell'Associazione culturale Arte da mangiare e con la collaborazione di Agriteam, nell'ambito del grande salone per l'arredamento e l'abitare oggi LA MIA CASA, che si terrà negli storici padiglioni di Fiera Milano City da sabato 29 ottobre a domenica 6 novembre 2005. 
Le Aziende dei soci interessate a promuovere i loro prodotti "d'eccellenza" nell¹originale contesto di grande visibilità e prestigio de LA MIA CASA (attraverso degustazioni mirate e vendita diretta al pubblico)godranno di un trattamento di favore. 
Per saperne di più chiamare i seguenti numeri: tel. 02 29537291; cellulare: 347 7602603 o inviare una e-mail a: lenziassociati@tiscali.it." 
	PENSIERI E PAROLE DEI SOCI

	Certo per l'incerto, incerto per il certo - di Sebastiano Zanolli
Facciamo fatica ad ammetterlo. Non riusciamo a mandare giù il boccone. E' troppo grosso anche per noi epigoni degli yuppies boriosi degli anni novanta. 
E' indigesto per le schiere di imprenditori e impiegati viziati dall'onda di benessere senza fine degli ultimi cinquant'anni. 
E' spaventosamente disorientante per le file di studenti tirati su da un sistema educativo buono per le barricate, per le vendite di bignami e per sfornare disimpegno professionale e civile. 
E' velenoso per i genitori che non hanno la capacità di dare consigli che reggano la velocità dei tempi e per il sistema economico che appena preparata una strategia di vendita la vede tramontare per sopravvenuta vaccinazione dei consumatori o per i loro cambiamenti reddituali o di gusto. 
Si chiama incertezza. 
E ha una compagna inseparabile. 
Si chiama paura. 
Ed ammettere che tutto è cambiato e, ancora peggio, che tutto sta ancora cambiando non è per nulla tranquillizzante. 
Chi ci da certezze? 
A chi fare riferimento? 
Istituzioni? 
Volatili come la costituzione europea o l'esplosione in un metrò? 
Religioni? 
Sottoposte al vaglio continuo della nostra moderna ed evoluta coscienza che nulla accetta che non sia soggettivo? 
Aziende? 
Fino alla prossima rilocalizzazione o ristrutturazione? 
Politici? 
Impossibilitati a distinguersi gli uno dagli altri per la disintegrazione delle idelogie? 
Amici e colleghi? 
Naufraghi anche loro nel nuovo mare delle bande larghe? 
La famiglia? 
Alle prese con la più grande crisi trasformativa in cui sia incappata dalla sua nascita? 
Devo ammettere che se cercassi dei picchetti già piantati avrei qualche difficoltà ad identificarli. 
La paura è solo la logica conseguenza dello stato di cose. 
Paura di perdere cose e status, paura di non potere migliorare la propria situazione. 

Vorrei tralasciare la possibilità affrontare il problema riconsiderando il proprio livello di benessere , soprattutto con riferimento alla sovrastruttura di beni materiali di cui ci siamo dotati e che consideriamo indispensabili per sentirci felici. 

Questo tema merita un'analisi approfondita e compiuta da saggi molto più saggi e degni di me. 

A me basta scrivere delle fondamenta di questa paura paralizzante che sta generando un insopportabile piagnisteo a tutti i livelli. 

La paura è una brutta bestia. 
Da secoli viene usata per guidare popoli, organizzazioni e singoli ad accettare acriticamente decisioni, svolte, repressioni. 
Da sempre, quando la paura prende il posto della fiducia, si assiste ad una recessione culturale, umana ed economica. 
La paura si basa o sulla ignoranza più o meno consapevole di uno stato di cose oppure sulla incapacità di comprendere la complessità di un fenomeno, di una situazione. 
In questi casi l'incertezza raggiunge il suo apice e quando, come nel nostro caso, questa metta minimamente a repentaglio uno stato di cose acquisito e che ritenevamo, a torto, immutevole ecco esplodere il panico. 
Posso solo augurarmi ed augurare che tutti questi anni di benessere non ci abbiamo riempito anche il cervello di grassi polinsaturi e spot televisivi. 
La paura mortifica e avvilisce, ma è un'illusione. 
La paura è un'ombra cinese che noi stessi proiettiamo. 
Nasce da una pregiudiziale. 
Quella di non essere più capaci di affrontare sfide, cambi di marcia, capriole e tuffi. 
La paura muore con le decisioni. 
La paura muore con la conoscenza, l'impegno e l'approfondimento. 
La paura muore con l'azione. 
La paura muore quando si accetta che nulla ci è garantito per natura. 

Allora "cambiamo gioco, tutti in avanti". 
Come diceva il prete giovane alle interminabili partite di calcio del dopo dottrina quando ero ragazzo. 
L'incertezza è un dato di fatto non una variabile. 
E' data. Non cesserà, era solo assopita. 
E' tornata con mille buchi ma anche con mille vette. 
Caderci dentro o scalarle non è affar suo ma nostro. Solo nostro. 
E dovremmo tenere a mente quello che diceva Esteè Lauder "i libri e la scuola fanno sembrare che tutto sia fisso e stabilito. Se fai questo ottieni questo. Beh, le cose non stanno così". 
Namastè. 

Sebastiano Zanolli www.unasoluzioneintelligente.it 


CONVENZIONI PER I SOCI
Il socio Roberto Portanova. Direttore Editoriale di Spazio RP informa
che Spazio RP è lieta di comunicare la speciale promozione riservata ai soci del Club del Marketing e della Comunicazione. 

L’offerta è stata presentata in occasione dell’uscita di due nuovi media directory pensati per chi lavora nell’ufficio stampa di aziende, agenzie, enti pubblici. 

Ai soci del Club che acquisteranno i due nuovi strumenti, Spazio RP offrirà in omaggio altri due preziosi volumi: la mappa degli Opinion Leader italiani e l’archivio dei siti Internet più influenti. 

Uno sconto del 50% che permetterà di avere una collana completa di strumenti professionali con soli 180 euro. 

L’offerta sarà valida fino a metà ottobre. Conviene comunque prenotare subito la propria copia degli strumenti per evitare che le edizioni “omaggio” vadano esaurite. 

Per aderire sarà sufficiente ordinare via e-mail all’indirizzo marketing@spazio-rp.it o via fax al n. 06 66032456 riportando la dicitura “Offerta Socio Club del Marketing” 



Di seguito una breve descrizione delle pubblicazioni Spazio RP 





Novità - Spazio RP – Media 2005 - 2006 

"Per la prima volta il mondo dell'informazione viene visto con gli occhi del comunicatore." 

Spazio RP - Media è un vero strumento di relazione con il mondo dell'informazione. 

Soddisfa le esigenze degli uffici stampa in modo innovativo e professionale: estremo dettaglio sulle redazioni locali; i riferimenti precisi di tutte le associazioni di giornalisti; servizi ad alto valore aggiunto come gli orari ottimali per contattare le redazioni organizzate, i tempi di chiusura di magazine e allegati, i riferimenti degli autori dei principali programmi radiotelevisivi, frequenze ed orari dei TG delle emittenti locali. 

Il volume conta complessivamente oltre 3.000 redazioni per circa 15.000 riferimenti di giornalisti. 

Prezzo € 90,00 iva inclusa 

Per consultare le pagine prova con i contenuti del volume è possibile visitare la specifica pagina del nostro sito www.spazio-rp.it/media.htm 







Novità - Spazio RP – Periodici 2005 - 2006 

Tutto ciò che serve per fare comunicazione sulla stampa periodica e specializzata 

Le schede dettagliatissime dei 2.000 più importanti periodici generalisti e specializzati. I recapiti di redazione, editore e concessionaria pubblicitaria. I nomi dei redattori con i loro riferimenti diretti e l'area di interesse. Target e distribuzione, le sezioni e le rubriche, i tempi di uscita e chiusura di redazione, il costo degli spazi pubblicitari. 

Tutti i dati che occorrono per utilizzare la stampa periodica e specializzata come veicolo di comunicazione. 

Prezzo € 90,00 iva inclusa 

Per consultare le pagine esempio con i contenuti del volume è possibile visitare la specifica pagina del nostro sito www.spazio-rp.it/iperiodici.htm 


Spazio RP - Opinion Leaders 

Il primo vero strumento per i professionisti delle Relazioni Pubbliche e delle Lobby in Italia. 

In 1.200 pagine i riferimenti di tutte le personalità influenti del Paese. 21.000 nomi e numeri di "chi decide" all'interno di istituzioni nazionali ed internazionali, amministrazioni locali, Università, associazioni di categoria, think tank, ecc. 

Uno straordinario strumento di consultazione per individuare i contatti "chiave" per le proprie strategie di comunicazione. Introduzione di Toni Muzi Falconi. 

Prezzo € 90,00 iva inclusa 

Per consultare le pagine esempio con i contenuti del volume è possibile visitare la specifica pagina del nostro sito www.spazio-rp.it/opinion.htm 

Spazio RP - Internet 2005 - 2006 

Lo strumento per contattare gli opinion leader on-line. 

In un cd-rom interattivo i risultati della prima ricerca di web credibility mai svolta in Italia. Una selezione ragionata dei siti e dei newsgroup più "influenti" per ogni categoria socio-economica. 

Uno strumento sempre più indispensabile per utilizzare al meglio internet e le sue potenzialità di relazione. 

Prezzo € 90,00 iva inclusa 

Per consultare le pagine esempio con i contenuti del volume è possibile visitare la specifica pagina del nostro sito http://www.spazio-rp.it/internet.htm



La socia Isabella Calabrese segnala che
il Centro Estetico Dibi Center - Via A. Costa 3 - Milano - 02 2824923 (MM Loreto) riconoscerà uno sconto del 20% ai soci del Club del Marketing e della Comunicazione. 

Estetica Viso e Corpo 
Trattamenti anticellulite rimodellanti e rassodanti 
Trattamenti tecnologici Dibi 
Trattamenti Dermophisiologique 
Thalassoterapia 
Elettrostimolazione "Compex" 
Pressoterapia 
Riflessologia 
Massaggi curativi ed estetici 
Fisioterapia 
Podologia 
Vendita prodotti per autocura 


per godere dello sconto invitiamo i soci ad inviare una email con i propri dati all'indirizzo: i.calabrese@mclink.it 
Il socio Gennaro D'Avanzo, Direttore Generale del Teatro San Babila,

   

è lieto di offrire a tutti i soci del Club un risparmio del 20% sui biglietti della stagione 2005-2006 del Teatro San Babila nelle giornate di MARTEDI', MERCOLEDI' e GIOVEDI'. 

IN PROGRAMMA DAL 4 OTTOBRE 2005 AL 16 GIUGNO 2006: 
Dal 4 al 30 ottobre 2005 DUE SCAPOLI E UNA BIONDA di Neil Simon (commedia brillante) con FRANCO OPPINI NINI SALERNO BARBARA TERRINONI 

Dal 1 al 27 novembre 2005 FIORE DI CACTUS di Barillet e Gredy (commedia brillante) con BENEDICTA BOCCOLI - EDOARDO SIRAVO 
Dal 29 novembre all8 gennaio 2006 NON TI PAGO di Eduardo De Filippo ( commedia) con LUIGI DE FILIPPO 

Dal 10 gennaio al 5 febbraio 2006 IL FANTASMA DELLOPERA MUSICAL di Gaston Leroux con COMPAGNIA GRANDI MUSICAL 

Dal 7 febbraio al 5 marzo 2006 MA NON E' UNA COSA SERIA di Luigi Pirandello (commedia) Con PAOLA QUATTRINI - ROBERTO ALPI 

dal 7 marzo al 2 aprile 2006 SESSO E BUGIE di Woody Allen (commedia brillante) Con ATTILIO CORSINI 

Dal 4 aprile al 7 maggio 2006 NERO CARDINALE di Ugo Chiti (commedia) con ALESSANDRO BENVENUTI 

Dal 16 maggio al 11 giugno 2006 EL FRADELL DE ME' FRADELL, E SO' FRADELL. di Rino Silveri (comico) con PIERO MAZZARELLA - RINO SILVERI 

Per contatti: 
Gennaro D'Avanzo 
Tel. 02 795469 - Fax 02 76001621 
mailto:gennarodavanzo@teatrosanbabila.it 
	IN VETRINA

	Il socio Paolo Sada, titolare di Quaderno di Viaggio, comunica che
i Soci del Club possono accedere gratuitamente alla sezione “Vacanze a prezzi speciali”, sul sito http://www.quadernodiviaggio.com , dove troveranno centinaia di offerte speciali riguardanti vacanze in tutto il mondo, anche in alta stagione, prenotabili nei tempi normali (non last-minute né early-booking). L’accesso è riservato; per avere il codice inviate un’e-mail a mailto:sada@quadernodiviaggio.com col seguente testo: Codice accesso vacanze a prezzi speciali 



Quaderno di Viaggio è un’agenzia di sales promotion specializzata nel proporre alle aziende strumenti promozionali completamente nuovi e specificatamente studiati per: 
· Fidelizzazione del consumatore 
. Fidelizzazione del trade 
· Motivazione dei collaboratori 
· Promozione vendite 
· Regalistica 

Possiamo seguire ogni aspetto della promozione: grafica e stampa del catalogo, comunicazioni ministeriali, call center con numero verde. 
Principali clienti: Banca Intesa BCI, Bayer, Boehringer, Bontempi, Diadora Invicta, Distillerie Francoli, Farm Frites, Galletti, Gheda, Gruppo Inghirami (Duca Visconti, Ingram, sanRemo), Johnson&Johnson, Klinker Sire, La Felinese Salumi, Leaseplan, Lejaby, Lloyd Adriatico, Mignini, Miroglio, RAS Bank, Reckitt Benckiser, Richard Ginori, Surgital, Suzuki, Universal Music

NEWS DAI SOCI
La socia Miriam Forte, titolare di Telepromotion Service, segnala in nuovi recapiti dell'Agenzia
Telepromotion Service Srl Via Privata Reggio 3 
20122 Milano 
Tel. 02/5406521 
Fax. 02/54019169 
mailto:segreteria@telepromotion.it
Il socio Guido Abbruzzese comunica i suoi nuovi recapiti
Value Team SpA - Business Unit Webegg - Web-enabled Solutions 
Via Patroclo 21 
20151 Milano 
T. 02/40961 - M.335/8251494 - F.02/40964063 
guido.abbruzzese@valueteam.com 
http://www.valueteam.com 
La socia Liliana Bossi segnala i suoi nuovi recapiti
Liliana Bossi - c/o TOTALTASKING 
via Filippo Argelati 35 - 20143 Milano 
tel 02/87390604 - 87390633 (anche fax) 
lilianabossi@totaltasking.it 
www.totaltasking.it (in costruzione) 
La socia Francesca Bodini resp. comunicazione di Value Lab presenta il profilo della società
VALUE LAB è una innovativa società di Consulenza e Supporto alle decisioni. Leader in Italia 
negli approcci metodologici Manageriali e nell’utilizzo dell’Information Technology e con 
competenze distintive sui temi di MARKETING, VENDITE MARKETING, VENDITE e CUSTOMER RELATIONSHIP, CUSTOMER RELATIONSHIP 
MANAGEMENT, MANAGEMENT 
· Da più di 15 anni integra competenze ed esperienze provenienti da diversi filoni 
· Know how di Management 
· Conoscenza di fonti informative e basi dati anagrafiche e territoriali 
· Analisi geografiche (geomarketing) e tecniche statistiche (data mining) 
· Gestione Customer Database e utilizzo mirato dell’Information Technology 
· Valorizza professionalità distinte e complementari (50 professional tra Milano e Roma) di 
· Consulenti di direzione aziendale --> capacità di problem solving 
· Ex manager --> esperienza aziendale 
· Esperti di Gestione di Marketing Database --> rigore tecnico nella gestione dell’informazione 
· Esperti di analisi statistiche e geografiche --> conoscenza delle tecniche e dei software 
specialistici 
· Vanta una stretta interazione con le maggiori UNIVERSITA’ e BUSINESS SCHOOL, alla quale sono legati la maggior parte dei professional 
· Ha fondato la VALUE LAB SCHOOL nella quale si tengono corsi di Data Mining, Geomarketing, Retailing & CRM 
Per info o contatti: 
francesca.bodini@valuelab.it 
tel uff. 02/7788931 
SPIGOLATURE
Incredibili ma vere
- Una Virtual Girl per imparare l'arte del corteggiamento 
- Negozio espone water da 5 milioni di dollari 

- Multe salate ai meteorologi che sbagliano le previsioni 
- Presto si coltivera' frutta ed ortaggi nello spazio 
- Ridere è come fare aerobica e previene le malattie 
- Ladro incastrato da microcamera nascosta fra le bibite. 
- A Kyoto mezzi pubblici gratuiti per chi indossa il kimono 
- Niente più push-up, arriva il chewing gum miracoloso 
- Spazi verdi sui tetti di Pechino 
- Pesa più di sette chilogrammi ed è appena nato 
- I topolini riconoscono le lingue umane 
- Polli assicurati contro l'influenza aviaria 
- Olimpiadi invernali anche per i netturbini 
- Ha 96 anni ed è la nuova testimonial della Dove 
- Si chiama "Fortuna" la città spagnola che ha vinto la lotteria di Natale 



	RIDE BENE CHI RIDE QUI
Botta e risposta
- Il diavolo si è arrabbiato perchè gli ho rotto le corna? 
Non si deve preoccupare, tanto se è sposato, gli ricrescono!
- Ma tu credi in Dio? 
Beh , credere è una parola grossa . Diciamo che lo stimo ! 
- "In questo paese si compra tutto e tutti . In brevis : bustarelle , tangenti ..." 
Esatto , mi hai tolto le parole dal portafoglio ! 
- Direttore : "E si ricordi che la mia porta è sempre aperta !" 
Impiegato : "E allora , prenda un fottutissimo cacciavite e l'aggiusti !" 
- Mi tolse gli occhiali e mi disse:"Uh senza occhiali sei bellissima1^ 
"Anche tu, ora che sono senza occhiali, non sei male!" 
- Hai bevuto? No ho preso il sole 
" E l'alito?" I raggi uva! 
- Non è scandaloso che alcuni banchieri siano finiti in prigione? 
No, è scandaloso che tutti gli altri siano in libertà 
- " Il mio cuore dice si, ma la mia mente dice no". 
" Perchè non fai scegliere a qualche altra parte del tuo corpo?" 
- I suoi figli sono bellissimi, come lei. 
Ma dammi del tu 
"Come tu" 
- D'ora in poi pulirai la mensa e le latrine! 
Signorsì. Da che vedo la differenza?

NUOVI SOCI
Diamo il benvenuto ai nuovi soci
- ALESSANDRO COSTELLA 
Direttore Generale ASSOREL 
- MARCO DI DIO ROCCAZZELLA 
Partner VALUE LAB 
- CAMILLO DI TULLIO 
Trade Marketing TIM ITALIA 
- OSVALDO DANIELE FURGIONE 
Trade marketing Manager TIM ITALIA 
- FABIO COLOMBO 
Business Manager LUXORO 
- CHIARA BIANCHI 
Addetta Stampa JUST CAVALLI 
- LINDA BERTONI 
Amministratore Delegato BTP&P 
- AMANDA BERTRANDIAS 
General Manager BTP&P 
- FRANCESCA BELLOLA 
Public Relations OK ARTE 
- ALFREDO VISCA 
Merchandising Manager CINECITTA' ENTERTAINMENT 
- FRANCESCA DANZI 
Startegic Senior CREAPOLIS 
- NINA KOKLAR 
Intern. Rel. Man. UPTODATE FASHION MANAGEMENT 
- ORNELLA HANDWERKER 
Mktg Manager LA QUINTA GROUP 
- VALERIA DALCORE 
Comunicatore Pubblico 
- MASSIMO LUCIDI 
Titolare e Amministratore SOLUZIONI 
- NICOLA PINNA 
Account Executive TBWA ITALIA 
- MICHELE OLIVERO 
Account CONSULTA 
- PIER ACHILLE RONCODON 
Titolare CMCE 
- CARLA GALLI 
Consulente Mktg e Comunicazione 
- AUGUSTO BERTONI 
Presidente IHLM 
- ALESSANDRO CINGERLA 
Resp. Mktg AMGA ENERGIA E SERVIZI 
- GIORGIA ZANIN 
Advertising Manager STONEFLY 
- FRANCA DELL'ARCIPRETE 
Giornalista pubblicista free lance 
- ROBERTA ROSATI 
Titolare showroom abbigliamento 
- LORENZO ANGELO TERRANEO 
Titolare FUTURAWEB 
- SOFIA MORANDI 
Account L'AGENZIA 
- IRENE PANTALLA 
Amministratore Delegato EVENTUAL 
- SIMONE CORAMI 
Creativo ASS. CULTURALE ALMAVISIVA 
- CLAUDIO SAVINI 
Agente Commerciale RAPPRESENTANZE ROMA 
- GAIA MANNELLI 
Resp. Mktg GRAPHICNET 
- CRISTINA PIANURA 
Dir. Commerciale STUDENTIMEDIAGROUP 
- BARBARA SCHONHERR 
Uff. Marketing EASYB 
- AMANDA BERTRANDAIS 
Partner GUEST SQUARE 
- SYLVIE NICOTERA 
Direttrice ABBEY SCHOOL

	


