	NOTA DALLA PRESIDENZA

	Le relazioni personalizzate
Prendo spunto dalle parole di Jeremy Rifkin, guru mondiale della futurologia economica e Presidente di The Foundation on Economic Trends di Washington D.C. : “Il reale valore nel terzo millennio delle aziende e dei manager che le dirigono, non sarà il fatturato che essi producono, bensì il numero e la qualità delle relazioni da essi instaurati con i propri target interlocutori e di riferimento interni ed esterni”. 


Questo fa capire come le relazioni umane, ed in particolare quelle professionali, non sono 
solo utili ma assolutamente necessarie al fine di generare valore e valori per le aziende, 
per i prodotti, i servizi e per i manager. 
E’ importantissimo infatti per questi ultimi allacciare nuove conoscenze, tessere rapporti 
con opinion leaders ed opinion makers, generare contatti proattivi con altri manager per sviluppare new business, ottenere consenso, costruire la propria immagine e la propria carriera. 
Naturalmente le relazioni dovranno essere mirate e quindi “ad hoc” per ogni comparto interessato. 
Perciò necessariamente personalizzate al fine di essere meglio apprezzate e condivise 
dai singoli pubblici a cui ci si riferisce, ad esempio quelli degli opinion leaders o 
opinion makers, quelli dei clienti e dei consumatori, quelli dei partners commerciali e 
della forza vendita, quella dei dipendenti e dei colleghi d’ufficio. 
La personalizzazione avrà tanta più efficacia, quanto più sarà tailor made (tagliata su misura), appropriata a livello culturale e socio-demografica, nonché funzionale all’obiettivo prefissato, tanto più genererà fiducia e stimoli di cooperazione. 

Il Club si colloca proprio come generatore e moltiplicatore di relazioni fra i soci, per permettere loro di sviluppare rapporti interpersonali atti a far nascere proficue collaborazioni professionali. Infatti il Club non è un’associazione di stile classico nazionale, ma un network relazionale di stampo anglosassone con il claim: “connecting managers” perché “agire è bene, interagire è meglio!”. 
In tempi dubbi sotto il profilo della stabilità 
dei consumi , dei fatturati e della fidelizzazione della clientela sarà tanto più utile creare sinergie e partnership operative, 
dar vita ad alleanze e gruppi di lavoro, unire gli sforzi produttivi e commerciali perchè , è noto, l'unione fa la forza. 
Anche tu, attraverso e grazie al Club , cerca di non essere un cavaliere solitario, ma un efficiente giocatore di un team solido e propositivo, che guarda ad un futuro davanti a sè meno impegnativo, anzichè essere un manager con un prosperoso futuro alle spalle. 
L'auspicio è che il mio monito ti giunga 
forte e chiaro per un miglior 2005 
Il Presidente Nazionale 
Danilo Arlenghi

	INFO DAL CONSIGLIO DIRETTIVO

	
Parte dal 15 Gennaio la nuova operazione 
"Socio chiama Socio" 
promossa dalla Presidenza Nazionale e dal Consiglio Direttivo Nazionale con l'ausilio delle Presidenze e dei Consigli Direttivi Regionali e se vorrai anche con il tuo contributo. 
E' una nuova iniziativa, tesa a implementare ulteriormente gli iscritti al club, che mobilita tutti i soci , come te, a presentare il club ad amici e colleghi del comparto mar-com e ad invitarli a far parte del nostro network. 
Chi tra tutti i soci presenterà più nuovi soci 
(facilmente riscontrabile dal modulo associativo 
alla voce presentato da ...), nel periodo 
15 gennaio- 15 febbraio 2005 vincerà un biglietto di tribuna per uno di questi incontri di calcio al vertice: 
INTER-MILAN; IUVE-INTER; MILAN-IUVE 
gentilmente offerti dal socio Massimo Limonta 
della società Esatour, Incoming Tour Operator, specializzata in viaggi legati ai grandi eventi sportivi e di musica leggera e classica. 
I servizi forniti sono il reperimento dei biglietti, talvolta introvabili, della organizzazione della trasferta e dell'accomodamento alberghiero. 
For info: 
Massimo Limonta 
tel uff. 011 0702373 
tel cell. 348 7004386 
www.esatour.it

	 

	NEWS DALLA SEGRETERIA GENERALE

	E' nato ILFOGLIETTO DEL CLUB DEL MARKETING E DELLA COMUNICAZIONE
La Segreteria Generale del Club è lieta di informarti che dopo "Marketing Journal", quotidiano online sul Marketing, la Comunicazione e la Pubblicità, ad opera del Club, 
abbiamo creato anche un organo di informazione sempre sul web e a cadenza settimanale denominato "ILFOGLIETTO DEL CLUB DEL MARKETING E DELLA COMUNICAZIONE". L'idea è nata da Maurizio Sgroi, titolare e direttore de ILFOGLIETTO.IT, che in collaborazione con il Club ti farà pervenire ogni mercoledì il nuovo foglietto dedicato alla Marcom Community. 
Se non ti sono ancora giunte, ti arriveranno quanto prima la ID e la PASSWORD per accedere al sito www.ilfoglietto.it ed avere gratuitamente altri servizi utili. 
L'invito che ti rivolgiamo è quello di essere anche tu redattore sia del MArketing Journal sia de IlFoglietto, inviando news, comunicati, idee ed articoli all'indirizzo valido per entrambi: 
mailto:redazione@clubdelmarketingedellacomunicazione.com
IN AGENDA: Mercoledì 16 Febbraio a Milano appuntamento da non perdere
Il marketing e la comunicazione del lusso
Il Club ha in programma per Mercoledì 
16 Febbraio dalle ore 19,00 un evento top in tutti i sensi: 
Top per la location - la boutique Lalique in C.so Matteotti 3 a Milano -; 
Top per i relatori - Dir. Gen. Bentley Italia - 
Dir. Gen. Lalique Italia - Ass. Event Man. Parfume et Cosmetiques del gruppo LVMH - 
Dir. Vend. Montblanc - Dir. Comm. Yves Saint Laurent (Gruppo Gucci) - ed altri in fase di definizione 
Top per gli argomenti - i prodotti di alta gamma lusso. 
Top per l'interesse suscitato nella Marcom Community. 

Seguirà cocktail con i complimenti di Party Round 

Indispensabili prenotazione e conferma. 

Per informazioni e prenotazioni: 
Dot.ssa Barbara Pingue - Segretario Generale Club 
Tel. e Fax 02/2610052 
info@clubdelmarketingedellacomunicazione.com 

Con i complimenti di : 
BENTLEY ITALIA - LALIQUE - VISUAL TRADE - 
FBI & CONGRESS - WEB AGENT 
 

EVENTO SOCI
Il socio Mario Salvatori amministratore delegato del gruppo editoriale Edipi
ci invita insieme al Il mensile AziendaBanca e all'AIFIn (Associazione Italiana Financial Innovation) alla Tavola Rotonda/Premiazione de "Il Cerchio d'Oro dell'Innovazione Finanziaria", che si terrà a Milano il 18 gennaio 2005 dalle ore 17 alle ore 19 (Hotel dei Cavalieri, piazza Missori, 1).  I progetti presentati da realtà bancarie di ogni dimensione (Gruppi, Popolari, Casse di Risparmio, BCC) sono una trentina e coprono tutte le categoria previste: canali distributivi, applicazione della tecnologia, progetto organizzativo, CRM, financial product, marketing communication. 
La giuria del Premio, presieduta dal prof. Luciano Munari, proclamerà i vincitori nell'ambito della Tavola Rotonda a cui sono stati invitati: 

Anna Omarini - Università Bocconi 
Chiara Francalanci - MIP 
Renato Fiocca - Università Cattolica 
Carlo Alberto Carnevale Maffé - Sda Bocconi 
Sergio Spaccavento - Aifin 
La partecipazione al convegno/premiazione è gratuita. 
Per iscrizioni: 
http://www.edipi.com/istituzionali/cerchiodoro/iscrizione.php 

Per altre informazioni può contattare la dottoressa Francesca Santangelo, responsabile di Edipi Conference, tel. 02/67101088, e-mail: fsantangelo@edipi.it 

Edipi srl 
via Edolo 29/B 
20125 Milano 
tel 02 67101088 
www.edipi.com
COMUNICAZIONI DAI SOCI
Il socio Gabriele Lenzi ci comunica che è nata PUBLIMATCH: LA NUOVA CONCESSIONARIA DELLA MULTIMEDIALITA’ INTERATTIVA
"Nuovi canali pubblicitari per le Aziende che si rivolgono ai giovani" 
Cavalcare commercialmente la straordinaria offerta di musica e divertimento d’elite che viene proposta attraverso il susseguirsi di eventi live e appuntamenti interattivi che s'intersecano fra loro in un circuito virtuoso (come in un magico gioco di specchi, nel quale lo spazio e il tempo non hanno più confini), realizzando un'innovativa forma d'integrazione di media diversi: dalla televisione satellitare, ad internet, dai magazines ai mega screen delle discoteche, fino ai videotelefonini. E’ questa la linea-guida di Publimatch Communications, la nuova concessionaria pubblicitaria multimediale integrata e interattiva specializzata nel target giovani, che ha il suo punto di forza soprattutto nella creazione di spazi commerciali all’interno del palinsesto di MATCH MUSIC, il secondo canale tematico musicale per audience della piattaforma satellitare di Sky, ma anche all’interno di grandi eventi aperti al pubblico o sulle pagine patinate di una “rosa” di magazines. 

La nuova concessionaria pubblicitaria (Via Plinio 38, Tel. 02-29419312, www.publimatch.it) offre alle aziende che si rivolgono prevalentemente al target giovani (soprattutto quelli di fascia socio economica medio-alta), uno strumento multimediale integrato innovativo in grado di assicurare ai propri messaggi e alle proprie proposte commerciali la massima visibilità, la più efficace penetrazione e la memorizzazione più duratura, puntando non più solo sulla ripetitività ma sull'originale “diversificazione” dei media utilizzati, con in più la possibilità di personalizzare le proprie campagne pubblicitarie e di realizzare originali forme promozionali interattive, addirittura con contatti one-to-one. 

Publimatch propone agli inserzionisti televisivi “situazioni di particolare visibilità” all’interno dei singoli programmi del palinsesto inverno-primavera 2005, alcuni dei quali sono, contemporaneamente, oltre che appuntamenti video, anche grandi eventi live, siti internet e magazines cartacei. 

Nel palinsesto di Match Music spiccano numerosi programmi-novità all’insegna della sensualità (come Hot, format alternativo basato sui video clip più piccanti la cui conduzione è affidata a Selen); all’insegna della tv-verità (come A casa di…, una sit-com nella quale i protagonisti della musica sono le vittime eccellenti di una padrona di casa…particolare); all’insegna dei nuovi media (Surfing trasmette i video più divertenti che si possono trovare in internet proposti dagli stessi telespettatori). Per non parlare, degli appuntamenti settimanali di Live AT Fnac (che andrà in onda dal Forum Fnac di Milano) e Match Music Trend (il meglio degli happy hour più coinvolgenti e delle serate più intriganti, direttamente dai locali più trendy di Milano). 

Alcuni programmi di punta di Match Music, a conferma dell'integrazione e della multimedialità, sono contemporaneamente appuntamenti televisivi, grandi eventi e magazines cartacei. 

E’ il caso, per esempio, di Chi vuol essere Billionaire, il semestrale in carta patinata ideato da Flavio Briatore, che diventerà anche Billionaire in tour (sono già state programmate 20 tappe in Italia e in alcune capitali estere) e ora è anche un appuntamento televisivo di Match Music con Billionaire television (un contenitore dedicato al mondo del gossip internazionale) 

Un altro esempio di multimedialità è rappresentato dal mensile gratuito 2night magazin che “vive” anche sul sito internet www.2night.it e consente d'inviare, attraverso la piattaforma web, messaggini, loghi e suonerie e video-clip ad una base di oltre 200 mila giovani (profilati per età, sesso, area geografica e abitudini). 

Publimatch è anche la concessionaria di U-NITE, il primo network internazionale a circuito chiuso che collegherà in diretta via satellite le migliori discoteche europee. Il format si basa sulla sinergia dei vari strumenti in campo (locali Top, e artisti famosi che danno vita a Big Events sostenuti dai più importanti media partner del settore). L’omogeneità degli strumenti utilizzati e del target di riferimento consentono di ottimizzare ogni fase della comunicazione. Gli sponsor sono, insieme con i testimonial, i protagonisti dell’evento. U-NITE consente il contatto diretto con il pubblico e la tv anticipa e comunica in tempo reale l’immagine istituzionale dei prodotti. Gli stessi Big Events continuano a “vivere”, poi, anche sul sito internet www.u-nite.it, creando un circuito virtuoso, praticamente senza fine. 

La nuova concessionaria ha appena messo a punto anche un “pacchetto” per Matchmusic’s Trips (la nuova grande iniziativa itinerante che, già dalla prima metà del mese di gennaio, farà tappa nei locali più prestigiosi della Penisola) comprendente l’ingaggio di alcuni protagonisti dell’emittente satellitare, la realizzazione di un servizio televisivo ad hoc, una serie di spot pubblicitari, manifesti e locandine. 

Publimatch gestisce inoltre anche la sponsorizzazione del Rally dei Faraoni, la manifestazione sportiva che vanta un contesto unico al mondo, le Piramidi di Giza che, già mondiale moto, nel 2005 sarà anche il più prestigioso appuntamento del calendario mondiale auto. 
Publimatch e gli organizzatori offrono alle Aziende, oltre agli spazi istituzionali, anche l’opportunità di realizzare originali forme di incentive creando dei veri e propri team ad hoc, che potranno vivere, tappa per tappa, oasi per oasi, la magica atmosfera di questa gara nel deserto e soddisfare così qualsiasi esigenza di comunicazione con la garanzia di una visibilità internazionale. 


Per ulteriori informazioni 
Gabriele Lenzi 
Tel. 02/29419312 
Cell. 347/4552945

Il socio Carlo Giovannelli ci presenta la sua società Ci. Giova srl
La Ci. Giova S.r.l. lavora sulla comunicazione e sui rapporti commerciali. Studia la comunicazione non verbale e gestisce in outsourcing tutte le comunicazioni tradizionali e attinenti alla net-economy. 

La Ci. Giova S.r.l. mette a disposizione dei suoi clienti consulenti di altissimo livello per telemarketing, ricerce di mercato e sondaggi d'opinione. "Sondare" la reale penetrazione sul mercato di un nuovo prodotto o il rilancio di un prodotto è indispensabile per ottimizzare gli investimenti. 


La Ci. Giova S.r.l. utilizza la multicanalità che da all’azienda la possibilità di differenziare il proprio messaggio e raggiungere un numero illimitato di persone senza dover investire in attività diverse dal proprio core-bisiness. 

I corsi organizzati dalla Ci.Giova s.r.l. hanno l’obbiettivo di creare una maggior professionalità agli studenti portandoli ad un’alfabetizzazione ed interessamento a quegli argomenti che oggi vanno approfonditi per essere competitivi con il mercato del lavoro ed in particolare guardano verso lo standard qualitativo sempre più richiesto dall’Europa. Per tale scopo sono stati scelti docenti di decennale esperienza, formazione ed insegnamento. La Ci. Giova S.r.l. ha studiato tre corsi: -"l’arte di comunicare", "la comunicazione non verbale e la programmazione neuro linguistica" e "tecniche di vendita e studio sulla comunicazione del prodotto" che consentono ai venditori ed agli agenti di vendita di fare proprie quelle tecniche di comunicazione che ottimizzano il loro lavoro, assicurano redention migliori e, contemporaneamente, annullano in loro la frustrazione della mancata "chiusura" di vendita. 

La nostra pluriennale esperienza di comunicazione e organizzazione di convegni, presentazioni ed eventi la mettiamo a disposizione delle aziente e delle pubbliche amministrazioni per le loro necessità offrendo ad un prezzo molto competitivo un servizio completo per ogni esigenza. 
Per ulteriori approfondimenti: 
CarloVittorio Giovannelli 
Via Monte Amiata, 6 
20149 Milano 
carlogiovannelli@cigiova.it 
www.carlogiovannelli.it 
cel.: 347.22.10.451 
fax: 02.48.18.397 

La socia Laura Brivio presenta THEORIA
l'Agenzia di Relazioni Pubbliche specializzata nella consulenza in strategie di comunicazione e nella gestione completa di progetti di comunicazione istituzionale, marketing e di prodotto, della quale è account executive. 

Theoria è membro di GlobalFluency, un network internazionale di agenzie di Relazioni Pubbliche indipendenti, che conta 38 membri a copertura di 44 Paesi. Grazie all'appartenenza al network, Theoria è in grado di rispondere alle esigenze di comunicazione sia delle multinazionali sia delle aziende italiane che desiderano attivare una presenza all'estero. 
Offre Analisi del mercato e del posizionamento del cliente, valutazione dei concorrenti, identificazione delle aree critiche e dei punti di forza, test sulle percezioni dei consumatori, definizione e valutazione degli obiettivi ai fini dell'elaborazione di piani di comunicazione mirati. 
Nell'area eventi, Theoria opera a 360° (progettazione, ideazione e gestione della spettacolarizzazione, selezione e coordinamento dei fornitori terzi, supervisione globale della logistica e dell'organizzazione), offrendo consulenza e servizi sia nell'ambito di piani di comunicazione integrati sia curando specifici progetti ad hoc su richiesta di un committente oppure ideando e sviluppando progetti originali da proporre sul mercato. 
Costruzione e rafforzamento dei valori di marca; posizionamento del marchio e lancio di prodotti e servizi; iniziative indirizzate al consumatore finale; comunicazione con il canale commerciale e trade promotion (eventi indirizzati ai partner, tour con promoter, ecc.); campagne di Direct Marketing, eMail Marketing, Telemarketing; ideazione concorsi e promozioni; ideazione, realizzazione e produzione di letteratura aziendale (newsletter, giornali aziendali, monografie istituzionali e di prodotto, cataloghi e brochure, collateral); Pubblicità (ideazione campagne stampa, localizzazione campagne internazionali, advertorial, pianificazione e acquisto spazi); Immagine Coordinata. 
Mantenimento dei rapporti con i Media; individuazione degli interlocutori strategici; creazione e aggiornamento costante di mailing list di riferimento (agenzie di stampa, quotidiani, periodici, TV, radio, online); analisi critica della rassegna stampa; indagini qualitative (individuazione immagine percepita e aree problematiche). 
Studio e gestione di progetti di sponsorizzazione che comprendono team, eventi, atleti (anche olimpionici): analisi degli obiettivi, individuazione delle opportunità in linea con la missione dell'azienda e il suo target, gestione degli aspetti contrattuali. 

Per informazioni e contatti: 
Laura Brivio 
mailto:laura.brivio@theoria.it 
Il socio Davide Pini ci presenta ARES
ARES è l’ufficio marketing del terzo millennio, frutto di oltre venti anni di esperienza nel marketing strategico ed operativo. 

Un progetto voluto da Davide Pini che ha selezionato sul campo i migliori partner per offrire ai propri clienti la forza di un completo team di professionisti. 
ARES offre alle imprese un qualificato ufficio marketing a costi variabili, che lavora esclusivamente su progetti e in tempi definiti, sfruttando i vantaggi logistici e di tempo offerti dalla tecnologia del terzo millennio. 
ARES è l’interlocutore ideale per gestire progetti di start-up, diversificazione o consolidamento aziendale, attraverso la stesura di dettagliati studi di fattibilità e relativi piani di marketing e la successiva gestione del marketing operativo risultante, sia direttamente, sia attraverso l’efficace filiera selezionata. 
Il segreto del successo di ARES è il giusto mix tra una grande propensione alla creatività e l’applicazione di una qualificata metodologia manageriale, che garantiscono al cliente il massimo risultato e l’ottimizzazione delle risorse impiegate. 
For info: 
info@ares2000.it 
Davide Pini: +393493693841 
VARIAZIONI DATI DEI SOCI
Il socio Marzio Bonferroni ci rende noto che
la sua nuova mail è: 
marzio.bonferroni@fastwebnet.it 
 

SITI UTILI CONSIGLIATI DAL CLUB
I siti delle associazioni partner del Club
- ACCENTI ROSA - Donne in Comunicazione 
http://www.accentirosa.it 
- MEDIAWATCH - Osservatorio giornalistico 
http://www.mediawatch.it 
- CDVM - Club Direttori Vendite e Marketing a TO 
http://www.cdvm.it 
- CDVMCN - Club Dir. Vendite e marketing a CUNEO 
http://www.cdvmcn.it 
- CLUB COMUNICAZIONE D'IMPRESA di Torino 
http://www.clubcomunicazione.it 
- ADM ITALIA - Ass. Dir. Mktg di Brescia 
http://www.admitalia.it 
- ADICO - Ass. Dir. Commerciali & Mktg Manager 
http://www.adico.it 
- ACPI - Ass. Consulenti Pubblicitari Italiani 
http://www.acpi.it 
- CLUB LE AMAZZONI - DONNE MANAGER 
http://www.leamazzoni.it 
- CLUB SANTACHIARA 
http://www.santachiara.it 
- ASSOREL - Ass. Ag. di Comunicaz. a serv. compl. 
http://www.assorel.it 
- ASSOCONSULENZA 
http://www.assoconsulenza.tv 
AISM - Ass. Italiana Marketing 
http://www.aism.org 
 

NUOVI SOCI
Diamo il benvenuto ai nuovi soci
- MIRKA RITELLI Partner THEORIA 
- GIORDANO THIELLA Titolare THIELLA srl 
(distrib. Perrier Jouet; Laphroaig; Courvoisier) 
- PIER PAOLO FONTANA Resp.Comun RAI UNO 
- FRANCO ABRUZZO Pres.Ordine Gior. Lombardia 
- FILIPPO DE PALO Product Man. eventi RCS SPORT 
- LAURA BRIVIO Account Executive THEORIA 
- MARCO DRAGONI Amministratore CESMA 
- ELISABETTA RAINOLDI Resp.Eventi THEORIA 
-GIOVANNA MANCINI 
Resp. Com. e Marketing SCATOLE PENSANTI 
- MIRNA PACCHETTI 
Product & Mktg Man XPEDITE SYSTEMS 
- FABIO NERI 
Resp. Area Reception STARHOTELS 
- FRANCO PIAGGI 
Resp. Ricerche INTERNATIONAL COMPANY 

- TITO AUGELLI 
Socio AGENZIA IMMOBILIARE EUROPA 
- MIRIAM BERTOLI 
Resp. Search Engine Mktg TSW 
- VALERIA VIGLIANI 
Account Marketing Services GFK 
- DANIELA DI CARLO 
Relazione Partners CISCO SYSTEMS 
- LUIGI DE GOBBI 
Titolare EUROSMS 
- SARA ZUDDAS 
Marketing Junior FUSCOMANAGEMENT 
- CARMELA BOCCALUPO 
Commerciale TURBOSOL 
- PAOLO BEDIN 
Dir. Commerciale e Mktg AC VENEZIA CALCIO 
- SIMONA PETACCIA 
Giornalista SUPEREVA 
- ELISABETTA MENTASCA 
Marketing Manager CORANI & PARTNERS 
- VALERIO MAGNO 
Resp. Web Mkt CENTRO STUDI COMUNICARE L'IMPRESA 
- MAURIZIO MASTROMAURO 
Resp.DidatticaCENTRO STUDI COMUNICARE L'IMPRESA 
- FRANCESCO MONNO 
Direttore Commerciale MAX DIVANI 
- ANTONIO MURZIO 
Consulente di Comunicazione 
- BIAGIO PISCOTTI 
Resp. Log. CENTRO STUDI COMUNICARE L'IMPRESA 
- ANTONIO GIULIO SCARDACCIONE 
Copy Senior TOM 
- TIZIANA VOLPES 
Resp. Area Commerciale VOLPES CASE 
- EMANUELE ROSSINI 
Responsabile A.C.F. 
- ALESSANDRA PESTILLI 
Commerciale STUDIO MENGUCCI 
- FLORIANA PICECE 
Resp. Marketing BUYCENTRAL.IT 
- SILVIA PICCIOLO 
Resp. Marketing STUDIOITALIA 
- FRANCESCO PIERRO 
Addetto Stampa ABI 
- PAOLO PLATANIA 
Account Manager DEEPEND 
- AUGUSTO PRETA 
Senior Partner ITALMEDIA CONSULTING 
- CARLO E. SABBATINI 
Resp. Relazioni Esterne HONDA ITALIA 
- ROBERTO SARRA 
Project Manager EOS COMMUNICATION 
- GIACOMO SAVATONI 
Consulente BIOARCH STUDIO 
- BIANCA SAVONAROLA 
Giornalista Mktg 
- ANTONIO SICUREZZA 
Senior Account Ex. ADNKRONOS COMUNICAZIONE 
- SAVERIO SOCCORSI ALIFORNI 
Amm. Del. PERSONAL COMPUTING STUDIO 
- MASSIMILIANO BAINI 
Gestore PV IN'S MERCATO 
- GIANFRANCO BELLINO 
Dir. Div. Eventi MIRATA 
- LUCA BORRONI 
Mosaic Promotion Man MOSAIC GROUP 
- PAOLO BARANI 
Socio AMBRO ELETTRICA 
- ELENA BASILE 
Customer Care CESMA 
- SARA BARONI 
Ufficio Mktg WEBEGG 
- CARMELO AMATI 
Direttore Commerciale COMTEL 
- DANIELE BALLINI 
Dir. Produzione GRAFICHE MORETTI 
- BARBARA BATTAGLINI 
Redattore ITALIA OGGI



